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El - - del azulejo sigue sin

recibir respuesta de Madrid

La ceramica sigue sin merecer la atencion del Gobierno
pese a que casi la mitad de empleados esta en ERTE

1 azulejo espanol asiste desde
comienzos de ano a la coyuntura
energética mds adversa de su his-
toria. Sin embargo, tanto las aso-
ciaciones empresariales como las compa-
nias, focalizadas principalmente en la
provincia de Castellén, denuncian cémo
el escenario de crisis energética que ame-
naza a la industria contrasta con la inac-
cién del Gobierno central. En los ultimos
meses la rueda es la misma:reuniones
con diferentes altos cargos ministeriales
y buenas palabras por su parte. Y, des-
pués, mds visitas de representantes cuali-
ficados del Gobierno central y declaracio-
nes adicionales de apoyo para el clister.
Sin embargo, a la hora de la verdad el
respaldo del Ejecutivo de Pedro Sanchez
no se estd plasmando en medidas reales
que alivien la situacion de las firmas. De
hecho, segiin el balance del dltimo mes,
aportado desde la direccién general de
Trabajo de la Generalitat valenciana, los
expedientes de regulaciéon temporal de
empleo (ERTE) presentados en octubre en
el sector ceramico suponen 978 personas
afectadas mds. El acumulado anual ya
asciende a 8.700 personas. Segun detalla
Trabajo, 8.501 empleados corresponden
a suspensiones temporales de contratos
de trabajo, mientras que 199 quedan
afectados por reducciones de jornada.
Con ello, la mitad de toda la plantilla
del sector azulejero, formada por unas
17.000 personas, estd incluida en uno de
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los 79 ERTE presentados.

Esto no significa que todos ellos dejen
de trabajar temporalmente al mismo
tiempo, ya que las empresas tienen unos
plazos amplios para proceder a la regula-
cién laboral en funcién de variables
como los costes del gas o la disminucién
de la demanda. Pero los numeros tan ele-
vados son un termoémetro de las dificul-
tades por las que atraviesa la principal
industria de la provincia.

El balance del mes de octubre refleja la compleja coyuntura energética de los fabricantes del sector.

El balance de octubre muestra que
son ocho las companias que han presen-
tado ERTE. El caso mds abultado corres-
ponde a uno de los principales grupos
del sector, Halcén Cerdmicas, con 550
personas incluidas. La solicitud atn estd
pendiente de cerrar la tramitacion.
Ademds, esta empresa también ha solici-
tado un despido colectivo (ERE) de un
mdximo de 185 personas, que justifica
por las pérdidas actuales.

La crisis ya amenaza de llevarse por
delante hasta a 489 personas, de un total
de seis expedientes de extincién de con-
tratos. A los casos ya conocidos de
Halcén, Todagres y Azulejera Alcorense
se suman los ERE de Tercer Foc, en enero;
Eneacer y Regargi, durante el verano.

SIN PRESENCIA EN LA MESA DE LA CERAMICA
Mientras ocurre todo esto, no hay sefiales
de que el Gobierno de Espana actuie para
preservar la salud del principal pulmén
econémico de la provincia de Castellén.
De hecho, recientemente se celebré una
reunion de la Mesa de la Cerdmica, entre
representantes empresariales del clister
y cargos de la Generalitat valenciana, sin
presencia de ningun enviado por parte
del Ejecutivo de Pedro Sdnchez.

El dltimo guino al sector que realizé
el Gobierno central fue la inclusién de
las plantas de cogeneracién cerdmica
dentro del tope del gas, con el propdsito
de reducir sus pérdidas, aunque el resul-
tado que ha deparado en octubre esta
medida ha quedado lejos de ser el espera-
do, tal y como indican fuentes de la
Asociaciéon Espanola de Cogeneracion.

Los expedientes de
regulacion temporal
acumulados alcanzan
los 79, con 8.700
profesionales incluidos,
y los ERE, casi 500

El president de la Generalitat valen-
ciana, Ximo Puig, si ha anunciado recien-
temente que en los presupuestos del
2023 habrd partidas de 100 millones de
euros para esta industria, de los que 50
se destinardn a ayudas directas a las
empresas y el resto serd para créditos a
largo plazo. El secretario general Ascer,
Alberto Echavarria, agradeci6 «a iniciati-
va de Puig de trasladar al gobierno de
Espana la necesidad urgente de ayudas al
sector; sin embargo la intensidad de ayu-
das de la Generalitat es muy escasa, acor-
de con su capacidad, y solo el Gobierno
de Espana puede dar ayudas en niveles
suficientes.

AYUDAS DE HASTA 150 MILLONES POR EMPRESA

Y a raiz de la decisién de finales de octu-
bre de la Unién Europea de ampliar el
marco temporal de ayudas hasta los 150
millones de euros por empresa en secto-
res como la cerdmica, desde Ascer son
contundentes y recalcan que «la
Comision Europea ha entendido que es
prioritario y necesario que los estados
apoyen con mds ambicién a sus indus-
trias, mientras nuestro gobierno sigue
sin aportar nuevas lineas de ayudas.
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1557 W Carmen Alvarez Directora de Cevisama

«El sector ceramico
espanol necesit
SU propil

a feria»

evisama vuelve a escena. La gran
feria cerdmica en suelo espanol
abrird sus puertas de nuevo entre
el 27 de febrero y el 3 de marzo en
Feria Valencia tras dos afios de ausencia.

-Pregunta: {En qué punto se encuentra
la comercializacién de espacios para la
edicién de 20237?
-Respuesta: La comercializacién, a cua-
tro meses de la celebracion, estd yendo a
un gran ritmo. Actualmente son ya mads
de 300 empresas, expositores directos,
los que han confirmado su participacion
en la préxima edicién de la feria. Se nota
que hay muchas ganas de feria, de volver
a recuperar el pulso al mercado y de reto-
mar la relacién directa con los clientes.
Las empresas estdn respondiendo de
manera muy positiva al proyecto que
hemos preparado para febrero de 2023.
Las empresas son conscientes de la
importancia que tiene Cevisama como
plataforma comercial y como la gran
feria del sector cerdmico y de equipa-
miento de bano espanol. Sin duda,
Cevisama sigue siendo el altavoz y el
mejor escaparate para la industria cerd-
mica y de bano y cumple 39 ediciones lle-
vando el made in Spain a todos los rinco-
nes del mundo.

--P: {Qué subsectores dentro del cldster se
estdn mostrando mds interesados en acu-
dir a la convocatoria?

-R: El interés este ano en acudir a
Cevisama es muy alto y vamos a tener
representaciéon de todos los sectores que
conforman la feria. Como siempre la
mayor representacion serd del sector de
baldosas cerdmicas, del que ya tenemos
confirmacion de grandes marcas referen-
tes del sector.

Pero no solo tendremos una gran
representacion de este sector, sino tam-
bién del resto de sectores afines como
son las fritas, esmaltes y colores cerdmi-
cos y la maquinaria cerdmica, y por
supuesto de sector del equipamiento de
bafo, con la participacién de numerosas
empresas del dmbito del bafio que estdn
deseando presentar todas sus novedades
e innovaciones en Cevisama.

Junto a ellas habrd una importante
representacion de empresas de la piedra
natural, englobadas bajo el paraguas de
la Stone Gallery. Y este ano como nove-
dad introducimos un nuevo sector de
empresas de construccién sostenible,
que hemos denominado Cevisama Build
y que estd teniendo una gran acogida.

-P: Y en cuanto a los colectivos més rea-

Alaizquierda, Carmen Alvarez, directora de Cevisama, en un acto de Valencia World Design Capital.

Hemos
activado para
2023 la mayor
campana

de invitados
de la historia»

cios a asistir, caso de las azulejeras debi-
do al precio del gas, {qué medidas se van
a activar para incentivar su presencia?
-R: Cevisama es una oportunidad. Es
cierto que hay sectores, y dentro de los
sectores empresas, que estdn sufriendo
problemas por los costes energéticos.
Pero no es menos cierto que el que quie-
ra tener futuro tiene que vender y para
eso tiene que estar presente en Cevisama.
Es una feria que en ediciones prepande-
mia superaba los 90.000 visitantes, con
presencia de mds de 150 paises.

Y en Feria Valencia hemos comproba-
do que las ferias, después del covid vuel-
ven a funcionar con fuerza.Y que los visi-
tantes de eventos vuelven a moverse por
el mundo practicamente como lo hacian
en 2019.Y para garantizar que esto va a
ser asi, no hay que olvidar el apoyo de la
Conselleria de Economia Sostenible, con
el que invertimos un millén de euros en
la mds potente accién promocional de
nuestra historia, en la que invitamos a
miles de compradores VIP de paises obje-
tivo del sector. Como le decia al princi-
pio, Cevisama es una oportunidad que
no hay que dejar pasar.

--P: Con independencia del nimero final
de expositores y del nimero de pabello-

nes, {pueden asegurar que el evento se
celebrard como estd previsto entre el 27
de febrero y el 3 de marzo?

-R: Por supuesto.

-P: {Qué dificultades se estin encontran-
do en estos meses mds alld de la consabi-
da crisis energética? {(perciben dudas
entre los posibles expositores?

-R: Hacer ferias es una tarea siempre
muy compleja. Pero mire, lo que sabe-
mos es que cuando todo estd en marcha,
las ferias funcionan. Asi es que todos los
dias superamos esas dificultades, es
nuestro trabajo. Sobre las dudas de posi-
bles expositores le diré que la duda
forma parte de la negociacion (rie).

--P: éConsideran que el destacado éxito de
Cersaie reverdece el interés por del sec-
tor por las ferias presenciales?

-R:Por supuesto. El sector cerdmico espa-
nol necesita su propia plataforma. Y esa
es Cevisama. Las ferias siguen teniendo
muchisima fuerza y son sin duda una
herramienta indispensable para las
empresas que no hay que dejar escapar.
Las ferias son necesarias y en estos tiem-
pos mucho mas.

--P: En cuanto a los visitantes, équé inicia-
tivas han puesto en marcha o promove-
rdn para atraer el maximo ndmero de
compradores premium?

-R:Los visitantes son siempre pieza clave
y desde Cevisama tenemos claro que
debemos hacer lo imposible para que
esté aqui todo el poder de compra y la
prescripcién, tan importante para nues-
tros expositores, este proximo febrero.

Por eso hemos puesto en marcha la
mayor y mas ambiciosa campana de invi-
tados de la historia de Cevisama. Vamos
a invertir un millén de euros y contamos
con la colaboracién de la Conselleria de
Economia Sostenible, para ello.

Nuestros expositores lo han valorado
de forma muy positiva y estdn mostran-
do gran interés en participar aportando
listados de clientes a los que quieren que
invitemos. Estamos invitando a distribui-
dores, grandes grupos de compras, arqui-
tectos y disefiadores tanto extranjeros
como nacionales. El equipo de compra-
dores de Cevisama estd trabajando de
forma muy activa y ya son muchos los
compradores que han aceptado nuestra
invitacién y que ya tienen los vuelos y
hoteles reservados para febrero.

-P: {Qué mds novedades preparan?
-R: Seguimos apostando por el diseno
con Cevisama Trends. Presentamos, ade-
mds, Cevisama Tech, un nuevo espacio
expositivo que agrupard a las empresas
mds punteras de la industria, convirtién-
dose en el epicentro para descubrir toda
la innovacién en maquinaria, fritas,
esmaltes, colores cerdmicos, software,
logistica, empresas del dmbito BIM, etc.
Desde Cevisama somos conscientes de
la importancia que tiene para todos la
sostenibilidad y hemos creado Cevisama
Build, una oferta comercial en torno a la
bioconstruccién, que atraerd a un nuevo
perfil de visitante enfocado en la cons-
truccién como son promotores, COns-
tructores o arquitectos. Hemos presenta-
do el premio a la sostenibilidad para
poner en valor las acciones medioam-
bientalmente sostenibles de las empresas
expositoras. Con todo ello, sin duda,
Cevisama 2023 volverd a ser el gran reen-
cuentro del sector.
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igmadiamant ha asistido por

segundo aflo consecutivo a

Cersaie. En la feria de Bolonia el

fabricante desplegd un estand en
el que los profesionales de la firma de
Almassora mostraron a los visitantes las
soluciones que proporciona en el campo
de los acabados superficiales.

Tal y como explica Rubén Goémez,
director general de la compania, «esta
edicion de Cersaie se saldé con un fuerte
crecimiento de asistencia, con gran
numero de visitas de clientes de distintos
paises, sobre todo de Suramérica, del
Norte de Africa, de Asia y de Europa,
especialmente de Polonia». «Estamos
invirtiendo grandes recursos para poder
crecer en el dmbito internacional y el
reconocimiento y las visitas recibidas
nos confirman que la direccién es la
correcta», asevera.
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Sigmadiamant mantiene su pujanza como proveedor a nivel mundial de utiles diamantados.

el Periddico del Azulejo

olgmadiamant sale
reforzada de Bolonia

La firma mantiene su expansion internacional con nuevas
soluciones en el campo de los acabados superficiales

Junto a ello, el equipo directivo de
Sigmadiamant confia en que el buen
devenir de Cersaie sirva para «ratificar la
expansion» que la marca estd materiali-
zando durante este ano. No en vano, la
empresa no cesa de incorporar familias
nuevas de productos a su cartera para
seguir posiciondndose «como uno de los
principales proveedores a nivel mundial
de utiles diamantados para el sector cera-
mico, del cuarzo y de la piedra natural».

Desde hace mds de una década,
Sigmadiamant es lider dentro del merca-
do espanol y en los tltimos ejercicios ha
dado un salto cualitativo como referente

Gran afluencia

de profesionales de
Suramérica, del norte
de Africa, de Asiay de
Europa, especialmente
llegados de Polonia

en el dmbito internacional con una
pujante trayectoria al alza.

Asi pues, a pesar de las dificultades
que presentan los continuos aumentos
de costes productivos (centrados princi-
palmente en el tema energético), la firma
castellonense ha conseguido crecer en
facturacién respecto al afo anterior y
espera poder cerrar un ejercicio con bue-
nos resultados para continuar invirtien-
do en materia de innovacién.

& do Brawvil

= Doluka



VAS

Descubre todos nue >ceramica

WwWww.zenonso




10 | Industra

el Periddico del Azulejo

El CEO de APE Grupo, José Miguel Pellicer, durante la presentacion oficial a los medios d

~— (500 proyecta en

e comunicacion de laampliacion del‘showroom’ de la firma, que incluye una original experiencia inmersiva.

Castelld un ‘showroom’ 4.0

La empresa preve alcanzar en 2022 ano los 70 millones
de facturacion en 2022, un 20% mas que en 2021

PE Grupo prevé alcanzar los 70
millones de euros de facturacién
a finales de 2022, situdndose un
20% por encima de sus cifras de
2021, en el que el valor de las ventas
alcanzé los 58 millones, y cerrar asi su
mejor ejercicio en sus 30 anos de histo-
ria. Y todo, a pesar de la inflacién, los
altos costes energéticos o la invasién de
Rusia en Ucrania. E1 CEO de la empresa,
José Miguel Pellicer, ha ofrecido hoy
estos datos en la inauguraciéon de la
ampliacién del showroom de APE Grupo
en Castellén, que incrementa en 1.000
metros cuadrados su drea expositiva.

La firma azulejera no ha dejado de
crecer, pero ha sido en el ultimo lustro
cuando ha pisado el acelerador: si en
2017, en su 25 aniversario, cerraba el ailo
con una cifra de negocio de 40 millones
de euros, ahora prevé alcanzar los 70
millones, un 75% mads.

En este tiempo, sus inversiones tam-
bién se han multiplicado. Como ejemplo,
los seis millones de euros que ha inverti-
do en 2022 para ampliar el centro logisti-
co en Onda (hasta alcanzar los 105.000
metros cuadrados), al que se suma el cen-

FOTOS: ANDREU ESTEBAN

La comercializadora ha invertido 6 millones entre laampliacion del centro logistico y la exposicion.

tro de Italia, con 14.000 metros cuadra-
dos, y el proceso de transformacién digi-
tal activado de la mano del ITI, Centro
Tecnolégico privado dedicado a la
Investigacién, Desarrollo e Innovacién
en Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones.

Ademads, después de abrir oficinas en
Perth (Australia), Béziers (Francia),
Dublin (Irlanda) y Burgas (Bulgaria), APE
Grupo tiene la mirada puesta en Dubai
(Emiratos Arabes), donde pondrd en mar-
cha una delegacioén a inicios de 2023.

La compania cuenta con una plantilla
que se ha triplicado en la dltima década
y que estd formada, en la actualidad, por
150 empleados, un equipo de trabajo que
permite a la empresa ser la mayor comer-
cializadora de cerdmica de Europa. No en
vano, APE Grupo exporta actualmente
sus productos a mds de 125 paises en los
cinco continentes.

VALORES EMPRESARIALES

En su intervencion, José Miguel Pellicer
hizo hincapié en la importancia de los
valores que han acompanado a la firma
en su trayectoria: «<Hace unos dias, en
nuestra convencién comercial tras la
feria de Cersaie, recorddbamos los pila-
res de nuestro éxito para reafirmarnos
en ellos. Humildad, empatia, generosi-
dad, capacidad de sacrificio, unidad, res-
peto, voluntad constante de mejora y ser-



Octubre y Noviembre del 2022

La firma incrementa
su facturacion en un
75% en solo cinco
gjercicios a partir de su
25° aniversario
celebrado en el 2017

vicio son los valores que deben seguir
guidndonos en los proximos 30 anos.
Mientras, con la ampliacién del
showroom, disenado por el estudio
Idearldeas, la firma castellonense vuelve
a desmarcarse con la premisa de la inno-
vacion por bandera, a través de un espa-
cio que invita a vivir la cerdmica desde
los cinco sentidos. La estrella del espacio
es Gravity, un cubo suspendido en el aire
que, mediante una proyeccién 360°,

genera una experiencia inmersiva que
crea un paralelismo entre la biodiversi-
dad y la forma en la que APE Grupo
entiende la cerdmica.

Asimismo, se ha construido una grada
con capacidad para 70 personas, con una
pantalla de cuatro metros para presenta-
ciones, a lo que hay que sumar una zona
de cocina, con la idea de realizar demos-
traciones culinarias, y otra de restauran-
te. En la misma linea de espectaculari-
dad, se ha dispuesto una zona inmersiva
para mostrar las colecciones de piscinas
y exteriores, una sena de identidad de la
compania. Junto a esta drea, el nuevo
espacio de XLining, la marca de gran for-
mato de APE Grupo, y una de las grandes
apuestas de la marca para 2023.

Y, por si fuera poco, en el corazén del
showroom se ha ubicado el departamento
de Diseno, pensado para interactuar con
los visitantes en una auténtica lab expe-
rience: junto a su drea de trabajo hay una
zona de laboratorio para mostrar las dlti-
mas tendencias, prototipos o crear colec-
ciones ad hoc para clientes.

Lainstalacion cuenta con una grada con capacidad para 70 personas, con una pantalla de cuatro metros para presentaciones, a lo que hay que sumar una zona de cocina para realizar ‘showcookings.

b N

El nuevo‘showroom’ de la comercializadora en Castell6 ya es'

INAustria

ta recibiendo visitas profesionales.
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— | ovane automatiza

la descarga de ‘big-bags’

e

La compania de Vila-real optimiza la manipulacion de
sacas de materias primas envasadas en este formato

quipos y Procesos Levante (EP) se

ha caracterizado desde su funda-

cién por ofrecer un servicio espe-

cializado y a la medida de las nece-
sidades de clientes de diferentes sectores
industriales entre los que destaca el clus-
ter azulejero concentrado en la provin-
cia de Castellén.

La larga trayectoria profesional de su
equipo humano, la apuesta por la imple-
mentacién en su planta de Vila-real de
las tecnologias mds avanzadas, junto con
una vocacién innovadora han logrado
otorgar a la firma la capacidad de adap-
tacién a los requerimientos del mercado.

El equipo directivo de Equipos y
Procesos, con Juan Antonio Castillo a la
cabeza, definié desde su inicio una clara
politica estratégica de innovacién por
considerarla clave para el crecimiento y
la diversificacién de la empresa.

Su capacidad para dar solucién a las
necesidades del mercado se ha plasmado
recientemente con la comercializacion
de un novedoso equipo de descarga de
big-bags que automatiza completamente
el proceso de trabajo, y que serd de gran
utilidad a todas aquellas empresas de
cualquier sector que necesiten manipu-
lar sacas de materias primas envasadas
en este tipo de formato.

VENTAJAS COMPETITIVAS
El nuevo equipo proporciona una mejora
significativa en los siguientes aspectos:
1. Soluciona la automatizacién total
de la linea de descarga de materias pri-
mas envasadas en sacas big-bag, evitando
la presencia y necesaria manipulacién de
operadores en este punto del proceso.
2. Resuelve los problemas de cuello de
botella provocados en el punto de la

EQUIPOS Y PROCESOS

WWwWw.equiposyprocesos.com

Cami de Les Voltes, 35 Vila-real, Castellon. 629 74 93 30

Diseiio y fabricacion de
maquinaria industrial

linea que requiere las paradas exigidas
por la manipulacién de la mercancia
envasada en formatos big-bag.

3. Incrementa la productividad en la
industria en la que se implementa el
nuevo equipo, derivado de la alta capaci-
dad de trabajo alcanzada por este mode-
lo llega hasta 40 sacas por hora.

4. Reduce de las emisiones de particu-
las en el punto de descarga y su disper-
sién a la atmosfera gracias al disefio de
una junta de goma natural que abarca
todo el perimetro de la tolva, con un agu-
jero central del mismo didmetro del big-
bag. Una vez estd el saco posicionado
para que se realice su rotura, sella el saco
con la tolva evitando que salga polvo al
exterior, a la vez que incorpora un filtro
de mangas que trabajara en depresion
evitando nubes de polvo.

5. Previene de posibles accidentes

Equipos y Procesos Levante ha desarrollado un innovador modelo que consigue incrementar la productividad en la industria con una capacidad de trabajo que alcanza las 40 sacas por hora.

laborales y enfermedades relacionadas
con la toxicidad de la naturaleza de la
materia prima y la generaciéon de nubes
de polvo en suspensién (especialmente
en el caso de materias primas téxicas o
explosivas).

UNA NECESIDAD CRECIENTE

Con todo ello, serd la primera mdquina
de descarga de big-bags totalmente auto-
matizada que se comercialice en el mer-
cadoy se encargard de satisfacer las nece-
sidades de un amplio abanico de indus-
trias, tanto a nivel nacional como
internacional, que venia hace tiempo
demandando una solucién que Equiposy
Procesos aporta para solventar los pro-
blemas en la descarga de materias pri-
mas procedentes en estos envases.

El proyecto para la consecucién de
este equipo ha sido cofinanciado por el
Centro para el Desarrollo Tecnolégico
Industrial del Ministerio de Ciencia e
Innovacién, dentro del programa de ayu-
das a la Linea Directa de Innovacién con
el titulo Desarrollo de prototipo ADB-100
de descarga de Big Bags.
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-|2 protege y evita goteras y

filtraciones en las terrazas

‘Salvaterrazza’ actua por penetracion y logra proteger
los materiales sin modificar su aspecto, color y textura

= S

- J

El protector consolidante y transpirable‘Salvaterrazza’ ofrece un magnifico rendimiento continuado para evitar filtraciones, goterasy eflorescencias.

os ambientes exteriores transita-

bles, caso de las terrazas, azoteas y

balcones, estdn expuestos de

forma constante a humedad, llu-
via, hielo y rayos UV. Estas superficies
sufren con el paso del tiempo un deterio-
ro que provoca la aparicion de fisuras y
grietas en el material y en las juntas.
Cuando la lluvia y la humedad penetran
en ellas, aparece el problema de las filtra-
ciones y de las goteras.

La aparicion de estas grietas y fisuras
en el material, que originan el problema
de filtraciones y goteras, se debe a varios
factores combinados:

1. La contraccién y dilatacién de los
materiales constructivos debido a la
humedad y los cambios de temperatura
(la llegada de un clima mas frio y lluvio-
so en otono tras el calor del verano, las
heladas nocturnas en invierno, los cam-
bios bruscos de temperatura entre el dia
y la noche, etc.).

2. Una mala calidad o aplicacién de
los materiales.

3. Golpes y desgaste provocados por el
transito frecuente, sobre todo en terrazas
y azoteas comerciales de alto trdnsito.

4. Vibraciones y el propio asentamien-
to del edificio (en construcciones mads
nuevas o recientes)

Con la llegada de una estacién lluvio-
sa y humeda como el otono, es mads fre-
cuente la aparicién de filtraciones y gote-
ras en las terrazas, balcones y azoteas,

ademads de moho y eflorescencias (causa-
das por la salida de agua y humedad).
Estos problemas deben tratarse para evi-
tar danos en la estructura interna de la
construccion.

Frente a los tratamientos convencio-
nales, Fila recomienda una soluciéon mds
estética, efectiva y duradera, que actida
por penetracion, protegiendo el material
sin crear pelicula superficial y sin cam-
biarle su aspecto, colory textura. Se trata
del protector antifiltraciones consolidan-
te Salvaterrazza. Esta solucién hidrorre-
pelente es de aplicacién sencilla y estd
indicada para todas las superficies que

De sencilla aplicacion, esta solucién consigue importantes ahorros econémicos y de tiempo.

presenten grietas y fisuras y, en conse-
cuencia, posibles filtraciones, goteras,
moho y eflorescencias. Es idéneo para
pavimentos y revestimientos de gres,
cerdmica, juntas, barro, gres extrusiona-
do, piedra natural y artificial.

FORMULACION EXCLUSIVA
Su férmula exclusiva actda por penetra-
cién y permite una triple accién protec-
tora en el material:

1. Accién hidréfuga: penetra en las
fisuras y grietas superficiales de hasta 1
mm de espesor (es decir aquellas fisuras
que realmente, por sus dimensiones

limitadas, no llegan a poderse rellenar
con elementos s6lidos como pasta de aga-
rTe, rejunte, etc.) confiriéndoles propie-
dades hidréfugas, impidiendo la forma-
ciéon de verdin, mohos y eflorescencias
en la superficie, previniendo danos
estructurales. Ademds evita la salida de
salitre y formacién de 6xido.

2. Accién consolidante: la presencia
de grietas y fisuras es previa a un proce-
so de erosién y degradacién progresivo
que, si no se sanea, provoca con el tiem-
po el aumento de las dimensiones de las
roturas y del dano en general. Los com-
ponentes consolidantes de Salvaterrazza
ayudan a prevenir la degradacién progre-
siva del material y de las juntas, evitando
su erosion y desgaste.

3. Accidén transpirable: Salvaterrazza,
al contrario que otros productos filman-
tes, actia por penetracion sin crear nin-
guna pelicula superficial impidiendo la
filtracion de agua y garantizando al
mismo tiempo la transpirabilidad y la
textura original del material.

VENTAJAS COMPARATIVAS

Frente a otras soluciones que se comer-
cializan en el mercado, este desarrollo
que comercializa Fila presenta una serie
de ventajas comparativas:

1. No altera el aspecto ni la textura del
material.

2. Actdia por penetracién, sin crear
pelicula superficial.

3. Es altamente transitable y transpi-
rable.

4. Consolida y fortalece la estructura
del material y de las juntas ayudando a
prevenir la degradacion y la erosion.

5. Impide la formacién de moho, ver-
din y eflorescencias causadas por la sali-
da de agua y humedad.

6. Previene la formacién de danos en
la estructura.

7. Evita la realizacién de costosas
obras de reparacion

8. Ofrece un rendimiento muy eleva-
do: en materiales con absorcién, el pro-
ducto se aplica sobre toda la superficie
con un rendimiento de 12m2/litro en
baldosin cataldn y hasta 30 m4/litro en
una superficie de gres extrusionado.

En materiales sin absorcion, el protec-
tor se aplica sélo sobre las juntas y fisu-
ras con un rendimiento de hasta 80
mz/litro (en el caso de un pavimento de
gres porceldnico con baldosas 40x40cm y
0,5 cm de junta). Cuanto mayor sea el
formato de la baldosa, mayor sera el ren-
dimiento de Salvaterrazza.

9. Ficil aplicacién y sin necesidad de
costosas obras de acondicionamiento.
Con este tratamiento se puede ahorrar
hasta un 95% de tiempo y dinero. Como
ejemplo prdctico, una reconstruccion del
pavimento de una terraza que costase
3.500 euros, con el tratamiento con
Salvaterrazza solo costaria 100 euros.

10. Aplicando correctamente,
Salvaterrazza mantiene sus caracteristi-
cas hidrorepelentes y consolidantes
durante varios anos. Ademds puede rea-
plicarse fadcilmente si es necesario.



Octubre y Noviembre del 2022

Colocacion cerdmica | 15

—MAaC incorpora el color

hormigon a su material Maxi

Agrega un nuevo acabado de tendencia a tres de sus
modelos: ‘Novocanto’, ‘Novolistel’ y ‘Novosuelo’

Detalle de’Novocanto Maxi Hormigon.

Vista de‘Novosuelo aluminio espejo’

entro de las propuestas de nuevo

cuno que Emac Grupo ha lanza-

do al mercado se encuentra una

importante novedad dentro de
las soluciones creadas por la marca en su
exclusivo material Maxi. Si hasta la fecha
este material exclusivo del fabricante
espanol se ajustaba a las tendencias
vigentes con sus tonos madera, piedra,
arena y mdrmol, ahora afade una fami-
lia de acabados adicional: el tono hormi-
go6n con diferentes matices de grises, tan
de moda en el interiorismo y en la deco-
racién actual.

Maxi Hormigdn ya se encuentra dis-
ponible en el mercado para los modelos
Novocanto Maxi (8, 10 y 12 milimetros),
Novolistel Maxi (10 y 12 mm. y
Novosuelo Maxi (10 y 12 mm.). Hay que

Imagen de’Novolistel Maxi Hormigon.

‘Novosuelo Aluminio Cepillado Espejo’

recordar que Maxi es un innovador mate-
rial perteneciente a la familia de los WPC
(Wood Plastic Composites), formado por
PVC y fibras vegetales procedentes del
reciclado de los residuos orgdnicos de la
agricultura. La reduccién de residuos y el
reciclado de materias cumplen con el
compromiso de Emac con el medio
ambiente y la construccién sostenible.
Maxi auna tecnologia, sostenibilidad,
belleza y seguridad en un solo producto.

ESTETICA Y PRESTACIONES MEJORADAS

Los nuevos acabados con la estética del
hormigén complementan un abanico de
propuestas de disefio originales que se
adaptan a diferentes ambientes decorati-
vos. Su principal ventaja es que poseen
las mejores cualidades del PVC y de las

apeJgupo

El nuevo‘Novosuelo Maxi Hormigén'

‘Novosuelo Aluminio Negro Mate'

fibras vegetales como son una buena
resistencia mecdnica, resistencia a la
abrasion y estabilidad dimensional entre
otras prestaciones superiores.

‘NOVOSUELO ALUMINIO’EN 6 Y 8 MILIMETROS

Para completar la propuesta, Emac
Grupo lanza al mercado sus nuevos aca-
bados en alturas de 6 y 8 milimetros, con-
cebidos para complementar los pavimen-
tos cerdmicos que, cada vez mds, van
reduciendo su espesor. Asi, la firma pre-
senta Novosuelo Aluminio 6 y 8 mm, un
perfil de lineas rectas fabricado en alu-
minio y disenado para desempenar dife-
rentes funciones dentro del hdbitat:
remate para proteger y decorar aristas de
revestimientos cerdmicos, separador de
pavimentos o remate de encimera.

www.apegrupo.com

De este modo se multiplican las opcio-
nes de combinacién ya que estd disponi-
ble en acabado negro mate, blanco mate,
espejo cepillado y metal cepillado en
altura de 8 milimetros; y acabados negro
mate, blanco, blanco mate y espejo el
modelo de 6 milmetros

COLECCION ‘MINI’ DE PERFILES DE TENDENCIA
Emac Grupo también ha presentado
recientemente la coleccién Mini, un con-
junto completo de propuestas para dar
respuesta a las necesidades tanto de la
obra nueva como de la rehabilitacién de
pavimentos y revestimientos que priman
cada vez espesores mds reducidos

Esta gama consta de cuatro perfiles
que destacan por la delicadeza de sus
lineas. El disefio se ha realizado para ase-
gurar que, siendo perfiles totalmente
funcionales, sean lo mds discretos posi-
ble y haya una perfecta armonia con los

A los tonos madera,
piedra, arenay marmal,
la marca suma ahora

el tono gris de moda

elementos de cada espacio. A la ligereza
de sus lineas, se unen sus acabados de
tendencia plata, blanco y negro, todos en
acabado mate.

La coleccién Mini ha sido concebida
como una solucién integral para este
tipo de superficies de bajo espesor. Todos
los disenos y acabados de la gama siguen
una misma linea decorativa, por lo que
pueden combinarse e instalarse en el
mismo ambiente. Los cuatro modelos
que ya integran esta familia son:
Novopeldario Mini, Novosepara Mini,
Novonivel Mini y Novoescuadra Mini.
Esta propuesta avanzada vuelve a eviden-
ciar la capacidad de Emac Grupo para
adecuar sus perfiles a las necesidades
cambiantes y cada vez mds exigentes en
el campo de la construccion.
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El Original. Ahora incluso mejor.
Schltiter®

La instalacion de baldosas con Schiiter-DITRA es
ahora incluso mas facil. Los orificios de ventilacion
permiten rellenar las cavidades sin esfuerzo y con
menos pasadas de llana. Ademas, las nuevas lineas
de corte permiten cortar la lamina sin esfuerzo al
tamafno requerido en la obra e incluso la geometria
mejorada de las cavidades proporcionan un
anclaje aun mas fuerte de la baldosa a la lamina.

Mas informacion en

. Schliiter

Systems .

el Periddico del Azulejo

SCchlUer traslada

| aConstrutec sus

iInnovaciones

Entre ellas destaca la geometria mejorada
de la lamina de desolidarizacion ‘Ditra’

chliiter-Systems participard del 15 al 18

de noviembre en Construtec Madrid, feria

de referencia del sur de Europa para la

industria de los materiales, técnicas y sis-
temas constructivos para la industria de la edifi-
cacioén. En el evento, la firma presentard entre
otras propuestas avanzadas la geometria mejo-
rada de nueva ldmina de desolidarizacién
Schliiter-Ditra en la feria de Construtec. La inno-
vadora funcién Easyfill, cuyos puntos de salida
de aire integrados en el exterior de los huecos
garantizan una salida mads rdpida del aire, facili-
tan la aplicacién del adhesivo. Ademads, gracias
a los cortes modificados, el adhesivo se ancla
todavia mds a la lamina.

Por otro lado, las nuevas lineas de corte
Easycut permiten cortar la ldmina sin esfuerzo
al tamano requerido en la obra. Y no solo eso: la
nueva cuadricula también aporta mds flexibili-
dad alaldmina Schliiter-Ditra, lo que facilita las
labores de desenrollado.

Otra novedad que la marca presentard en
Ifema es el sistema de suelo radiante eléctrico
de bajo consumo Schliiter-Ditra-Heat-E, que
ahora cuenta con la nueva ldmina de desolidari-
zacion Ditra-Heat-PS (Peel & Stick). Esta version
autoadhesiva resulta especialmente sencilla y
rdpida de instalar y gracias al vellén autoadhesi-
vo del reverso de la lamina, no es necesario colo-
car una capa de adhesivo por debajo de ella,
siempre que el soporte sea adecuado. Ello aho-
rra tanto material como tiempo.

En el apartado de perfiles Schliiter-Systems
presenta algunas novedades, como el perfil de
cantonera de alta calidad Schliiter-Finec-SQ.
Con su superficie vista de 4,5 x 4,5 mm se puede
crear un disefio de esquina elegante y discreto,
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El sistema de suelo radiante eléctrico‘Ditra-Heat-E’incorpora la lamina autoadhesiva‘Ditra-Heat-PS’ ('Peel & Stick’).
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El perfil de cantonera de alta calidad ‘Schliiter-Fince-SQ.

incluso para espesores de baldosas entre 11y 15
mm. Estd fabricado en aluminio anodizado o
texturizado en numerosos colores, incluyendo
los tonos de la serie TrendLine, y ofrece numero-
sas opciones de disefio con las tendencias actua-
les de la cerdmica y la piedra natural.

e | &
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La superficie inteligente de Cifre Ceramica ha contado en Cersaie 2022 con un espacio propio para exhibir a los compradores internacionales su catalogo de soluciones decorativas avanzadas.
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/N0, nuevos acabados

de vanguardia para el bano

La marca de Cifre Ceramica brilla en la feria de Bolonia
CON sus baneras, lavabos y con la exitosa familia ‘Create’

enon Solid Surface, la marca de
Cifre Cerdmica especializada en
soluciones de ultima generacién
para el bano, ha mostrado en
Cersaie un completo abanico de disefios.
Entre ellos han destacado sus baneras de
pared, pensadas para aprovechar el espa-
cio util; las bafieras con colores rompe-
dores; o sus nuevos lavabos de porcelana
en acabados blanco brillo, mate y negro
mate. Pero la gran estrella de la marca ha
sido la familia Create.
Create abarca una variedad de grafi-
cas disenadas paralelamente a las ten-
dencias actuales en cerdmica. «Es una

forma diferente de decorar los
platos de ducha y el revesti-
miento a conjunto, con mate-
riales diferentes», relata Inma
Domenech, del departamento
de Mdarketing de Cifre.

Dentro de esta familia, una
de las principales novedades
de Zenon en Cersaie ha sido
«Create Dreams, la coleccién
mds exdtica y original para los
proyectos mds atrevidos. Esta
coleccién generd interés y
curiosidad en todos los expec-
tantes de la feria.

Al

A nivel comercial,
Antonio Guinoén, responsa-
ble del departamento
comercial de Exportacion
de Zenon Solid Surface,
senala que «los clientes han
aceptado muy positivamen-
te nuestras nuevas baneras
acrilicas en mate, la serie
Create y los nuevos lavabos
de Solid Surface». «En la
feria hemos ganado clien-
tes en los mercados euro-
peos donde ya trabajamos y
hemos ampliado la presen-

cia en el mercado americano, norte de
Africa y norte de Europay, indica.

La puesta en escena de Zenon en
Bolonia fue muy llamativa: «El éxito del
estand se fundamento en su sencillez y
en el uso de elementos naturales. Era un
espacio que invitaba a entrar con un
diseno inspirado en las casas del desier-
to, donde la singularidad de esta arqui-
tectura se encontraba en sus geometrias,
movimientos ligeramente organicos que
simulaban dunas, colores tierra que
aportaban calma y calidez, ademads de
vegetacién y, por supuesto, la integra-
cién de materiales nobles: arena, vigas de
madera, canizo y pintura de arcillay,
detalla Inma Domenech. Asimismo agre-
ga que «con una presencia predominante
monocolor tanto en exterior como en
interior del estand, el punto de color lo
aportaban los productos de Zenon a tra-
vés de sus tonos de tendencia y aplicacio-
nes de color de nuevas tecnologias en
platos de ducha y revestimientos».

CRECIMIENTO Y COMPROMISO POR EL COLOR

Para la marca, el ano 2023 se presenta
como el ano de mayor crecimiento y con-
solidacion de grandes cuentas en Europa
y en el resto de mercados internaciona-
les. Al tiempo, la firma dard un nuevo
salto cualitativo en cuanto a colores que
transmitan «serenidad y optimismo». En
este sentido, Zenon concederd maximo
protagonismo a los tonos terracota, que
reivindican las raices y la tierra; el azul
cobalto, que aporta claridad; y el green
sage, que evoca un estilo de vida amable
con el medio ambiente.

VISITAS AL‘'SHOWROOM' DE TENDENCIAS DE ONDA

Para conocer todas las novedades de pro-
ducto de Zenon Solid Surface, todos los
profesionales pueden reservar su visita
en el showroom de Cifre Cerdmica ubicado
en la localidad castellonense de Onda. De
hecho, en la web de la compaiia
(https://zenonsolidsurface.com) estd
habilitado un enlace con un formulario
para concertar una visita a la exposicién.
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El catalogo comercial de la compaiiia castellonense ha conseguido generar un ecosistema ceramico en el que aporta soluciones de alta gama para todo tipo de espacios y de necesidades constructivas.

—Xadres, soluciones al

servicio de la arquitectura

La extrusidn ceramica, nexo de union de un amplio
abanico de piezas para proyectos contemporaneos

Las marcas Exatech, Exadeck, Gresan y Proyect concentran el‘know how’ de Exagres durante su trayectoria de mas de medio siglo dentro del sector.

xagres, con una trayectoria de mds
de 50 anos de experiencia en la
fabricacion de gres porceldnico
extruido, ofrece soluciones técni-
cas para la arquitectura global mediante
piezas cerdmicas de morfologias y seccio-
nes complejas imposibles de lograr
mediante otros procesos de produccion.
De este modo, nutriéndose de la
arquitectura contempordnea como fuen-
te de inspiracién, y con la extrusién cera-
mica como nexo de unién, Exagres gene-

ra un ecosistema entorno a su marca que
da solucién a todo tipo de espacios y
necesidades constructivas.

RESIDENCIAL, CANAL CONTRACT Y ARQUITECTURA

Desde sus inicios, la trayectoria del fabri-
cante castellonense camina alrededor
del desarrollo de piezas cerdmicas tanto
para el diseno de viviendas residenciales
y domicilios particulares como para
publico mds profesional del canal con-
tract y la arquitectura. Sus distintos aca-

bados y morfologias, permiten conseguir
una perfecta continuidad estética entre
el interior y el exterior de las viviendas.

GRESAN, TRADICION Y MODERNIDAD

Los materiales del catdlogo de Gresan
comparte los valores de tradicién y
modernidad con el foco muy presente en
el respeto al medio ambiente. Se trata del
primero de los tres productos de la com-
pania con la etiqueta Ecofriendly, el cual
refleja una nueva forma de artesania tra-

ducida al disefio contempordneo con el
fin de crear espacios que evoquen sensa-
ciones y emociones.

ACABADOS PARA PISCINAS

Exagres ha desarrollado una linea especi-
fica para espacios hidricos con el que
recubrir tanto piscinas publicas y depor-
tivas, como residenciales y recreativas. La
singularidad de su proceso productivo,
permite a Exagres ofrecer al mercado pie-
zas tridimensionales de alta gama, dife-
rentes sistemas de coronacion, asi como
soluciones tanto para el vaso como la
playa, vestuarios o instalaciones comple-
mentarias.

PROYECT PARA ENTORNOS INDUSTRIALES

Esta gama de la marca castellonense fue
concebida expresamente para su utiliza-
cién en entornos industriales en los que
se necesitan materiales altamente resis-
tentes a productos quimicos, golpes e
impactos. De este modo, se presenta un
producto que se caracteriza por su color,
baja porosidad y alta resistencia.

EXADECK, EL PRIMER ‘DECK’ CERAMICO

Se trata del primer deck cerdmico del
mercado y el segundo producto con la
etiqueta Ecofriendly de Exagres. Exadeck
es un sistema de pavimentacién formado
por lamas ceramicas de rdpida instala-
cién, colocadas sobre rastreles mediante
grapas fijas o registrables que no precisa
de herramientas especificas, facilitando
tanto su montaje como su desmontaje.

PRESTACIONES ANADIDAS CON EXATECH

La innovacién mds reciente de la marca
llega con un sistema de fachada ventila-
da con piezas cerdmicas extruidas que
optimiza la eficiencia energética de los
edificios. El dltimo de los tres productos
con la etiqueta Ecofriendly, Exatech, se
ha consolidado como un material que
destaca por su gran dureza, resistencia,
durabilidad y excelentes prestaciones
contra la intemperie y los cambios brus-
cos ambientales.
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en el escaparate de Cersaie

La ‘reinvencion’ de los pequenos formatos o la fuerza
visual de las geometrias, entre las lineas mas en boga

as empresas espanolas han sido
protagonistas en la dltima edicién
de Cersaie. El evento anual de
Bolonia fue el escenario perfecto
en el que los principales fabricantes pre-
sentaron sus ultimas novedades de pro-
ducto a clientes de todo el mundo.

Los especialistas de Tile of Spain USA
han recopilado las lineas estéticas mads
destacadas entre la delegacién espanola.
Las principales tendencias vistas son:

1.ELEGANCIA PERDURABLE

Una de las caracteristicas reconocibles de
la cerdmica es la elegancia. Los prescrip-
tores emplean el material con formas

4 ! S
RN
i o

‘Les Bijoux; de Arcana, ejemplo de elegancia perdurable en el tiempo. Arriba,‘Mythos Dune; de Rosa Gres, y la belleza mate de‘Fayenza; de WOW Design.

sutiles y distinguidas en entornos resi-
denciales y comerciales. Continia ganan-
do importancia el gran formato.

2. GRANDES USOS DE LOS FORMATOS PEQUENOS

El uso creativo de los formatos pequenos
estd de moda con una gama casi infinita
de opciones para los disenadores.
Obligados por reglas seguin su criterio (o
simplemente sin reglas), cada pared es
capaz de contar, gracias a la cerdmica, su
propia historia muy personal.

3.ESTILO URBANO ACTUALIZADO
Los propietarios de viviendas priorizan
en estos momentos su deseo de que el

interior de sus casas sea un fiel reflejo
del entorno urbano que los rodea. Las
empresas del Tile of Spain han respondi-
do con un abanico de soluciones decora-
tivas que conjugan elegancia y estilo, al
mismo tiempo que articulan ambientes
urbanos con bellezas muy diferenciadas
entre si. Todo vale para destacar dentro
de los acabados cosmopolitas.

4.MADERAY CERAMICA, UN‘MATRIMONIO’ PERFECTO

El Tile of Spain ha invertido muchos
recursos en los Ultimos afnos para perfec-
cionar sus reproducciones de la madera
natural. Facilidad de mantenimiento,
prestaciones superiores al natural y un

catdlogo de disenos y formatos sobresa-
lientes convierten a esta categoria de
producto en una de las mds demandadas.

5.PIEZAS DENTROY FUERA DE CASA

Si los ultimos anos nos han ensefiado
algo es, sobre todo, a valorar con mayor
entusiasmo la naturaleza. Para los
ambientes exteriores el Tile of Spain con-
tinda desarrollando soluciones de ulti-
ma generacién que combinan disefios
naturales con superficies naturales hipe-
rrealistas con propiedades mejoradas,
caso de las baldosas antideslizantes.

6.SEDUCCION SENSORIAL

Cuando cada superficie pide ser tocada,
es cuando se aprecia mejor que un espa-
cio ha sido disennado con intencién. La
cerdmica es el material perfecto cuando
una habitacién o un proyecto necesita
elevar cada elemento en perfecta armo-
nia.

7.LADUALIDAD BRILLO / MATE

La cerdmica cuenta con numerosas
opciones gracias a los diferentes acaba-
dos que presenta cada coleccién y mode-
lo concreto. Los acabados brillo, por defi-
nicién, reflejan la luz desde todas las
direcciones, iluminando incluso el azule-
jo decorativo mds pequeno y ddndole
vida. Las nuevas superficies supergloss
estdn de moda.

Por su parte, las piezas mate aportan,
gracias a su paleta de colores mds sosega-
da, matices vinculados siempre con la
armonia y la paz estética. Los juegos
entre ambos universos también deparan
interesantes resultados.

8.GLORIA GEOMETRICA

La geometria en el disefio es una de las
apuestas seguras que mds se precian de
utilizar los profesionales como lenguaje
expresivo. Esta capacidad de dar un paso
mads en lo lineal es perfectamente aprove-
chada por los recubrimientos cerdmicos
mediante formas cada vez mds comple-
jas y muy potentes a nivel visual y que
suponen un impacto tanto en los entor-
nos privados como en los publicos.

‘Boqueria; una propuesta de Grespania en la que el centro de impacto visual son los grandes formatos y su colocacion. Arriba, la seduccion sensorial que propone Saloni con la coleccion ‘Toscana’
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La planta, completamente automatizada, tiene una capacidad de produccion anual que supera las 7.000 unidades, convirtiéndose en la planta mas moderna y automatizada del territorio nacional.

~OrCelanosa inaugura una
nueva planta de produccion

La automatizacion robotizada permitira aumentar
la capacidad anual de la gama de Porcelanosa Offsite

'l-‘ﬂ
L

Motion

PC HCELANOSA

PORCELANOS

R

El nuevo centro de fabricacion de la multinacional se encuentra ubicado dentro del area industrial de Porcelanosa Grupo en el término de Vila-real.

utech, la firma de ingenieria de

Porcelanosa Grupo, inaugurard

un centro de produccién durante

este mes de noviembre, destinado
a la fabricaciéon de banos industrializa-
dos (Monobath) y fachadas modulares
(Modfacade), dos sistemas pertenecientes
a la linea de Porcelanosa Offsite.

La nueva linea de produccién, que
tiene una superficie de 10.000 metros
cuadrados y con posibilidad de ampliar-
se hasta 6.000 metros cuadrados mads,
utiliza la tecnologia de ultima genera-
cién para la fabricacién de modulos
Monobath y paneles Modfacade.

La planta, completamente automati-
zada, tiene una capacidad de produccién
anual que supera las 7.000 unidades,
convirtiéndose en estos momentos en la
planta mds moderna y automatizada del
territorio nacional.

CONCENTRACION EN 5 KILOMETROS

El nuevo centro de produccién se ubica
dentro del drea industrial de Porcelanosa
Grupo, en VilaTeal. En un didmetro de
cinco kilémetros se concentran todas las
firmas de la compania internacional,
que proporcionan productos para la
nueva planta, asegurando el aprovisiona-

miento y el cumplimiento en los plazos
de entrega.

Los brazos robdticos que incorpora la
linea de montaje, caracterizados por su
alta precisiéon, manipulan materiales y
realizan un ensamblaje que permite un
mayor rendimiento y productividad, a la
vez que agiliza y automatiza todo el pro-
ceso de produccion.

OPTIMIZACION DE RECURSOS

Algunas de las ventajas de este nuevo
centro de produccién son: mayor capaci-
dad y velocidad de produccién, mayor
calidad de acabados, optimizaciéon de

recursos, reduccién en la produccién de
residuos y mejora continuada en la ges-
tién de restos de obra.

EVOLUCION DESDE EL ANO 2019
En respuesta y adaptacién a las necesida-
des del sector de la construccién, el hol-
ding empresarial cre6 en 2019,
Porcelanosa Offsite, la gama de sistemas
constructivos acabados y listos para su
puesta en obra en cocinas, banos y facha-
das. La reduccion del impacto medioam-
biental, la mejora de los plazos de entre-
ga y la eficiencia son las premisas sobre
las que trabaja esta linea de elementos
modulares.

La demanda de elementos modulares
ha experimentado un fuerte crecimiento

La factoria estara
especializada en la
falboricacion de banos
industrializados
Monobath y fachadas
modulares Modfacade

en los dltimos anos, a causa de diversos
factores, entre los que destaca la falta de
mano de obra cualificada, la necesidad
de reducir al mdximo los plazos de entre-
ga y la busqueda de alternativas que faci-
liten la minimizacién del impacto
medioambiental.

Mediante una puesta en obra rdpiday
efectiva, los médulos industrializados se
introducen y se llevan hasta el emplaza-
miento definitivo, sin mds requisitos que
disponer de un sistema de elevacién y un
hueco en el cerramiento a través del cual
pasar el elemento industrializado hasta
su ubicacién definitiva.
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SilkMove ES. El punto de partida de la
palanca en la posiciéon media solo permi-
te el flujo de agua fria y evita el consumo
innecesario de agua caliente para tareas
cotidianas como lavarse los dientes.
Ademds, el limitador de caudal combina-
do reduce el consumo de agua hasta un

para ahorrar recursos

50%. Esta funcién estd integrada en
numerosas lineas de productos como
Grohe Eurosmart para bano y cocina.

2. Grohe EcoJoy reduce el consumo de
agua hasta en un 50% gracias a su limita-
dor de caudal. Con €l se consume poco
mads de 5 litros por minuto, en vez de 10.

La firma alemana cuenta en su catalogo con sistemas
Inteligentes para su empleo en el bano y en la cocina

os precios de la energia han
aumentado y el consumo conscien-
te de los recursos nunca ha sido
tan importante. Observar mads de
cerca nuestras demandas diarias de ener-
gia es el camino para el cambio, no solo
respecto a nuestros propios gastos, sino
también para cumplir con los objetivos
climdticos y medioambientales.

Pero, {como se puede reducir el con-
sumo personal de electricidad, gas y
agua? Lo primero que nos viene a la cabe-
za son soluciones faciles como apagar y
desenchufar diferentes dispositivos en
lugar de dejarlos en stand-by. Sin embar-
go, también se pueden encontrar posibi-
lidades ocultas en nuestro bafio y cocina.
Por ejemplo, una griferia bien elegida
puede suponer un alivio para el bolsillo y
también para el medio ambiente.

Grohe, la firma alemana lider en equi-
pamiento sanitario y en griferia de cali-
dad, ofrece soluciones para usar los
recursos de forma consciente, asi como
productos para ahorrar energia y agua.

{Cudles son los principales consejos
que aplican los profesionales?

1. La tecnologia de apertura en frio

CADA GOTA CUENTA -
LAS TECNOLOGIAS MAS EFICIENTES DE GROHE s T

‘Grohe Ecobutton’es una de las tecnologias que la firma incluye en su catalogo de productos.

Asimismo, su aireador proporciona la
misma experiencia que ofrece un grifo
normal. Es sinénimo de confort y ahorro.

3. Para disfrutar de la ducha sin
remordimientos, Grohe cuenta con una
solucién inteligente para reducir el flujo
de agua: es el Grohe EcoButton. Con este

Tecnologias como
‘SilkMove ES’, ‘Grohe
Ecojoy’ o ‘Grohe
EcoButton’ suponen
un salto cualitativo

en sostenibilidad

sistema se consiguen ahorros de hasta
un 50% sin comprometer la calidad de la
ducha. Simplemente pulsando un botén,
se puede aumentar el caudal de agua si
se desea. Con ello, la marca pretende con-
cienciar a los usuarios de sus acciones e
intentar impulsarlos hacia un consumo
de agua mds sostenible.

Estas soluciones son solo tres de las
que aplica Grohe en sus productos. Mds
informacidn sobre esta y otras iniciativas
sostenibles en la web green.grohe.es.

GROHE

PARA EL AHORRO DE RECURSOS : o]

1| GROHE SENSIA ARENA

AHORRA HASTA 18 KE DE PAPEL HIGIENICO
CADA ANO POR PEREOMA/!

El prnipide ghe Rigiene ded sheweriodet &z similar 8 |8
wiea delavarse lks manog, y oombeng i ventsjan de
un inggors ¥ un bigé

2 | SANITARIOS GROHE

DISMINUCION DE LOS ESFLUIERZOS DE LIMPIEZA

La cigterna de tripie virma de Sanaia Afenag ey
aexgepeinnalmente mippciosa yoaficar Otros anodoros
GRAHE e=1an disponebles oon 13 superficie aspecis]
GROHE Pure Guard los iones de larga duragisn con
efacic antihecterianag avitan al crociminnts de hocterian

3 | GROHE SILKMOVE ES

EVITA EL CALENTARMIENTD INNECESARIO DEL AGRIA
El punto do partda de fa patance an s pegsicgn midia
cota pecmitn ol fuo de sgua fris ¥ svita 8l consumo
innecesario de agua caliems, 4o que ahorma enetgia, Pars
un edilicio de apartemerios oon § 000 unidsdes p=
puaden afsarral g Ge F7.000 suros o afic”

4 | GROHE SENSE Y
GROHE SENSE GUARD

AHORAA HASTA UN 10% DE AGLIA AL ARD
El stema Intdligenie de seguiided dal agua detecta
legas 'y evita dadas asisados por el ggua

5 | GROHE ECOJOY

MANTIENE LA TERSPERATURA DEL AGLUA
CONSTANTE DURANTE TODA LA DUCHA
La tecncdagin GROHE Eccdoy esth disponibba gn

numeroooes modelon de duches, estilos v preoos, Ademéa

&l limitader de gaudal integrado en este sisteama 1educe
sutomaticamente &l ponaumes de agoag 2.5 [fmin

|-

6| SISTEMA DUCHA TEMPESTA
CRADLE TO CRADLE CERTIFIED" GOLD

DISERADO PARA LNA ECONOMIA CIRCLILAR

La grifenia esta gisenada y Tabricada de tal mansess que hay
wida Ot despuse de suU uso, pormus ke CoMpanentes
ussdan ser utilizadon para cresr nuevos produckan
feducizndo az| los remdycs.

7 | TERMOSTATO GROHE CON
ECOBUTTON

RMANTIENE LA TEMPERATURA DEL AGLA
COMNSTANTE DURANTE TODA LA DUICHA
GROHE EcoBunion reduce & Hupg del agus, I qua supone un
showro die hanta un B0% sm oomprameiel o caldsd da'ls duchs
Simplarmenia pulsands un botdn, ks Ususnos pusden surrEnia
&| volurmen o= agua sl lo desean, Con aste paso adesonal,
GROHE pretends concienciar & kot usianos de fus aecionss 8
Imientar smpulsarios hacis un conaumo de agus mas sosiamnbls

8| GRIFDS ELECTRONICOS DE GROHE

HASTA L 70% DE REDUCTION DEL CONSUMD DE AGUA
Ef agua solo Iuys cuando &5 necesar puastofque =|
muzclackar on spegs cuando ol weueno retrag 1&g manon de
dabao del grife, durante & enjuague, o despues de un
Hermpo pressiablecida. |Line venlan més paro L higsenel

9 | GROHE BLUE A2 =3 | T
REDUCE UMAS BOD® BOTELLAS DE PLASTHZO - = :

DE UN SOLO USD CADA ARO?

[l 2istema e ague . proposoiona agus fittrada oon gas a
hin e, v enfrin drsetamente = agua oan & griio

WY, e b, 2000

Bt i cmoty. |00 Mttt rtiter =811 1nirbesm fraiiamy Aessin HE tnitin jrestiies
LU 2010, wevertch dema g et e et s

it i i danaa s | et
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