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La ceramica, «esencia» del
proyecto de Mercader Cabanyal

Cevisama ultima los detalles de
la edicion de su 40° aniversario
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El azulejo ha afrontado durante 2023 la confluencia de muiltiples factores adversos. A la derecha, la ctipula de Ascer que ha cuantificado la caida de las ventas en una horquilla de entre el 16 y el 20%.

La (C/a/CA cierra un afo

marcado por su resiliencia

Ascer constata los datos negativos del Ultimo ejercicio y
establece los principales retos del sector para el 2024

scer ha llevado a cabo en diciem-

bre en Castell6 su presentacién

anual de datos del sector. La

Asociaciéon Espanola de
Fabricantes de Azulejos y Pavimentos
Cerdmicos ha puesto sobre la mesa la
compleja coyuntura de la industria,
cuyas ventas han caido entre un 16% y
un 20% en 2023 (a falta de los datos defi-
nitivos), mientras que la caida del
empleo se ha situado en un 12%.

El presidente del colectivo, Vicente
Nomdedeu, ha explicado que los aconte-
cimientos como la crisis del gas, las gue-
rras y el conflicto en el Canal de Suez
«<han ido mermando la capacidad compe-
titiva del sector, y Europa lo estd consin-
tiendo». «No hay ayudas a la industria ni
por parte de Europa ni por parte del
Gobierno espanol», ha lamentado.

Al respecto, ha apuntado la necesidad
de que el sector reciba ayudas directas a
corto plazo que compensen las pérdidas
de los dos ultimos anos y, a largo plazo,
para que «las circunstancias del sector se
entiendan como estructurales».

«Mientras nuestros competidores
estdn adoptando estrategias innovado-
ras, nosotros estamos en c6mo salir en el
dia a dia, lo que va a suponer un proble-
ma de competitividad en los préximos
anos», ha subrayado el empresario.

Nomdedeu ha senalado que la caida
de las ventas del sector en 2023 ha sido
menor en el mercado nacional: un 12%,
mientras que en la exportaciéon se ha
situado entre el 17y el 21%. Respecto a la
produccién, ha resefiado que se prevé en
2023 una caida de entre el 18% y el 20%

La produccion del azulejo espaiiol, a falta de los datos definitivos, ha caido entre un 18%y un 20%.

sobre los 400 millones de metros cuadra-
dos, una cifra que no se registraba desde
el ya lejano ejercicio 2011/2012.

DESCARBONIZACION Y COMPETITIVIDAD
El vicepresidente de Ascer Miguel Nicolds
ha subrayado que en el reto de la descar-
bonizacién el sector estd bajo factores
externos que no dependen del mismo,
como son el precio de la energia y las
regulaciones desde Europa, «lo que resta
competitividad». «Este serd, sin duda,
uno de los principales caballos de batalla
de los préximos anos», ha anadido.
También ha afirmado que el sector no
tiene capacidad de llegar técnicamente a
las reducciones de emisiones que se han
marcado para 2030: «<Seguimos en la bus-
queda de alternativas para sustituir el
gas, pero todas estdn en la fase embriona-
ria y no son aplicables a corto plazo».

«Aunque el sector ha reducido las emisio-
nes un 12% en 2022, la factura de CO2 se
ha reducido solo un 7% por el aumento
de los euros por tonelada», ha manifesta-
do Nicolds, quien ha comentado que la
factura de CO2 de todo el sector en 2021
ascendié a 62 millones de euros; y en
2022 a 57,5 millones de euros.

«Los estudios ponen de manifiesto la
necesidad de contar con el apoyo de las
administraciones en el aspecto econémi-
co y regulatorio», ha explicado el vicepre-
sidente de Ascer, quien ha afadido que
«el principal desafio del sector es mante-
ner la competitividad en los principales
mercados y avanzar en el proceso de des-
carbonizacién, que no es viable a corto
plazo». «Pedimos un marco especifico
para los sectores que no tienen carboni-
zaciéon inmediata, puesto que los crite-
rios exigidos en la reduccién de emisio-

nes son inalcanzables y los plazos de eje-
cucién son irreales», ha apuntado.

Segin ha dicho, «es necesario habili-
tar plazos alcanzables y un mayor por-
centaje de financiacién, asi como cam-
biar la ley de subvenciones para que las
empresas puedan acceder a las ayudas
publicas».

DESAFIOS PARA LOS PROXIMOS MESES

Vicente Nomdedeu ha asegurado que el
primer reto para 2024 serd Europa:
«Vamos a intentar pedir en Europa lo
que necesita el cldster cerdmico para
competir con paises que cada dia nos
comen mas mercado», ha seiialado.

El segundo reto cara a los préximos
meses sera «mentalizar a los consumido-
res de que unos fabricantes cumplen con
el medio ambiente, los derechos labora-
les y las normas de la Organizacién
Mundial del Comercio y otros no».

Como tercer reto, el presidente de
Ascer se ha referido a la necesidad de
ayudas para el sector por parte del
Gobierno central, «pues las que han lle-
gado lo han hecho muy tarde y las que
llegardn son escasas». «El sector cerdmico
espanol ha recibido en dos anos 70 millo-
nes de euros, mientras que el italiano ha
contado con mds de 600 millones de
euros», ha afirmado Nomdedeu, quien
también ha destacado la necesidad de
que se reforme el estatuto del gas inten-
sivo y se establezca un plan de reindus-
trializacion.

REUNION CON EL NUEVO MINISTRO DE INDUSTRIA
Desde la cipula de Ascer también se ha
explicitado la necesidad de llevar a cabo
lo antes posible, durante el mes de enero,
una reunioén con el nuevo ministro de
Industria del Gobierno de Espania, Jordi
Hereu, con el fin de transmitirle las nece-
sidades del sector cerdmico.



-]

Diciembre del 2023 y Enero del 2024

i i EN b iy

-,

=

P
El sector halamentado el poco respaldo del Gobierno espaiol en comparacion a paises como Italia.

Temadelmes | B

GABRIEL UTIEL

El empleo en el sector ceramico se ha reducido un 12% durante los tltimos doce meses.

La competencia de India, en el punto de mira

Dentro de la industria azulejera
de Castellén va in crescendo la
preocupacién por el avance de
la cerdmica procedente de India
en el mercado mundial. No en
vano, India finalizard el ano
2023 con un destacado incre-
mento de sus exportaciones.
Segun relata el presidente de la
patronal Ascer, Vicente
Nomdedeu, el sector se enfrenta
a «un crecimiento exponencial»
del producto indio por todo el
mundo. Segun la publicacién
Ceramic World Review, este pais
acabard el 2023 con cerca de
2.800 millones de metros cua-
drados fabricados, 500 mds que
en el 2022. «Solo este incremen-
to en volumen ya supera a la
produccién anual de Espana,
detall6 el vicepresidente de
Ascer, Ismael Garcia Peris.

Estos datos evidencian, tal y
como ha publicado en diciem-
bre Mediterrdneo, el contraste
entre las ventas de Espana y las
de India en mercados atractivos
para sendos paises. Asi, Espana
retrocede un 13,6% en Estados
Unidos, mientras India se dispa-
ra hasta un 57% mas. Algo pare-
cido pasa con Israel, con una
caida del 39,7% y un aumento
del 334%, respectivamente. Un
fenémeno que también se da en
el continente europeo, cuyas
importaciones de materiales
cerdmicos indios se eleva hasta

el 60% en este ano. En este senti-
do, el presidente de Ascer rese-
Na que el problema «no es lo que
hace, sino lo que pueden llegar
a hacer en el futuroo.

En estos momentos hay
muchos compradores potencia-
les que recelan del producto de
India. Como respuesta, estas
industrias «buscan centros de
distribucién, estrechan la cade-
na de valor y quieren demostrar
que su servicio es bueno; si se
ganan la confianza de los clien-

tes, tendremos un problemay,
detallé. Algo que ya empieza a
darse en Estados Unidos.

Como respuesta, Ascer quie-
re ampliar la unién con el resto
de fabricantes europeos de cera-
mica, ya que los fabricantes del
propio continente deben cum-
plir las normas medioambienta-
les mds estrictas del mundo, lo
que reduce su competitividad e
incrementa su precio, mientras
sus competidores no cumplen
con las mismas reglas, asi como

La patronal
insta ala UE

aque grave
CcON mayores
aranceles la
ceramica india

con las condiciones laborales.
Para eso, quieren que la Unién
Europea se implique con meca-
nismos de proteccién, ya que los
actuales aranceles antidumping
no han tenido el efecto deseado.
Ademds, se piensa potenciar la
promocién de producto sosteni-
ble, que cumple con las normas
laborales, de emisiones y éticas
que obliga Europa.

LLEGADA DE AYUDAS UN ANO DESPUES

Al cierre de este nimero ya era
oficial que las companias cera-
micas de Castellén habian
comenzado a recibir las ayudas
a industrias gasintensivas anun-
ciadas por el Consejo de
Ministros el 29 de diciembre del
ano 2022. La propia patronal
Ascer ha confirmado que, entre
las empresas asociadas benefi-
ciarias, «mds de la mitad
habrian percibido ya el importe
total en su cuenta durante la
primera semana del 2024». A
pesar de que todavia hay firmas
que no han recibido el pago, «se
espera que se complete proxi-
mamente», revelan fuentes del
colectivo empresarial con sede
en Castello.

Desde la asociacién recuer-
dan que «del paquete total de
450 millones de euros, un total
de 58,63 millones de euros le ha
correspondido al sector fabri-
cante de cerdmicav.
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Durante el tltimo lustro la industria ceramica espaiiola ha hecho frente, segtin constata Alberto Echavarria, a una pandemia mundial y a sucesivas crisis en materia logistica, energéticay de demanda.

«Hay una cosa que no cambia:

el sector aguanta el ()0

El secretario general de Ascer, Alberto Echavarria, reflexiona sobre el
pasado reciente, el presente y el futuro de la industria ceramica espanola

ras el balance llevado a cabo el 21

de diciembre por la patronal cerd-

mica Ascer, a través de sus princi-

pales representantes, el secretario
general de la Asociacién Espanola de
Fabricantes de Azulejos y Pavimentos
Cerdamicos, Alberto Echavarria, ha trasla-
dado a través de LinkedIn sus interesan-
tes reflexiones sobre el presente, pasado
y futuro de la principal industria de
Castellén. En su escrito, fechado el dia 1
de enero, Echavarria lleva a cabo un rela-
to sobre los cambios que ha tenido que
afrontar el cliuster durante el dltimo lus-
tro, en concreto desde que accedi6 al
cargo en el colectivo de fabricantes con
sede en Castelld.

«En apenas 90 dias haré 5 anos en
Ascer  (Asociacién  Espafiola  de
Fabricantes de Azulejos y Pavimentos
Cerdmicos). 5 anos! y qué anos... En estos
5 anos hemos vivido prdcticamente de
todo. Comenzamos este viaje con el pro-
posito de hacer la asociacién mds eficien-
te, y lo hicimos.

Hoy gestionamos un presupuesto un
50% superior al que encontré en 2019
con casi la mitad de recursos que enton-
ces, hemos consolidado la presencia de
Ascer en el panorama industrial y asocia-
tivo y hemos sentado las bases para con-
tinuar fortaleciendo el mensaje y la
defensa de los intereses del sector en
Espana y Europa. En estos 5 anos hemos
vivido la crisis del modelo ferial.

Poco después de mi nombramiento se
celebr6 la ultima Cevisama normal.
Desde entonces, dos cancelaciones y una
edicién condicionada por la situacién
son un ejemplo de cémo el modelo de
promocién ha cambiado en estos anos.
Por el camino y con la pandemia se que-
daron en el cajén una edicién de
Coverings y una de Cersaie.

-~

Alberto Echavarria -izquierda--, junto a la ctipula de Ascer en la rueda de prensa de diciembre.

Y es que en estos 5 afios hemos vivido
una pandemia mundial que nos hizo
revisar nuestras prioridades y cémo
veniamos trabajando. Nos hicimos mads
dgiles y mucho menos dependientes de
modelos fisicos de trabajo. En plena pan-
demia, cuando todo el pais estaba para-
do, nuestras fdbricas siguieron funcio-
nando y nuestros camiones siguieron cir-
culando. Después de la pandemia todos
pensamos que saldriamos mds fuertes, y
asi fue, al menos por un tiempo...

Porque en estos cinco anos hemos
vivido una crisis logistica mundial.
Contagiada por el desajuste en el comer-
cio internacional, la industria del trans-
porte internacional se volvié loca y el
mejor ano de la historia del sector (2021)
sélo se empani6 por todos aquellos conte-
nedores que no pudieron cargarse...

Y cuando pensdbamos que estdbamos
lanzados a repetir las mejores cifras de la
historia, nos encontramos con la mayor
crisis energética en décadas. La invasion

de Rusia a Ucrania destrozé el tablero
energético y de materias primas mundial
y aquello impacté en nuestra industria.
Los precios energéticos se volvieron
locos, las materias primas se quintuplica-
ron y aun asi el sector aguanto el golpe,
con cifras similares a antes de la crisis. Si
la demanda aguanta, el sector aguanta...

Pero la demanda no aguantd, porque
en estos ainos hemos vivido también una
de las mayores crisis de demanda que ha
soportado el sector. En apenas dos anos
hemos visto como la produccién caia un
35%, hemos pasado de mds de 580 millo-
nes de metros cuadrados a apenas 400. Es
decir, nos hemos dejado en 2 anos lo que

«Si hay algo que he
aprendido en estos
anos es que estas
empresas y estos
empresarios estan
hechos para aguantar»

tardamos 13 en construir y con todo, el
sector aguanta el golpe.

2024 arranca con una industria muy
diferente a la que encontré al llegar. En
apenas 5 anos todo ha cambiado, pero
hay una cosa que no: el sector aguanta el
golpe. Si hay algo que he aprendido en
estos 5 anos es que este sector, estas
empresas y estos empresarios estdn
hechos para aguantar.

Porque en 2024 devolvamos el golpe».
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La organizacion del certamen ha presentado las lineas generales de esta cita, en la que se espera, al menos, igualar las cifras del 2023, con la presencia de 80.000 visitantes, un 20% de ellos internacionales.

oVisama albergara 500

marcas en su aniversario

El certamen, que comenzara el 26 de febrero, alcanza su
edicion 402 con un 95% de ocupacion de su superficie

uenta atrds para Cevisama 2024.

La ediciéon numero 40 de la mues-

tra, que se celebrard entre el 26 de

febreroy el 1 de marzo de 2024 en
Feria Valencia, «ya tiene ocupado el 95%
de su espacio comercial» y contard con
mds de 320 expositores y 500 marcas
representadas, de las que el 60% son del
sector cerdmico, tal y como se ha dado a
conocer en la presentacion del encuen-
tro ferial llevado a cabo durante el mes
de diciembre en la sede de la patronal
Ascer en Castelld.

La directora de Cevisama, Carmen
Alvarez, indicé que confia en que todavia
se «incorporard alguna marca mads» y se
alcanzard el nivel de la edicién del 2023,
al tiempo que ha destacado que la feria
se compondrd de seis espacios diferencia-
dos: «Cerdmica/Piedra Natural,
Equipamiento de Bano, Cevisama Build,
Cevisama Tech, Cevisama Trend y The
New Architectonics».

El subdirector de Feria Valencia,
Daniel Marco, relaté que los espacios se
han transformado para adaptarse a la
realidad y para que Cevisama «ofrezca su
mejor cara». Ademads, sefialé que durante
la préxima edicion se implementard un
sistema de trazabilidad de las visitas,
«una de las principales demandas por
parte de las firmas del sector».

GALA CONMEMORATIVA'Y GALARDONES

La feria contard como principales nove-
dades con un hall institucional para dar
la bienvenida a los visitantes y una plaza
activa para celebrar la gala del 40 aniver-
sario de Cevisama (en la que se entrega-
rdn siete premios), donde se llevardn a
cabo charlas diarias y se celebrard la

11
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Jorge Fombellida, Carmen Alvarez y Daniel Marco, durante la presentacion de las novedades.

entrega de los Alfa de Oro, las distincio-
nes de la SECV que reconocen la I+D+i.

Ademds, habrd una zona de bienveni-
da alos compradores que asistan al certa-
men, una zona de colocacién de produc-
to, un espacio para la distribucién, una
galeria de producto y un drea de
showcooking con el fin de mostrar el uso
de la cerdmica en la restauracion.

Marco subrayé que Cevisama ha pre-
visto un millén de euros para la campa-
na de 2024, de los que el 80% serd para el
mercado internacional y el 20% para el
mercado nacional. Ademds, Feria
Valencia cuenta con una aplicacién
moévil con informacién para los exposito-
res y visitantes.

R\ T
L R o

MANOLO NEBOT

ol [
S

" 24

L

&

Respecto a si las movilizaciones anun-
ciadas por los sindicatos en Cevisama por
el bloqueo del convenio del sector pue-
den afectar a la feria, Carmen Alvarez
indic6 que esperan que no se produzcan,
pero, si asi fuera, intentardn que el salén
transcurra «con normalidad». «Queremos
que el sector siga creciendo y sea referen-
te mundial, y para eso debemos seguir
con el apoyo de todos», agrego.

MENOR PRESENCIA DE COMPARNIAS ASIATICAS

En cuanto a la representacion asidtica en
la feria, tan criticada por parte de los
fabricantes cerdmicos espafnoles, el direc-
tor de Feria Valencia, Jorge Fombellida,
ha afirmado que quieren ser «parte de la

solucién y no del problema». Asimismo
aclar6é que la representacion asidtica en
esta edicién desciende «entre un 30 y un
35%». Por su parte, Daniel Marco apunté
que Cevisama «quiere ser el escaparate
de la industria espaniola, por lo que las
incorporaciones internacionales deben
estar perfectamente controladas y apor-
tar valor a la muestray.

Marco resalté que la situacién que
atraviesa el sector cerdmico afectard a los
resultados del certamen, «pues la feria
estd muy pareja a la situacién del sector»,
aunque senalo, respecto a las tarifas que
abonan las empresas participantes, que
el suelo solo representa el 10% del gasto,
mientras que el resto tiene que ver con la
decoracién de cada espacio comercial
instalado en Feria Valencia.

Preguntado por la ausencia en
Cevisama de alguno de los principales
fabricantes cerdmicos espanoles en las
ultimas ediciones, Marco comunicé que
respetan la decisién de cada empresa,
«aunque esto afecta a la experiencia del
visitante internacional, que se ha dete-
riorado un poco». «<Nuestro deseo es tener
una propuesta de valor tnica», apunto.

A ello hay que sumar que en 2024 vol-
verd a repetirse la ausencia de las princi-
pales esmalteras espanolas, un colectivo
lider en el mundo y que por segundo ano
consecutivo no estard representado.

¢{CAMBIOS EN EL CALENDARIO?

Finalmente, Daniel Marco expresé que se
valorardn las fechas de celebracién de
Cevisama para proximas ediciones:
«Puede que se desarrolle a finales de
febrero o que sufra ligeros cambios, pero
buscaremos las mds idoneas».

[ Escaneaeste QR
s para consultar el

e listado provisional
ekt de expositores
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La multinacional compra Alape, compania alemana con 125 anos de
trayectoria y especializada en la produccion de lavabos de acero esmaltado
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El grupo espaiiol dedicado al disefio, produccion y comercializacion de productos para espacios de baio Roca ha cerrado la adquisicion de Alape.

oca Group continda su proceso de
expansion a través de la compra
de companias y, en esta ocasion,
ha dado un paso adelante para
optimizar su presencia en Europa
Central mediante la adquisiciéon de la
empresa alemana Alape GmbH, con sede
en la localidad de Goslar.
Alape es una reconocida marca espe-
cializada en la fabricacién de productos
de bano de acero esmaltado. Al rescatar a

]
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la empresa de los procedimientos preli-
minares de insolvencia, la adquisicién
también asegura mds de 90 puestos de
trabajo. Su fdbrica, que acredita 125 anos
de historia en Goslar, en el norte de
Alemania, se mantendrd operativa como
centro de produccién e innovacion.

La adquisicién «tiene como objetivo
principal las sinergias comerciales y de
posicion en el mercado entre ambas com-
panias». Desde Roca Group senialan que

Sigmadiamant y

Maincer, en la feria

francesa Rocalia

Nueva promocion en el exterior

igmadiamant y Maincer, dos de las

companias adheridas a Asebec |

Spanish Ceramic Technology, han

participado durante el mes de
diciembre en Rocalia, la convocatoria
técnica que se desarrollé en el recinto
Euroexpo de Lyon (Francia).

Desde ambas firmas castellonenses
destacan que «Rocalia es la feria mads
importante que se celebra en Francia
focalizada en los sectores de la piedra
natural y de la construccién». Maincer

dio a conocer en la feria bienal gala todas
sus innovaciones en el campo de la
maquinaria. Y lo hizo a través del distri-
buidor AJM Concept Ceramique.
Recientemente, la firma de Onda ya
habia sido expositora oficial en las con-
vocatorias italianas de Cersaie (Bolonia) y
de Marmomac (Verona)

Por su parte, Sigmadiamant trasladé
hasta Lyon las herramientas de su catdlo-
go que se utilizan para la transformacién
de la piedra natural y el posterior proce-

Con esta operacion
incorpora a su red

la histérica factoria

de Alape en Goslar

«Alape se integra en un sélido grupo glo-
bal. Esto facilita su mejor acceso al mer-
cado de proyectos internacional y a la
red de distribucién de Roca Group en
170 paises, asi como al know-how de
materiales y tecnologias. A su vez, el
Grupo incorpora la experiencia de Alape
en el acero esmaltado y amplia su carte-
ra de marcas con una marca premium
con una competencia especial que pocos
fabricantes han dominado. El disefio de
alta gama de Alape es reconocido entre
arquitectos, interioristas y clientes orien-
tados al disenio en todo el mundo».

Desde Roca Group expresan que «la
reestructuracion situard a la empresa en
una posicién estable, lo que le permitird
continuar como marca independiente
con su propia cultura corporativa. Los
principales mercados de Alape son
Alemania, Suiza, Austria y la regién del
Benelux, donde el acero esmaltado es un
material popular para duchas, baneras y
lavabos por su robustez, durabilidad y
capacidad de reciclaje. Es higiénico y
facil de mantener, y se puede transfor-
mar en disenos altamente precisos. Estas
cualidades lo convierten en la adicién
perfecta a la cartera de lavabos de Roca
Group, que ha estado dominada por la
cerdmica y los composites. Ambas empre-
sas vemos la diversidad de materiales y la
coherencia de disefio como factores clave
para su éxito a largo plazo en un merca-
do altamente competitivo».

Imagen de las innovaciones‘made in Castellon’ en el certamen bienal de Euroexpo Lyon.

so de ensamblaje que requieren las pie-
zas especiales como peldafos, encime-
ras, mobiliario, etc, junto a todos los tti-
les para su correcta aplicacién. La empre-
sa con sede en Almassora, por su
condicién de productora, cuenta con la
capacidad de personalizar y de adaptar

sus productos a las necesidades propias
de cada cliente, es decir, desde los ancla-
jes a mdquinas y disefo, hasta la produc-
cién exclusiva de férmulas que puedan
cubrir todas y cada una de las necesida-
des especiales del sector en general o de
los requerimientos de cada comprador.
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—00S0I00S, una cita con la

tecnhologia mas innovadora

Equipos y Procesos Levante, LB, Mainca, Sacmi y
Ucersa expondran en febrero en la feria de la Farga

I recinto de la Farga de I'Hospitalet

(en la provincia de Barcelona)

albergard entre el 6 y el 8 de febre-

ro de 2024 la feria bienal
Exposélidos, el Saloén de la Tecnologia y
el Procesamiento de Sélidos, un evento
europeo especializado en la manipula-
cién y procesamiento de sélidos, mate-
riales a granel, polvos secos, semisélidos
y separacion de sélidos y liquidos.

En Exposélidos participardn cinco
destacadas empresas adheridas al colecti-
vo Spanish Ceramic Technology | Asebec
(Asociacion Espanola de Fabricantes de
Maquinaria y Bienes de Equipo para la
Industria Cerdmica). Se trata de Equipos
y Procesos Levante (EP), LB, Mainca
(Mallas Inoxidables Castellén), Sacmi y
Ucersa. Todas ellas trasladardn hasta el
encuentro ferial sus innovaciones para
los diferentes sectores industriales y
dardn a conocer sus soluciones técnicas.

La convocatoria se celebra en la Farga
de 'Hospitalet de forma simultdnea con
el desarrollo tanto de Expofluidos, el
Salén de la Tecnologia y el Proceso de
Fluidos, como de Polusélidos, Salén de
la Tecnologia para la Captacién y
Filtracién. Las tres ferias conforman una
oferta de interés industrial

ESTRENO DELOS GALARDONES NOVA

Una de las novedades mds destacadas de
la edicién 2024 de Exposolidos,
Expofluidos y Polusolidos son los nuevos

Detalle del espacio comercial de Equipos y Procesos Levante (EP) en la tltima edicion del evento.

Premios Nova. Estos galardones, coorga-
nizados por los tres certdmenes, nacen
con el objetivo de dar mds visibilidad y
destacar la formacion, la divulgacion, las
investigaciones y las innovaciones en
procesos industriales donde se incluyan
tecnologias de solidos, de fluidos y de
captacion y filtracién de emisiones en
industrias de usuarios finales.

Keeltek participa

en Empack y recibe el

sello Pyme Innovadora

Celebra en 2023 su 10° aniversario

eeltek Engineering Solutions, una

de las firmas adheridas a Asebec |
Spanish Ceramic Technology, ha
participado recientemente en la

feria Empack Madrid. La compania, que
conmemora este ejercicio su 10° aniver-
sario, ha sido protagonista en este evento
especializado en innovacién y tecnologia
de envasado con su nueva tecnologia
para marcado ldser que ha incorporado.
A lo largo del certamen, la firma ha
realizado demostraciones con su equipo

MakeBright 30D, cuya principal particu-
laridad y valor anadido consiste en mar-
car en color blanco tanto cajas de cartén
como bolsas de papel.

Asimismo la compania ha sido reco-
nocida recientemente con el sello Pyme
Innovadora, un distintivo otorgado por
el Ministerio de Economia vy
Competitividad y que acredita que,
durante los udltimos anos, Keeltek ha
estado inmersa en actividades de investi-
gacién, desarrollo tecnolégico e innova-

«Con estos premios queremos impul-
sar la investigacioén y las innovaciones en
los procesos industriales en industrias de
usuarios finales, pero también, estimu-
lar la sostenibilidad en los procesos
industriales y, sobre todo, dar visibilizar
a las tecnologias de sélidos, la de fluidos
y la de captacién y filtracién de emisio-
nes, que al fin y al cabo, es el objetivo de

El espacio de Keeltek en la reciente feria Empack de Madrid.

cion tecnoldgica. Desde la direccion de la
empresa castellonense, su CEO Daniel
P14 manifiesta que «estamos encantados
de haber recibido este reconocimiento
que nos posiciona como actores clave en
el impulso de la [+D+i».

las ferias internacionales Exposdlidos,
Expofluidos y Polusélidos», subrayan
desde la organizacion.

Los nuevos Premios Nova estdn dividi-
dos en varias categorias, diferenciando
los galardones para pymes y para gran-
des empresas. Asi, se premiard a la mejor
investigacién en procesos industriales
(dmbito universitario e institutos tecno-

Las cinco firmas de
Asebec exhibiran sus
soluciones en €l salon
especializado en
sOlidos, materiales a
granel y polvos secos

16gicos); a la mejor innovacién en proce-
sos industriales en grandes empresas (en
industrias de usuarios finales); a la mejor
innovacién en procesos industriales en
pymes (en industrias de usuarios finales);
y a la mejor divulgacién y formacién de
los procesos industriales. Ademds, se
entregard también un galardén especial
por parte del jurado.

Los nombres de los ganadores se
dardn a conocer en el transcurso de la
gala de entrega de los premios, el proxi-
mo 6 de febrero a partir de 18.15 horas
en el marco de la primera jornada de los
tres certdmenes feriales.

Fundada hace wuna
década, la firma trazado
una brillante trayecto-
ria como referente de
soluciones globales en
ingenieria para indus-
trias como la cerdmica.
En la actualidad cuenta
con 25 empleados y estd
presente en 7 paises.

Para los proximos
anos, Keeltek ya se
encuentra trabajando
en nuevas soluciones
para multiplicar la com-
petitividad propia y de
sus clientes: «Tenemos
mucha confianza en
que la inteligencia arti-
ficial va a ser un nicho
tecnolégico con gran
recorrido y, de hecho,
contamos con una
nueva patente a nivel
mundial para la robdtica mévil en exte-
riores», anticipa Pld.«Ya estamos en
negociaciones con grandes grupos
empresariales y creemos que va a ser una
tecnologia que va a aportar mucho», ha
manifestado el CEO de la marca.
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La presentacion en Madrid del primer‘Libro de Tendencias, Inspiring Living For Tomorrow. Lifestyle Trends 2024 by Neolith’ A la derecha, el premiado estand de la compaiiia en Cevisama 2023.

Neolin un afio 2023 de

intemacionalizacion y diseno

Nuevas aperturas,

eolith, multinacional especiali-
zada en la fabricacién de superfi-
cies de gran formato, ha culmi-
nado un ano 2023 lleno de desa-
fios y en el que ha materializado nuevas
aperturas de instalaciones internaciona-
les, galardones a sus novedades de pro-
ducto y como empresa, y ha obtenido
certificaciones que ratifican que estd a la
vanguardia en sostenibilidad.

La firma, cuya sede se encuentra ubi-
cada en Almassora (Castellén), también
ha estado presente en numerosas ferias
internacionales, ha colaborado con
numerosos y conocidos influencers y ha
publicado su primer estudio de tenden-
cias con pildoras de inspiracién sobre las
corrientes que influirdn en la arquitectu-
ra, el diseno interior y en el mundo de la
decoracién de las proximas temporadas.
Asimismo ha lanzado la campana
Sustainable Beauty, basada en el plan
que marca su estrategia de sostenibili-
dad, y patrociné la Gala de la Guia
Michelin en cuatro paises.

Neolith comenzé el ejercicio 2023 con
la inauguracién de un nuevo centro de
distribucién en Katowice (Polonia), un

reconocimientos y colalboraciones
de altura, entre los principales hitos de la compania

|-
!!

El‘opening’ del nuevo centro de distribucion y showroom urbano de Neolith e

n Milan (Italia).

centro estratégico para dar respuesta a la
creciente demanda de Neolith en el cen-
tro de Europa y acercar la marca a profe-
sionales y consumidores finales. La firma
prosiguié su calendario de estrenos en
Mildn (Italia), con la apertura de un
nuevo centro de distribucién y
showroom urbano que acentia su pre-
sencia en el epicentro del disefio y de la
moda a nivel global.

Junto con un distribuidor local, tam-
bién inauguré un showroom en Phnom
Penh (Camboya), el primero en el pais y
que lo convierte en un nuevo punto de
encuentro e inspiracién para arquitectos
y disenadores. Y continué con la amplia-
cion en China con la apertura en
Shanghdi del Living Art Gallery de
Techsize, su socio en la regién, un espa-
cio de talla internacional que atina cultu-
ra y disefio.

A estas nuevas instalaciones se suma-
rdn, préximamente, las aperturas de sus
nuevos centros de distribucién en Los
Angeles (Estados Unidos); Leeds (Reino
Unido); y Gotemburgo (Suecia), para
seguir atendiendo el progresivo interés
por Neolith en todo el mundo.

PRESTIGIOSOS GALARDONES

El pasado ejercicio también ha sido proli-
fico para la compania en cuanto a galar-
dones. La feria internacional de
Cevisama 2023 supuso un espaldarazo
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para Neolith con dos importantes reco-
nocimientos. Por un lado, el Alfa de Oro
a la innovacién que otorga la SECV, por
Neolith Iconic Design, una serie con tec-
nologia de impresién 3D que reproduce
los colores en todo el volumen de la
pieza. Por otro, también obtuvo el pri-
mer Premio Diseio de Interiores al
mejor Estand del evento celebrado en el
recinto de Feria Valencia.

Recientemente, la empresa participd
en la feria Marbella Design & Art, un
escaparate internacional del diseno cele-
brado en la Costa del Sol, donde obtuvo
el Primer Premio al Mejor Producto por
su mesa Neo_Hall, que muestra la versa-
tilidad de sus superficies.

Antes, obtuvo el mdximo galardén en
la gala de Empresa del Ano 2022, un cer-
tamen econdémico que organiza el perié-
dico Mediterrdneo de Castell6n entre las
firmas de la provincia.

CERTIFICADOS DE SOSTENIBILIDAD

Neolith ha obtenido durante 2023 los
certificados Zero Waste en calidad de
excelente, ratificando que contribuye a

la economia circular reciclando y reutili-
zando mds del 96% de sus residuos indus-
triales y EcoVadis Gold, que prueba que
opera en el segmento de la excelencia en
materia de sostenibilidad.

Todo esto enmarcado dentro del lan-
zamiento de su campafa llamada
Sustainable Beauty, basada en el plan
que guia su estrategia de sostenibilidad y
que demuestra su compromiso por el
cuidado del medio ambiente y por nues-
tra comunidad.

PUBLICACION SOBRE TENDENCIAS

A principios de ano Neolith publicé su
primer Libro de Tendencias, Inspiring
Living For Tomorrow. Lifestyle Trends
2024 by Neolith, un estudio de mads de
300 pdginas creado para inspirar a profe-
sionales y amantes del disefo en la crea-
cioén de espacios exclusivos, basado en las
tendencias actuales de la arquitectura y
del diseno. Este Informe analiza en pro-
fundidad lo que estd pasando en el
mundo, cémo cambia la sociedad y las
nuevas necesidades de los usuarios en su
relacién con el entorno y supone una
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Neolith ha patrocinado las galas de la Guia Michelin en Italia, Espaia, Portugal y Alemania.

herramienta de trabajo al alcance de la
mano que permite acceder a meses de
investigacién de tendencias en el sector
del hébitat. Una lectura de textos e imd-
genes inspiradora para crear nuevos pro-
yectos, dirigido tanto a profesionales
como a entusiastas del interiorismo.

GALAS DE LA GUIA MICHELIN EN CUATRO PAISES

El universo gastronémico es clave para la
firma, que durante el 2023 patrociné la
Gala de la Guia Michelin en Italia,
Espana y Portugal y Alemania, con lo que
ha reforzado su vinculacién con la alta
cocina internacional y ha destacado el
papel que las superficies Neolith desem-
penan en la actualidad como un produc-
to de referencia en los restaurantes de los
mejores chefs a nivel mundial.

Neolith colabora desde hace afos con
algunos de los mejores restaurantes que
han elegido la marca para sus cocinas,
decoracién o elementos de su mobiliario.
La empresa ofrece a los chefs mads repu-
tados del mundo una «herramienta que
permite llevar sus creaciones un paso
mads alld, estimulando su imaginacién e

inspirando soluciones tanto para inte-
rior como para exterior, unicas, elegan-
tes, funcionales y, ademads, sostenibles».

COLABORACIONES CON‘INFLUENCERS’
Finalmente, cabe destacar las colabora-
ciones con las que Neolith ha contado
este ano, tanto con destacados influen-
cers como con personalidades conocidas
a nivel nacional e internacional, como
Fabidn Leén, uno de los instagramers
culinarios mds influyentes de Espana en
2018 y exconcursante de MdsterChef;
Elijah, un conocido modelo, futbolista y
empresario londinense afincado en
Barcelona; o Saul Craviotto, piragiiista y
bicampeén olimpico en los Juegos de
Pekin 2008 y Rio de Janeiro, en 2016.
Junto a ellos, Jaime Lorente, actor,
cantante y escritor espanol; Violeta
Mangrindn, influencer de moda espano-
la; Samar Khanafer, influencer polaco-
libanesa afincada en Londres; Anniken
Jorgensen, conocida creadora de conteni-
dos en Noruega enfocada en la moda y la
belleza; o Mikael Persbrandt, actor sueco
de teatro y cine, entre otros.
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S35 Xiao Pujol | Arquitecto de EstudioAX

K

a ceramica es

parte de la esencia
de Mercader»

ntes del verano abri6 sus puertas
en el barrio del Cabanal de
Valencia el espacio Mercader
Cabanyal, un proyecto de recupe-
raciéon arquitecténica y de gastronomia
que ensalza los rasgos genuinos de este
popular distrito de la ciudad. Este origi-
nal mercado, situado en el ultimo tramo
de la avenida Blasco Ibdiez estd dotado
con servicios culinarios singulares.
EstudioAX ha sido la firma responsa-
ble de materializar la transformacién de
un edificio en desuso durante décadas en
el local de moda en Valencia. El arquitec-
to Xiao Pujol, una de las dos cabezas visi-
bles del despacho, junto con Alicia
Balbads, desvela las claves de este original
trabajo en el que el barro cocido desem-
pefia un rol destacado.

—-¢En qué ha consistido el proyecto arqui-
tecténico del espacio gastronémico
Mercader Cabanyal en Valencia?
-Podemos decir que Mercader es el resul-
tado de la transformacién de la emble-
madtica toneleria Soler en un espacio gas-
tronémico. Este proyecto nacié debido al
compromiso de los promotores Hugo
Sdnchez y José Miralles, y de un diverso
equipo de personas que han trabajado
con una visiéon comun.

JORGE GIL GIMENO

-¢Cudles han sido las principales dificul-
tades de este trabajo?

-Desde nuestra primera visita sentimos
que el desafio radicaba en transformar el
edificio sin perder su carisma y atmosfe-
ra originales. Para lograrlo, fue necesario
establecer un didlogo preciso entre el
espacio existente y los elementos que
demandaba el nuevo uso. No buscamos
reconstruir una escenografia que imitara
un edificio antiguo, sino mds bien crear
una atmosfera en la que diferentes capas
convivieran con naturalidad y armonia.

En este proyecto, la arquitectura nace
de la escucha y de jugar a favor del edifi-
cio, en lugar de adaptar el espacio a los
nuevos usos, fuimos dejando que el pro-
pio edificio nos guiara para determinar
la ubicacién adecuada de cada uso.
Podria decirse que el proyecto ya existia,
solo teniamos que descubrir las posibili-
dades que ofrecia.

Una de las decisiones mds acertadas
fue evaluar cada elemento preexistente
con la idea de darle una nueva vida, inte-
grando las historias y los antiguos obje-
tos de la toneleria de manera natural y
sin prejuicios. La madera de roble ameri-
cano, utilizada para fabricar las barricas,
se transformé en celosias, bancos, enci-
meras y otros elementos que contribu-

Alaizquierda, Alicia Balbas y Xiao Pujol, los dos
integrantes de EstudioAX. Sobre estas lineas
imagenes del Mercader Cabanyal, en Valencia.

yen a definir las distintas dreas. Las
madquinas que se empleaban en la fabri-
cacién de los toneles son ahora mesas,
separadores o elementos decorativos.

El reciclaje se entendié de manera
literal, optamos por buscar materiales de
segunda mano en vez de comprar mate-
riales nuevos. Por ejemplo, las cocinas
del mercado estdn revestidas con azule-
jos que en algin momento formaron
parte de otros edificios y que muestran
claramente el paso del tiempo. El desgas-
te y la pdtina que imprime el tiempo son
los que han ayudado a integrar la inter-
vencion arquitecténica.

La artesania desempendé un papel
clave. Siguiendo la premisa de que «es
mejor fabricarlo que comprarlo hecho»,
creamos ldmparas, ventanas, puertas,
tiradores, lavamanos y otros objetos.
Muchos de ellos utilizando materiales
reciclados. En la construccién hubo
momentos en los que uno podia imagi-
narse que la antigua toneleria seguia en
pleno funcionamiento, gracias al sonido
de las mdquinas, la actividad de los ofi-
cios y la creacion de objetos artesanales.

-4Como se gesto el trabajo y cudnto tiem-
po han estado trabajando en éI?
-Visitamos por primera vez el edificio en

el afio 2021 y empezamos a trabajar en
varias propuestas pero durante los 9
meses que ha durado la obra es cuando el
proyecto se ha ajustado al espacio. Un
aspecto determinante de este proyecto es
que se ha gestionado por administraciéon
directamente con los oficios. Ha sido fun-
damental su confianza, su compromiso y
la buena comunicacién entre las partes
para lograr el resultado final.

-LQué presencia tienen los materiales
cerdmicos en Mercader?

-El edificio original estd construido con
solo tres materiales: barro cocido, made-
ra y metal. La cerdmica es parte de la
esencia del edificio y se han mantenido
todos los elementos cerdmicos existentes
como los pintorescos azulejos vidriados
del ultramarinos.

-CEs Mercader el proyecto bandera de su
estudio hasta la fecha?

-Mercader ha sido un proyecto muy espe-
cial para nosotros ya que no es habitual
trabajar en sintonia con los promotores y
en un espacio tan sugerente. También ha
sido emocionante abrir las puertas de un
espacio que llevaba anos cerrado y aban-
donado, permitiendo que se mezcle con
la ciudad. Eso es algo importante para
nosotros, la arquitectura es para las per-
sonas y solo cobra su sentido cuando es
usada y disfrutada

-Y en los trabajos previos que han 1lleva-
do a cabo, {qué valor le han concedido a
los recubrimientos cerdmicos?

-La cerdmica nos parece un material tra-
dicional muy noble y con una larga tradi-
cién en la arquitectura popular. Siempre
nos ha fascinado la capacidad del azulejo
a la hora de generar patrones y texturas.
De hecho, hace anos disehamos una
coleccién con disenios geométricos para
Ilot Colombo, marca de azulejos artesa-
nales manufacturados en Sri Lanka.

—-¢Cudntas personas lo conforman y en
qué tipo de obras estd especializado?
-Estudio AX responde a las iniciales de
Alicia Balbds y Xiao Pujol. Nuestra base
fisica estd en A Coruia y en Corme, un
pequeno pueblo situado en A Costa da
Morte gallega. Somos un estudio de
arquitectura e interiorismo flexible y nos
adaptamos a todo tipo de proyectos.
Estos anos hemos trabajado en Galicia,
Valencia, Ibiza, Madrid y Barcelona.

-¢{Vive una situacién positiva el mundo
de la arquitectura en Espafia?
-Indudablemente, la arquitectura en este
pais es de una calidad excepcional.
Resulta asombroso observar la cantidad
de companeros en nuestra profesiéon que
logran llevar a cabo proyectos fantdsti-
cos, a pesar de todas las posibles dificul-
tadas inherentes a nuestro trabajo.

-4Qué proyectos suelen materializar?
-La mayoria de los proyectos que esta-
mos realizando tienen que ver con edifi-
cios existentes que requieren de ser reha-
bilitados, tal y como ha sucedido con
Mercader. Nos atraen mucho estos encar-
£0s y nos permiten investigar en la capa-
cidad de la arquitectura para transfor-
mar espacios y de mejorar nuestras ciu-
dades y nuestro paisaje. También
estamos trabajando en varias viviendas
unifamiliares de nueva planta, una de
ellas en Nueva Zelanda.
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‘Roma Blue] dentro del catalogo de Apavisa Porcelanico, se adscribe a la linea de moda‘Ethereal’

Los COOES que marcan

Los colores de‘Croccante; ‘Topping'y ‘Flaming; de Arcana, ejemplo de la tendencia‘Custodian’

la pauta en la decoracion

El Infforme de Tendencias en Superficies Ceramicas
recopila las cuatro paletas cromaticas mas en boga

El verde esmeralda de‘Harlem) en formato 5x25 centimetros, de Decocer.

‘Saphire; de Azulejos Benadresa (AB), exponente de‘Take Memory.

a combinacién de los colores en el
proceso de decoracién permite
crear espacios funcionales, inspira-
dores y creativos. Usar una paleta
cromadtica u otra no es solo una decisién
estética; los colores provocan emociones,
y, por ello, es tan importante una buena
eleccién de estos a la hora de proyectar
cada espacio. Las posibilidades que ofre-
cen las colecciones cerdmicas de las mar-
cas espanolas son infinitas y ayudan a
plasmar los gustos mds personales.

—— ==

Cuatro son las cuatro paletas cromdti-
cas asociadas a las ultimas macrotenden-
cias cerdmicas recogidas dentro del
Informe de Tendencias en Superficies
Cerdmicas 2023/2024, una publicacién
anual elaborado por el Observatorio de
Tendencias del Habitat (OTH).

1.TENDENCIA'CUSTODIAN’

Con tonalidades que evocan el agua, el
fuego y la tierra, esta tendencia acerca la
naturaleza a cada espacio. Predomina asi

Azuvi, transmite relajacion a través de las piezas cerdmicas de’Navona;

‘Raku’ (6x18,6 y 10x10 cm), de Equipe Ceramicas, evoca calma y armonia.

una profunda escala de azules y esmeral-
das, junto a los verdes nutritivos. Los
matices anaranjados de terracota entre-
lazados con tonos arena y piedra, tam-
bién van a ser los protagonistas impulso-
res de esta linea.

2.LINEAWELL OBSESSED’

En esta tendencia se propone de forma
recurrente una paleta de colores que
impulsa la calma y la claridad en el
hogar con tonos suaves y matizados muy

versatiles. Los tonos rosados crean un
ambiente ideal para relajarse y desconec-
tar. Ademds, combinados con tonos
metdlicos como el cobre, el latén o el
champdn, los interioristas consiguen
aspectos y ambientes sofisticados.

3.PALETA ‘TAKE MEMORY’

Los verdes orgdnicos, el azul funcional y
los pasteles teniidos son clave en esta ten-
dencia que busca hacer de los espacios
una representacion de la mezcla de esti-
los entre mediados del siglo XXy los afios
70. Dentro de este cajon de propuestas, el
tono verde suave y equilibrado recuerda
a la naturaleza, mientras que los tonos
pdlidos aportan suavidad y dan cuerpo a
los disenios geométricos. Por otro lado,
los azules medios son muy combinables
con otros colores y permiten crear efec-
tos muy atractivos en conjunto con mar-
cada personalidad y estilo.

El Observatorio de
Tendencias del Habitat
destaca el uso de una
profunda escala

de azules, esmeraldas,
y verdes ‘nutritivos’

4, TENDENCIA‘ETHEREAL'

Dentro de esta tendencia predominan
los tonos inspirados en la luz de la luna,
que se plasman en superficies con inspi-
racién metdlica y en colores intrigantes.
Se emulan los movimientos acudticos
utilizando vetas y remolinos expresivos
con azules vibrantes y profundos esme-
raldas. No pueden faltar las tonalidades
oscuras para proporcionar a los ambien-
tes la sensacion de lujo y sofisticacion.
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El ‘regalo’ de

el Periddico del Azulejo

Sorcelanosa

en el centro de Nueva York

La multinacional instala, a modo de accion promocional y en el Madison
Square Park, un cubiculo gigante realizado con el compacto mineral Krion

ada ano, la celebracion del dia de

Accién de Gracias abre paso a la

temporada navidena en Estados

Unidos. Y no hay ninguin otro
lugar que escenifique con mayor énfasis
el inicio de este periodo como Nueva
York. Coincidiendo con estas fechas,
Porcelanosa instal6 un regalo de grandes
dimensiones en Madison Square Park, un
ejemplo de arquitectura efimera promo-
cional que sorprendié a los viandantes
de la Quinta Avenida y que volvio a
poner de manifiesto la capacidad de la
multinacional para llevar a cabo accio-
nes de mdrketing al mdximo nivel.

Justo enfrente de la tienda
Porcelanosa en la milla de oro de
Manhattan, entre el Empire State y el ic6-
nico Flatiron Building, un cubiculo
gigante realizado con el compacto mine-
ral Krion simul6 el envoltorio de una
caja de regalo coronada con un gran lazo
dorado. Atraidos por la curiosidad, los
visitantes podian adentrarse en su inte-
rior para descubrir un acogedor salén
creado con los pavimentos y revestimien-
tos cerdmicos de Porcelanosa y los mate-
riales naturales de L’Antic Colonial; y
amueblado con la coleccién de mobilia-
rio Living de Gamadecor.

Los visitantes de este showroom efi-
mero no solo se vieron inmersos en un
espacio sorprendente para compartir
con sus seres queridos los momentos
mads especiales de estas fechas tan entra-
Nables, sino que ademads pudieron vivir
experiencias singulares en torno a la

I
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La showroom efimero de Porcelanosa se ubicé frentea la tienda Porcelanosa en la‘milla de oro de Manhattan' Arriba, dos detalles del interior del ‘regalo’

época mds mdgica del ano. Todos los par-
ticipantes pudieron saborear una taza de
chocolate caliente de tradicién valencia-
na. Porcelanosa y Chocolates Valor, que
ademds de lugar de origen comparten
una larga tradicién y cuidado del pro-
ducto, se unieron para regalar ese
momento especial para el paladar.

Pero la experiencia no terminaba en
la instalacién exterior. En su showroom
de la Quinta Avenida, Porcelanosa orga-

Santiago Manent

es designado nuevo

director de Xtone

Liderara el proyecto de la firma

on el objetivo de «consolidar la
marca en el mercado internacio-
nal», Porcelanosa ha anunciado
durante el mes de diciembre la
nueva designaciéon de Santiago Manent
como nuevo director de la firma Xtone.
La compania, a través de un comunica-
do, ha senalado que «tras haber posicio-
nado a Xtone en el mercado nacional
como una marca de referencia, con este

nuevo nombramiento, Porcelanosa pone
el foco del proyecto Xtone en la interna-
cionalizacién, a la que dota con un ambi-
cioso plan de crecimiento y proyeccion
del negocio a través de su extensa red de
distribuciény.

Con dos décadas de experiencia en el
sector, dentro de Porcelanosa Grupo,
Santiago Manent se convierte de este
modo en la figura designada por la com-

nizo una serie de talleres alrededor de la
Navidad con una conexién especial con
sus productos.

ESCENARIO DE ‘WORKSHOPS'

Durante los dias que tuvo lugar esta
acciéon, durante los ultimos dias de
noviembre y los primeros de diciembre,
se organizaron workshops de origami
impartidos por el estudio Anaquifios de
papel, utilizando la coleccién de papeles
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Santiago Manent acredita dos décadas de experiencia en el sector.

pania para la expansién del proyecto.
Licenciado en Administracién y
Direccién de Empresas (BBA) y con un
Executive MBA por el IE Business School,

pintados Skins, de I’Antic Colonial.

Los asistentes también pudieron reali-
zar durante la accién sus propias velas
aromadticas con la esencia Porcelanosa,
caracteristica de los showrooms de la
marca, guiados por el estudio de disefio
Eleven People. Ademds, diseflaron posa-
vasos decorados con motivos navidenos,
que pintaron sobre piezas cerdmicas de
Porcelanosa, junto a la acuarelista
Catalina Rodriguez.

Manent ha desempefa-
do distintos puestos de
direccién en los departa-
mentos de Ventas,
Madrketing y Producto
durante su trayectoria
en Estados Unidos.

El propédsito de la
compania para el proxi-
mo 2024 es «afianzarse
como referente en el
mercado del gran for-
mato y potenciar su pre-
sencia internacional a
través de un proyecto
ambicioso y diferencia-
do dirigido a los profe-
sionales del sector y al
cliente particular.

Xtone, firma de por-
celanosa Grupo especia-
lizada en las superficies
de gran formato cuenta
con dos lineas de pro-
ducto: piedra sinterizada y piedra natu-
ral con una amplia gama de acabados y
espesores para adaptarse a cualquier
entorno estético y aplicacién.
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—Oerence abrira

sus puertas el 19 de febrero

La feria de tendencias de Grupo Pamesa se celebrara hasta el 1 de marzo
en las sedes de las siete companias que integran el ‘holding’ ceramico
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El certamen de tendencias, arquitectura y decoracion se desarrollara durante dos semanas en las sedes en la provincia de Castellon de Pamesa, Ecoceramic, Navarti, Geotiles, Prissmacer, Tau y Ascale.

amesa Grupo Empresarial ha

anunciado a través de sus redes

sociales las fechas de celebracién

de 1a tercera edicién de Cerdmica
Experience - Exposicién de Soluciones y
Tendencias Cerdmicas.

El evento se desarrollard entre el 19 de
febreroy el 1 de marzo de 2024 en las ins-
talaciones de cada una de las marcas que
integran el holding empresarial y que se
encuentran en diferentes localidades de

la provincia de Catellén. Asi, la cita se
desarrollard de forma simultdnea en las
sedes de Pamesa Cerdmica, Ecoceramic,
Navarti, Geotiles, Prissmacer, Tau
Cerdmica y Ascale. La convocatoria tam-
bién estrena nueva imagen corporativa.
Durante esos dias, los asistentes a la
muestra podrdn conocer las novedades
cerdmicas de las siete firmas, incluida
Ascale (la ultima en sumarse a la estruc-
tura de la compania) y se complementa-

Pamesa realiza una

recogida de alimentos

con Caritas Diocesana

Participan todas las firmas del Grupo

amesa Grupo Empresarial ha ini-

ciado en diciembre una recogida

de alimentos en colaboracién con

Cdritas Diocesana de Vila-real.
Esta campana que comenzo el pasado 11
de diciembre y terminard el préximo 12
de enero mediante tres tandas consecuti-
vas de aportaciones: primero en los cen-
tros logisticos, después en las oficinas y,
por ultimo, en las fibricas de la compa-
nia diseminadas por diferentes localida-
des de la provincia de Castellon.

La accion comenzé
el 11 de diciembre

y se prolongara en
sucesivas tandas
hasta el 12 de enero

La convocatoria
de diseno crece
con la incorporacion
de Ascale a la oferta
global del evento

rd con diversos eventos relacionados con
el diseno, la arquitectura y la decoracién.

A ello se sumardn alicientes vincula-
dos con la gastronomia y al deporte en
escenarios singulares como el restauran-
te El Ceramista, ubicado dentro del
recinto del estadio del Villarreal, que ser-
vird como epicentro de numerosas accio-
nes para agasajar a los visitantes interna-
cionales e internacionales de la tercera
edicién de Cerdmica Experience.

Responsables de Pamesa y de Caritas Diocesana de Vila-real, en el comienzo de esta campaia
solidaria encaminada a ayudar a familias con pocos recursos durante las fiestas navidefas.

Desde Pamesa detallan que «todas
las empresas de Grupo participan en esta
accién, desde las plantas de produccién a
los centros logisticos, pasando por las
comercializadoras». «Para el Grupo
Pamesa siempre ha sido muy importante

colaborar y mejorar el entorno mas pro-
ximo y por ello surge esta accién solida-
ria junto con Cdritas Diocesana de Vila-
real y que se suma a muestras de compro-
miso como los patrocinios deportivos o
las politicas de sostenibilidad», afirman.
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La 2 OUleC U2 y la ceramica

estrechan mas sus vinculos

Los premios de APE Grupo reconocen el proyecto de
‘coliving’ Vitapolis, creado por el estudio Romero&Vallgjo

ANGEL SEGURA

El jurado del certamen: Tomas Alia, Benedetta Tagliabue y Santa Morro.

a es oficial en nombre del trabajo
ganador de la primera edicién de
los APE Grupo Architecture
Awards, unos galardones que ha
puesto en marcha la firma castellonense
con el propésito de ensalzar el valor de la
cerdmica como material dentro de la
arquitectura y el interiorismo.

El proyecto Vitdpolis, ubicado en
Toledo (Espana) y desarrollado por el
estudio Romero&Vallejo, ha merecido el
primer galardén de la convocatoria tras
la deliberacién en Castellon del jurado
formado por la multipremiada arquitec-
ta italiana Benedetta Tagliabue (EMBT

Architects); por Tomds Alia (Caramba
Estudio), Medalla de Oro al Mérito en las
Bellas Artes; y por Santa Morro, en repre-
sentacién del Colegio Territorial de
Arquitectos de Castellon.

Vitdpolis nace como un nuevo concep-
to habitacional: un coliving disenado
para séniors. El jurado ha valorado del
proyecto que «representa una arquitectu-
ra social, alegre y funcional muy bien
resuelta a pesar de las proporciones del
edificio», y del que ha destacado «el uso
coherente y natural de la cerdmica de
APE Grupo con un lenguaje matérico tra-
dicional, otorgando al conjunto una

Casa Decor desvela

su singular ubicacion

para la edicion 2024

La sede sera un palacio de 1928

asa Decor 2024 acaba de desvelar
la ubicacién en Madrid de su proé-
xima edicién, que comenzard el
proximo 11 de abril. En esta oca-
sién, la muestra abrird sus puertas en un
original y privilegiado emplazamiento
en la capital: el palacio de la Trinidad,
situado en la calle Francisco Silvela,
numero 82, y construido en el afno 1928

por el arquitecto Luis Alemany.

Dentro de la finca del palacio se
encuentra el palacete, rodeado de
amplios jardines, y un pabellén de invi-
tados. Se trata de «una de las pocas edifi-
caciones privadas de esta categoria que
aun quedan ocultas en la zona urbana de
Madrid, y ahora se podrd visitar gracias a
la exposiciény, enfatizan desde la organi-

Una de las areas comunes del‘coliving' Vitapolis, ubicado en Toledo.

atmosfera alegre y contemporaneay.

Asimismo se ha puesto en valor «el
cardcter social del proyecto, que logra
dar respuesta a las nuevas necesidades
funcionales y emocionales del colectivo
sénior, creando una nueva concepcion
de espacios repletos tanto de vida como
de luminosidad».

TRES MENCIONES DEHONOR

Los APE Grupo Architecture Awards,
también han sumado a su cuadro de
honor a tres obras merecedoras de una
mencion. La primera de ellas es Maison
les Marquises, en Francia del estudio

—

Atelier d’Architecture AMASA. El jurado
ha elogiado «la belleza y el rigor arquitec-
ténico del proyecto en su conjunto, que
sabe aunar dos materiales, la madera y la
cerdmica, en un mismo conjunto, de
forma muy integrada y coherente». Y
recalca que «una tnica coleccién de cerd-
mica se utiliza estratégicamente en
varios espacios de la casa de madera, gra-
cias a lo que se logra aportar un caracter
muy definido al proyecto».

Otra mencién del certamen ha recai-
do en la vivienda Cliff House Villas, en
Filipinas, del estudio Zubu Design
Associates. El jurado ha reseiado que «se
consigue una elegante vivienda con una
estructura metdlica vista y cristal, en
cuyo proyecto se integran los recubri-
mientos cerdmicos de una forma limpia
y siendo parte de su esencia, tanto en su
uso interior como exterior».

La tercera mencién ha sido para el
proyecto llamado Loft en una merceria,
en Madrid (Espafa), del estudio OOIIO
Arquitectura, sobre el que el jurado ha
valorado «la estrategia de resolver el cam-
bio de uso de los espacios en las grandes
ciudades, en cuyo caso ha pasado de ser
merceria a un apartamento». También se
ha ensalzado que el proyecto «estd muy
bien resuelto, con una apuesta cromadtica
muy identificada y bien coordinada, en
la que se utiliza con valentia una cerdmi-
ca vidriada roja en forma de escaman.

DOTACION ECONOMICA

Los APE Grupo Architecture Awards
estdn dirigidos a profesionales y proyec-
tos espafioles como internacionales, y el
galardoén principal cuenta con una dota-
ci6én de 5.000 euros. Todos los detalles de
los premios de la firma castellonense
pueden consultarse en la pdgina web
www.apegrupo.com/architectureawards.
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El evento de tendencias, disefio y decoracion trasladara sus propuestas al palacio de la Trinidad,
situado en la calle Francisco Silvela, y construido en Madrid por el arquitecto Luis Alemany.

zacién de Casa Decor, que se celebrard
del 11 de abril al 26 de mayo.

En la edicién 2023 se implicaron en el
evento mds de 150 empresas vinculadas
con el hdbitat y la tecnologia. Ademads,
55 estudios de interiorismo, arquitectu-

ra, diseno y paisajismo, siete artistasy 18
talleres artesanos aportaron sus proyec-
tos, espacios y creaciones a la exposicién.
Durante sus seis semanas de duraciéon
acudieron a la convocatoria madrilena
mads de 44.000 visitantes.
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desde Castellon a Seattle

Innova Group, fabricante de sistemas de embalaje,
detalla la trayectoria de 8.728 km. de una caja ceramica

udl es el proceso logistico de una

carga desde que se embala hasta

que llega a su destino? ¢Como

influye el final de linea y la auto-
matizacién a que las cargan lleguen en
perfecto estado? Innova Group, fabrican-
te de sistemas de embalaje con sede en
Almassora, lleva a cabo un relato inspira-
cional sobre la trayectoria que traza una
caja cerdmica que recorre 8.728 kiléme-
tros para llegar desde una fabrica de la
provincia de Castellén hasta su destino
en una tienda de decoracién en Seattle,
en la cosa Oeste de Estados Unidos.

El viaje de un palet de mercancia cerd-
mica constituye una operacion en la que
«cada fase es un despliegue meticuloso
de sistemas y equipos diseniados para ase-
gurar la integridad, cuidado y proteccién
de las piezas.

1.PRIMER EMBALAJE: ARTESANIA E INGENIERIA SE UNEN
El viaje empieza en el final de linea,
donde las delicadas piezas cerdmicas se
encajan y son flejadas de manera auto-
matizada. Cada detalle cuenta, y este
embalaje inicial automadtico, con siste-
mas de encajado y de flejado de cajas, ya
es una obra de arte por si mismo. Con la
implementacién de sistemas de paletiza-
cién automatizados, las cajas se organi-
Zan en un mosaico con precisién para
optimizar el espacio en el palet. Los pro-
cesos de encajado, flejado de cajas y pale-
tizado cerdmico son una protocolo de sis-
temas diseniados para maximizar la efi-
ciencia y preparar el producto para el
embalaje y minimizar los desplazamien-
tos en el transporte.

2.PROTECCIONY SEGURIDAD:'STRETCH HOOD'

Una vez en el palet, las cajas cerdmicas
empiezan el recorrido de la linea de
embalaje final, simil de un ttinel con sis-
temas de embalaje automdticos que van
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El sistema‘Stretch Hood’ dota a los palets ceramicos de un nivel superior de embalaje y proteccion.

a preparar la carga para su viaje inter-
continental.

A) Su trayectoria por la linea de emba-
laje empieza habitualmente en la esta-
cion de flejado horizontal, que, con la
aplicacién del fleje, ayuda a contener y
compactar las cajas en un bloque.

B) A continuacion, el sistema de enfar-
dado automadtico envuelve la carga: con
cuidado compacta y une las cajas a su
base del palet. Esta estacién del recorrido
puede también ser substituida o comple-
mentada por el sistema de flejado verti-
cal que, lanzando el fleje, también asegu-
ra la carga a su base.

C) Finalmente, el palet cerdmico es
enfundado con Stretch Hood, a modo de
proteccién frente a los agentes externos,
un avanzado sistema de embalaje que se
adapta a la forma de cada palet, con lo
que proporciona un embalaje uniforme
y resistente.

Instante en el que se lleva a cabo el enfundando de las piezas mediante el innovador ‘Stretch Hood"

Los sistemas de embalaje de Innova
«actian como una proteccién invisible
para la carga, lista para afrontar cual-
quier contratiempo en su camino».

3.CONEXION LOGISTICA: MANIPULACIONY SALVAGUARDA
El palet cerdmico, ya embalado, prosigue
su camino hasta el centro logistico. Ya
sea mediante un proceso automatizado,
mediante vehiculos AGV, o maniobrado
por los operarios, las cargas son identifi-
cadas, actualizadas en el sistema logisti-
co de la empresa y almacenadas. En este
paso ya influye la proteccién que acaba
de darse a la carga, ademds de otros siste-
mas imprescindibles del final de linea
como el sistema de etiquetado.

4, ALMACENAMIENTO

En el almacén o centro logistico, el palet
encuentra su hogar temporal a la espera
de que sea necesitado para su viaje final.
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En los casos de almacenamiento en insta-
laciones al aire libre, la mercancia puede
enfrentarse durante meses a las incle-
mencias propias del tiempo, desde el
polvo que puede acumularse, hasta los
rayos del sol que lo danarian sino fuera
por la proteccién que le ha proporciona-
do la tecnologia de ultima generacién
del sistema Stretch Hood de Innova.

5.ELTRANSPORTE

El dia del viaje ha llegado. Desde
Castellén hasta Seattle, el palet cerdmico
emprende una travesia para recorrer un
distancia que supera los 8.700 kiléme-
tros. Carreteras, camiones, puertos y
océanos se presentan ante €él. La lluvia, la
nieve y el sol son solo pruebas que forta-
lecerdn su resistencia y demostrardn el
poder de sujecién y proteccién de su
embalaje. A bordo de un contenedor
maritimo, el palet se convierte en un
navegante silencioso, listo para desem-
barcar en otro continente. En concreto, y
en el ejemplo que nos ocupa, en la Costa
Este de Estados Unidos.

6.DESTINO FINAL

Finalmente, el palet llega hasta su desti-
no, un centro logistico en Seattle. Desde
alli, es transportado a una tienda de
decoracién o a una gran superficie de
materiales de construccién al por mayor
donde su contenido serda mostrado a los
posibles clientes. En este momento, toda
la proteccién otorgada por los sistemas
de embalaje cobran sentido: el film
Stretch Hood no s6lo se encarga de prote-
ger con eficiencia la carga, si no que per-
mite que la marca cerdmica que ha viaja-
do desde la provincia de Castellén sea
identificable y visible. El fleje, por su
parte, se encarga de mantener todas las
cajas unidas y evita accidentes en el
momento de abrir la mercancia.

Este paso constituye «la culminacién
de un viaje donde el embalaje automati-
zado, el almacenamiento, la manipula-
cién logistica y el transporte se han
entrelazado para asegurar la excelencia
del servicio», enfatizan desde Innova.

L 9

Momento del enfardado con la envolvedora de palets automatica (sistema de anillo) de Innova.
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—(l, un proyecto puntero

para producir con hidrogen

La patronal esmaltera Anffecc avanza en la investigacion para la utilizacion
de este combustible en un horno de fabricacion de fritas ceramicas

nffecc, la Asociacién de fabrican-
tes de Fritas, Esmaltes y Colores
Cerdmicos, acaba de poner en
marcha su proyecto piloto H2Frit
para la descarbonizacién del sector de
fritas cerdmicas a través del uso de hidré-
geno en el proceso de fusién para la
fabricacién de fritas cerdmicas.

La iniciativa tiene como objetivo
«estudiar la viabilidad técnica de la susti-
tucién del gas natural por hidrégeno
como combustible en la fusién de fritas
cerdmicas, con el fin de conseguir la des-
carbonizacién del sector y eliminar las
emisiones de CO2 a la atmoésferar. H2Frit
tendrd una duracion de tres anos y en €l
se analizardn las diferencias de combus-
tién entre el hidrégeno y el gas natural
(combustible que se utiliza actualmente)
para la produccién de fritas cerdmicas,
asi como la «repercusién de este cambio
en diversos pardmetros como la transfe-
rencia de calor, adaptacién en los equi-
pos, cdmara de combustiéon y quemado-
res, calidad del producto final, entre
otras cuestiones».

Segun ha senalado el secretario gene-
ral de Anffecc, Manuel Breva, «la finali-
dad es garantizar que el uso del H2 per-
mita una produccién de las fritas cerdmi-
cas en unas condiciones y estabilidad
similares a las actuales, de forma que se
consiga la misma calidad en el producto
final, asi como adaptar la tecnologia exis-
tente a las exigencias que requiera el

Imagenes del espacio de Esmalglass-Itaca, una de las participantes del proyecto, en la tltima edicion de Cersaie, celebrada en septiembre en Bolonia.

nuevo combustible». Para este proyecto,
Anffecc cuenta con la colaboracién de la
empresa Esmalglass-Itaca, miembro de la
asociaciéon y que albergard las pruebas
piloto que requiere esta iniciativa.
También participan bp, Carburos
Metdlicos y el Instituto de Tecnologia,
Cerdmica, que aportan sus conocimien-
tos y experiencia.

Desde bp han manifestado su interés
en participar en este proyecto desde el

El grupo ceramico

Italcer concreta una

nueva adquisicion

Novena compra de la compania

talcer Group continta con su linea
expansiva y durante el mes de
diciembre ha anunciado que la com-
pania italiana Terratinta Group,
firma especializada en superficies de
disenno con sede en Fiorano Modenese,
«<ha pasado a formar parte de Italcer».
«Gracias a esta adquisicién, el numero de
transacciones cerradas por Italcer en
Italia y en el extranjero en los ultimos
seis anos alcanza la cifra de 9, con lo que
la facturacion del Grupo se acercard a los

400 millones de euros a finales de 2023»,
afirman fuentes de la compania.

Entre las citadas operaciones se
encuentran la adquisicién de las siguien-
tes empresas: La Fabbrica, Elios
Ceramica, Devon&Devon, Ceramica
Rondine, Cedir, la espanola Equipe
Cerdmicas, Ceramica Fondovalle vy
Opificio Ceramico, ademads de la citada
Terratinta. Como explica Graziano Verdi,
CEO y cofundador del Grupo Italcer,
«esta nueva transaccion es coherente con

principio. «Hace ya casi dos anos firma-
mos un Memordndum de Entendimiento
para establecer un marco de colabora-
ciéon con Anffecc, dada nuestra firme
apuesta por apoyar al clister cerdmico
en su senda hacia la descarbonizacion,
que ahora va a materializarse con el
desarrollo efectivo de este proyecto», han
recalcado desde la compania. Desde
Esmalglass-Itaca, también han indicado
que van a poner a disposicion del proyec-

to sus instalaciones, «con el fin de que se
puedan realizar las pruebas pertinentes
para conseguir la adaptacién del proceso
tecnolégico de produccién de fritas cerd-
micas al uso de H2 como combustible».
Breva ha apuntado que uno de los
atractivos de este estudio es que se lleva
a cabo con el fin de que haya una «trans-
ferencia de conocimiento posterior», y
que los resultados redunden «en benefi-
cio de todos los asociados de Anffecc».

ITAL"I: ER

DESIGHN SURFACES

Imagen del reciente encuentro celebrado por Italcer Group al cierre del aiio 2023.

nuestro proyecto de crear un centro de
diseno agrupando a empresas cerdmicas
de alta gama, y Terratinta, reforzard este
compromiso. Ademds, importantes
inversiones en I+D permitirdn a Italcer
seguir creciendo de forma constante y
sélida durante los préoximos anos».

Luca Migliorini, actual director gene-
ral y accionista de Terratinta, asegura
que «Terratinta inicia un nuevo camino
en el sector. Estos 15 afios han sido un
viaje increible y hemos logrado pasar de
una oficina de 40 metros a una BCorp
que llega a mds de 50 mercados».
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ALSrala prohibira a partir

de julio Ia piedra artificial

ﬂ L‘F’r

La decision de Australia supone prohibir no solo la fabricacion, sino también la instalacion o laimportacion de este material. La medida sera efectiva a partir del préximo 1 de julio de 2024.

Es el primer pais en anunciar la prohibicién oficial de
este material usado en encimeras en todo su territorio

a es oficial. Después de un proceso

iniciado en el mes de marzo, el

Gobierno de Australia ha decidi-

do finalmente prohibir la piedra
artificial en todo el pais a partir de julio
del 2024, después de que los estados y
territorios del pais respaldaran esta
medida con el fin de «proteger la salud
de los trabajadores». Este material se usa
de forma recurrente en todo el mundo
en las encimeras de cocina.

La prohibicién entrard en vigor a par-
tir del dia 1 de julio del 2024, después de
un acuerdo alcanzado en diciembre y
por el que Australia se convierte en el
primer pais del mundo en anunciar la
prohibicién de la piedra artificial.

Como parte de la prohibicién nacio-
nal, el gobierno federal ha indicado que
implementard una prohibicién aduane-
ra obligatoria sobre las importaciones de
piedra artificial a Australia. Esta prohibi-
cién nacional es una realidad después de
la publicacién no vinculante de un infor-
me de Safe Work Australia, entidad
encargada de la seguridad laboral y que
recomendaba la prohibicién en todo el
pais por su vinculacién con la silicosis.

Desde Safe Work argumentaban que
«la exposicion laboral al silice cristalina
respirable ha llevado a un aumento ina-
ceptable en el nimero de casos de silico-
sis y otras enfermedades relacionadas
con la silice». «La gran mayoria de los
casos de silicosis identificados en los ulti-

|

mos anos en Australia son de trabajado-
res de piedra artificial. Muchos de estos
casos afectan a trabajadores jovenes que
experimentan una progresién de la
enfermedad mds rdpida y una mayor
mortalidad», expresan.

Hay que recordar que Safe Work ha
contratado durante los ultimos meses
anuncios televisivos en horario prime
time para concienciar a la sociedad aus-
traliana del problema que supone la sili-
cosis entre los operarios.

X it
La restriccion se fundamente en la recomendacion llevada a cabo por la entidad Safe Work Australia.

Esta decisién pionera de Australia no
solo genera un importante impacto eco-
némico por sus repercusiones inmedia-
tas en el potente mercado australiano, si
no que podria extenderse préximamente
al resto de paises de la Commonwealth,
caso de Reino Unido, Canadd o Nueva
Zelanda, ente otros.

Pocas horas después de la oficializa-
cién de la futura prohibicién, Cosentino,
una de las firmas referentes del sector,
ha remitido a la redaccién de El

Peridédico del Azulejo su valoracién al
respecto sobre la prohibicién por parte
de Australia de la piedra artificial.

«Cosentino no comparte la decisién
del gobierno australiano de prohibir la
importacion, uso, suministro y fabrica-
cién de piedra de ingenieria a partir del
1 de julio, porque se centra en un solo
tipo de producto, dejando fuera otros
con una alta cantidad de silice cristali-
na», ha senalado la multinacional con
sede en la provincia de Almeria.

«Por ello, consideramos que una regu-
lacion adecuada, que ataque el foco del
problema de la seguridad en el centro de
trabajo de forma definitiva, es imprescin-
dible ya que se puede trasladar una falsa
imagen de seguridad. Valoramos que el
gobierno australiano considere excepcio-
nes a la prohibicién para los productos
bajos en silice cristalina, el reconoci-
miento de que la silicosis es una enfer-
medad prevenible, asi como la falta de
cumplimiento de la normativa de seguri-
dad por parte de las marmolerias y los
trabajadores», indican.

«En Cosentino trabajamos con una
visiéon de largo plazo que nos permite
asegurar que continuaremos liderando
el mercado de superficies innovadoras.
La compania ya s6lo produce una nueva
categoria de Superficies Minerales
Hibridas con Silestone Hybriq Q40y Q10,
que tienen entre un 40% y un 11%, y
entre un 10%y un 1%, respectivamente,
de silice cristalina en su composicién. La
investigacién para lograr este gran hito
en la industria arrancé hace ahora siete
anosy es fruto del esfuerzo innovador de
la compania», finaliza el comunicado de
la empresa almeriense.
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Imagenes del encuentro desarrollado en las instalaciones de la Rubi Academy en Santa Oliva (Tarragona) y en la que participaron profesionales del sector de Cataluia y la Comunitat Valenciana.

Ao marcas alineadas

— I

en favor de la formacion

Miembros de los diferentes equipos de las cuatro compaiiias fabricantes trasladaron a los asistentes sus recomendaciones y consejos para abordar su trabajo diario con las superficies XXL.

Sinergia de Rubi, Fila, Propamsa y Cosentino para
Impulsar acciones divulgativas sobre grandes formatos

urante el mes de diciembre se ha
desarrollado en las de la Rubi
Academy en la localidad de

Santa Oliva (Tarragona) un
monogrdfico formativo centrado en las
cada vez mds populares superficies de
gran formato. Al evento divulgativo
sobre formatos XXL acudieron 74 profe-
sionales del sector de la construccion, lle-
gados desde diferentes puntos de
Catalufia y de la Comunitat Valenciana.
La jornada formativa se llevé a cabo
gracias a la colaboracién y a las sinergias

de cuatro companias referentes del sec-
tor: Fila Solutions, Propamsa, Grupo
Cosentino y Rubi, marca que ejercid
como anfitriona del evento. Las diferen-
tes sesiones abordaron los desafios y téc-
nicas asociados a la instalacién de lami-
nas cerdmicas de gran formato. Ademads,
los participantes tuvieron la oportuni-
dad de descubrir las instalaciones tanto
de la fibrica como del museo de Rubi
Group en la localidad tarraconense.
Durante la celebracién del monografi-
co, en el que «se superaron todas las

expectativas de asistencia», miembros de
los diferentes equipos de las cuatro com-
panias fabricantes trasladaron a los asis-
tentes sus recomendaciones y consejos
para abordar su trabajo diario con las
superficies XXL. Cada firma, a su vez,
tuvo la oportunidad de destacar sus pro-
ductos mds relevantes en la instalacion,
mantenimiento y limpieza de cerdmica
de gran formato.

También hubo presencia destacada
de miembros de los equipos directivos de
los partners: Josep Maria Piera, general

manager de Rubi Group; Francesco
Pettenon, CEO de Fila; Paolo Gasparin,
country manager de Fila Espana; Celia
Pérez, directora general de Propamsa; y
Miguel Segovia Expésito, quality fab &
customer support director de Cosentino.

Como conclusién de la jornada, todos
los participantes recibieron un certifica-
do de asistencia y participaron en el sor-
teo de un Slab Cutter G3y un Triller CAS
de Rubi, de un maletin de producto de
Fila Solutions y de un cheque valorado
en 300 euros cortesia de Propamsa.

E¥:*E Escaneaeste QR
Fe- A para consultar la
%, it galeria de fotos del
%li evento formativo
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I Javier Lopez | CEO de Reymansa

A revolucion de
a construccion

iIndustrializada

Javier Lopez, CEO de Reymansa, en la jornada en la sede de Ascer en febrero.

odos somos conocedores de los
porcentajes que supone hoy en
otros paises la construccién indus-
trializada frente a la construccién
tradicional y la distancia tan grande que
separa a Espana de estos. De hecho, con-
tinuamente se abren nuevas empresas de
construccién industrializada y otras
amplian sus instalaciones ya existentes
con el objetivo de satisfacer la demanda.

Y si hubiera una forma mds facil de
ampliar la capacidad productiva, simpli-
ficar los procesos de construccién y de
aportar «valor anadido», esas dos pala-
bras tan de moda en nuestro sector y que
se repite a diario?

Veo que, en la actualidad, la construc-
cién industrializada es un simple nom-
bre. Los profesionales han pasado de tra-
bajar fisicamente en la estructura de un
edificio realizando sus oficios, a hacer
prdcticamente lo mismo dentro de naves
industriales. Los procesos siguen siendo
similares a los que se hacian el siglo pasa-
do. El cuello de botella que tiene la cons-
truccion se ha trasladado del edificio a
las naves industriales: chapando, cortan-
do los azulejos in situ, niveldndolos,
rejuntdndolos... todo sigue igual. la
unica novedad real es que estos trabajos
se realizan ahora en un sitio distinto.

iHa llegado el momento de cambiar el

ERIKPRADAS / GABRIEL UTIEL

C TEAER AL gy

concepto! Y creo que estd en manos de la
industria azulejera poder aplicar el tan
nombrado concepto de «valor anadido».
Y valga un ejemplo. Las todopoderosas
empresas de automocién que utilizan
sistemas de fabricacién en cadena, inven-
tados por Henry Ford hace mds de un
siglo, han sido cuestionadas con la llega-
da de Tesla: unos novatos con unos pro-
cesos de fabricacién disruptivos, una
forma de pensar que no era la preestable-

Es el momento
de cambiar el
conceptoy
aplicar valor
anadido real»

Imagen de probetas de sandwich ceramico, con piezas de
porcelanico de 6 milimetros y varios espesores de nticleo.

Balcon industrializado plegable, realizado con el sandwich ceramico.

cida, donde las empresas consagradas de
este sector han visto como ideas innova-
doras, han pasado por encima de ellas. Y
ahora las companias convencionales
estdn tratando de aprender y aplicar a
marchas forzadas aquello que los nova-
tos les estan ensenando. Y lo mds impor-
tante: estdn intentando no quedarse des-
fasadas por su propia supervivencia. Es
un simil que retrata lo que creo que estd
pasando en el sector ceramico.

Y este es el mensaje que me gustaria
transmitir al sector con una imagen a
futuro de lo que podria lograrse: puedo
ver como un sandwich cerdmico se fabri-
ca en una linea de produccién industrial,
donde unimos una ldmina de porceldni-
co de espesor reducido (entre 3 y 6 mili-
metros) a un ntcleo estructural recicla-
do y reciclable con propiedades térmicas
y acusticas, dando rigidez y ligereza al
conjunto.

Veo céomo los disenos de los arquitec-
tos realizados en BIM (Building
Information Modeling), se materializan
en mdquinas de control numérico, que
trabajan en continuo, donde los sdndwi-
ches cerdmicos entran por un lado y
salen por otro, ya acabados. Después se
etiquetan, dando la informacién de la
ubicaciéon dentro del bano o cocina
industrializada. Las piezas han sido cor-

tadas a medida y realizados todos los
cajeados necesarios para la electricidad,
fontaneria, etc.

Luego los operarios hacen los contro-
les de calidad estipulados y las embalan
para servir a la planta de montaje.

En la planta de montaje han alzado
los montantes de las paredes, sobre el
suelo del bafio o cocina industrializada y
ensamblan con un orden preestablecido
las piezas hechas a medida, con los sdnd-
wiches cerdmicos que van de suelo a
techo, el montaje se realiza como si fuera
un mueble de Ikea.

De esta forma se montard como en
una linea de automocioén. Esto supondria
cambiar la profesion de albanil por la de
montador, donde se trabaja en seco, sin
humedades y sin polvo.

El cuello de botella que veo en estos
momentos en todas las empresas de
construccién industrializada se podria
solucionar. Facilitariamos los procesos,
se ganaria en productividad y el sector
cerdmico encontraria, por fin, el tan bus-
cado “valor aftadido”.

Con este paso adelante, el clister cera-
mico ganaria relevancia con respecto a
otros materiales que se estdn utilizando
y, en suma, se simplificarian procesos,
tareas manuales, se abaratarian costes y,
ademds, con un consiguiente aumento
de la calidad de la construccion.

Puede ser que esté equivocado y es
posible que también haya algo de locura
en mi forma de pensar, pero bendito
Elon Musk y la revolucién que ha provo-
cado en el sector de la automocién, que
ha hecho temblar desde los cimientos. Y
lo mds importante es que las grandes
empresas del sector han dejado de verse
el ombligo y han visto cudl es el camino
hacia el futuro.

Y todavia no he hablado de sostenibi-
lidad, una materia fundamental en nues-
tros dias. El sdandwich cerdmico esta
fabricado con el nucleo PET reciclado en
un 80% y reciclable de nuestro partner
Diab y el sistema de adhesién de nuestro
otro partner Quimicas Novelda. Ello nos
permite utilizar cerdmica de bajo espe-
sor, ya sabéis, menor consumo de mate-
rias primas, menos emisiones de CO2,
menor peso del conjunto, etc...

Hemos eliminado en el proceso
muchos materiales que, a lo largo de la
fabricacién, generan huella de carbono,
todos los cortes de la cerdmica se hacen
en humedo y mediante maquinas CNC,
lo que reduce el riesgo de la silice libre
para los trabajadores.

Al utilizar sistemas BIM podemos opti-
mizarlo todo: desde el disefio inicial,
verlo en una pantalla de ordenador antes
de realizarlo fisicamente y eliminar o
minimizar el proceso prueba-error, sacar
costes y tiempos y, posteriormente,
hacer el prototipo final directamente
desde el ordenador.

Hay que recordar que un porcentaje
importante del ntcleo estructural con el
que fabricamos el sdndwich cerdmico
Novodecor (marca registrada) Core
System es de desechos de pldsticos de un
solo uso, que evitamos que vayan a la
naturaleza, para incorporarlo al sector
de la construccién, lo que hoy en dia se
conoce como eco-friendly.

Esta seria mi forma de aportar lo que
ahora es tan buscado y que llaman «valor
anadido» tanto para el sector cerdmico,
la construccién en general y la construc-
cién industrializada en particular.
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desafio para la ceramica

UIC Barcelona explora las posibilidades del diseno
de piezas en combinacion con células fotovoltaicas

a vigésima edicién de la Cdtedra

Cerdmica de Barcelona ha premia-

do el uso de la cerdmica en la cap-

tacién de energia solar en la cons-
truccion. El Aula Jardin de la Universitat
Internacional de Catalunya (UIC
Barcelona) ha sido testigo de la reunién
final del jurado de esta edicién de la ini-
ciativa, que se ha desarrollado bajo el
titulo Cerdmica y captacion solar en
arquitectura. El jurado ha reconocido los
trabajos realizados por los alumnos de
UIC Barcelona School of Architecture
que han cursado el curso monogrdfico
sobre cerdmica y captaciéon solar, que
cuenta con el apoyo de la Asociacién
Espanola de Fabricantes de Azulejos y
Pavimentos Cerdmicos (Ascer), y que
imparten el catedratico Vicente Sarrablo
y los arquitectos Jordi Roviras y Cristina
Garcia Castelao.

CUBIERTAS, PERGOLES, CELOSIAS Y MOBILIARIO
A lo largo del curso, los alumnos han
explorado las posibilidades creativas del
diseno de piezas cerdmicas en combina-
cion con células fotovoltaicas para la
construccion de cubiertas, pérgolas, celo-
sias o mobiliario urbano, entre otros ele-
mentos. Esta iniciativa destaca el com-
promiso de la Cdtedra Cerdmica de
Barcelona en impulsar la investigacién y
la aplicacién de soluciones sostenibles
en la arquitectura contemporanea.

Los tres alumnos galardonados en

Foto de familia de la Catedra Ceramica, con los estudiantes ganadores, jurado y los docentes.

esta edicién han sido Vlad-Andrei
Calugareanu, Fabiola Voka y Shahbonu
Lalbekova. El jurado ha destacado el pro-
yecto de Vlad-Andrei Calugareanu «por el
desarrollo de un elemento constructivo
que resuelve de manera eficiente la inte-
gracién de la captacién solar a través de
un sistema de fachada con piezas cerdmi-
cas extrusionadas. Estas piezas, con un
diseno muy depurado, permiten grandes
combinaciones de fachada y una excelen-

100.000 nuevas

toneladas anuales de

arcilla para el azulejo

Vesco comienza a operar en Teruel

a compania de origen ucraniano

Vesco, el segundo mayor produc-

tor de arcilla de todo el mundo, ha

comenzado a trabajar en diciem-
bre en la mina denominada Encarnita,
situada en el término municipal de
Berge (Teruel), de la que ya ha extraido la
primera tonelada de este material. La
apertura de la cantera es un paso impor-
tante para la estrategia empresarial de la
compania, que destina su produccién a
la industria cerdmica de Castellén.

Para la compania, este primer yaci-
miento turolense complementard la base
de recursos existente y fortalecerd su car-
tera de productos, lo que permitird
ampliar la gama y ofrecer soluciones per-
sonalizadas a sus clientes. Gracias a su
produccién propia, asegura que garanti-
zard el suministro estable de las materias
primas necesarias a la industria cerdmi-
ca espafnola «sin riesgos logisticos».

La filial espanola del grupo Vesco
Clays Spain calcula que extraerd de la

te eficiencia energética».

Respecto al sistema disefiado por
Fabiola Voka, el jurado ha afirmado que
«soluciona el problema de captacion
solar de manera integrada, pero con pie-
zas separadas que al mismo tiempo ofre-
cen mucha flexibilidad compositiva.
Separar la pieza cerdmica de la placa o
superficie fotovoltaica genera una nueva
categoria que aporta mayor flexibilidad
de composiciény.

e
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nueva mina un promedio anual de
100.000 toneladas de arcilla. El centro de
investigacion y desarrollo de la empresa,
junto con su equipo propio de perfora-
cién e investigacion geoldgica, permite
realizar el ciclo completo de labores y
una gestién de calidad.

Los trabajos de desmonte y extracciéon
se realizan por General de Maquinaria y

Por su parte, la solucién ideada por
Shahbonu Lalbekova destaca por ser «un
sistema muy completo pero resuelto de
forma muy sencilla y con una doble fun-
cién como pérgola e iluminacién, que
consigue ademds de proteger del sol
durante el dia, iluminar por la noche»,
segun declara el jurado. Los arquitectos
miembros del jurado afirman también

Los alumnos de la
Catedra Ceramica de
Barcelona crean
NUEVOS Propotipos
para su futuro uso

en la arquitectura

que «se trata de un diseno que refleja un
buen conocimiento sobre el material al
mismo tiempo que simplifica su proceso
de producciény.

El jurado de esta edicién ha estado
compuesto por los arquitectos y antiguos
alumnos de la Cdtedra Jordi Ayala y
Jonathan  Arnabat, del estudio
Arquitectura-G, y por José Luis Cisneros,
del estudio Agora Arquitectura. Los estu-
dios Arquitectura-G y Agora
Arquitectura, con diversos premios, for-
man parte de la nueva generaciéon de
arquitectos que ha redefinido los pard-
metros de la arquitectura actual.

Excavacién, empresa
experta en los trabajos
mineros y de restaura-
cién, con 20 anos de
experiencia en el sector.
La nueva produccién
proporcionard de forma
indirecta en torno a seis
puestos de trabajo.
«Espafia es uno de los
mayores productores de
cerdmica en Europa; las
arcillas de Vesco son
esenciales para estos
fabricantes», afirma el
" director de la empresa
~ en Espana, Oleksiy
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: : S Afandsiev, quien desta-
La empresa ucraniana Vesco empieza a explotar su primera mina de
arcilla en la provincia de Teruel, en concreto en la localidad de Berge.

ca que hasta el afio 2022
las ventas de la compa-
nia en este mercado
superaban el 25%, de
ahi que sea «el pais prioritario para
relanzar la producciéon de las materias
primas dentro de la Unién Europea.
«Seguimos estudiando oportunidades
para aumentar y diversificar la cartera
de productos y proyectamos invertir en
la ampliacién de extraccién de arcillas
en todo el pais», afirma.
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—MAC, estética depurada

en ambientes de tendencia

‘Novorodapié Eclipse Shadow’ permite la integracion
total del rodapié con la pared y en los colores de moda

mac, compainia fabricante de perfi-
les técnicos y decorativos, mantie-
ne su compromiso con la innova-
cién y presenta la ultima innova-
cibn que anade a su catdlogo:
Novorodapié Eclipse Shadow. Desde la
firma con sede en Quart de Poblet
(Valencia) destacan que «es un concepto
diferente que permite la integracién
total del rodapié con la pared y busca dar
solucién a las tendencias decorativas
puras que imperan en la actualidady.

Novorodapié Eclipse Shadow estd
fabricado en dos piezas, por una parte, el
perfil base que integra la pestana en
blanco y que permite una integracién
total con las paredes blancas, que son la
mayoria actualmente. Esta pestana, al
integrarse con la pared, alarga visual-
mente la altura de las estancias.

Y por otra parte se encuentra el perfil
embellecedor coloreado en los principa-
les acabados de tendencia. Este comple-
mento consigue dar continuidad y armo-
nizar con el interiorismo que hayan pro-
yectado para cada espacio o ambiente en
el que se inscribe.

ILUMINACION Y CARGA DECORATIVA ADICIONAL

Junto a ello, Novorodapié Eclipse
Shadow cuenta con otro valor diferencial
adicional. Al ser un integrante mds de la
gama Eclipse, ello permite otorgar un
plus visual complementario gracias a la
iluminacién indirecta que incluyen
todos los perfiles de esta exitosa familia
de producto de Emac. Asi, aporta tanto
iluminacién como carga decorativa.

La pestafia se integra, pero sigue
haciendo su funcién de proteger la PYL y
perfilarla y servir de base para la tira LED
y taparla. Tiene una altura de 40 mm y
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‘Novorodapié Eclipse Shadow’ permite la integracion estética integral del rodapié con la pared.

sirve para PYL de 13 y 15 mm como la
gama Eclipse. Estd disponible en longi-
tud 2 metros y se envia desmontado para
hacer mas fdcil su transporte y corte en
la instalacién. Se monta en modo bayo-
neta, simplemente deslizando uno sobre
otro antes de pegarlo.

Finalmente, tienen d4rea de pegado
tanto el perfil base que integra la pesta-
na como el perfil embellecedor, para ase-
gurar la buena fijacién de ambas partes
tras la instalacién y cubre una posible
junta perimetral de hasta 8 mm.

Novorodapié Eclipse Shadow es la ulti-
ma incorporacién a la gama Eclipse de
Emac, una categoria de producto que

paulatinamente aflade nuevos perfiles,
acabados y colores de tendencia para
incrementar las opciones combinativas
para cualquier proyecto de interiorismo.
Entre las soluciones de la gama destacan
Novorodapié Eclipse SP, Novotri Eclipsey
Novorodapié Eclipse.

‘NOVORODAPIE ECLIPSE SP’

Novorodapié Eclipse SP es un perfil de
aluminio para su colocacién como roda-
pié en instalaciones con todo tipo de
revestimientos. Su geometria con lineas
rectas y superficie lisa protege el revesti-
miento y permite instalarlo antes o des-
pués de obra, cubriendo la junta perime-

tral. Este perfil es polivalente y reversi-
ble: puede colocarse, ademds de como
rodapié, como remate intermedio o supe-
rior en la pared en dos posiciones.

Opcionalmente, puede instalarse una
tira de LED (no incluida) en cualquiera
de los huecos interiores y, a posteriori, se
puede elegir entre una iluminacién mas
discreta o mds visible. En el hueco de
mayor tamafo también puede colocarse
una tira del mismo revestimiento, obte-
niendo un acabado totalmente integrado
en la instalacién.

"NOVOTRIECLIPSE’

Otro elemento de esta gama es Novotri
Eclipse, un perfil en el que prima el con-
cepto menos es mds. Aunque es el inte-
grante mds pequeno de toda la familia,
destaca por su polivalencia. Este perfil
estd pensado para ser instalado como
rodapié minimalista, como un listel o
como remate de techo, en todos los casos
iluminado. Estas aplicaciones son cada
vez mds demandadas por decoradores,
interioristas o arquitectos y Emac ha
sabido aunarlas en una solucién. El espe-
cial diseno del Novotri Eclipse permite
que su uso no se limite a ninguin espacio
y pueda ser instalado tanto con azulejo
como con placa de yeso laminado.

'NOVORODAPIE ECLIPSE’

Novorodapié Eclipse es un perfil de alu-
minio para colocacién como rodapié en
instalaciones con placas de yeso lamina-
do o paredes alicatadas. Con su geome-
tria, protege el canto inferior de la placa,
queda instalado haciendo un retranqueo
en la zona inferior de la pared y genera
un efecto de pared suspendida. Sus
lineas rectas rematadas en pequena esco-
cia crean una superficie lisa que evita la
acumulacién de suciedad y facilita la
limpieza. Puede instalarse como rodapié
y como remate superior de pared. De
forma opcional puede instalarse una tira
de LED en el hueco interior.

‘Novotri Eclipse’ puede instalarse como rodapié minimalista, listel o remate de techo iluminado.

‘Novorodapié Eclipse’ aporta un plus de carga decorativa, funcional y de limpieza como rodapié.
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