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Ascer constata los datos negativos del último ejercicio y 
establece los principales retos del sector para el 2024

A scer ha llevado a cabo en diciem-
bre en Castelló su presentación 
anual de datos del sector. La 
Asociación Española de 

Fabricantes de Azulejos y Pavimentos 
Cerámicos ha puesto sobre la mesa la 
compleja coyuntura de la industria, 
cuyas ventas han caído entre un 16% y 
un 20% en 2023 (a falta de los datos defi-
nitivos), mientras que la caída del 
empleo se ha situado en un 12%. 

El presidente del colectivo, Vicente 
Nomdedeu, ha explicado que los aconte-
cimientos como la crisis del gas, las gue-
rras y el conflicto en el Canal de Suez 
«han ido mermando la capacidad compe-
titiva del sector, y Europa lo está consin-
tiendo». «No hay ayudas a la industria ni 
por parte de Europa ni por parte del 
Gobierno español», ha lamentado. 

Al respecto, ha apuntado la necesidad 
de que el sector reciba ayudas directas a 
corto plazo que compensen las pérdidas 
de los dos últimos años y, a largo plazo, 
para que «las circunstancias del sector se 
entiendan como estructurales». 

«Mientras nuestros competidores 
están adoptando estrategias innovado-
ras, nosotros estamos en cómo salir en el 
día a día, lo que va a suponer un proble-
ma de competitividad en los próximos 
años», ha subrayado el empresario. 

Nomdedeu ha señalado que la caída 
de las ventas del sector en 2023 ha sido 
menor en el mercado nacional: un 12%, 
mientras que en la exportación se ha 
situado entre el 17 y el 21%. Respecto a la 
producción, ha reseñado que se prevé en 
2023 una caída de entre el 18% y el 20% 

El azulejo ha afrontado durante 2023 la confluencia de múltiples factores adversos. A la derecha, la cúpula de Ascer que ha cuantificado la caída de las ventas en una horquilla de entre el 16 y el 20%.

nes son inalcanzables y los plazos de eje-
cución son irreales», ha apuntado. 

Según ha dicho, «es necesario habili-
tar plazos alcanzables y un mayor por-
centaje de financiación, así como cam-
biar la ley de subvenciones para que las 
empresas puedan acceder a las ayudas 
públicas».  

 
DESAFÍOS PARA LOS PRÓXIMOS MESES 
Vicente Nomdedeu ha asegurado que el 
primer reto para 2024 será Europa: 
«Vamos a intentar pedir en Europa lo 
que necesita el clúster cerámico para 
competir con países que cada día nos 
comen más mercado», ha señalado. 

El segundo reto cara a los próximos 
meses será «mentalizar a los consumido-
res de que unos fabricantes cumplen con 
el medio ambiente, los derechos labora-
les y las normas de la Organización 
Mundial del Comercio y otros no». 

Como tercer reto, el presidente de 
Ascer se ha referido a la necesidad de 
ayudas para el sector por parte del 
Gobierno central, «pues las que han lle-
gado lo han hecho muy tarde y las que 
llegarán son escasas». «El sector cerámico 
español ha recibido en dos años 70 millo-
nes de euros, mientras que el italiano ha 
contado con más de 600 millones de 
euros», ha afirmado Nomdedeu, quien 
también ha destacado la necesidad de 
que se reforme el estatuto del gas inten-
sivo y se establezca un plan de reindus-
trialización. 

 
REUNIÓN  CON EL NUEVO MINISTRO DE INDUSTRIA 
Desde la cúpula de Ascer también se ha 
explicitado la necesidad de llevar a cabo 
lo antes posible, durante el mes de enero, 
una reunión con el nuevo ministro de 
Industria del Gobierno de España, Jordi 
Hereu, con el fin de transmitirle las nece-
sidades del sector cerámico.

 cierra un año 
marcado por su resiliencia
La cerámica

La producción del azulejo español, a falta de los datos definitivos, ha caído entre un 18% y un 20%.

sobre los 400 millones de metros cuadra-
dos, una cifra que no se registraba desde 
el ya lejano ejercicio 2011/2012. 

 
 DESCARBONIZACIÓN Y COMPETITIVIDAD 
El vicepresidente de Ascer Miguel Nicolás 
ha subrayado que en el reto de la descar-
bonización el sector está bajo factores 
externos que no dependen del mismo, 
como son el precio de la energía y las 
regulaciones desde Europa, «lo que resta 
competitividad». «Este será, sin duda, 
uno de los principales caballos de batalla 
de los próximos años», ha añadido. 

También ha afirmado que el sector no 
tiene capacidad de llegar técnicamente a 
las reducciones de emisiones que se han 
marcado para 2030: «Seguimos en la bús-
queda de alternativas para sustituir el 
gas, pero todas están en la fase embriona-
ria y no son aplicables a corto plazo». 

«Aunque el sector ha reducido las emisio-
nes un 12% en 2022, la factura de CO2 se 
ha reducido solo un 7% por el aumento 
de los euros por tonelada», ha manifesta-
do Nicolás, quien ha comentado que la 
factura de CO2 de todo el sector en 2021 
ascendió a 62 millones de euros; y en 
2022 a 57,5 millones de euros. 

«Los estudios ponen de manifiesto la 
necesidad de contar con el apoyo de las 
administraciones en el aspecto económi-
co y regulatorio», ha explicado el vicepre-
sidente de Ascer, quien ha añadido que 
«el principal desafío del sector es mante-
ner la competitividad en los principales 
mercados y avanzar en el proceso de des-
carbonización, que no es viable a corto 
plazo». «Pedimos un marco específico 
para los sectores que no tienen carboni-
zación inmediata, puesto que los crite-
rios exigidos en la reducción de emisio-
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GABRIEL UTIEL

El sector ha lamentado el poco respaldo del Gobierno español en comparación a países como Italia.

La patronal  
insta a la UE  
a que grave  
con mayores 
aranceles la 
cerámica india

La competencia de India, en el punto de mira 
Dentro de la industria azulejera 
de Castellón va in crescendo la 
preocupación por el avance de 
la cerámica procedente de India 
en el mercado mundial. No en 
vano, India finalizará el año 
2023 con un destacado incre-
mento de sus exportaciones. 
Según relata el presidente de la 
patronal Ascer, Vicente 
Nomdedeu, el sector se enfrenta 
a «un crecimiento exponencial» 
del producto indio por todo el 
mundo. Según la publicación 
Ceramic World Review, este país 
acabará el 2023 con cerca de 
2.800 millones de metros cua-
drados fabricados, 500 más que 
en el 2022. «Solo este incremen-
to en volumen ya supera a la 
producción anual de España», 
detalló el vicepresidente de 
Ascer, Ismael García Peris. 

Estos datos evidencian, tal y 
como ha publicado en diciem-
bre Mediterráneo, el contraste 
entre las ventas de España y las 
de India en mercados atractivos 
para sendos países. Así, España 
retrocede un 13,6% en Estados 
Unidos, mientras India se dispa-
ra hasta un 57% más. Algo pare-
cido pasa con Israel, con una 
caída del 39,7% y un aumento 
del 334%, respectivamente. Un 
fenómeno que también se da en 
el continente europeo, cuyas 
importaciones de materiales 
cerámicos indios se eleva hasta 

el 60% en este año. En este senti-
do, el presidente de Ascer rese-
ña que el problema «no es lo que 
hace, sino lo que pueden llegar 
a hacer en el futuro».  

En estos momentos hay 
muchos compradores potencia-
les que recelan del producto de 
India. Como respuesta, estas 
industrias «buscan centros de 
distribución, estrechan la cade-
na de valor y quieren demostrar 
que su servicio es bueno; si se 
ganan la confianza de los clien-

tes, tendremos un problema», 
detalló. Algo que ya empieza a 
darse en Estados Unidos. 

Como respuesta, Ascer quie-
re ampliar la unión con el resto 
de fabricantes europeos de cerá-
mica, ya que los fabricantes del 
propio continente deben cum-
plir las normas medioambienta-
les más estrictas del mundo, lo 
que reduce su competitividad e 
incrementa su precio, mientras 
sus competidores no cumplen 
con las mismas reglas, así como 

con las condiciones laborales. 
Para eso, quieren que la Unión 
Europea se implique con meca-
nismos de protección, ya que los 
actuales aranceles antidumping 
no han tenido el efecto deseado. 
Además, se piensa potenciar la 
promoción de producto sosteni-
ble, que cumple con las normas 
laborales, de emisiones y éticas 
que obliga Europa. 
 
LLEGADA DE AYUDAS UN AÑO DESPUÉS 
Al cierre de este número ya era 
oficial que las compañías cerá-
micas de Castellón habían 
comenzado a recibir las ayudas 
a industrias gasintensivas anun-
ciadas por el Consejo de 
Ministros el 29 de diciembre del 
año 2022. La propia patronal 
Ascer ha confirmado que, entre 
las empresas asociadas benefi-
ciarias, «más de la mitad 
habrían percibido ya el importe 
total en su cuenta durante la 
primera semana del 2024». A 
pesar de que todavía hay firmas 
que no han recibido el pago, «se 
espera que se complete próxi-
mamente», revelan fuentes del 
colectivo empresarial con sede 
en Castelló. 

Desde la asociación  recuer-
dan que «del paquete total de 
450 millones de euros, un total 
de 58,63 millones de euros le ha 
correspondido al sector fabri-
cante de cerámica».

El empleo en el sector cerámico se ha reducido un 12% durante los últimos doce meses.
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 «Hay una cosa que no cambia: 
el sector aguanta el 
El secretario general de Ascer, Alberto Echavarría, reflexiona sobre el 
pasado reciente, el presente y el futuro de la industria cerámica española

T ras el balance llevado a cabo el 21 
de diciembre por la patronal cerá-
mica Ascer, a través de sus princi-
pales representantes, el secretario 

general de la Asociación Española de 
Fabricantes de Azulejos y Pavimentos 
Cerámicos, Alberto Echavarría, ha trasla-
dado a través de LinkedIn sus interesan-
tes reflexiones sobre el presente, pasado 
y futuro de la principal industria de 
Castellón. En su escrito, fechado el día 1 
de enero, Echavarría lleva a cabo un rela-
to sobre los cambios que ha tenido que 
afrontar el clúster durante el último lus-
tro, en concreto desde que accedió al 
cargo en el colectivo de fabricantes con 
sede en Castelló.  

«En apenas 90 días haré 5 años en 
Ascer (Asociación Española de 
Fabricantes de Azulejos y Pavimentos 
Cerámicos). 5 años! y qué años... En estos 
5 años hemos vivido prácticamente de 
todo. Comenzamos este viaje con el pro-
pósito de hacer la asociación más eficien-
te, y lo hicimos. 

Hoy gestionamos un presupuesto un 
50% superior al que encontré en 2019 
con casi la mitad de recursos que enton-
ces, hemos consolidado la presencia de 
Ascer en el panorama industrial y asocia-
tivo y hemos sentado las bases para con-
tinuar fortaleciendo el mensaje y la 
defensa de los intereses del sector en 
España y Europa. En estos 5 años hemos 
vivido la crisis del modelo ferial. 

Poco después de mi nombramiento se 
celebró la última Cevisama normal. 
Desde entonces, dos cancelaciones y una 
edición condicionada por la situación 
son un ejemplo de cómo el modelo de 
promoción ha cambiado en estos años. 
Por el camino y con la pandemia se que-
daron en el cajón una edición de 
Coverings y una de Cersaie. 

Alberto Echavarría --izquierda--, junto a la cúpula de Ascer en la rueda de prensa de diciembre.

 

Y es que en estos 5 años hemos vivido 
una pandemia mundial que nos hizo 
revisar nuestras prioridades y cómo 
veníamos trabajando. Nos hicimos más 
ágiles y mucho menos dependientes de 
modelos físicos de trabajo. En plena pan-
demia, cuando todo el país estaba para-
do, nuestras fábricas siguieron funcio-
nando y nuestros camiones siguieron cir-
culando. Después de la pandemia todos 
pensamos que saldríamos más fuertes, y 
así fue, al menos por un tiempo... 

Porque en estos cinco años hemos 
vivido una crisis logística mundial. 
Contagiada por el desajuste en el comer-
cio internacional, la industria del trans-
porte internacional se volvió loca y el 
mejor año de la historia del sector (2021) 
sólo se empañó por todos aquellos conte-
nedores que no pudieron cargarse... 

Y cuando pensábamos que estábamos 
lanzados a repetir las mejores cifras de la 
historia, nos encontramos con la mayor 
crisis energética en décadas. La invasión 

golpe»

de Rusia a Ucrania destrozó el tablero 
energético y de materias primas mundial 
y aquello impactó en nuestra industria. 
Los precios energéticos se volvieron 
locos, las materias primas se quintuplica-
ron y aun así el sector aguantó el golpe, 
con cifras similares a antes de la crisis. Si 
la demanda aguanta, el sector aguanta... 

Pero la demanda no aguantó, porque 
en estos años hemos vivido también una 
de las mayores crisis de demanda que ha 
soportado el sector. En apenas dos años 
hemos visto como la producción caía un 
35%, hemos pasado de más de 580 millo-
nes de metros cuadrados a apenas 400. Es 
decir, nos hemos dejado en 2 años lo que 

tardamos 13 en construir y con todo, el 
sector aguanta el golpe. 

2024 arranca con una industria muy 
diferente a la que encontré al llegar. En 
apenas 5 años todo ha cambiado, pero 
hay una cosa que no: el sector aguanta el 
golpe. Si hay algo que he aprendido en 
estos 5 años es que este sector, estas 
empresas y estos empresarios están 
hechos para aguantar. 

Porque en 2024 devolvamos el golpe».

«Si hay algo que he 
aprendido en estos 
años es que estas 
empresas y estos 
empresarios están 
hechos para aguantar»

Durante el último lustro la industria cerámica española ha hecho frente, según constata Alberto Echavarría, a una pandemia mundial y a sucesivas crisis en materia logística, energética y de demanda.
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albergará 500 
marcas en su aniversario
El certamen, que comenzará el 26 de febrero, alcanza su 
edición 40ª con un 95% de ocupación de su superficie

C uenta atrás para Cevisama 2024. 
La edición número 40 de la mues-
tra, que se celebrará entre el 26 de 
febrero y el 1 de marzo de 2024 en 

Feria Valencia, «ya tiene ocupado el 95% 
de su espacio comercial» y contará con 
más de 320 expositores y 500 marcas 
representadas, de las que el 60% son del 
sector cerámico, tal y como se ha dado a 
conocer en la presentación del encuen-
tro ferial llevado a cabo durante el mes 
de diciembre en la sede de la patronal 
Ascer en Castelló. 

La directora de Cevisama, Carmen 
Álvarez, indicó que confía en que todavía 
se «incorporará alguna marca más» y se 
alcanzará el nivel de la edición del 2023, 
al tiempo que ha destacado que la feria 
se compondrá de seis espacios diferencia-
dos: «Cerámica/Piedra Natural, 
Equipamiento de Baño, Cevisama Build, 
Cevisama Tech, Cevisama Trend y The 
New Architectonics». 

El subdirector de Feria Valencia, 
Daniel Marco, relató que los espacios se 
han transformado para adaptarse a la 
realidad y para que Cevisama «ofrezca su 
mejor cara». Además, señaló que durante 
la próxima edición se implementará un 
sistema de trazabilidad de las visitas, 
«una de las principales demandas por 
parte de las firmas del sector». 

 
GALA CONMEMORATIVA Y GALARDONES  
La feria contará como principales nove-
dades con un hall institucional para dar 
la bienvenida a los visitantes y una plaza 
activa para celebrar la gala del 40 aniver-
sario de Cevisama (en la que se entrega-
rán siete premios), donde se llevarán a 
cabo charlas diarias y se celebrará la 

Jorge Fombellida, Carmen Álvarez y Daniel Marco, durante la presentación de las novedades.

MANOLO NEBOT

entrega de los Alfa de Oro, las distincio-
nes de la SECV que reconocen la I+D+i. 

Además, habrá una zona de bienveni-
da a los compradores que asistan al certa-
men, una zona de colocación de produc-
to, un espacio para la distribución, una 
galería de producto y un área de 
showcooking con el fin de mostrar el uso 
de la cerámica en la restauración. 

Marco subrayó que Cevisama ha pre-
visto un millón de euros para la campa-
ña de 2024, de los que el 80% será para el 
mercado internacional y el 20% para el 
mercado nacional. Además, Feria 
Valencia cuenta con una aplicación 
móvil con información para los exposito-
res y visitantes. 

Respecto a si las movilizaciones anun-
ciadas por los sindicatos en Cevisama por 
el bloqueo del convenio del sector pue-
den afectar a la feria, Carmen Álvarez 
indicó que esperan que no se produzcan, 
pero, si así fuera, intentarán que el salón 
transcurra «con normalidad». «Queremos 
que el sector siga creciendo y sea referen-
te mundial, y para eso debemos seguir 
con el apoyo de todos», agregó. 

 
MENOR PRESENCIA DE COMPAÑÍAS ASIÁTICAS 
En cuanto a la representación asiática en 
la feria, tan criticada por parte de los 
fabricantes cerámicos españoles, el direc-
tor de Feria Valencia, Jorge Fombellida, 
ha afirmado que quieren ser «parte de la 

Cevisama

solución y no del problema». Asimismo 
aclaró que la representación asiática en 
esta edición desciende «entre un 30 y un 
35%». Por su parte, Daniel Marco apuntó 
que Cevisama «quiere ser el escaparate 
de la industria española, por lo que las 
incorporaciones internacionales deben 
estar perfectamente controladas y apor-
tar valor a la muestra». 

Marco resaltó que la situación que 
atraviesa el sector cerámico afectará a los 
resultados del certamen, «pues la feria 
está muy pareja a la situación del sector», 
aunque señaló, respecto a las tarifas que 
abonan las empresas participantes, que 
el suelo solo representa el 10% del gasto, 
mientras que el resto tiene que ver con la 
decoración de cada espacio comercial 
instalado en Feria Valencia. 

Preguntado por la ausencia en 
Cevisama de alguno de los principales 
fabricantes cerámicos españoles en las 
últimas ediciones, Marco comunicó que 
respetan la decisión de cada empresa, 
«aunque esto afecta a la experiencia del 
visitante internacional, que se ha dete-
riorado un poco». «Nuestro deseo es tener 
una propuesta de valor única», apuntó. 

A ello hay que sumar que en 2024 vol-
verá a repetirse la ausencia de las princi-
pales esmalteras españolas, un colectivo 
líder en el mundo y que por segundo año 
consecutivo no estará representado.  

 
¿CAMBIOS EN EL CALENDARIO? 
Finalmente, Daniel Marco expresó que se 
valorarán las fechas de celebración de 
Cevisama para próximas ediciones: 
«Puede que se desarrolle a finales de 
febrero o que sufra ligeros cambios, pero 
buscaremos las más idóneas».

La organización del certamen ha presentado las líneas generales de esta cita, en la que se espera, al menos, igualar las cifras del 2023, con la presencia de 80.000 visitantes, un 20% de ellos internacionales.

Escanea este QR 
para consultar el  
listado provisional 
de expositores
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Roca Group continúa con 
su expansión internacional 
La multinacional compra Alape, compañía alemana con 125 años de 
trayectoria y especializada en la producción de lavabos de acero esmaltado

R oca Group continúa su proceso de 
expansión a través de la compra 
de compañías y, en esta ocasión, 
ha dado un paso adelante para 

optimizar su presencia en Europa 
Central mediante la adquisición de la 
empresa alemana Alape GmbH, con sede 
en la localidad de Goslar. 

Alape es una reconocida marca espe-
cializada en la fabricación de productos 
de baño de acero esmaltado. Al rescatar a 

la empresa de los procedimientos preli-
minares de insolvencia, la adquisición 
también asegura más de 90 puestos de 
trabajo. Su fábrica, que acredita 125 años 
de historia en Goslar, en el norte de 
Alemania, se mantendrá operativa como 
centro de producción e innovación. 

La adquisición «tiene como objetivo 
principal las sinergias comerciales y de 
posición en el mercado entre ambas com-
pañías». Desde Roca Group señalan que 

«Alape se integra en un sólido grupo glo-
bal. Esto facilita su mejor acceso al mer-
cado de proyectos internacional y a la 
red de distribución de Roca Group en 
170 países, así como al know-how de 
materiales y tecnologías. A su vez, el 
Grupo incorpora la experiencia de Alape 
en el acero esmaltado y amplía su carte-
ra de marcas con una marca premium 
con una competencia especial que pocos 
fabricantes han dominado. El diseño de 
alta gama de Alape es reconocido entre 
arquitectos, interioristas y clientes orien-
tados al diseño en todo el mundo». 

Desde Roca Group expresan  que «la 
reestructuración situará a la empresa en 
una posición estable, lo que le permitirá 
continuar como marca independiente 
con su propia cultura corporativa. Los 
principales mercados de Alape son 
Alemania, Suiza, Austria y la región del 
Benelux, donde el acero esmaltado es un 
material popular para duchas, bañeras y 
lavabos por su robustez, durabilidad y 
capacidad de reciclaje. Es higiénico y 
fácil de mantener, y se puede transfor-
mar en diseños altamente precisos. Estas 
cualidades lo convierten en la adición 
perfecta a la cartera de lavabos de Roca 
Group, que ha estado dominada por la 
cerámica y los composites. Ambas empre-
sas vemos la diversidad de materiales y la 
coherencia de diseño como factores clave 
para su éxito a largo plazo en un merca-
do altamente competitivo».

El grupo español dedicado al diseño, producción y comercialización de productos para espacios de baño Roca ha cerrado la adquisición de Alape.

Sigmadiamant y 
Maincer, en la feria 
francesa Rocalia
Nueva promoción en el exterior

S igmadiamant y Maincer, dos de las 
compañías adheridas a Asebec / 
Spanish Ceramic Technology, han 
participado durante el mes de 

diciembre en Rocalia, la convocatoria 
técnica que se desarrolló en el recinto 
Euroexpo de Lyon (Francia). 

Desde ambas firmas castellonenses 
destacan que «Rocalia es la feria más 
importante que se celebra en Francia 
focalizada en los sectores de la piedra 
natural y de la construcción». Maincer 

    

so de ensamblaje que requieren las pie-
zas especiales como peldaños, encime-
ras, mobiliario, etc, junto a todos los úti-
les para su correcta aplicación. La empre-
sa con sede en Almassora, por su 
condición de productora, cuenta con la 
capacidad de personalizar y de adaptar 

sus productos a las necesidades propias 
de cada cliente, es decir, desde los ancla-
jes a máquinas y diseño, hasta la produc-
ción exclusiva de fórmulas que puedan 
cubrir todas y cada una de las necesida-
des especiales del sector en general o de 
los requerimientos de cada comprador.

Imagen de las innovaciones ‘made in Castellón’ en el certamen bienal de Euroexpo Lyon.

dio a conocer en la feria bienal gala todas 
sus innovaciones en el campo de la 
maquinaria. Y lo hizo a través del distri-
buidor AJM Concept Ceramique. 
Recientemente, la firma de Onda ya 
había sido expositora oficial en las con-
vocatorias italianas de Cersaie (Bolonia) y 
de Marmomac (Verona) 

Por su parte, Sigmadiamant trasladó 
hasta Lyon las herramientas de su catálo-
go que se utilizan para la transformación 
de la piedra natural y el posterior proce-

Con esta operación 
incorpora a su red  
la histórica factoría  
de Alape en Goslar
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Exposólidos, una cita con la 
tecnología más innovadora
Equipos y Procesos Levante, LB, Mainca, Sacmi y 
Ucersa expondrán en febrero en la feria de la Farga

E l recinto de la Farga de l’Hospitalet 
(en la provincia de Barcelona) 
albergará entre el 6 y el 8 de febre-
ro de 2024 la feria bienal 

Exposólidos, el Salón de la Tecnología y 
el Procesamiento de Sólidos, un evento 
europeo especializado en la manipula-
ción y procesamiento de sólidos, mate-
riales a granel, polvos secos, semisólidos 
y separación de sólidos y líquidos.   

En Exposólidos participarán cinco 
destacadas empresas adheridas al colecti-
vo Spanish Ceramic Technology / Asebec 
(Asociación Española de Fabricantes de 
Maquinaria y Bienes de Equipo para la 
Industria Cerámica). Se trata de Equipos 
y Procesos Levante (EP), LB, Mainca 
(Mallas Inoxidables Castellón), Sacmi y 
Ucersa. Todas ellas trasladarán hasta el 
encuentro ferial sus innovaciones para 
los diferentes sectores industriales y 
darán a conocer sus soluciones técnicas.  

La convocatoria se celebra en la Farga 
de l’Hospitalet de forma simultánea con 
el desarrollo tanto de Expofluidos, el 
Salón de la Tecnología y el Proceso de 
Fluidos, como de Polusólidos,  Salón de 
la Tecnología para la Captación y 
Filtración. Las tres ferias conforman una 
oferta de interés industrial 

 
ESTRENO DE LOS GALARDONES NOVA 
Una de las novedades más destacadas de 
la edición 2024 de Exposolidos, 
Expofluidos y Polusolidos son los nuevos 

     

Premios Nova. Estos galardones, coorga-
nizados por los tres certámenes, nacen 
con el objetivo de dar más visibilidad y 
destacar la formación, la divulgación, las 
investigaciones y las innovaciones en 
procesos industriales donde se incluyan 
tecnologías de sólidos, de fluidos y de 
captación y filtración de emisiones en 
industrias de usuarios finales. 

«Con estos premios queremos impul-
sar la investigación y las innovaciones en 
los procesos industriales en industrias de 
usuarios finales, pero también, estimu-
lar la sostenibilidad en los procesos 
industriales y, sobre todo, dar visibilizar 
a las tecnologías de sólidos, la de fluidos 
y la de captación y filtración de emisio-
nes, que al fin y al cabo, es el objetivo de 

las ferias internacionales Exposólidos, 
Expofluidos y Polusólidos», subrayan 
desde la organización. 

Los nuevos Premios Nova están dividi-
dos en varias categorías, diferenciando 
los galardones para pymes y para gran-
des empresas. Así, se premiará a la mejor 
investigación en procesos industriales 
(ámbito universitario e institutos tecno-

lógicos); a la mejor innovación en proce-
sos industriales en grandes empresas (en 
industrias de usuarios finales); a la mejor 
innovación en procesos industriales en 
pymes (en industrias de usuarios finales); 
y a la mejor divulgación y formación de 
los procesos industriales. Además, se 
entregará también un galardón especial 
por parte del jurado. 

Los nombres de los ganadores se 
darán a conocer en el transcurso de la 
gala de entrega de los premios, el próxi-
mo 6 de febrero a partir de 18.15 horas 
en el marco de la primera jornada de los 
tres certámenes feriales.

Las cinco firmas de 
Asebec exhibirán sus 
soluciones en el salón 
especializado en 
sólidos, materiales a 
granel y polvos secos

Detalle del espacio comercial de Equipos y Procesos Levante (EP) en la última edición del evento.

Keeltek participa  
en Empack y recibe el 
sello Pyme Innovadora 
Celebra en 2023 su 10º aniversario

K eeltek Engineering Solutions, una 
de las firmas adheridas a Asebec / 
Spanish Ceramic Technology, ha 
participado recientemente en la 

feria Empack Madrid. La compañía, que 
conmemora este ejercicio su 10º aniver-
sario, ha sido protagonista en este evento 
especializado en innovación y tecnología 
de envasado con su nueva tecnología 
para marcado láser que ha incorporado.  

A lo largo del certamen, la firma ha 
realizado demostraciones con su equipo 

MakeBright 30b, cuya principal particu-
laridad y valor añadido consiste en mar-
car en color blanco tanto cajas de cartón 
como bolsas de papel. 

Asimismo la compañía ha sido reco-
nocida recientemente con el sello Pyme 
Innovadora, un distintivo otorgado por 
el Ministerio de Economía y 
Competitividad y que acredita que, 
durante los últimos años, Keeltek ha 
estado inmersa en actividades de investi-
gación, desarrollo tecnológico e innova-

ción tecnológica. Desde la dirección de la 
empresa castellonense, su CEO Daniel 
Plá manifiesta que «estamos encantados 
de haber recibido este reconocimiento 
que nos posiciona como actores clave en 
el impulso de la I+D+i». 

Fundada hace una 
década, la firma trazado 
una brillante trayecto-
ria como referente de 
soluciones globales en 
ingeniería para indus-
trias como la cerámica. 
En la actualidad cuenta 
con 25 empleados y está 
presente en 7 países. 

Para los próximos 
años, Keeltek ya se 
encuentra trabajando 
en nuevas soluciones 
para multiplicar la com-
petitividad propia y de 
sus clientes: «Tenemos 
mucha confianza en 
que la inteligencia arti-
ficial va a ser un nicho 
tecnológico con gran 
recorrido y, de hecho, 
contamos con una 
nueva patente a nivel 

mundial para la robótica móvil en exte-
riores», anticipa Plá. «Ya estamos en 
negociaciones con grandes grupos 
empresariales y creemos que va a ser una 
tecnología que va a aportar mucho», ha 
manifestado el CEO de la marca.

El espacio de Keeltek en la reciente feria Empack de Madrid. 
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Nuevas aperturas, reconocimientos y colaboraciones  
de altura, entre los principales hitos de la compañía 

N eolith, multinacional especiali-
zada en la fabricación de superfi-
cies de gran formato, ha culmi-
nado un año 2023 lleno de desa-

fíos y en el que ha materializado nuevas 
aperturas de instalaciones internaciona-
les, galardones a sus novedades de pro-
ducto y como empresa, y ha obtenido 
certificaciones que ratifican que está a la 
vanguardia en sostenibilidad.  

La firma, cuya sede se encuentra ubi-
cada en Almassora (Castellón), también 
ha estado presente en numerosas ferias 
internacionales, ha colaborado con 
numerosos y conocidos influencers y ha 
publicado su primer estudio de tenden-
cias con píldoras de inspiración sobre las 
corrientes que influirán en la arquitectu-
ra, el diseño interior y en el mundo de la 
decoración de las próximas temporadas. 
Asimismo ha lanzado la campaña 
Sustainable Beauty, basada en el plan 
que marca su estrategia de sostenibili-
dad, y patrocinó la Gala de la Guía 
Michelin en cuatro países.  

Neolith comenzó el ejercicio 2023 con 
la inauguración de un nuevo centro de 
distribución en Katowice (Polonia), un 

La presentación en Madrid del primer ‘Libro de Tendencias, Inspiring Living For Tomorrow. Lifestyle Trends 2024 by Neolith’. A la derecha, el premiado estand de la compañía en Cevisama 2023.

centro estratégico para dar respuesta a la 
creciente demanda de Neolith en el cen-
tro de Europa y acercar la marca a profe-
sionales y consumidores finales. La firma 
prosiguió su calendario de estrenos en 
Milán (Italia), con la apertura de un 
nuevo centro de distribución y 
showroom urbano que acentúa su pre-
sencia en el epicentro del diseño y de la 
moda a nivel global. 

Junto con un distribuidor local, tam-
bién inauguró un showroom en Phnom 
Penh (Camboya), el primero en el país y 
que lo convierte en un nuevo punto de 
encuentro e inspiración para arquitectos 
y diseñadores. Y continuó con la amplia-
ción en China con la apertura en 
Shanghái del Living Art Gallery de 
Techsize, su socio en la región, un espa-
cio de talla internacional que aúna cultu-
ra y diseño. 

A estas nuevas instalaciones se suma-
rán, próximamente, las aperturas de sus 
nuevos centros de distribución en Los 
Ángeles (Estados Unidos); Leeds (Reino 
Unido); y Gotemburgo (Suecia), para 
seguir atendiendo el progresivo interés 
por Neolith en todo el mundo. 

 
PRESTIGIOSOS GALARDONES 
El pasado ejercicio también ha sido prolí-
fico para la compañía en cuanto a galar-
dones. La feria internacional de 
Cevisama 2023 supuso un espaldarazo 

un año 2023 de  
internacionalización y diseño
Neolith: 

El ‘opening’ del nuevo centro de distribución y showroom urbano de Neolith en Milán (Italia).
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para Neolith con dos importantes reco-
nocimientos. Por un lado, el Alfa de Oro 
a la innovación que otorga la SECV, por 
Neolith Iconic Design, una serie con tec-
nología de impresión 3D que reproduce 
los colores en todo el volumen de la 
pieza. Por otro, también obtuvo el pri-
mer Premio Diseño de Interiores al 
mejor Estand del evento celebrado en el 
recinto de Feria Valencia.  

 Recientemente, la empresa participó 
en la feria Marbella Design & Art, un 
escaparate internacional del diseño cele-
brado en la Costa del Sol, donde obtuvo 
el Primer Premio al Mejor Producto por 
su mesa Neo_Hall, que muestra la versa-
tilidad de sus superficies.  

Antes, obtuvo el máximo galardón en 
la gala de Empresa del Año 2022, un cer-
tamen económico que organiza el perió-
dico Mediterráneo de Castellón entre las 
firmas de la provincia. 

 
CERTIFICADOS DE SOSTENIBILIDAD  
Neolith ha obtenido durante 2023 los 
certificados Zero Waste en calidad de 
excelente, ratificando que contribuye a 

la economía circular reciclando y reutili-
zando más del 96% de sus residuos indus-
triales y EcoVadis Gold, que prueba que 
opera en el segmento de la excelencia en 
materia de sostenibilidad.  

Todo esto enmarcado dentro del lan-
zamiento de su campaña llamada 
Sustainable Beauty, basada en el plan 
que guía su estrategia de sostenibilidad y 
que demuestra su compromiso por el 
cuidado del medio ambiente y por nues-
tra comunidad.   

 
PUBLICACIÓN SOBRE TENDENCIAS 
A principios de año Neolith publicó su 
primer Libro de Tendencias, Inspiring 
Living For Tomorrow. Lifestyle Trends 
2024 by Neolith, un estudio de más de 
300 páginas creado para inspirar a profe-
sionales y amantes del diseño en la crea-
ción de espacios exclusivos, basado en las 
tendencias actuales de la arquitectura y 
del diseño. Este Informe analiza en pro-
fundidad lo que está pasando en el 
mundo, cómo cambia la sociedad y las 
nuevas necesidades de los usuarios en su 
relación con el entorno y supone una 

Ambiente de ‘Calacatte Royal’, una de las propuestas de última generación del catálogo de la marca.

Imagen de la apertura en Shanghái del Living Art Gallery de Techsize, un espacio que ‘marida’ cultura, decoración y diseño.

Neolith ha patrocinado las galas de la Guía Michelin en Italia, España, Portugal y Alemania. 

herramienta de trabajo al alcance de la 
mano que permite acceder a meses de 
investigación de tendencias en el sector 
del hábitat. Una lectura de textos e imá-
genes inspiradora para crear nuevos pro-
yectos, dirigido tanto a profesionales 
como a entusiastas del interiorismo.  

  
GALAS DE LA GUÍA MICHELIN EN CUATRO PAÍSES 
El universo gastronómico es clave para la 
firma, que durante el 2023 patrocinó la 
Gala de la Guía Michelin en Italia, 
España y Portugal y Alemania, con lo que 
ha reforzado su vinculación con la alta 
cocina internacional y ha destacado el 
papel que las superficies Neolith desem-
peñan en la actualidad como un produc-
to de referencia en los restaurantes de los 
mejores chefs a nivel mundial.  

Neolith colabora desde hace años con 
algunos de los mejores restaurantes que 
han elegido la marca para sus cocinas, 
decoración o elementos de su mobiliario.  
La empresa ofrece a los  chefs más repu-
tados del mundo una «herramienta que 
permite llevar sus creaciones un paso 
más allá, estimulando su imaginación e 

inspirando soluciones tanto para inte-
rior como para exterior, únicas, elegan-
tes, funcionales y, además, sostenibles». 

  
COLABORACIONES CON ‘INFLUENCERS’ 
Finalmente, cabe destacar las colabora-
ciones con las que Neolith ha contado 
este año, tanto con destacados influen-
cers como con personalidades conocidas 
a nivel nacional e internacional, como 
Fabián León, uno de los instagramers 
culinarios más influyentes  de España en 
2018 y exconcursante de MásterChef; 
Elijah, un conocido modelo, futbolista y 
empresario londinense afincado en 
Barcelona; o Saúl Craviotto, piragüista y 
bicampeón olímpico en los Juegos de 
Pekín 2008 y Río de Janeiro, en 2016. 

Junto a ellos, Jaime Lorente, actor, 
cantante y escritor español; Violeta 
Mangriñán, influencer de moda españo-
la; Samar Khanafer, influencer polaco-
libanesa afincada en Londres; Anniken 
Jorgensen, conocida creadora de conteni-
dos en Noruega enfocada en la moda y la 
belleza; o Mikael Persbrandt, actor sueco 
de teatro y cine, entre otros. 
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A ntes del verano abrió sus puertas 
en el barrio del Cabañal de 
Valencia el espacio Mercader 
Cabanyal, un proyecto de recupe-

ración arquitectónica y de gastronomía 
que ensalza los rasgos genuinos de este 
popular distrito de la ciudad. Este origi-
nal mercado, situado en el último tramo 
de la avenida Blasco Ibáñez está dotado 
con servicios culinarios singulares. 

EstudioAX ha sido la firma responsa-
ble de materializar la transformación de 
un edificio en desuso durante décadas en 
el local de moda en Valencia. El arquitec-
to Xiao Pujol, una de las dos cabezas visi-
bles del despacho, junto con Alicia 
Balbás, desvela las claves de este original 
trabajo en el que el barro cocido desem-
peña un rol destacado. 

 
--¿En qué ha consistido el proyecto arqui-
tectónico del espacio gastronómico 
Mercader Cabanyal en Valencia? 
--Podemos decir que Mercader es el resul-
tado de la transformación de la emble-
mática tonelería Soler en un espacio gas-
tronómico. Este proyecto nació debido al 
compromiso de los promotores Hugo 
Sánchez y José Miralles, y de un diverso 
equipo de personas que han trabajado 
con una visión común. 

A la izquierda, Alicia Balbás y Xiao Pujol, los dos 
integrantes de EstudioAX. Sobre estas líneas  
imágenes del Mercader Cabanyal, en Valencia.

    
JORGE GIL GIMENO

--¿Cuáles han sido las principales dificul-
tades de este trabajo? 
--Desde nuestra primera visita sentimos 
que el desafío radicaba en transformar el 
edificio sin perder su carisma y atmósfe-
ra originales. Para lograrlo, fue necesario 
establecer un diálogo preciso entre el 
espacio existente y los elementos que 
demandaba el nuevo uso. No buscamos 
reconstruir una escenografía que imitara 
un edificio antiguo, sino más bien crear 
una atmósfera en la que diferentes capas 
convivieran con naturalidad y armonía. 

En este proyecto, la arquitectura nace 
de la escucha y de jugar a favor del edifi-
cio, en lugar de adaptar el espacio a los 
nuevos usos, fuimos dejando que el pro-
pio edificio nos guiara para determinar 
la ubicación adecuada de cada uso. 
Podría decirse que el proyecto ya existía, 
solo teníamos que descubrir las posibili-
dades que ofrecía. 

Una de las decisiones más acertadas 
fue evaluar cada elemento preexistente 
con la idea de darle una nueva vida, inte-
grando las historias y los antiguos obje-
tos de la tonelería de manera natural y 
sin prejuicios. La madera de roble ameri-
cano, utilizada para fabricar las barricas, 
se transformó en celosías, bancos, enci-
meras y otros elementos que contribu-

yen a definir las distintas áreas. Las 
máquinas que se empleaban en la fabri-
cación de los toneles son ahora mesas, 
separadores o elementos decorativos. 

El reciclaje se entendió de manera 
literal, optamos por buscar materiales de 
segunda mano en vez de comprar mate-
riales nuevos. Por ejemplo, las cocinas 
del mercado están revestidas con azule-
jos que en algún momento formaron 
parte de otros edificios y que muestran 
claramente el paso del tiempo. El desgas-
te y la pátina que imprime el tiempo son 
los que han ayudado a integrar la inter-
vención arquitectónica. 

La artesanía desempeñó un papel 
clave. Siguiendo la premisa de que «es 
mejor fabricarlo que comprarlo hecho», 
creamos lámparas, ventanas, puertas, 
tiradores, lavamanos y otros objetos. 
Muchos de ellos utilizando materiales 
reciclados. En la construcción hubo 
momentos en los que uno podía imagi-
narse que la antigua tonelería seguía en 
pleno funcionamiento, gracias al sonido 
de las máquinas, la actividad de los  ofi-
cios y la creación de objetos artesanales. 

 
--¿Cómo se gestó el trabajo y cuánto tiem-
po han estado trabajando en él? 
--Visitamos por primera vez el edificio en 

«La cerámica es 
parte de la esencia 
de Mercader»

el año 2021 y empezamos a trabajar en 
varias propuestas pero durante los 9 
meses que ha durado la obra es cuando el 
proyecto se ha ajustado al espacio. Un 
aspecto determinante de este proyecto es 
que se ha gestionado por administración 
directamente con los oficios. Ha sido fun-
damental su confianza, su compromiso y 
la buena comunicación entre las partes 
para lograr el resultado final. 

 
--¿Qué presencia tienen los materiales 
cerámicos en Mercader? 
--El edificio original está construido con 
solo tres materiales: barro cocido, made-
ra y metal. La cerámica es parte de la 
esencia del edificio y se han mantenido 
todos los elementos cerámicos existentes 
como los pintorescos azulejos vidriados 
del ultramarinos. 

 
 

--¿Es Mercader el proyecto bandera de su 
estudio hasta la fecha? 
--Mercader ha sido un proyecto muy espe-
cial para nosotros ya que no es habitual 
trabajar en sintonía con los promotores y 
en un espacio tan sugerente. También ha 
sido emocionante abrir las puertas de un 
espacio que llevaba años cerrado y aban-
donado, permitiendo que se mezcle con 
la ciudad. Eso es algo importante para 
nosotros, la arquitectura es para las per-
sonas y solo cobra su sentido cuando es 
usada y disfrutada 
 
--Y en los trabajos previos que han lleva-
do a cabo, ¿qué valor le han concedido a 
los recubrimientos cerámicos? 
--La cerámica nos parece un material tra-
dicional muy noble y con una larga tradi-
ción en la arquitectura popular. Siempre 
nos ha fascinado la capacidad del azulejo 
a la hora de generar patrones y texturas. 
De hecho, hace años diseñamos una 
colección con diseños geométricos para 
Ilot Colombo, marca de azulejos artesa-
nales manufacturados en Sri Lanka. 

 
--¿Cuántas personas lo conforman y en 
qué tipo de obras está especializado? 
--Estudio AX responde a las iniciales de 
Alicia Balbás y Xiao Pujol. Nuestra base 
física está en A Coruña y en Corme, un 
pequeño pueblo situado en A Costa da 
Morte gallega. Somos un estudio de 
arquitectura e interiorismo flexible y nos 
adaptamos a todo tipo de proyectos. 
Estos años hemos trabajado en Galicia, 
Valencia, Ibiza, Madrid y Barcelona. 

 
--¿Vive una situación positiva el mundo 
de la arquitectura en España? 
--Indudablemente, la arquitectura en este 
país es de una calidad excepcional. 
Resulta asombroso observar la cantidad 
de compañeros en nuestra profesión que 
logran llevar a cabo proyectos fantásti-
cos, a pesar de todas las posibles dificul-
tadas inherentes a nuestro trabajo. 

 
--¿Qué proyectos suelen materializar? 
--La mayoría de los proyectos que esta-
mos realizando tienen que ver con edifi-
cios existentes que requieren de ser reha-
bilitados, tal y como ha sucedido con 
Mercader. Nos atraen mucho estos encar-
gos y nos permiten investigar en la capa-
cidad de la arquitectura para transfor-
mar espacios y de mejorar nuestras ciu-
dades y nuestro paisaje. También 
estamos trabajando en varias viviendas 
unifamiliares de nueva planta, una de 
ellas en Nueva Zelanda.

ENTREVISTA Xiao Pujol | Arquitecto de EstudioAX
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que marcan  
la pauta en la decoración 
El Informe de Tendencias en Superficies Cerámicas 
recopila las cuatro paletas cromáticas más en boga

L a combinación de los colores en el 
proceso de decoración permite 
crear espacios funcionales, inspira-
dores y creativos. Usar una paleta 

cromática u otra no es solo una decisión 
estética; los colores provocan emociones, 
y, por ello, es tan importante una buena 
elección de estos a la hora de proyectar 
cada espacio. Las posibilidades que ofre-
cen las colecciones cerámicas de las mar-
cas españolas son infinitas y ayudan a 
plasmar los gustos más personales. 

‘Saphire’, de Azulejos Benadresa (AB), exponente de ‘Take Memory’.

      

Cuatro son las cuatro paletas cromáti-
cas asociadas a las últimas macrotenden-
cias cerámicas recogidas dentro del 
Informe de Tendencias en Superficies 
Cerámicas 2023/2024, una publicación 
anual elaborado por el Observatorio de 
Tendencias del Hábitat (OTH). 

  
 1. TENDENCIA ‘CUSTODIAN’ 
Con tonalidades que evocan el agua, el 
fuego y la tierra, esta tendencia acerca la 
naturaleza a cada espacio. Predomina así 

una profunda escala de azules y esmeral-
das, junto a los verdes nutritivos. Los 
matices anaranjados de terracota entre-
lazados con tonos arena y piedra, tam-
bién van a ser los protagonistas impulso-
res de esta línea. 
 
 2. LÍNEA ‘WELL OBSESSED’ 
En esta tendencia se propone de forma 
recurrente una paleta de colores que 
impulsa la calma y la claridad en el 
hogar con tonos suaves y matizados muy 

Los colores 

versátiles. Los tonos rosados crean un 
ambiente ideal para relajarse y desconec-
tar. Además, combinados con tonos 
metálicos como el cobre, el latón o el 
champán, los interioristas consiguen  
aspectos y ambientes sofisticados. 
 
3. PALETA  ‘TAKE MEMORY’ 
Los verdes orgánicos, el azul funcional y 
los pasteles teñidos son clave en esta ten-
dencia que busca hacer de los espacios 
una representación de la mezcla de esti-
los entre mediados del siglo XX y los años 
70. Dentro de este cajón de propuestas, el 
tono verde suave y equilibrado recuerda 
a la naturaleza, mientras que los tonos 
pálidos aportan suavidad y dan cuerpo a 
los diseños geométricos. Por otro lado, 
los azules medios son muy combinables 
con otros colores y permiten crear efec-
tos muy atractivos en conjunto con mar-
cada personalidad y estilo. 

 4. TENDENCIA ‘ETHEREAL’  
Dentro de esta tendencia predominan 
los tonos inspirados en la luz de la luna, 
que se plasman en superficies con inspi-
ración metálica y en colores intrigantes. 
Se emulan los movimientos acuáticos 
utilizando vetas y remolinos expresivos 
con azules vibrantes y profundos esme-
raldas. No pueden faltar las tonalidades 
oscuras para proporcionar a los ambien-
tes la sensación de lujo y sofisticación.

El Observatorio de 
Tendencias del Hábitat 
destaca el uso de una 
profunda escala  
de azules, esmeraldas,  
y verdes ‘nutritivos’

‘Roma Blue’, dentro del catálogo de Apavisa Porcelánico, se adscribe a la línea de moda ‘Ethereal’.   

El verde esmeralda de ‘Harlem’, en formato 5x25 centímetros, de Decocer.

‘Raku’ (6x18,6 y 10x10 cm), de Equipe Cerámicas, evoca calma y armonía.

Azuvi, transmite relajación a través de las piezas cerámicas de ‘Navona’, 

Los colores de ‘Croccante’, ‘Topping’ y ‘Flaming’, de Arcana, ejemplo de la tendencia ‘Custodian’.
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El ‘regalo’ de Porcelanosa   
en el centro de Nueva York
La multinacional instala, a modo de acción promocional y en el Madison 
Square Park, un cubículo gigante realizado con el compacto mineral Krion 

C ada año, la celebración del día de 
Acción de Gracias abre paso a la 
temporada navideña en Estados 
Unidos. Y no hay ningún otro 

lugar que escenifique con mayor énfasis 
el inicio de este periodo como Nueva 
York. Coincidiendo con estas fechas, 
Porcelanosa instaló un regalo de grandes 
dimensiones en Madison Square Park, un 
ejemplo de arquitectura efímera promo-
cional que sorprendió a los viandantes 
de la Quinta Avenida y que volvió a 
poner de manifiesto la capacidad de la 
multinacional  para llevar a cabo accio-
nes de márketing al máximo nivel. 

Justo enfrente de la tienda 
Porcelanosa en la milla de oro de 
Manhattan, entre el Empire State y el icó-
nico Flatiron Building, un cubículo 
gigante realizado con el compacto mine-
ral Krion simuló el envoltorio de una 
caja de regalo coronada con un gran lazo 
dorado. Atraídos por la curiosidad, los 
visitantes podían adentrarse en su inte-
rior para descubrir un acogedor salón 
creado con los pavimentos y revestimien-
tos cerámicos de Porcelanosa y los mate-
riales naturales de L’Antic Colonial; y 
amueblado con la colección de mobilia-
rio Living de Gamadecor. 

Los visitantes de este showroom efí-
mero no solo se vieron inmersos en un 
espacio sorprendente  para compartir 
con sus seres queridos los momentos 
más especiales de estas fechas tan entra-
ñables, sino que además pudieron vivir 
experiencias singulares en torno a la 

época más mágica del año. Todos los par-
ticipantes pudieron saborear una taza de 
chocolate caliente de tradición valencia-
na. Porcelanosa y Chocolates Valor, que 
además de lugar de origen comparten 
una larga tradición y cuidado del pro-
ducto, se unieron para regalar ese 
momento especial para el paladar. 

Pero la experiencia no terminaba en 
la instalación exterior. En su showroom 
de la Quinta Avenida, Porcelanosa orga-

nizó una serie de talleres alrededor de la 
Navidad con una conexión especial con 
sus productos. 

 
ESCENARIO DE ‘WORKSHOPS’ 
Durante los días que tuvo lugar esta 
acción, durante los últimos días de 
noviembre y los primeros de diciembre, 
se organizaron workshops de origami 
impartidos por el estudio Anaquiños de 
papel, utilizando la colección de papeles 

pintados Skins, de L’Antic Colonial. 
Los asistentes también pudieron reali-

zar durante la acción sus propias velas 
aromáticas con la esencia Porcelanosa, 
característica de los showrooms de la 
marca, guiados por el estudio de diseño 
Eleven People. Además, diseñaron posa-
vasos decorados con motivos navideños, 
que pintaron sobre piezas cerámicas de 
Porcelanosa, junto a la acuarelista 
Catalina Rodríguez. 

La showroom efímero de Porcelanosa se ubicó frentea la tienda Porcelanosa en la ‘milla de oro de Manhattan’. Arriba, dos detalles del interior del ‘regalo’.

Santiago Manent  
es designado nuevo 
director de Xtone
Liderará el proyecto de la firma

C on el objetivo de «consolidar la 
marca en el mercado internacio-
nal», Porcelanosa ha anunciado 
durante el mes de diciembre la 

nueva designación de Santiago Manent 
como nuevo director de la firma Xtone. 
La compañía, a través de un comunica-
do, ha señalado que «tras haber posicio-
nado a Xtone en el mercado nacional 
como una marca de referencia, con este 

nuevo nombramiento, Porcelanosa pone 
el foco del proyecto Xtone en la interna-
cionalización, a la que dota con un ambi-
cioso plan de crecimiento y proyección 
del negocio a través de su extensa red de 
distribución». 

Con dos décadas de experiencia en el 
sector, dentro de Porcelanosa Grupo, 
Santiago Manent se convierte de este 
modo en la figura designada por la com-

pañía para la expansión del proyecto. 
Licenciado en Administración y 
Dirección de Empresas (BBA) y con un 
Executive MBA por el IE Business School, 

Manent ha desempeña-
do distintos puestos de 
dirección en los departa-
mentos de Ventas, 
Márketing y Producto 
durante su trayectoria 
en Estados Unidos. 

El propósito de la 
compañía para el próxi-
mo 2024 es «afianzarse 
como referente en el 
mercado del gran for-
mato y potenciar su pre-
sencia internacional a 
través de un proyecto 
ambicioso y diferencia-
do dirigido a los profe-
sionales del sector y al 
cliente particular». 

Xtone, firma de por-
celanosa Grupo especia-
lizada en las superficies 
de gran formato cuenta 
con dos líneas de pro-

ducto: piedra sinterizada y piedra natu-
ral con una amplia gama de acabados y 
espesores para adaptarse a cualquier 
entorno estético y aplicación.

Santiago Manent acredita dos décadas de experiencia en el sector.
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Cerámica Experience abrirá 
sus puertas el 19 de febrero
La feria de tendencias de Grupo Pamesa se celebrará hasta el 1 de marzo 
en las sedes de las siete compañías que integran el ‘holding’ cerámico

P amesa Grupo Empresarial ha 
anunciado a través de sus redes 
sociales las fechas de celebración 
de la tercera edición de Cerámica 

Experience - Exposición de Soluciones y 
Tendencias Cerámicas. 

El evento se desarrollará entre el 19 de 
febrero y el 1 de marzo de 2024 en las ins-
talaciones de cada una de las marcas que 
integran el holding empresarial y que se 
encuentran en diferentes localidades de 

     

la provincia de Catellón. Así, la cita se 
desarrollará de forma simultánea en las 
sedes de Pamesa Cerámica, Ecoceramic, 
Navarti, Geotiles, Prissmacer, Tau 
Cerámica y Ascale. La convocatoria tam-
bién estrena nueva imagen corporativa. 

Durante esos días, los asistentes a la 
muestra podrán conocer las novedades 
cerámicas de las siete firmas, incluida 
Ascale (la última en sumarse a la estruc-
tura de la compañía) y se complementa-

rá con diversos eventos relacionados con 
el diseño, la arquitectura y la decoración. 

A ello se sumarán alicientes vincula-
dos con la gastronomía y al deporte en 
escenarios singulares como el restauran-
te El Ceramista, ubicado dentro del 
recinto del estadio del Villarreal, que ser-
virá como epicentro de numerosas accio-
nes para agasajar a los visitantes interna-
cionales e internacionales de la tercera 
edición de Cerámica Experience.

La convocatoria  
de diseño crece  
con la incorporación  
de Ascale a la oferta 
global del evento

El certamen de tendencias, arquitectura y decoración se desarrollará durante dos semanas en las sedes en la provincia de Castellón de Pamesa, Ecoceramic, Navarti, Geotiles, Prissmacer, Tau y Ascale.

Pamesa realiza una 
recogida de alimentos 
con Cáritas Diocesana
Participan todas las firmas del Grupo

P amesa Grupo Empresarial ha ini-
ciado en diciembre una recogida 
de alimentos en colaboración con 
Cáritas Diocesana de Vila-real. 

Esta campaña que comenzó el pasado 11 
de diciembre y terminará el próximo 12 
de enero mediante tres tandas consecuti-
vas de aportaciones: primero en los cen-
tros logísticos, después en las oficinas y, 
por último, en las fábricas de la compa-
ñía diseminadas por diferentes localida-
des de la provincia de Castellón. 

    

   Desde Pamesa detallan que «todas  
las empresas de Grupo participan en esta 
acción, desde las plantas de producción a 
los centros logísticos, pasando por las 
comercializadoras». «Para el Grupo 
Pamesa siempre ha sido muy importante 

colaborar y mejorar el entorno más pró-
ximo y por ello surge esta acción solida-
ria junto con Cáritas Diocesana de Vila-
real y que se suma a muestras de compro-
miso como los patrocinios deportivos o 
las políticas de sostenibilidad», afirman.

Responsables de Pamesa y de Cáritas Diocesana de Vila-real, en el comienzo de esta campaña 
solidaria encaminada a ayudar a familias con pocos recursos durante las fiestas navideñas.

La acción comenzó 
el 11 de diciembre  
y se prolongará en 
sucesivas tandas  
hasta el 12 de enero
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La arquitectura y la cerámica 
estrechan más sus vínculos
Los premios de APE Grupo reconocen el proyecto de 
‘coliving’ Vitápolis, creado por el estudio Romero&Vallejo

Y a es oficial en nombre del trabajo 
ganador de la primera edición de 
los APE Grupo Architecture 
Awards, unos galardones que ha 

puesto en marcha la firma castellonense 
con el propósito de ensalzar el valor de la 
cerámica como material dentro de la 
arquitectura y el interiorismo. 

El proyecto Vitápolis, ubicado en 
Toledo (España) y desarrollado por el 
estudio Romero&Vallejo, ha merecido el 
primer galardón de la convocatoria tras 
la deliberación en Castellón del jurado 
formado por la multipremiada arquitec-
ta italiana Benedetta Tagliabue (EMBT 

         ÁNGEL SEGURA

Architects); por Tomás Alía (Caramba 
Estudio), Medalla de Oro al Mérito en las 
Bellas Artes; y por Santa Morro, en repre-
sentación del Colegio Territorial de 
Arquitectos de Castellón. 

Vitápolis nace como un nuevo concep-
to habitacional: un coliving diseñado 
para séniors. El jurado ha valorado del 
proyecto que «representa una arquitectu-
ra social, alegre y funcional muy bien 
resuelta a pesar de las proporciones del 
edificio», y del que ha destacado «el uso 
coherente y natural de la cerámica de 
APE Grupo con un lenguaje matérico tra-
dicional, otorgando al conjunto una 

atmósfera alegre y contemporánea». 
Asimismo se ha puesto en valor «el 

carácter social del proyecto, que logra 
dar respuesta a las nuevas necesidades 
funcionales y emocionales del colectivo 
sénior, creando una nueva concepción 
de espacios repletos tanto de vida como 
de luminosidad». 

 
TRES MENCIONES DE HONOR 
Los APE Grupo Architecture Awards,  
también han sumado a su cuadro de 
honor a tres obras merecedoras de una 
mención. La primera de ellas es Maison 
les Marquises, en Francia del estudio 

Atelier d’Architecture AMASA. El jurado 
ha elogiado «la belleza y el rigor arquitec-
tónico del proyecto en su conjunto, que 
sabe aunar dos materiales, la madera y la 
cerámica, en un mismo conjunto, de 
forma muy integrada y coherente». Y 
recalca que «una única colección de cerá-
mica se utiliza estratégicamente en 
varios espacios de la casa de madera, gra-
cias a lo que se logra aportar un carácter 
muy definido al proyecto». 

Otra mención del certamen ha recaí-
do en la vivienda Cliff House Villas, en 
Filipinas, del estudio Zubu Design 
Associates. El jurado ha reseñado que «se 
consigue una elegante vivienda con una 
estructura metálica vista y cristal, en 
cuyo proyecto se integran los recubri-
mientos cerámicos de una forma limpia 
y siendo parte de su esencia, tanto en su 
uso interior como exterior». 

La tercera mención ha sido para el 
proyecto llamado Loft en una mercería, 
en Madrid (España), del estudio OOIIO 
Arquitectura, sobre el que el jurado ha 
valorado «la estrategia de resolver el cam-
bio de uso de los espacios en las grandes 
ciudades, en cuyo caso ha pasado de ser 
mercería a un apartamento». También se  
ha ensalzado que el proyecto «está muy 
bien resuelto, con una apuesta cromática 
muy identificada y bien coordinada, en 
la que se utiliza con valentía una cerámi-
ca vidriada roja en forma de escama». 

 
DOTACIÓN ECONÓMICA 
Los APE Grupo Architecture Awards 
están dirigidos a profesionales y proyec-
tos españoles como internacionales, y el 
galardón principal cuenta con una dota-
ción de 5.000 euros. Todos los detalles de 
los premios de la firma castellonense 
pueden consultarse en la página  web 
www.apegrupo.com/architectureawards.

El jurado del certamen: Tomás Alía, Benedetta Tagliabue y  Santa Morro. 

Casa Decor desvela 
su singular ubicación 
para la edición 2024
La sede será un palacio de 1928

C  asa Decor 2024 acaba de desvelar 
la ubicación en Madrid de su pró-
xima edición, que comenzará el 
próximo 11 de abril. En esta oca-

sión, la muestra abrirá sus puertas en un 
original y privilegiado emplazamiento 
en la capital: el palacio de la Trinidad, 
situado en la calle Francisco Silvela, 
número 82, y construido en el año 1928 

     

por el arquitecto Luis Alemany. 
Dentro de la finca del palacio se 

encuentra el palacete, rodeado de 
amplios jardines, y un pabellón de invi-
tados. Se trata de «una de las pocas edifi-
caciones privadas de esta categoría que 
aún quedan ocultas en la zona urbana de 
Madrid, y ahora se podrá visitar gracias a 
la exposición», enfatizan desde la organi-

zación de Casa Decor, que se celebrará 
del 11 de abril al 26 de mayo. 

En la edición 2023 se implicaron en el 
evento más de 150 empresas vinculadas 
con el hábitat y la tecnología. Además, 
55 estudios de interiorismo, arquitectu-

ra, diseño y paisajismo, siete artistas y 18 
talleres artesanos aportaron sus proyec-
tos, espacios y creaciones a la exposición. 
Durante sus seis semanas de duración 
acudieron a la convocatoria madrileña 
más de 44.000 visitantes. 

El evento de tendencias, diseño y decoración trasladará sus propuestas al palacio de la Trinidad, 
situado en la calle Francisco Silvela, y construido en Madrid por el arquitecto Luis Alemany.

Una de las áreas comunes del ‘coliving’ Vitápolis, ubicado en Toledo.
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de un palet 
desde Castellón a Seattle 
Innova Group, fabricante de sistemas de embalaje, 
detalla la trayectoria de 8.728 km. de una caja cerámica 

C uál es el proceso logístico de una 
carga desde que se embala hasta 
que llega a su destino? ¿Cómo 
influye el final de línea y la auto-

matización a que las cargan lleguen en 
perfecto estado? Innova Group, fabrican-
te de sistemas de embalaje con sede en 
Almassora, lleva a cabo un relato inspira-
cional sobre la trayectoria que traza una 
caja cerámica que recorre 8.728 kilóme-
tros para llegar desde una fábrica de la 
provincia de Castellón hasta su destino 
en una tienda de decoración en Seattle, 
en la cosa Oeste de Estados Unidos. 

El viaje de un palet de mercancía cerá-
mica constituye una operación en la que 
«cada fase es un despliegue meticuloso 
de sistemas y equipos diseñados para ase-
gurar la integridad, cuidado y protección 
de las piezas».  

 
1. PRIMER EMBALAJE: ARTESANÍA E INGENIERÍA SE UNEN 
El viaje empieza en el final de línea, 
donde las delicadas piezas cerámicas se 
encajan y son flejadas de manera auto-
matizada. Cada detalle cuenta, y este 
embalaje inicial automático, con siste-
mas de encajado y de flejado de cajas, ya 
es una obra de arte por sí mismo. Con la 
implementación de sistemas de paletiza-
ción automatizados, las cajas se organi-
zan en un mosaico con precisión para 
optimizar el espacio en el palet. Los pro-
cesos de encajado, flejado de cajas y pale-
tizado cerámico son una protocolo de sis-
temas diseñados para maximizar la efi-
ciencia y preparar el producto para el 
embalaje y minimizar los desplazamien-
tos en el transporte. 

 
2. PROTECCIÓN Y SEGURIDAD: ‘STRETCH HOOD’ 
Una vez en el palet, las cajas cerámicas 
empiezan el recorrido de la línea de 
embalaje final, símil de un túnel con sis-
temas de embalaje automáticos que van 

El sistema ‘Stretch Hood’ dota a los palets cerámicos de un nivel superior de embalaje y protección.

    

a preparar la carga para su viaje inter-
continental.  

A) Su trayectoria por la línea de emba-
laje empieza habitualmente en la esta-
ción de flejado horizontal, que, con la 
aplicación del fleje, ayuda a contener y 
compactar las cajas en un bloque. 

B) A continuación, el sistema de enfar-
dado automático envuelve la carga: con 
cuidado compacta y une las cajas a su 
base del palet. Esta estación del recorrido 
puede también ser substituida o comple-
mentada por el sistema de flejado verti-
cal que, lanzando el fleje, también asegu-
ra la carga a su base. 

C) Finalmente, el palet cerámico es 
enfundado con Stretch Hood, a modo de 
protección frente a los agentes externos, 
un avanzado sistema de embalaje que se 
adapta a la forma de cada palet, con lo 
que proporciona un embalaje uniforme 
y resistente. 

Los sistemas de embalaje de Innova 
«actúan como una protección invisible 
para la carga, lista para afrontar cual-
quier contratiempo en su camino». 

 
3. CONEXIÓN LOGÍSTICA: MANIPULACIÓN Y SALVAGUARDA 
El palet cerámico, ya embalado, prosigue 
su camino hasta el centro logístico. Ya 
sea mediante un proceso automatizado, 
mediante vehículos AGV, o maniobrado  
por los operarios, las cargas son identifi-
cadas, actualizadas en el sistema logísti-
co de la empresa y almacenadas. En este 
paso ya influye la protección que acaba 
de darse a la carga, además de otros siste-
mas imprescindibles del final de línea 
cómo el sistema de etiquetado. 

 
4. ALMACENAMIENTO 
En el almacén o centro logístico, el palet 
encuentra su hogar temporal a la espera 
de que sea necesitado para su viaje final. 

El viaje logístico  

En los casos de almacenamiento en insta-
laciones al aire libre, la mercancía puede 
enfrentarse durante meses a las incle-
mencias propias del tiempo, desde el 
polvo que puede acumularse, hasta los 
rayos del sol que lo dañarían sino fuera 
por la protección que le ha proporciona-
do la tecnología de última generación 
del sistema Stretch Hood de Innova.  
  
5. EL TRANSPORTE  
El día del viaje ha llegado. Desde 
Castellón hasta Seattle, el palet cerámico 
emprende una travesía para recorrer un 
distancia que supera los 8.700 kilóme-
tros. Carreteras, camiones, puertos y 
océanos se presentan ante él. La lluvia, la 
nieve y el sol son solo pruebas que forta-
lecerán su resistencia y demostrarán el 
poder de sujeción y protección de su 
embalaje. A bordo de un contenedor 
marítimo, el palet se convierte en un 
navegante silencioso, listo para desem-
barcar en otro continente. En concreto, y 
en el ejemplo que nos ocupa, en la Costa 
Este de Estados Unidos. 
 
6. DESTINO FINAL 
Finalmente, el palet llega hasta su desti-
no, un centro logístico en Seattle. Desde 
allí, es transportado a una tienda de 
decoración o a una gran superficie de 
materiales de construcción al por mayor 
donde su contenido será mostrado a los 
posibles clientes. En este momento, toda 
la protección otorgada por los sistemas 
de embalaje cobran sentido: el film 
Stretch Hood no sólo se encarga de prote-
ger con eficiencia la carga, si no que per-
mite que la marca cerámica que ha viaja-
do desde la provincia de Castellón sea 
identificable y visible. El fleje, por su 
parte, se encarga de mantener todas las 
cajas unidas y evita accidentes en el 
momento de abrir la mercancía.  

Este paso constituye «la culminación 
de un viaje donde el embalaje automati-
zado, el almacenamiento, la manipula-
ción logística y el transporte se han 
entrelazado para asegurar la excelencia 
del servicio», enfatizan desde Innova.

Instante en el que se lleva a cabo el enfundando de las piezas mediante el innovador  ‘Stretch Hood’. Momento del enfardado con  la envolvedora de palets automática (sistema de anillo) de Innova.
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H2Frit, un proyecto puntero 
para producir con hidrógeno
La patronal esmaltera Anffecc avanza en la investigación para la utilización 
de este combustible en un horno de fabricación de fritas cerámicas

A nffecc, la Asociación de fabrican-
tes de Fritas, Esmaltes y Colores 
Cerámicos, acaba de poner en 
marcha su proyecto piloto H2Frit 

para la descarbonización del sector de 
fritas cerámicas a través del uso de hidró-
geno en el proceso de fusión para la 
fabricación de fritas cerámicas. 

La iniciativa  tiene como objetivo 
«estudiar la viabilidad técnica de la susti-
tución del gas natural por hidrógeno 
como combustible en la fusión de fritas 
cerámicas, con el fin de conseguir la des-
carbonización del sector y eliminar las 
emisiones de CO2 a la atmósfera». H2Frit 
tendrá una duración de tres años y en él 
se analizarán las diferencias de combus-
tión entre el hidrógeno y el gas natural 
(combustible que se utiliza actualmente)   
para la producción de fritas cerámicas, 
así como la «repercusión de este cambio 
en diversos parámetros como la transfe-
rencia de calor, adaptación en los equi-
pos, cámara de combustión y quemado-
res, calidad del producto final, entre 
otras cuestiones». 

Según ha señalado el secretario gene-
ral de Anffecc, Manuel Breva, «la finali-
dad es garantizar que el uso del H2 per-
mita una producción de las fritas cerámi-
cas en unas condiciones y estabilidad 
similares a las actuales, de forma que se 
consiga la misma calidad en el producto 
final, así como adaptar la tecnología exis-
tente a las exigencias que requiera el 

     

nuevo combustible». Para este proyecto, 
Anffecc cuenta con la colaboración de la 
empresa Esmalglass-Itaca, miembro de la 
asociación y que albergará las pruebas 
piloto que requiere esta iniciativa. 
También participan bp, Carburos 
Metálicos y el Instituto de Tecnología, 
Cerámica, que aportan sus conocimien-
tos y experiencia. 

Desde bp han manifestado su interés 
en participar en este proyecto desde el 

to sus instalaciones, «con el fin de que se 
puedan realizar las pruebas pertinentes 
para conseguir la adaptación del proceso 
tecnológico de producción de fritas cerá-
micas al uso de H2 como combustible». 

Breva ha apuntado que uno de los  
atractivos de este estudio es que se lleva 
a cabo con el fin de que haya una «trans-
ferencia de conocimiento posterior», y 
que los resultados redunden «en benefi-
cio de todos los asociados de Anffecc».

Imágenes del espacio de Esmalglass-Itaca, una de las participantes del proyecto, en la última edición de Cersaie, celebrada en septiembre en Bolonia.

El grupo cerámico 
Italcer concreta una 
nueva adquisición
Novena compra de la compañía

I talcer Group continúa con su línea 
expansiva y durante el mes de 
diciembre ha anunciado que la com-
pañía italiana Terratinta Group, 

firma especializada en superficies de 
diseño con sede en Fiorano Modenese, 
«ha pasado a formar parte de Italcer». 
«Gracias a esta adquisición, el número de 
transacciones cerradas por Italcer en 
Italia y en el extranjero en los últimos 
seis años alcanza la cifra de 9, con lo que 
la facturación del Grupo se acercará a los 

    

nuestro proyecto de crear un centro de 
diseño agrupando a empresas cerámicas 
de alta gama, y Terratinta, reforzará este 
compromiso. Además, importantes 
inversiones en I+D permitirán a Italcer 
seguir creciendo de forma constante y 
sólida durante los próximos años». 

  Luca Migliorini, actual director gene-
ral y accionista de Terratinta, asegura 
que «Terratinta inicia un nuevo camino 
en el sector. Estos 15 años han sido un 
viaje increíble y hemos logrado pasar de 
una oficina de 40 metros a una BCorp 
que llega a más de 50 mercados».

 Imagen del reciente encuentro celebrado por Italcer Group al cierre del año 2023.

400 millones de euros a finales de 2023», 
afirman fuentes de la compañía. 

Entre las citadas operaciones se 
encuentran la adquisición de las siguien-
tes empresas: La Fabbrica, Elios 
Ceramica, Devon&Devon, Ceramica 
Rondine, Cedir, la española Equipe 
Cerámicas, Ceramica Fondovalle y 
Opificio Ceramico, además de la citada 
Terratinta. Como explica Graziano Verdi, 
CEO y cofundador del Grupo Italcer, 
«esta nueva transacción es coherente con 

principio. «Hace ya casi dos años firma-
mos un Memorándum de Entendimiento 
para establecer un marco de colabora-
ción con Anffecc, dada nuestra firme 
apuesta por apoyar al clúster cerámico 
en su senda hacia la descarbonización, 
que ahora va a materializarse con el 
desarrollo efectivo de este proyecto», han 
recalcado desde la compañía. Desde 
Esmalglass-Itaca, también han indicado 
que van a poner a disposición del proyec-
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 prohibirá a partir 
de julio la piedra artificial

Es el primer país en anunciar la prohibición oficial de 
este material usado en encimeras en todo su territorio

Y a es oficial. Después de un proceso 
iniciado en el mes de marzo, el 
Gobierno de Australia ha decidi-
do finalmente prohibir la piedra 

artificial en todo el país a partir de julio 
del 2024, después de que los estados y 
territorios del país respaldaran esta 
medida con el fin de «proteger la salud 
de los trabajadores». Este material se usa 
de forma recurrente en todo el mundo 
en las encimeras de cocina. 

La prohibición entrará en vigor a par-
tir del día 1 de julio del 2024, después de 
un acuerdo alcanzado en diciembre y 
por el que Australia se convierte en el 
primer país del mundo en anunciar la 
prohibición de la piedra artificial. 

Como parte de la prohibición nacio-
nal, el gobierno federal ha indicado que 
implementará una prohibición aduane-
ra obligatoria sobre las importaciones de 
piedra artificial a Australia. Esta prohibi-
ción nacional es una realidad después de 
la publicación no vinculante de un infor-
me de Safe Work Australia, entidad  
encargada de la seguridad laboral y que 
recomendaba la prohibición en todo el 
país por su vinculación con la silicosis.  

Desde Safe Work argumentaban que 
«la exposición laboral al sílice cristalina 
respirable ha llevado a un aumento ina-
ceptable en el número de casos de silico-
sis y otras enfermedades relacionadas 
con la sílice». «La gran mayoría de los 
casos de silicosis identificados en los últi-

La decisión de Australia supone prohibir no solo la fabricación, sino también la instalación o la importación de este material. La medida será efectiva a partir del próximo 1 de julio de 2024.

    

mos años en Australia son de trabajado-
res de piedra artificial. Muchos de estos 
casos afectan a trabajadores jóvenes que 
experimentan una progresión de la 
enfermedad más rápida y una mayor 
mortalidad», expresan. 

Hay que recordar que Safe Work ha 
contratado durante los últimos meses 
anuncios televisivos en horario prime 
time para concienciar a la sociedad aus-
traliana del problema que supone la sili-
cosis entre los operarios. 

Esta decisión pionera de Australia no 
solo genera un importante impacto eco-
nómico por sus repercusiones inmedia-
tas en el potente mercado australiano, si 
no que podría extenderse próximamente 
al resto de países de la Commonwealth, 
caso de Reino Unido, Canadá o Nueva 
Zelanda, ente otros. 

Pocas horas después de la oficializa-
ción de la futura prohibición, Cosentino, 
una de las firmas referentes del sector, 
ha remitido a la redacción de El 

Australia

Periódico del Azulejo su valoración al 
respecto sobre la prohibición por parte 
de Australia de la piedra artificial. 

«Cosentino no comparte la decisión 
del gobierno australiano de prohibir la 
importación, uso, suministro y fabrica-
ción de piedra de ingeniería a partir del 
1 de julio, porque se centra en un solo 
tipo de producto, dejando fuera otros 
con una alta cantidad de sílice cristali-
na», ha señalado la multinacional con 
sede en la provincia de Almería. 

«Por ello, consideramos que una regu-
lación adecuada, que ataque el foco del 
problema de la seguridad en el centro de 
trabajo de forma definitiva, es imprescin-
dible ya que se puede trasladar una falsa 
imagen de seguridad. Valoramos que el 
gobierno australiano considere excepcio-
nes a la prohibición para los productos 
bajos en sílice cristalina, el reconoci-
miento de que la silicosis es una enfer-
medad prevenible, así como la falta de 
cumplimiento de la normativa de seguri-
dad por parte de las marmolerías y los 
trabajadores», indican. 

«En Cosentino trabajamos con una 
visión de largo plazo que nos permite 
asegurar que continuaremos liderando 
el mercado de superficies innovadoras. 
La compañía ya sólo produce una nueva 
categoría de Superficies Minerales 
Híbridas con Silestone Hybriq Q40 y Q10, 
que tienen entre un 40% y un 11%, y 
entre un 10%y un 1%, respectivamente, 
de sílice cristalina en su composición. La 
investigación para lograr este gran hito 
en la industria arrancó hace ahora siete 
años y es fruto del esfuerzo innovador de 
la compañía», finaliza el comunicado de 
la empresa almeriense. 

La restricción se fundamente en la recomendación llevada a cabo por la entidad Safe Work Australia.
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en favor de la formación

Sinergia de Rubi, Fila, Propamsa y Cosentino para 
impulsar acciones divulgativas sobre grandes formatos

D urante el mes de diciembre se ha 
desarrollado en las de la Rubi 
Academy en la localidad de 
Santa Oliva (Tarragona) un 

monográfico formativo centrado en las 
cada vez más populares superficies de 
gran formato. Al evento divulgativo 
sobre formatos XXL acudieron 74 profe-
sionales del sector de la construcción, lle-
gados desde diferentes puntos de 
Cataluña y de la Comunitat Valenciana. 

La jornada formativa se llevó a cabo 
gracias a la colaboración y a las sinergias 

Miembros de los diferentes equipos de las cuatro compañías fabricantes trasladaron a los asistentes sus recomendaciones y consejos para abordar su trabajo diario con las superficies XXL. 

    

de cuatro compañías referentes del sec-
tor: Fila Solutions, Propamsa, Grupo 
Cosentino y Rubi, marca que ejerció 
como anfitriona del evento. Las diferen-
tes sesiones abordaron los desafíos y téc-
nicas asociados a la instalación de lámi-
nas cerámicas de gran formato. Además, 
los participantes tuvieron la oportuni-
dad de descubrir las instalaciones tanto 
de la fábrica como del museo de Rubi 
Group en la localidad tarraconense. 

Durante la celebración del monográfi-
co, en el que «se superaron todas las 

expectativas de asistencia», miembros de 
los diferentes equipos de las cuatro com-
pañías fabricantes trasladaron a los asis-
tentes sus recomendaciones y consejos 
para abordar su trabajo diario con las 
superficies XXL. Cada firma, a su vez, 
tuvo la oportunidad de destacar sus pro-
ductos más relevantes en la instalación, 
mantenimiento y limpieza de cerámica 
de gran formato. 

 También hubo presencia destacada 
de miembros de los equipos directivos de 
los partners: Josep María Piera, general 

Cuatro marcas alineadas 

manager de Rubi Group; Francesco 
Pettenon, CEO de Fila; Paolo Gasparin, 
country manager de Fila España; Celia 
Pérez, directora general de Propamsa; y 
Miguel Segovia Expósito, quality fab & 
customer support director de Cosentino. 

Como conclusión de la jornada, todos 
los participantes recibieron un certifica-
do de asistencia y participaron en el sor-
teo de un Slab Cutter G3 y un Triller CAS 
de Rubi, de un maletín de producto de 
Fila Solutions y de un cheque valorado 
en 300 euros cortesía de Propamsa.

Imágenes del encuentro desarrollado en las instalaciones de la Rubi Academy en Santa Oliva (Tarragona) y en la que participaron profesionales del sector de Cataluña y la Comunitat Valenciana.

Escanea este QR 
para consultar la 
galería de fotos del 
evento formativo
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T odos somos conocedores de los 
porcentajes que supone hoy en 
otros países la construcción indus-
trializada frente a la construcción 

tradicional y la distancia tan grande que 
separa a España de estos. De hecho, con-
tinuamente se abren nuevas empresas de 
construcción industrializada y otras 
amplían sus instalaciones ya existentes 
con el objetivo de satisfacer la demanda. 

¿Y si hubiera una forma más fácil de 
ampliar la capacidad productiva, simpli-
ficar los procesos de construcción y de 
aportar «valor añadido», esas dos pala-
bras tan de moda en nuestro sector y que 
se repite a diario? 

Veo que, en la actualidad, la construc-
ción industrializada es un simple nom-
bre. Los profesionales han pasado de tra-
bajar físicamente en la estructura de un 
edificio realizando sus oficios, a hacer 
prácticamente lo mismo dentro de naves 
industriales. Los procesos siguen siendo 
similares a los que se hacían el siglo pasa-
do. El cuello de botella que tiene la cons-
trucción se ha trasladado del edificio a 
las naves industriales: chapando, cortan-
do los azulejos in situ, nivelándolos, 
rejuntándolos... todo sigue igual. La 
única novedad real es que estos trabajos 
se realizan ahora en un sitio distinto. 

¡Ha llegado el momento de cambiar el 

Javier López, CEO de Reymansa, en la jornada en la sede de Ascer en febrero.

ERIK PRADAS / GABRIEL UTIEL

concepto! Y creo que está en manos de la 
industria azulejera poder aplicar el tan 
nombrado concepto de «valor añadido». 

Y valga un ejemplo. Las todopoderosas 
empresas de automoción que utilizan 
sistemas de fabricación en cadena, inven-
tados por Henry Ford hace más de un 
siglo, han sido cuestionadas con la llega-
da de Tesla: unos novatos con unos pro-
cesos de fabricación disruptivos, una 
forma de pensar que no era la preestable-

cida, donde las empresas consagradas de 
este sector han visto como ideas innova-
doras, han pasado por encima de ellas. Y 
ahora las compañías convencionales 
están tratando de aprender y aplicar a 
marchas forzadas aquello que los nova-
tos les están enseñando. Y lo más impor-
tante: están intentando no quedarse des-
fasadas por su propia supervivencia. Es 
un símil que retrata lo que creo que está 
pasando en el sector cerámico. 

Y este es el mensaje que me gustaría 
transmitir al sector con una imagen a 
futuro de lo que podría lograrse: puedo 
ver como un sándwich cerámico se fabri-
ca en una línea de producción industrial, 
donde unimos una lámina de porceláni-
co de espesor reducido (entre 3 y 6 milí-
metros) a un núcleo estructural recicla-
do y reciclable con propiedades térmicas 
y acústicas, dando rigidez y ligereza al 
conjunto. 

Veo cómo los diseños de los arquitec-
tos realizados en BIM (Building 
Information Modeling), se materializan 
en máquinas de control numérico, que 
trabajan en continuo, donde los sándwi-
ches cerámicos entran por un lado y 
salen por otro, ya acabados. Después se 
etiquetan, dando la información de la 
ubicación dentro del baño o cocina 
industrializada. Las piezas han sido cor-

La revolución de  
la construcción 
industrializada 

tadas a medida y realizados todos los 
cajeados necesarios para la electricidad, 
fontanería, etc. 

Luego los operarios hacen los contro-
les de calidad estipulados y las embalan 
para servir a la planta de montaje. 

En la planta de montaje han alzado 
los montantes de las paredes, sobre el 
suelo del baño o cocina industrializada y 
ensamblan con un orden preestablecido 
las piezas hechas a medida, con los sánd-
wiches cerámicos que van de suelo a 
techo, el montaje se realiza como si fuera 
un mueble de Ikea. 

De esta forma se montará como en 
una línea de automoción. Esto supondría 
cambiar la profesión de albañil por la de 
montador, donde se trabaja en seco, sin 
humedades y sin polvo. 

El cuello de botella que veo en estos 
momentos en todas las empresas de 
construcción industrializada se podría 
solucionar. Facilitaríamos los procesos, 
se ganaría en productividad y el sector 
cerámico encontraría, por fin, el tan bus-
cado “valor añadido”. 

 
Con este paso adelante, el clúster cerá-

mico ganaría relevancia con respecto a 
otros materiales que se están utilizando 
y, en suma, se simplificarían procesos, 
tareas manuales, se abaratarían costes y, 
además, con un consiguiente aumento 
de la calidad de la construcción. 

Puede ser que esté equivocado y es 
posible que también haya algo de locura 
en mi forma de pensar, pero bendito 
Elon Musk y la revolución que ha provo-
cado en el sector de la automoción, que 
ha hecho temblar desde los cimientos. Y 
lo más importante es que las grandes 
empresas del sector han dejado de verse 
el ombligo y han visto cuál es el camino 
hacia el futuro. 

Y todavía no he hablado de sostenibi-
lidad, una materia fundamental en nues-
tros días. El sándwich cerámico está 
fabricado con el núcleo PET reciclado en 
un 80% y reciclable de nuestro partner 
Diab y el sistema de adhesión de nuestro 
otro partner Químicas Novelda. Ello nos 
permite utilizar cerámica de bajo espe-
sor, ya sabéis, menor consumo de mate-
rias primas, menos emisiones de CO2, 
menor peso del conjunto, etc... 

Hemos eliminado en el proceso 
muchos materiales que, a lo largo de la 
fabricación, generan huella de carbono, 
todos los cortes de la cerámica se hacen 
en húmedo y mediante maquinas CNC, 
lo que reduce el riesgo de la sílice libre 
para los trabajadores. 

Al utilizar sistemas BIM podemos opti-
mizarlo todo: desde el diseño inicial, 
verlo en una pantalla de ordenador antes 
de realizarlo físicamente y eliminar o 
minimizar el proceso prueba-error, sacar 
costes y tiempos y, posteriormente, 
hacer el prototipo final directamente 
desde el ordenador. 

Hay que recordar que un porcentaje 
importante del núcleo estructural con el 
que fabricamos el sándwich cerámico 
Novodecor (marca registrada) Core 
System es de desechos de plásticos de un 
solo uso, que evitamos que vayan a la 
naturaleza, para incorporarlo al sector 
de la construcción, lo que hoy en día se 
conoce como eco-friendly. 

Esta sería mi forma de aportar lo que 
ahora es tan buscado y que llaman «valor 
añadido» tanto para el sector cerámico, 
la construcción en general y la construc-
ción industrializada en particular.

Es el momento 
de cambiar el 
concepto y 
aplicar valor 
añadido real»

OPINIÓN Javier López | CEO de Reymansa

Balcón industrializado plegable, realizado con el sándwich cerámico.

Imagen de probetas de sándwich cerámico, con piezas de 
porcelánico de 6 milímetros y varios espesores de núcleo. 
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La captación solar, un nuevo 
desafío para la cerámica
UIC Barcelona explora las posibilidades del diseño  
de piezas en combinación con células fotovoltaicas

L a vigésima edición de la Cátedra 
Cerámica de Barcelona ha premia-
do el uso de la cerámica en la cap-
tación de energía solar en la cons-

trucción. El Aula Jardín de la Universitat 
Internacional de Catalunya (UIC 
Barcelona) ha sido testigo de la reunión 
final del jurado de esta edición de la ini-
ciativa, que se ha desarrollado bajo el 
título Cerámica y captación solar en 
arquitectura. El jurado ha reconocido los 
trabajos realizados por los alumnos de 
UIC Barcelona School of Architecture 
que han cursado el curso monográfico 
sobre cerámica y captación solar, que 
cuenta con el apoyo de la Asociación 
Española de Fabricantes de Azulejos y 
Pavimentos Cerámicos (Ascer), y que 
imparten el catedrático Vicente Sarrablo 
y los arquitectos Jordi Roviras y Cristina 
García Castelao. 

 
CUBIERTAS, PÉRGOLES, CELOSÍAS Y MOBILIARIO 
A lo largo del curso, los alumnos han 
explorado las posibilidades creativas del 
diseño de piezas cerámicas en combina-
ción con células fotovoltaicas para la 
construcción de cubiertas, pérgolas, celo-
sías o mobiliario urbano, entre otros ele-
mentos. Esta iniciativa destaca el com-
promiso de la Cátedra Cerámica de 
Barcelona en impulsar la investigación y 
la aplicación de soluciones sostenibles 
en la arquitectura contemporánea. 

Los tres alumnos galardonados en 

     

esta edición han sido Vlad-Andrei 
Calugareanu, Fabiola Voka y Shahbonu 
Lalbekova. El jurado ha destacado el pro-
yecto de Vlad-Andrei Calugareanu «por el 
desarrollo de un elemento constructivo 
que resuelve de manera eficiente la inte-
gración de la captación solar a través de 
un sistema de fachada con piezas cerámi-
cas extrusionadas. Estas piezas, con un 
diseño muy depurado, permiten grandes 
combinaciones de fachada y una excelen-

te eficiencia energética». 
Respecto al sistema diseñado por 

Fabiola Voka, el jurado ha afirmado que 
«soluciona el problema de captación 
solar de manera integrada, pero con pie-
zas separadas que al mismo tiempo ofre-
cen mucha flexibilidad compositiva. 
Separar la pieza cerámica de la placa o 
superficie fotovoltaica genera una nueva 
categoría que aporta mayor flexibilidad 
de composición». 

Por su parte, la solución ideada por 
Shahbonu Lalbekova destaca por ser «un 
sistema muy completo pero resuelto de 
forma muy sencilla y con una doble fun-
ción como pérgola e iluminación, que 
consigue además de proteger del sol 
durante el día, iluminar por la noche», 
según declara el jurado. Los arquitectos 
miembros del jurado afirman también 

que «se trata de un diseño que refleja un 
buen conocimiento sobre el material al 
mismo tiempo que simplifica su proceso 
de producción». 

El jurado de esta edición ha estado 
compuesto por los arquitectos y antiguos 
alumnos de la Cátedra Jordi Ayala y 
Jonathan Arnabat, del estudio 
Arquitectura-G, y por José Luis Cisneros, 
del estudio Ágora Arquitectura. Los estu-
dios Arquitectura-G y Àgora 
Arquitectura, con diversos premios, for-
man parte de la nueva generación de 
arquitectos que ha redefinido los pará-
metros de la arquitectura actual.

Los alumnos de la  
Cátedra Cerámica de 
Barcelona crean 
nuevos propotipos 
para su futuro uso  
en la arquitectura

Foto de familia de la Cátedra Cerámica, con los estudiantes ganadores, jurado y los docentes. 

100.000 nuevas 
toneladas anuales de 
arcilla para el azulejo
Vesco comienza a operar en Teruel

L a compañía de origen ucraniano 
Vesco, el segundo mayor produc-
tor de arcilla de todo el mundo, ha 
comenzado a trabajar en diciem-

bre en la mina denominada Encarnita, 
situada en el término municipal de 
Berge (Teruel), de la que ya ha extraído la 
primera tonelada de este material. La 
apertura de la cantera es un paso impor-
tante para la estrategia empresarial de la 
compañía, que destina su producción a 
la industria cerámica de Castellón. 

     

Para la compañía, este primer yaci-
miento turolense complementará la base 
de recursos existente y fortalecerá su car-
tera de productos, lo que permitirá 
ampliar la gama y ofrecer soluciones per-
sonalizadas a sus clientes. Gracias a su 
producción propia, asegura que garanti-
zará el suministro estable de las materias 
primas necesarias a la industria cerámi-
ca española «sin riesgos logísticos». 

La filial española del grupo Vesco 
Clays Spain calcula que extraerá de la 

nueva mina un promedio anual de 
100.000 toneladas de arcilla. El centro de 
investigación y desarrollo de la empresa, 
junto con su equipo propio de perfora-
ción e investigación geológica, permite 
realizar el ciclo completo de labores y 
una gestión de calidad. 

Los trabajos de desmonte y extracción 
se realizan por General de Maquinaria y 

Excavación, empresa 
experta en los trabajos 
mineros y de restaura-
ción, con 20 años de 
experiencia en el sector. 
La nueva producción 
proporcionará de forma 
indirecta en torno a seis 
puestos de trabajo. 

«España es uno de los 
mayores productores de 
cerámica en Europa; las 
arcillas de Vesco son 
esenciales para estos 
fabricantes», afirma el 
director de la empresa 
en España, Oleksiy 
Afanásiev, quien desta-
ca que hasta el año 2022 
las ventas de la compa-
ñía en este mercado 
superaban el 25%, de 

ahí que sea «el país prioritario para 
relanzar la producción de las materias 
primas dentro de la Unión Europea». 
«Seguimos estudiando oportunidades 
para aumentar y diversificar la cartera 
de productos y proyectamos invertir en 
la ampliación de extracción de arcillas 
en todo el país», afirma.

La empresa ucraniana Vesco empieza a explotar su primera mina de 
arcilla en la provincia de Teruel, en concreto en la localidad de Berge. 
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estética depurada 
en ambientes de tendencia
‘Novorodapié Eclipse Shadow’ permite la integración 
total del rodapié con la pared y en los colores de moda

Emac, compañía fabricante de perfi-
les técnicos y decorativos, mantie-
ne su compromiso con la innova-
ción y presenta la última innova-

ción que añade a su catálogo: 
Novorodapié Eclipse Shadow. Desde la 
firma con sede en Quart de Poblet 
(Valencia) destacan que «es un concepto 
diferente que permite la integración 
total del rodapié con la pared y busca dar 
solución a las tendencias decorativas 
puras que imperan en la actualidad».  

Novorodapié Eclipse Shadow está 
fabricado en dos piezas, por una parte, el 
perfil base que integra la pestaña en 
blanco y que permite una integración 
total con las paredes blancas, que son la 
mayoría actualmente. Esta pestaña, al 
integrarse con la pared, alarga visual-
mente la altura de las estancias.  

Y por otra parte se encuentra el perfil 
embellecedor coloreado en los principa-
les acabados de tendencia. Este comple-
mento consigue dar continuidad y armo-
nizar con el interiorismo que hayan pro-
yectado para cada espacio o ambiente en 
el que se inscribe.  

 
ILUMINACIÓN Y CARGA DECORATIVA ADICIONAL  
Junto a ello, Novorodapié Eclipse 
Shadow cuenta con otro valor diferencial 
adicional. Al ser un integrante más de la 
gama Eclipse, ello permite otorgar un 
plus visual complementario gracias a la 
iluminación indirecta que incluyen 
todos los perfiles de esta exitosa familia 
de producto de Emac. Así, aporta tanto 
iluminación como carga decorativa.  

La pestaña se integra, pero sigue 
haciendo su función de proteger la PYL y 
perfilarla y servir de base para la tira LED 
y taparla. Tiene una altura de 40 mm y 

‘Novorodapié Eclipse Shadow’ permite la integración estética integral del rodapié con la pared.

     

sirve para PYL de 13 y 15 mm como la 
gama Eclipse. Está disponible en longi-
tud 2 metros y se envía desmontado para 
hacer más fácil su transporte y corte en 
la instalación. Se monta en modo bayo-
neta, simplemente deslizando uno sobre 
otro antes de pegarlo.  

Finalmente, tienen área de pegado 
tanto el perfil base que integra la pesta-
ña como el perfil embellecedor, para ase-
gurar la buena fijación de ambas partes 
tras la instalación y cubre una posible 
junta perimetral de hasta 8 mm. 

Novorodapié Eclipse Shadow es la últi-
ma incorporación a la gama Eclipse de 
Emac, una categoría de producto que 

paulatinamente añade nuevos perfiles, 
acabados y colores de tendencia para 
incrementar las opciones combinativas 
para cualquier proyecto de interiorismo. 
Entre las soluciones de la gama destacan 
Novorodapié Eclipse SP, Novotri Eclipse y 
Novorodapié Eclipse. 

 
‘NOVORODAPIÉ ECLIPSE SP’ 
Novorodapié Eclipse SP es un perfil de 
aluminio para su colocación como roda-
pié en instalaciones con todo tipo de 
revestimientos. Su geometría con líneas 
rectas y superficie lisa protege el revesti-
miento y permite instalarlo antes o des-
pués de obra, cubriendo la junta perime-

Emac,

tral. Este perfil es  polivalente y reversi-
ble: puede colocarse, además de como 
rodapié, como remate intermedio o supe-
rior en la pared en dos posiciones.  

Opcionalmente, puede instalarse una 
tira de LED (no incluida) en cualquiera 
de los huecos interiores y, a posteriori, se 
puede elegir entre una iluminación más 
discreta o más visible. En el hueco de 
mayor tamaño también puede colocarse 
una tira del mismo revestimiento, obte-
niendo un acabado totalmente integrado 
en la instalación. 

 
’ NOVOTRI ECLIPSE’ 
Otro elemento de esta gama es Novotri 
Eclipse, un perfil en el que prima el con-
cepto menos es más. Aunque es el inte-
grante más pequeño de toda la familia, 
destaca por su polivalencia. Este perfil 
está pensado para ser instalado como 
rodapié minimalista, como un listel o 
como remate de techo, en todos los casos 
iluminado. Estas aplicaciones son cada 
vez más demandadas por decoradores, 
interioristas o arquitectos y Emac ha 
sabido aunarlas en una solución. El espe-
cial diseño del Novotri Eclipse permite 
que su uso no se limite a ningún espacio 
y pueda ser instalado tanto con azulejo 
como con placa de yeso laminado. 

 
‘NOVORODAPIÉ ECLIPSE’ 
Novorodapié Eclipse es un perfil de alu-
minio para colocación como rodapié en 
instalaciones con placas de yeso lamina-
do o  paredes alicatadas. Con su geome-
tría, protege el canto inferior de la placa, 
queda instalado haciendo un retranqueo 
en la zona inferior de la pared y genera 
un efecto de pared suspendida. Sus 
líneas rectas rematadas en pequeña esco-
cia crean una superficie lisa que evita la 
acumulación de suciedad y facilita la 
limpieza. Puede instalarse como rodapié 
y como remate superior de pared. De 
forma opcional puede instalarse una tira 
de LED en el hueco interior.

‘Novotri Eclipse’ puede  instalarse como rodapié minimalista, listel o remate de techo iluminado.                      ‘Novorodapié Eclipse’ aporta un plus de carga decorativa, funcional y de limpieza como rodapié.




