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El Grupo BdB congreg6 durante dos jornadas en el recinto de Feria Valencia a 700 profesionales del sector de la construccion entre proveedores, asociados de toda Espaiia y el equipo de la propia central.

—02 VESling, un espacio

de reflexion y de compras

El certamen celebrado en Valencia ha incluido ponencias

sobre la actualidad del sector y una feria comercial

a central de compras y servicios

BdB, con sede nacional en

Naquera (Valencia), reunié los

pasados 27 y 28 de marzo a 700
asistentes profesionales del sector y a 90
marcas proveedoras en su reunioén anual
celebrada en Feria Valencia, bajo la deno-
minacién de BdB Meeting.

El objetivo de este encuentro, que la
pasada edicién se desarroll6 en Alcald de
Henares (Madrid), es «crear un punto de
encuentro que favorezca un entorno de
cercania entre las empresas y almacenes
asociados, proveedores homologados y el
equipo de la central, asi como generar
nuevas oportunidades de negocio entre
los asistentes», en palabras de José Durd,
director de la compania.

La primera jornada del evento analiz6
la actual situacion del sector y el perfil
del cliente de la distribucién de materia-
les, asi como la evoluciéon del negocio de
la marca propia, a través del secretario
general de Andimac, Sebastidn Molinero;
la responsable del departamento de
Compras de Cerdmica y Bano de BdB,
Violeta Pons; y la responsable del depar-
tamento de Mdrketing y Comunicacion,
Miriam Carretero.

Posteriormente, el responsable del
departamento de Compras de Materiales
de Construccién y Ferreteria, Gustavo
Garcia, dio a conocer las novedades en el

-

Doble imagen del homenaje de BdB a los distribuidores y fabricantes que colaboraron tras la dana.

surtido y servicio en cuanto a la catego-
ria de ferreteria. A continuacién, el direc-
tor general de BdB, José Durd, subrayé
como la evolucion de la central en 2024
«ha sido positiva con incrementos en fac-
turaciéon, nuevos asociados y tiendas e
incremento de compras, lo que ha con-
vertido a grupo BdB en uno de los grupos
mds potentes de la construccién a nivel
nacional».

DISTINCIONES A LOS ASOCIADOS

La reunién anual de BdB distinguid, ade-
mds, a los asociados que destacan en las
diferentes categorias como son marca,
fidelidad y relevo generacional. Asi, den-
tro de la categoria de marca, se galardond
al almacén BdB Azulejos Aurora, en
Alcdzar de San Juan (Ciudad Real); mien-
tras que en relevo generacional se desta-
¢6 a BdB Sumabe, de Benicarld
(Castellon). En la categoria de fidelidad, el
acto condecoré a BdB Pastor Can Picafort
en Can Picafort (Baleares); BAB Cementos
Sacristdn, en Logrono (La Rioja); BdB
Construagro, en  Entrambasaguas
(Cantabria); y BdB Comercial Arques, en
Amposta (Tarragona).

Otro momento muy especial de BdB
Meeting se produjo cuando la central de
compras y servicios reconocié a los distri-
buidores, fabricantes y entidades que, de
forma desinteresada, ayudaron a través
de aportaciones econdémicas y materiales
para aliviar los efectos de los vecinos
afectados por la dana en la provincia de
Valencia del pasado mes de octubre.

Estas distinciones, bajo el nombre
Tots a una veu, se concedieron a los
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La central reconoce
la solidaridad de siete
almacenes nacionales,
proveedores e
instituciones que
ayudaron en la dana

representantes de BdB Analpa, de Olocau
(Valencia); BdB Aso Romeo, en Zuera
(Zaragoza); BAB Almacenes Campomayor
(Badajoz); BdB Farga Marti, en Alboraia
(Valencia); BdB J. M. Boceguillas, en
Boceguillas (Segovia); BdB Las Palmeritas,
en Lepe (Huelva); y BdB Navarro Navarro,
en Naquera (Valencia).

También se valoré publicamente en
Feria Valencia la labor realizada por un
grupo de marcas proveedoras y de enti-
dades como los ayuntamientos de
Naquera y Moncada, y Proteccién Civil
de Moncada. Los reconocimientos fueron
entregados por el director general de
Grupo BdB, José Durad; la responsable del
departamento de Compras de Cerdmica
y Bano, Violeta Pons; el responsable del
departamento de Compras de Materiales

de Construcciéon y Ferreteria, Gustavo
Garcia; y la responsable de Mdrketing y
Comunicacién, Miriam Carretero.

La primera jornada del BdB Meeting
también conté con uno de los mds desta-
cados influencers de la construccioén,
@javijam, y como broche final la ponen-
cia de Javier Sirvent, apodado por los
medios de comunicacién como el primer
technology evangelist espanol, bajo el
titulo BdB Al Future; la revolucion inteli-
gente del sector. A su finalizacién se
desarrollé un encuentro para el net-
working entre todos los asociados.

PROMOCIONES EXCLUSIVAS PARA ASOCIADOS

En la segunda jornada del BdB Meeting
2025 y en un espacio de 8.000 metros
cuadrados de superficie, el pabell6n 8 de
Feria Valencia acogié la feria comercial
con 90 marcas referentes del sector entre
las que se encontraban también tres
estands de BdB en los que se puede
ampliar informacién sobre los servicios y
marcas propias de la central. La convoca-
toria finalizé con una cena privada como
broche final para los asociados.

7. Mas informacion:

fd’ Escanea el QR para acceder a
& la GALERIA DE FOTOS del

k encuentro de Grupo BdB en

I www.elperiodicodelazulejo.es

TemadelMes | B

FOTOS: JAVIER CABRERIZO / GRUPO BDB

CHOMAT

\“7Z TArIE MATERIALES DE CONSTRUCCION

Los asociados de BdB tuvieron acceso a ofertas y promociones exclusivas durante el Meeting.
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La convocatoria bienal sirvié como plataforma para impulsar las compras y para fomentar el ‘networking’ entre asociados, personal de central de Gamma Group y numerosos fabricantes.

Sammea (Grouo exhibe

todo su potencial en Malaga

Celebra una exitosa edicion de Gamma Connecting
con 400 asociados y mas de 90 proveedores oficiales

amma Group llevo a cabo el 26

de marzo la edicién 2025 de

Gamma Connecting. El encuen-

tro se desarrollé en las amplias
instalaciones del Palacio de Ferias y
Congresos de Mdlaga (FYCMA), que fue-
ron el marco perfecto para albergar un
evento en el que participaron mds de 400
asociados de la cadena de Espaia,
Portugal y Andorra. También fueron pro-
tagonistas de la cita 91 proveedores del
sector, con sus Trespectivos equipos
comerciales, que dispusieron de espacios
individuales para exponer sus ultimas
novedades de producto.

El certamen, que comenzé a las 9.30
horas, sirvi6 como punto de encuentro
privilegiado entre la distribucién de
materiales y acreditadas firmas de nume-
rosos sectores: recubrimientos cerdmi-
cos, soluciones para la construccién, las
reformas, la cocina y el bafio, morteros,
perfileria, sistemas de nivelacién, soft-
ware y vestuario profesional, entre otros
campos vinculados con el sector.

COMPETITIVIDAD Y NUEVAS RELACIONES

Arropados por una amplia representa-
ciéon del equipo de profesionales de la
central de Gamma Group, la cita consti-
tuy6 «una oportunidad para que nues-
tros almacenes asociados mejoraran su
competitividad y establecieran nuevas

El espacio al aire libre dentro del recinto del Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA).

relaciones comerciales. Ademds, tam-
bién fue una magnifica ocasién para que
los proveedores asistentes aumenten sus
ventas y, en definitiva, estén en contacto
directo tanto con clientes actuales como
potenciales».

AFIANZAMIENTO DE RELACIONES

El evento, que se prolongé durante una
jornada completa, consiguié los objeti-
vos fijados e «impulsé el networking
entre asociados, personal de central de
Gamma Group y proveedores». Desde la
firma resefian que «este evento ya estd
plenamente instaurado como punto de
encuentro imprescindible para los alma-
cenes Gamma que ven esta feria como
una oportunidad unica de mejorar su
competitividad y luchar contra la hiper-
competencia del sector».

PERFIL PROFESIONAL

Desde la firma también enfatizan que
«el perfil del visitante de Gamma
Connecting 2025 fue altamente profesio-
nal y especializado, con un interés parti-
cular en la innovacién y las oportunida-
des de negocio en el sector de la cons-
truccién, cerdmicas, bafos, cocinas,
herramientas y tecnologia». Estuvieron
presentes gerentes, vendedores y respon-
sables de compras de puntos de venta
especializados en materiales de construc-
cién, reforma y diseno.

Los asistentes buscaron identificar
productos innovadores y soluciones tec-
nologicas, establecer contactos comercia-
les y consolidar relaciones con proveedo-
res y otros asociados, asi como adquirir
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La cita congrego

a 400 asociados de
Espana, Portugal y
Andorra, ademas de
profesionales de 91
firmas del sector

conocimientos  técnicos mediante
demostraciones. Uno de los principales
intereses del evento consistia en tener
acceso a ofertas exclusivas y a ampliar la
red de contactos en un entorno propicio
para el networking.

La innovacién también fue el eje cen-
tral del evento, reafirmando el compro-
miso de Gamma Connecting 2025 «con la
presentacién de las dltimas tendencias y
soluciones que transformardn el sector
de la construccion y la reforma». Después
del éxito de la edicién de 2023, desarro-
llada en la Ciudad de las Artes y las
Ciencias de Valencia, la feria se ha conso-
lidado como un punto de encuentro
sobresaliente entre los principales acto-
res del sector y posiciondndose como el
evento de referencia para proveedores y

asociados, con «un enfoque en la compe-
titividad y la excelencia», indican fuentes
de la central del compras, que anticipan
que la cita «alternard la presencialidad
cada dos anos, al igual que otras grandes
ferias del sector de la construccién».

«La celebraciéon de Gamma
Connecting constituye una plataforma
muy importante tanto para nuestros aso-
ciados de Espana, Portugal y Andorra,
como para los 90 proveedores que han
participado. A todos ellos agradecemos
su presencia por haber hecho del evento
no solo una feria de compras, sino un
espacio de colaboracién entre asociados,
fabricantes de multiples sectores y todo
el equipo de la central», recalcan desde
Gamma Group.

El evento también contd con un origi-
nal toque artistico, con la presencia de la
autora Isa Nieto, quien elabord en vivo
una obra frente a todos los asistentes.
Esta vistosa creacién se sorteé como
parte del cierre del encuentro entre los
fabricantes desplazados hasta Mdlaga y
el proveedor agraciado fue Kerakoll, refe-
rente en adhesivos y morteros.

Mas informacion:

F: Escanea el QR para acceder a
la GALERIA DE FOTOS del
evento de Gamma Group en

% www.elperiodicodelazulejo.es
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La artista Isa Nieto, el representante de Kerakoll y parte del equipo de Gamma Group.
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S\ A5 Salvador Moros, gerente comercial de Prissmacer Ceramica

«Quick Ceramica
2.0 es nuestra linea
mas NoOvVeadosa»

odas las marcas de Grupo Pamesa
celebraron a finales de febrero en
sus sedes en Castellén una nueva
edicién de la feria Cerdmica
Experience. ¢Qué valoracién hacen
desde Prissmacer de la convocatoria?
-La valoracién es muy positiva desde el
inicio de las dos semanas que componen
nuestro evento. Si bien la segunda sema-
na, que suele ser la mds fuerte a cuanto a
visitas, el nimero de clientes ha sido
ligeramente superior a la edicién ante-
rior, la primera semana el crecimiento
ha sido exponencial, reforzando atin mads
nuestra apuesta por tener las exposicio-
nes listas durante los 365 dias al ano.

-{Cudles han sido este afio las principa-
les novedades impulsadas dentro del cer-
tamen comercial?

-Siempre pregono que lo que funciona
no hay que cambiarlo, por lo tanto el for-
mato de dos semanas mds la Night
Experience ha seguido en su nivel y éxito
habitual. Eso si, este dltimo evento se va
a trasladar al recinto del nuevo Roig
Arena de Valéncia en la préxima edicién,
con lo que se conseguird aun mds rele-
vancia para la edicién 2026.

-tQué perfil de profesionales acudieron
durante la celebracién del evento a las
instalaciones de Prissmacer en la provin-
cia de Castell6n?

-Sobre todo revendedores de nuestro
producto, ya sean pequenas tiendas indi-
viduales, mayoristas, grupos de compra
o grandes cadenas. Como siempre deci-
mos somos buenos produciendo y luego
debemos buscar a los mejores distribui-
dores de nuestros azulejos.

-(Cudntos invitados conocieron sus pro-
puestas de disefio durante la muestra?
-Como he comentado, se han incremen-
tado las visitas con respecto al afo ante-
rior. El nimero total de visitas durante
las dos semanas ha sido superior a 2.000
personas solo en nuestra empresa, cifra
de la que estamos orgullosos y que refle-
ja el poder de convocatoria desde
Prissmacer y desde el grupo Pamesa.

-Uno de los atractivos de Cerdmica
Experience fueron las Cerdmica Night
Experience que usted ya ha citado. ¢Qué
valor afiadido tienen estos encuentros
para fidelizar a sus clientes? {Cudntas
personas trabajan para el éxito de estas
veladas?

-Las Cerdmica Night Experience consti-
tuyen una parte esencial de nuestras dos
semanas de feria. Esas tres noches, en

-2
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Salvador Moros, gerente comercial de Prissmacer Ceramica, en las instalaciones de la marca.

El mercado
espanol se
MUEVE en un
crecimiento de
dos digitos»

simbiosis con el Villarreal Club de
Fitbol, nos sirven para, de una forma
mds informal, compartir junto al cliente
una velada preparada con mimo en un

marco incomparable como es el Estadio
de la Cerdmica. La presencia de nuestro
presidente, Fernando Roig, junto a los
jugadores del primer equipo siempre
genera una importante expectacion
entre los invitados.

Este evento se prepara desde el depar-
tamento de Comunicacién del Grupo
Pamesa, junto a todos los departamentos
de Mdrketing de las siete marcas. En total
son unas 15 personas las que trabajan
durante meses y, al igual que este ano
con la temdtica del circo, consiguen
hacernos sonar a todos los invitados
durante tres veladas muy positivas.

-{Qué importancia tiene el evento com-
pleto de Cerdmica Experience dentro de
la estrategia anual de Prissmacer?

--Si el ano natural empieza el 1 de enero,
de forma interna parece que todo empie-
ce con Cerdmica Experience, ya que es en
febrero cuando presentamos las noveda-
des de forma general en estas dos sema-
nas. Durante esas dos semanas buscamos
la excelencia no solo en el producto, sino

en la presentaciéon del mismo en nues-
tras exposiciones.

-(Cudles han sido las principales noveda-
des de producto que Prissmacer present6
en esta edicién?

-Podria citar nuevos formatos como el
100x100 centimetros o el producto de la
nueva linea de la fdbrica de Almassora,
donde desde una pieza madre podremos
ir hasta piezas de 30x60 centimetros.

No obstante, personalmente me
quedo con el Quick Cerdmica 2.0, nues-
tra linea de producto mds novedoso. Es
un sistema para instalar cerdmica sin
obra, muy sencillo, que permite una ins-
talacion rdpida, limpia y econémica. Por
dar un dato, en un piso de 90 metros cua-
drados hay un ahorro de mds de un 30%
frente a la colocacioén tradicional.

-{Qué colecciones o lineas de producto
tuvieron mejor acogida por parte del
publico profesional?

--Al hilo de la pregunta anterior, algunos
mercados han apreciado mds el 100x100
centimetros, otros se han sorprendido
con el Quick Cerdmica y la mayoria han
apreciado los nuevos disenos en forma-
tos tradicionales pero con las tendencias
de grafismo y color actuales.

-:En qué mds eventos promocionales
participardn en 2025?

-En Coverings y Cersaie. Es cierto que
vuelvo a lo de antes, creemos que tene-
mos una exposicién espaciosa, viva, que
se va adaptando continuamente y abier-
ta todo el ano, ningun sitio mejor que
nuestra casa para recibir a los clientes.
Pero es cierto que Coverings, en el pri-
mer mercado de exportacién como es
Estados Unidos, o la feria mds internacio-
nal de la cerdmica como es Cersaie, por
ahora, merecen nuestra presencia.

-{Qué objetivos de crecimiento se han
marcado para 2025 en Prissmacer?

-En un escenario tan incierto como el
actual en los mercados maduros, Europa
y EEUU por las posibles medidas del
gobierno de Trump, creo que serd un cre-
cimiento similar a los anos anteriores,
pero basado en otras zonas. En resumen,
repito las palabras de nuestro presidente
y afirmo que «el 2025 serd un buen ano».

-¢En qué mercados han experimentado
un incremento destacado de las ventas
en estos primeros meses del afio?

-Tanto el mercado nacional como la
exportaciéon estd en numeros de creci-
miento muy positivos en este primer tri-
mestre del ano 2025, destacando la pro-
pia Espana o Estados Unidos como paises
que presentan mayores incrementos.

--¢A dia de hoy cudl es el top de mercados
internacionales donde mds factura
Prissmacer?

-Vamos al compads del sector, de forma
que Espana, Estados Unidos, Francia y
Marruecos forman nuestros mejores
mercados en la actualidad.

-Y, finalmente, ¢el mercado nacional
continda la linea al alza de 2024?

--Si, totalmente, se estd moviendo cerca
de un crecimiento de dos digitos y pare-
ce que lo que resta del afio seguird en
esas cifras. Los mercados de proximidad
siempre son fundamentales para noso-
tros y estos datos refuerzan nuestra idea
de que el afo serd bueno.



Marzo y Abril del 2025

ndustdia | 9

Nuevo /2 1Ce en favor de

la sostenibilidad industnal

Porcelanosa, Grespania y STN prueban un sistema
mas eficiente de filtrado en hornos que depura el aire

a unidad de Innovacién del

Instituto Valenciano de
Competitividad e Innovacién
(Ivace+i) ha respaldado con

126.000 euros el desarrollo de un innova-
dor sistema de filtrado, llamado Ceramix
AIRA, cuya particularidad es que depura
las particulas que se desprenden de los
procesos que tienen lugar a elevadas
temperaturas como ocurre durante la
coccion de baldosas cerdmicas.

Este sistema de separacion de las par-
ticulas presentes en los gases ha sido
desarrollado por el Instituto de
Tecnologia Cerdmica (ITC) y permite
recuperar los materiales valiosos separa-
dos no emitidos a la atmésfera, fomen-
tando asi una industria mds limpia y
saludable. De igual modo, ademds de
mejorar la calidad ambiental, permite
obtener una recuperaciéon energética,
recirculando el calor residual proceden-
te de los procesos intensivos durante el
uso de energia.

Para el desarrollo de este sistema, el
ITC ha trabajado en colaboracién con
empresas del sector cerdmico como
Grespania, Grupo STN y Porcelanosa
Grupo, donde se ha instalado un prototi-
po del proyecto para testear su funciona-
miento en un entorno industrial real.

La consellera de Innovaciéon de la
Generalitat valenciana y presidenta de
Ivace+i, Maridn Cano, visitdé en
Porcelanosa este sistema de filtrado reali-
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Lareciente visita a las instalaciones de Porcelanosa de la consellera de Innovacion, Marian Cano.

zado dentro de la estrategia sostenible
del ITC orientada a buscar soluciones
transformadoras para las industrias
segiun sus demandas y necesidades.
Maridn Cano sefialé que «se trata de una
solucién industrial innovadora y eficaz
que beneficiard a las empresas intensivas
en el uso de energia como las empresas
del sector cerdmicop.

La mdxima responsable de Innovacién
destacé el «papel clave» de Ivace+i en la

Walter Ceglia liderara

la nueva etapa de

crecimiento de Neolith

Relevo al frente de la compania

eolith, firma especializada en la
fabricacién de piedra sinterizada
con sede en  Almassora
(Castellén), ha dado a conocer la
incorporacién de Walter Ceglia como
nuevo CEO de su organigrama «para
impulsar su crecimiento en una etapa de
expansion que ya estd mostrando resul-
tados positivos.
Walter Ceglia cuenta con mds de 20
anos de experiencia liderando proyectos
en entornos industriales internaciona-

les. Recientemente ocup¢ el cargo de pre-
sidente ejecutivo de HMY, empresa fran-
co-espanola propiedad de LBO France,
donde encabezé «una transformacion
estratégica de gran alcance». Bajo su
direcciéon, HMY se convirtié «en uno de
los lideres de su sector, evolucionando de
un especialista en el mercado alimenta-
rio a un actor global en retail». Antes de
ello, Ceglia fue CEO del grupo naval
Couach y de GE Power Conversion (ex
Converteam) en América Latina, donde

transformacién del tejido industrial
valenciano, apoyando iniciativas innova-
doras que combinan tecnologia, sosteni-
bilidad y competitividad.

En este sentido, Maridn Cano indico
que con el apoyo a esta nueva investiga-
cién del ITC «no solo se respaldan avan-
ces técnicos, sino que se fomenta una
industria mds limpia y saludable, con un
impacto directo en el bienestar laboral y
ambiental».

La firma, con una planta de ultima generacion
en Castellon, confia en la experiencia de Ceglia.

impulsé una «dindmica de crecimiento y
desarrollo destacables». Releva en el
cargo de CEO a Jests Ayarza.

Tal y como relaté la multinacional,
«con este paso, Neolith responde a las
demandas de su etapa actual y reafirma
su apuesta por el crecimiento sostenido y
el liderazgo en piedra sinterizada. El
bagaje del sefior Ceglia y su marcada
orientacién al cliente refuerzan la capa-
cidad de la compania para cumplir, e

El proyecto Ceramix AIRA «atiende a
la demanda del sector industrial para
tratar de abordar, de manera eficiente,
uno de los grandes retos ambientales a
los que se enfrenta como es la elimina-
cién de material particulado en emisio-
nes procedentes de procesos a altas tem-
peraturas y la habilitaciéon de nuevas
opciones de recuperacién energéticar.

El doctor Salvador Gomar, investiga-
dor en el Area de Sostenibilidad del ITC,
sefalé que en procesos industriales
como el del azulejo se necesita la depura-
cién de particulas que se generan a altas
]

Las solucion Impia
las particulas nocivas
que se desprenden

del proceso industrial
a altas temperaturas

temperaturas. «El filtrado se suele hacer
a través de mangas textiles». El proyecto
del instituto tecnoldgico sustituye este
material por un cilindro cerdmico para
ganar eficiencia. Ademads, a diferencia de
las mangas textiles, el uso de la cerdmica
posibilita hacer este proceso a elevadas
temperaturas. «Logramos con ello dos
beneficios: el ambiental de la limpieza,
al tiempo que se reaprovechan los gases
mediante la recirculacién del calor resi-
dual», detall6 Gomar.

incluso superar, sus objetivos estratégi-
cos. Durante 2024, Neolith ha demostra-
do su clara tendencia de crecimiento,
destacando el avance en mercados como
Estados Unidos, Oceania y Asia. Este 2025
la compania busca consolidar el creci-
miento en regiones clave como Asia,
Oceania y América, también acelerando
su expansion en el resto de territorios».

Asimismo, la marca estd trabajando
ahora en la apertura de nuevos
showrooms en Madrid y Auckland
(Nueva Zelanda), que «estardn listos en
los préximos meses», y tiene previsto «un
amplio lanzamiento de nuevos produc-
tos, que incluirdn desde propuestas espe-
cificas para proyectos de arquitectura
como nuevos modelos innovadores pen-
sados para encimeras de cocina».

Cabe recordar que Neolith trabaja
bajo un modelo plenamente colaborati-
vo, «respaldado por una planta de dltima
generaciéon en Castellén que incorpora
procesos altamente automatizados». Su
producto, «versdtil y de alto valor anadi-
dov», se adapta a una amplia variedad de
espacios —desde cocinas y bafios hasta
fachadas y entornos exteriores—, «res-
pondiendo a las exigencias del presente y
anticipandose a las del futuro».
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—llcer un pionero en

la exportacion de ceramica

Este articulo homenajea a los emprendedores del azulejo
entre los que se encuentra el fundador de APE Grupo

GABRIEL UTIEL

T

El fundador de APE Grupo, con su esposa e hijos, en la sede de APE Grupo cuando recibi6 el Premio a la Trayectoria en los galardones Empresa del Afio.

ntes de que la memoria haga
estragos y los recuerdos de un
pasado todavia nada lejano se
diluyan, cuando algunas grandes
marcas espafolas azulejeras sefiorean
sus logros en las grandes capitales del
orbe, con exposiciones y productos que
nada tienen que envidiar a los de la
moda, por su disefio y calidad, quien esto
firma y un dia fuera testigo de los prime-
ros pasos que daban en el exterior los pri-
meros esforzados hispanos, cual un
joven y modesto Bernal Diaz del Castillo
o Alonso de Ercilla, hablando entonces
de la conquista de América, ahora tocaba
hacerlo del azulejo de Espana.
Rondaban entonces los anos setenta y
estdbamos bajo la égida del régimen de
Franco, como con la acertada disposicién
de los llamados Lépez como ministros:
Rod6 y Bravo, para incorporarnos a esa
UE cuyo final del tinel parecia acercarse
a no mucho tardar, a pesar de la persis-
tente oposicién de nuestro principal
competidor (Italia) y el lastre de unos
pesados aranceles, cuando a través de
misiones comerciales y la energia de la
Asociaciéon Nacional y Sindical de
Azulejeros Espanoles, con sede en la loca-
lidad de Onda, y siendo su secretario
general un diplomdtico canario, enjutoy
calvo, Manuel Gonzdlez, empresas como

E— ¥ TLE

Pepe Pellicer, junto a su esposa Luisa Chenoll, en la sede de APE Grupo en Castello.

Azulejera Granadina, presidida por un
grandisimo y visionario empresario, que
también como distribuidor local tuvo
una relevante contribucién en la expan-
sién del azulejo, don Francisco Sdez de
Tejada Martin.

Azuvi, con la simpatia y la gran huma-
nidad de Pascual Arrufat; Fabresa, con

sus insignes directivos, Carda y Usé;
Bechiazul; Cedolesa, con el siempre aje-
treado Manolo Devis; Sanchis, trajeado
asesor del Banco Exterior en Castell6n en
el farragoso papeleo de las cartas de cré-
dito de entonces, Diago, con el granadi-
no Cobo, y Cicosa del matrimonio Serray
su incansable agente, el emprendedor, el

amigo, el pater familiae, Pepe Pellicer,
apodado el Ledén de Carlet, quien sin
dominar ningin idioma y con una endia-
blada agilidad para los negocios y la cor-
dialidad, podia sin embargo recorrerse
media Europa y luego los paises drabes,
de preferencia, buscando clientes, mien-
tras se rendian a su corpulenta apuestay
su peculiar manera de trabajar, sin horas
para el descanso y con una dedicacién
completa a las varias fdbricas que cred.

PROSPERIDAD CON ESCASOS RECURSOS
Posiblemente en el tintero se haya que-
dado algin otro personaje de esos ini-
cios, alguna otra industria, algin otro
agente comercial, alguna traductora que
también nos ayudé entonces, lo que
lamento no citar, aun asi, por todos ellos,
quienes aun puedan leer este modesto
homenaje como quienes seguro de esta
lista ya no estdn, cuando la palabra azu-
lejo parece ceder el testigo al de la cerd-
mica, y cuando las nuevas tecnologias
hacen mds facil la comunicacién y el
comercio, quiero poner el acento sobre
esos pioneros que en modestos vehicu-
los, con penosas carreteras y medios de
transporte, sin hablar idiomas, sin teléfo-
nos moviles, con escasos recursos, el mds
avanzado era el télex, instalado después
de innumerables recomendaciones y a
qué precio; no existia todavia el fax y en
muchos casos antes habia que pasar por
una centralita para una conferencia
internacional; con penoso embalaje,
reducido empleo de pallets y si de jaulas
de madera; tonificacién a mano; con azu-
lejos en 15x15, blanco, y los famosos
lisos o farben, serigrafias de dos tintas,
excepciéon hecha de la serie Artesania
que sin engobe y copia de los versos de la
Alhambra, Azulejera Granadina llevo
hasta Australia y Dinamarca, o aquellos
15x15 reactivos, de gran éxito en Saloni,
con el inicio de las plaquetas de 10x20,
de color cuero, siempre sobre arcillas
rojas.

HEREDEROS DE LA EXTRAORDINARIA INDUSTRIA
En esta ardua andadura, a la que quizds
muchos herederos de esa hoy extraordi-
naria (y mal llamada) industria de la
cerdmica espanola, que ha logrado
expandirse hasta el mundo del fitbol, no
les quede tiempo para preguntarse cémo
han llegado hasta ahi, tampoco nadie les
haya contado la aventura de estos pione-
ros del azulejo, ni sepan quién es ese
abuelo, de achacoso andar y ain maciza
cabeza que deambula por la calle
Enmedio de Castellén, otrora llamado
Leén de Carlet, don José Pellicer, que
surco el piélago para poner una pica en
Flandes con el azulejo espafiol y con
acento de Valencia, como otros ya olvida-
dos compatriotas que si no merecerdn el
descanso en el panteén de hombres ilus-
tres de la Espaia eterna, al menos preci-
san este sencillo recuerdo y la gratitud
para siempre.

* Fernando Orero Sdez de Tejada, de
Roquetas de Mar (Almeria).
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Hidrobox, que ha formalizado su integracion en TECE GmbH, acredita una notable trayectoria como firma dedicada a la fabricacion y comercializacion de elementos para el equipamiento de baiio.
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ADsara Ndusing ya forma

parte del grupo TECE GmbH

La empresa castellonense, propietaria de Hidrobox,
pasa a ser uno de los activos de la compania alemana

ECE GmbH y Absara Industrial, SL

han alcanzado un acuerdo duran-

te el mes de marzo por el que la

empresa espanola, conocida por la
producciéon de equipamiento para banos
bajo la marca Hidrobox, pasard a formar
parte del grupo alemédn TECE.

Con la formalizacién de esta opera-
cion, TECE «fortalece su estrategia de cre-
cimiento internacional y amplia su expe-
riencia en el campo de la tecnologia de
drenaje». Absara Industrial, con sede en
la provincia de Castellén, cuenta con
una destacada trayectoria en la fabrica-

cién de platos de ducha y baferas en
solid surface y otros compuestos a base
de resina y cargas minerales.

Con mads de 30 anos de experiencia en
soluciones de instalaciéon y diseno de
banos, TECE opera en mads de 50 paises
«como lider en tecnologia de drenaje, sis-
temas de tuberias y soluciones sanita-
rias». Tal y como han indicado las dos
companias a través de un comunicado,
«la integracién de Absara Industrial per-
mitird al grupo ampliar su oferta de pro-
ductos, desarrollar sinergias en I+D y
optimizacién de procesos, asi como for-

Nazca Capital compra

dos companias

espanolas del bano

Operacion con Coycama y Becrisa

azca Capital ha anunciado que, a

través de su fondo Nazca Small

Cap II, ha adquirido participacio-

nes mayoritarias de las compa-
nias del sector del bano Coycama y
Becrisa. La operacién se ha concretado
durante el mes de marzo por un importe
que no ha sido desvelado.

La entidad ha reseniado en un comuni-
cado que la transaccién pasa por la inte-
gracién de un total de cuatro marcas
bajo la premisa de crear un «grupo lider

en el sector del bano espanol», con pre-
sencia en soluciones como muebles de
bano al contar con dos fabricas, lavabos
de solid surface, platos de ducha, mam-
paras, sanitarios y griferia.

Asimismo, el grupo posee de forma
conjunta unas ventas por encima de los
40 millones de euros y un ebitda supe-
rior a los 5 millones, en tanto que el 30%
de las ventas son de cardcter internacio-
nal. En el marco de la operacién, se ha
especificado que los socios actuales de

talecer su capacidad industrial en la
region mediterrdnear.

«Nuestra empresa ya cuenta con un
buen acceso a este segmento de mercado
especifico, que ahora se ve excelente-
mente complementado con Absara.
Estamos convencidos de que esta expan-
sién estratégica reforzard atin mas nues-
tra posicién como uno de los principales
proveedores internacionales de sistemas
de drenaje para duchas», sefiala Peter
Fehlings, socio y director general de
TECE GmbH. TECE GmbH cuenta con pre-
sencia global y un equipo de casi 1.700

El estand comercial de Coycama y Becrisa, en la reciente edicion de Cevisama, en Valéncia.

Coycama y de Becrisa, con mds de 30
anos de experiencia en el sector, conti-
nuardn vinculados al proyecto.

En un plano mds amplio, desde la
firma han expuesto que ya atesoran
experiencia en el sector tras su inversion
en McBath. Asimismo detallan que esta
suma de activos permitird al grupo apos-
tar por el crecimiento a nivel de capaci-
dad productiva, con la apertura de una
nueva fibrica en Vinaros (Castellén)y la
expansiéon de las instalaciones de
Ulldecona (Tarragona) y Onda, también
en Castellén, asi como acelerar el desa-

empleados. Sus ventas internacionales se
gestionan a través de 22 filiales y una
extensa red de distribuidores y socios
comerciales en todo el mundo.

La integracién de Absara Industrial en
TECE se realizard «de manera progresiva,
garantizando la continuidad operativa y
manteniendo los estdndares de calidad
que caracterizan a ambas empresas».

«Para Absara, este paso supone un res-
paldo a la distribucién internacional de
sus productos. Estamos convencidos de
que con la integracién en el grupo TECE
podremos incrementar nuestras capaci-
dades de innovacion. En este proceso ha
sido fundamental compartir una visiéon
industrial comuin que garantice la cali-
dad de los productos finales», afirma
Fernando Valero, director general de
Absara Industrial.

rrollo comercial a nivel internacional.

Sobre esta nueva apuesta inversora,
los socios de Nazca Celia Pérez-Beato y
Ramon Garnica expusieron que «encaja a
la perfeccién» con su estrategia, «combi-
nando un ambicioso crecimiento y la
creacion de un grupo unico con alto
valor estratégico», adujeron.

Por otra parte, la citada operacién es
la segunda inversién del vehiculo Nazca
Small Cap II que, ademads, se encuentra
en su fase final de captacion de capitales
y cuyo objetivo es el de cosechar 220
millones de euros.
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La presencia de APE Grupo en‘Appartamento Spagnolo’ se concretara con propuestas como‘Reto; de‘Esencia Material; un acabado disefiado por Erico Navazo; y la coleccion de lavabos‘London’ de llbagno.

~= (100 muestra su

esencia creativa en Milan

La firma participa en ‘Appartamento Spagnolo’, la
exposicion de diseno espanol organizada por el lcex

PE Grupo refuerza su apuesta por
el diseno y la exclusividad con su
primera participacién en la
Semana del Diseno de Mildn, el
evento mds influyente del sector del habi-
tat en el dmbito internacional. La firma
cerdmica formard parte de
Appartamento Spagnolo, una innovadora
exposiciéon de disenio espanol en el
Palazzo Castiglioni, organizada por el
Instituto de Comercio Exterior (Icex),
bajo la marca Interiors from Spain, con el
comisariado de Elle Decor Italia y desa-
rrollada por el estudio de arquitectura
Calvi Brambilla. Este espacio, que se
podrd ver del 7 al 13 de abril, ha sido con-
cebido como un viaje inmersivo a través
de una seleccién de piezas de 17 empre-
sas espanolas de los sectores hdbitat e
interiorismo. APE Grupo exhibird alli dos
colecciones de su marca Carmen, especia-
lizada en cerdmica decorativa y pequeno
formato: Three D, una propuesta geomé-
trica inspirada en el arte y la arquitectu-
ra; y Reto, de Esencia Material, coleccion
disenada por el interiorista Erico Navazo
formada por piezas esmaltadas en satina-
do, que recuperan un tratamiento de
color tradicional en la cerdmica vidriada.
Ademds, su marca Ilbagno presentara la
coleccion de lavabos London para reafir-
mar la versatilidad de su oferta.
El Palazzo Castiglioni, construido por
Giuseppe Sommaruga entre 1901 y 1904
y joya del estilo Iiberty milanés, serd el

‘Three D; una propuesta geométrica inspirada en el arte y la arquitectura de la marca Carmen.

escenario de esta exposiciéon, donde el
talento espanol dialogard con las tenden-
cias globales en un marco de sofistica-
cién e innovacién. Calvi Brambilla, reco-
nocido por su enfoque vanguardista y
galardonado con premios como el Good
Design Award, ha proyectado un concep-
to expositivo que resalta el ADN de las
marcas participantes.

La presencia de APE Grupo en esta cita
supone una «consolidacién de su posicio-
namiento como empresa que apuesta
por la diferenciacién en el sector cerami-
co». La compania, con una trayectoria
marcada por la innovacién y la colabora-
cién con reconocidos disenadores, ha
convertido el disefio en uno de los pila-
res estratégicos de su crecimiento inter-

nacional. En esta linea, la Semana del
Disenio de Mildn se presenta como «una
plataforma idénea para conectar con
arquitectos, interioristas y prescriptores
de todo el mundo».

Por este motivo, para José Miguel
Pellicer, CEO de APE Grupo, esta primera
participacién en Mildn llega en un
momento clave para la firma castello-
nense: «<En APE Grupo no comercializa-
mos Unicamente recubrimientos cerdmi-
cos, sino que creamos diseno. Somos
exploradores de tendencias, creadores de

El proyecto se podra
ver del 7 al 13 de abril
con el comisariado

de Elle Decor ltalia

y el diseno del estudio
Calvi Brambilla

ambientes y socios de arquitectos e inte-
rioristas que buscan algo mds que una
superficie. Cada coleccién nace de una
visién clara: fusionar innovacién y estéti-
ca, ofreciendo piezas que cuentan histo-
rias y definen espacios. Para nosotros, la
cerdmica es mds que un material; es un
lenguaje visual, capaz de transformar
ambientes y evocar emociones. Por
tanto, creemos que la Semana del Disefio
de Mildn es el mejor escaparate para
nuestro producton.
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NUEVAS COLECCIONES CEVISAMA 2025

Las colecciones GROOVY y FUNKY reviven el estilo retro de los afios 70 con disefios modernos vy vibrantes que
aportan personalidad a cualquier espacio.
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La coleccidon FUNKY se fabrica con BORDES ESMALTADOS.
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Cumella, conocido por su brillante trabajo en las tiltimas décadas y su participacion en grandes proyectos arquitectonicos, ha creado un revestimiento unico para la fachada del establecimiento.

el Periodico del Azulejo

OO ‘viste’ de ceramica

espanola su nueva tienda

Ceramica Cumella crea 35.536 piezas doradas artesanales para este
Proyecto e inscribe su hombre en otro icono arquitectonico de referencia

El resultado de la colaboracion entre Loewe y Cumella que fusiona en Shanghai (China) la artesania tradicional y la estética contemporanea.

a firma de moda internacional

Loewe ha recurrido al talento de

Ceramica Cumella, liderada por

Toni Cumella, para disenar la
fachada de su nueva tienda insignia, ubi-
cada en Shanghdi (China), en una colabo-
raciéon que fusiona la artesania tradicio-
nal con la estética contempordnea.

e i

Cumella, conocido por su brillante
trabajo durante las dltimas décadas por
su participaciéon en grandes proyectos
con su cerdmica arquitecténica, ha crea-
do un revestimiento inico que transfor-
ma la fachada en una pieza escultdrica,
que realza la identidad de la marca a tra-
vés de materiales nobles y técnicas arte-

=5

sanales. El estudio barcelonés ha emplea-
do 35.536 piezas doradas.

El diseno, compuesto por una serie de
modulos cerdmicos elaborados a mano,
destaca por su textura, cromatismo y
juego de volumenes, evocando la cone-
xién de Loewe con la artesania, la natura-
leza y la innovacién. Cada pieza se inspi-

ra en texturas que evocan los patrones
del cuero plegado caracteristicos de la
marca de moda.

La colaboracién entre Cumella y
Loewe para la fachada de la tienda no
solo refleja la tradicién artesanal de la
cerdmica, sino que también incorpora
un disefio innovador que interactia con
la luz y el entorno, creando una expe-
riencia visual Unica para los visitantes.

LEGADO DE UNA TRADICION HISTORICA

Cerdmica Cumella, fundada en 1880,
representa la esencia de un oficio que se
ha transmitido de generacién en genera-
cién. La estirpe de ceramistas, liderada
por Toni Cumella, trabaja con una pro-
duccién artesanal y seriada, con un uso
de técnicas tradicionales que les ha con-
ducido a colaborar con arquitectos y
estudios de renombre.

Los ceramistas catalanes han llevado a
cabo proyectos lejos de nuestras fronte-
ras, en paises como Japoén, Australia o
Jordania, que forman parte de grandes
proyectos arquitecténicos como Maggie’s
Southampton, espacio dedicado al trata-
miento de personas con cdncer, o el
Mercado de Santa Caterina, disenado por
el prestigioso estudio EMBT.

UN SELLO FAMILIAR MULTIDISCIPLINAR

Sin embargo, la sofisticacién de
Cerdmica Cumella no sélo estd presente
en edificios que hoy constituyen verdade-
ros iconos. Uno de los proyectos mads
reconocidos del sello familiar son los
tiradores creados para la firma de cerve-
za Damm, y el mosaico El Beso, en cola-
boracién con el fotégrafo Joan
Fontcuberta, ubicado en la plaza Isidre
Nonell en el centro de Barcelona.
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Francesc Rifé e Inma Bermuidez, en el encuentro celebrado en el‘showroom’ de Nadis con las ultimas tendencias ceramicas. A la derecha, José Manuel Ferrero, Jorge Herrera y Jacobo Ventura.

Nadis

Esi0nN ‘marida’ la

ceramicay el diseno de autor

L a firma, referente
en tendencias
y creatividad

adis Design celebr6 a finales de

febrero en su showroom un even-

to exclusivo en el que ofrecié

una experiencia Unica para pro-
fesionales, clientes y colaboradores. El
evento anual de la firma, especializada
en ceramica de autor, congregé a nume-
rosos invitados en el punto dlgido del
ciclo Inside Nadis.

En la velada, todos los asistentes dis-
frutaron de las exquisitas propuestas gas-
tronémicas de sus nuevas colecciones
Bohemia (del disenador Jesé Medina-
Sudrez), Roberta (obra de Inma
Bermtdez) y Tapp, en «un entorno donde
el diseno y los acabados cerdmicos se sin-
tieron, se vivieron y se descubrieron».

La velada conté con musica en direc-
to, caricaturistas, el espectdculo de Flair
Bartending y coécteles exclusivos de la
colecciéon Tapp, junto con degustacion
de chocolates de distintos origenes, lo
que convirtié la noche en «una sinfonia
de sabores y texturas».

Nadis ha creado su showroom como
un espacio para mostrar sus disefios en
«un entorno centrado en la inspiracién y
la experimentacién sensorial». La marca
es un referente de creatividad con un
catdlogo que combina materiales, textu-
ras y formas con piezas cerdmicas dife-
renciadas en colaboracién con autores
como Francesc Rifé, Inma Bermudez, Jesé
Medina-Sudrez o Jorge Herrera.

¥ Escanea el QR para ver mas
& de 100 imagenes del evento de
™% Nadis Design en la pagina web
== www.elperiodicodelazulejo.es

Jose Maria Gimeno (Summumstudio), con Francesc Rifé. El evento conté con musica en directo, caricaturistas, cata de chocolates artesanos y cocteleria.

Los asistentes y el equipo de Nadis Design disfrutaron de un encuentro en el que las nuevas colecciones ceramicas de la marca fueron las protagonistas.
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Detalles del espacio de Cevica en Feria Valencia, diseiiado por Paralela Taller Creativo y que destacé por su inspiracion‘vintage’ para arropar la presentacion de los nuevos acabados de la firma.

(204 brilla con ceramica

con personalidad propia

Hﬁlﬁ‘ ST

Cevica se ha especializado en el sector‘contract’y su catalogo ofrece productos ceramicos personalizados para hoteles, restaurantes y clientes de lujo, tanto a nivel nacional como internacional.

Su original espacio en Cevisama recibbe una mencion
de honor en los galardones al Mejor Diseno de Estand

evica ha confiado un ano mds en
Cevisama como plataforma de
promocién de sus ultimas pro-
puestas cerdmicas. La compania
castellonense destacé en el certamen
internacional tanto por la diferenciacion
y mimo de sus productos como por la
puesta en escena de su espacio, que le
valié una mencién de honor en los galar-
dones al Mejor Disenio de Estand entre
todos los expositores.
Bajo el lema Night Fever, el espacio de
la marca acapar6 las miradas de los visi-

tantes de la feria internacional por su
estilo vintage y como escenario perfecto
para arropar la cerdmica de Cevica, con-
cebida para «ofrecer un sinfin de posibili-
dades decorativas para proyectos con ori-
ginales formatos, acabados y tonos», tal y
como resena su CEO, Raul Carnicer.

El estand de la firma, disefiado por
Paralela Taller Creativo, estaba plantea-
do como un salén de estética retro que se
abria al exterior simulando grandes ven-
tanales donde la cerdmica, la luz y el
color tomaban todo el protagonismo.

Con un claro guino a la cultura de los
anos 70, la compania castellonense pre-
sent6é sus nuevas colecciones Groovy y
Funky. Groovy llega al mercado en for-
mato 20x20 cm con 7 colores de base en
soporte porceldnico y acabado antidesli-
zante. Mientras Funky, en 5x30 cm, es
una propuesta de revestimiento formada
por una paleta de doce colores «con un
acabado brillo vibrante con suaves aguas
que otorgan profundidady.

Con su puesta en escena en Feria
Valencia, Cevica ha profundizado en su

capacidad para ofrecer disefios cerdmi-
cas a medida para cada proyecto, con
productos personalizados en formatos,
colores y acabados. La empresa colabora
con interioristas de todo el mundo para
garantizar el éxito estético, especialmen-
te en el sector contract, con acabados
para hoteles y restaurantes.

PRESENTE EN COVERINGS Y CASA DECOR

Tras el éxito en Cevisama, Cevica trasla-
dard a finales de abril sus nuevas series
Groovyy Funky a Coverings, el evento de
referencia para la cerdmica en América.
Y la marca castellonense también serd
protagonista en la préxima edicién de
Casa Decor, que tendrd lugar entre el 3
de abril y el 18 de mayo en un edificio
senorial en la calle Sagasta 33 de Madrid.
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Tras su sencilla instalacion, la base magnética de MagFace garantiza una colocacion estable y resistente a los impactos. Las baldosas permanecen fijas, incluso en entornos de alto transito.

\izle

900, la tecnologia

magnetica de colocacion

El sistema fija en seco (sin adhesivos) ceramica,
materiales pétreos y sintéticos de hasta 160x320 cm

agFace System, diseiado por

Bassi Group International, es

«el inico sistema patentado de

instalaciéon magnética en seco
que estd certificado por el Centro
Cerdmico de Bolonia y el TCNA». Gracias
a su tecnologia magnética, las baldosas
cerdmicas de hasta 160x320 cm y 20 mm.
de grosor se fijan firmemente a la base
MagFace sin necesidad de emplear adhe-
sivos ni morteros, lo que garantiza
numerosas ventajas frente a la coloca-
cion flotante o con anclaje.

El creador de esta solucién, Andrea
Bassi, destaca las principales caracteristi-
cas que ofrece MagFace:

1. Estabilidad y durabilidad mejorada,
La base magnética garantiza una coloca-
cién estable y resistente a los impactos.
Las baldosas permanecen fijas, incluso
en los entornos de alto transito. El siste-
ma cuenta con la certificaciéon Heavy
Duty segtn el Robinson Test (ASTM C627-
10) por su resistencia a cargas, y presenta
un valor > 55 en resistencia al impacto
(ISO EN 10545-5), por lo que es idéneo
tanto para espacios comerciales y zonas
de gran afluencia.

2. Instalacion rdpida y sencilla. A dife-
rencia de otros sistemas, MagFace permi-
te una instalacién sin la utilizacién de
adhesivos, polvo ni olores. El pavimento
es transitable de inmediato, lo que per-
mite una puesta en funcionamiento al
instante, con velocidades de instalacién
de hasta 20 m2 por hora. Ello reduce sig-

- o

Las baldosas que integran el sistema ptie_(ien retirarse facilmente sin daiar el soporte.

nificativamente los tiempos de cierre de
comercios y dreas publicas.

3. Flexibilidad y mantenimiento sen-
cillo. Las baldosas pueden retirarse facil-
mente sin dafar el soporte. En caso de
mantenimiento o renovacion estética,
pueden sustituirse de forma rdpida, lo
que reduce los costes y las molestias.

4. Aislamiento frente a la humedad.
MagFace es compatible con sistemas de

calefaccion y refrigeracion. El sistema
incluye una base aislante que mejora el
aislamiento contra la humedad, ideal
para banos u otros entornos expuestos a
la humedad. Gracias a su composicion,
es también apto para instalaciones con
sistemas de suelo radiantes.

5. Sostenibilidad y economia circular.
MagFace no utiliza adhesivos quimicos
ni materiales toxicos, lo que reduce el

impacto ambiental y mejora la calidad
del aire interior. Ademds, las baldosas
integradas con el sistema MagFace son
reutilizables, lo que evita residuos y
fomenta la economia circular.

6. Compatible con suelos radiantes. La
tecnologia MagFace es compatible con
sistemas de calefaccion por suelo radian-
te, lo que garantiza una distribucién uni-
forme del calor sin afectar la eficiencia.

7. Certificado para la instalacion verti-
cal. La colocacién en pared estd certifica-
da y garantizada mediante el Spit Test,
soportando cargas verticales de hasta
110 kg/m2.

8. Certificado libre de VOC y formalde-
hido en conformidad con la norma
GB18582-2020.

9. Certificacién de ausencia de cam-
pos magnéticos nocivos. No interfiere
con equipos electrénicos ni afecta a per-
sonas con marcapasos, segun la Directiva
2013/35/UE (emisién muy baja < 0.5 mT).

10. Juntas removibles y atoxicas. El sis-
tema incluye MagFiller, un sellador
hibrido atéxico disponible en doce colo-
res diferentes, que garantiza juntas flexi-
bles y facilmente removibles sin rotura.

Tal y como reseiia Andrea Bassi, «la
colocacién magnética en seco de
MagFace es una tecnologia patentada
unica en el mundo, se integra perfecta-
mente con todo tipo de materiales y per-
mite obtener certificaciones LEED vy
BREEAM». MagFace se licencia a fabrican-
tes de pavimentos, revestimientos y
superficies de cerdmica, mdrmol, piedra,
cuarzo, materiales sintéticos y madera.

Mds informacion sobre el sistema en
la pagina web oficial www.magface.it y
en la direccién de correo electrénico
info@magface.t.
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campana Mision UNE 138002

El fabricante espanol crea una campana para aplicar los
criterios de la normativa al uso de adhesivos cementosos

La formula de’Beyem Prime’ garantiza una adhesion superior en todo tipo de soportes, un tiempo abierto prolongado y una elevada deformacion.

n el sector de la construccion, la
excelencia no es una opcion, sino
una necesidad. Las exigencias téc-
nicas y normativas marcan el
camino hacia instalaciones cerdmicas
seguras y duraderas, y la UNE 138022 se
ha convertido en un referente para
garantizar su correcta colocacién.

Sin embargo, la complejidad del docu-
mento en si puede llegar a suponer una
barrera para muchos profesionales. Por
eso, Rodacal Beyem, en su dltima campa-
na, ha asumido la responsabilidad de
simplificar su aplicacién, en lo que res-
pecta al uso de los C2S2, sin comprome-
ter la rigurosidad de sus exigencias.

EL VALOR DE LA ELECCION ADECUADA DEL ADHESIVO

La correcta eleccién del adhesivo es clave
para garantizar la compatibilidad entre
las baldosas, el tipo de soporte y el lugar
y objetivo de instalacién. Esta relacion es
esencial y, aunque cada vez menos, toda-
via muchas veces pasa desapercibida. Del
mismo modo, el cumplimiento normati-
vo no deberia ser visto como una carga,
sino como una oportunidad para perfec-
cionar cada instalacién con baldosas
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Rodacal Beyem es especialista en morteros industriales y soluciones técnicas para la construccion.

ceramicas por adherencia.

Con esta filosofia, en Rodacal Beyem
han trabajado en la aplicabilidad de la
UNE 138002 para el uso de adhesivos
cementosos tipo C2S2 con el fin de sim-
plificar su interpretacién y aplicacién

para el beneficio de los profesionales de
la construccién.

La clasificacién C2S2 dentro de la UNE
138002 responde a una serie de exigen-
cias que garantizan la mdxima seguridad
y rendimiento en la instalacién cerdmi-

ca. Los adhesivos cementosos de este tipo
deben cumplir con las mdximas presta-
ciones en cuanto a adherencia a tracciéon
y deformacién, factores fundamentales
cuando se trabaja con soportes criticos o
baldosas de gran formato.

La adherencia inicial, tras inmersién
en agua, tras ciclos de hielo/deshielo y
tras envejecimiento con calor son pard-
metros determinantes en la norma que
aseguran que el adhesivo cementoso
mantenga sus propiedades en cualquier
condicién de obra. Asimismo, su caracte-
ristica especial S2 es clave, como adhesi-
vo altamente deformable, para absorber
tensiones estructurales y prevenir fisu-
ras, lo que permite su uso en superficies
sujetas a movimientos o cambios térmi-
cos significativos.

Todos estos aspectos convierten a los
adhesivos C2S2 en «la mejor opcién para
cumplir con la UNE 138002 en proyectos
con altas exigencias», seflalan desde
Rodacal Beyem.

Dentro de los adhesivos cementosos
C2TES2, Beyem Prime se presenta como
«la solucién definitiva para quienes bus-

‘Beyem Prime’ se
presenta como «la
solucion definitiva
para quienes buscan
precision y fiabilidad
en la construccion»

can precisién y fiabilidad». Su férmula
avanzada «garantiza una adhesién supe-
rior en todo tipo de soportes, un tiempo
abierto prolongado y una elevada defor-
macién, permitiendo su uso en condicio-
nes extremas sin comprometer la durabi-
lidad de la instalacién». Ademads de ello,
su «excelente humectacién y trabajabili-
dad facilitan su aplicaciéon en baldosas
cerdmicas de gran formato y en entornos
de alta exigencia».

Otro aspecto fundamental es la resis-
tencia al deslizamiento (T), lo que facilita
la colocacion de piezas en superficies ver-
ticales sin comprometer la precisién y
alineacion. Y la clasificacion E que garan-
tiza un tiempo abierto ampliado al adhe-
sivo sin perder prestaciones.

En definitiva, tal y como enfatizan
desde el fabricante espanol de adhesivos
para la colocacién cerdmica, «con Beyem
Prime, cumplir la norma deja de ser un
obstdculo para convertirse en un aliado
en la busqueda de la excelencia construc-
tiva. La misién estd clara: asegurar insta-
laciones cerdmicas impecables, eficien-
tes y perdurables. La solucién también:
Beyem Prime, el adhesivo cementoso que
marca la diferencia».
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va y profesional con el respaldo y las ven-
tajas que ofrece Fila Solutions.
Agradecemos enormemente a todos los
clientes y visitantes que se pasaron por
nuestro espacio para conocer nuestra
novedad y demds soluciones y por com-
partir su experiencia con nosotros».
Durante la semana de feria, Fila tam-

triple en Cevisama

bién participé en la formacién de la
denominada Rubi Academy con la
ponencia La importancia de la limpieza
final de obra, impartida por Jordi
Adsuara, director técnico de Fila
Solutions Iberia. Adsuara ofrecié una
sesién informativa a los alumnos de

Primero de FP del Grado Medio de Obras

La firma presenta con éxito ‘Progrip’, un NUEVO Producto g mirier becoracin y fehabilitacion

para el tratamiento antideslizante de las superficies

a reciente edicién de Cevisama fue

el escenario en el que Fila

Solutions presenté al mercado

espanol su ultima novedad:
Progrip, un tratamiento antideslizante
profesional. Progrip es una solucién dise-
nada para mejorar la adherencia en
superficies de cerdmica, granito y pie-
dras siliceas, sin alterar el aspecto origi-
nal del material. Esta solucién capté la
atencién de arquitectos, distribuidores y
profesionales de la construccién, quienes
pudieron comprobar su «eficacia y facili-
dad de aplicacién a través de demostra-
ciones en prdcticas en el estand.

Desde Fila Solutions senalan que
«estamos muy agradecidos por el recibi-
miento de Progrip en Cevisama. La segu-
ridad en los pavimentos es una preocu-
pacién de nuestros clientes y con este
producto ofrecemos una solucién efecti-

reforzar el compromiso de la firma con
la profesionalizacién del sector.

Es una solucioén
disenada para mejorar
la adherencia en
ceramica, granito y
piedras siliceas

Del mismo modo, Fila colaboré en
Cevisama con Proalso en el Concurso de
Colocacién Cerdmica en el que participa-
ron varias escuelas. En el proceso que lle-
varon a cabo los estudiantes se utiliz6 la
solucién Instant Remover de Fila
Solutions para la limpieza instantdnea
de la junta cementosa en fresco.

ANTIDESLIZANTE PROFESIONAL
calidad FILA

ACCION RAPIDA - NO CREA PELICULA - SEGURIDAD EN CADA PASO I‘.

FILA ESPANA INDUSTRIA QUIMICA S.L 12592 Chilches (Castellon) | +34 964.590101 [ filaespana@filasolutions.com

TARTAMIENTD PROFERIONAL
ANTFDLSLILANTE |
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‘Bekotec-EN-FI’ transmite el calor hacia arriba de forma eficaz y reduce la transmision del ruido de impacto.

Ssenmes de

suelo radiante

mas eficientes

Schluter presenta una nueva placa de
nodulos con un rendimiento aun mas alto

La placa autoadhesiva‘Bekotec-EN-F-PS’es idonea
parala colocacion sobre pavimentos ya existentes.

racias a su muy baja altura, el sistema

de suelo radiante hidrdulico Schliiter-

Bekotec-Therm es energéticamente muy

eficiente y ahorra tiempo y material
durante la instalacién. Ahora, Schliiter-Systems
presenta una nueva placa de nédulos con un ais-
lamiento térmico y acustico de un rendimiento
todavia mds alto.

Schltiter-Bekotec-EN-FI es una nueva placa de
nodulos con aislamiento térmico y acustico
integrado de 30 milimetros de espesor fabricado
con EPS. Gracias a este aislamiento, la transmi-
sién del ruido de impacto se reduce hasta en 28
decibelios. También garantiza que el calor de los
tubos de calefaccién se transmita hacia arriba

de forma precisa y eficiente y, por tanto, hacia el
interior de la habitacion.

De este modo, el sistema de calefaccién por
suelo radiante de bajo consumo de energia tra-
baja de forma mds eficiente, porque hay menos
pérdidas de calor hacia los forjados. Por lo
tanto, Bekotec-EN-FI cumple la norma europea
EN 1264 para la instalacién de sistemas de cale-
faccién por suelo radiante sobre salas situadas
inmediatamente por debajo. Esta norma exige
la instalacion de un panel aislante con resisten-
cia térmica de = 0,75 m’K/W por debajo del tubo
de calefaccién. Bekotec-EN-FI supera este valor,
sin necesidad de usar placas aislantes adiciona-
les, con lo que logra una eficiencia energética
6ptima con minimo uso de materiales.

En la nueva placa de nédulos se puede insta-
lar tanto tubos de 14 como de 16 mm de didme-
tro. Con el tubo de 16 mm se pueden realizar
circuitos de calefacciéon mds largos, lo que a su
vez permite utilizar un colector mds pequeno.
Dependiendo de las necesidades de la instala-
cién, también se puede reducir la capacidad de
la bomba, ya que hay menos pérdida de presion
en los circuitos de calefaccién.

La instalacién de Bekotec-Therm aun es mds
f4cil con placas de nédulos autoadhesivas, como
es el caso de los modelos Bekotec-EN-FK y
Bekotec-EN-F, que no necesitan adhesivos, lo que
ahorra material y hasta seis semanas de tiempo
adicional de instalacién frente a los sistemas
convencionales. Ademds, con una proporcién de
hasta el 70% de material reciclado, ambas placas
contribuyen al ahorro de recursos y permiten
una instalacién rdpida y cémoda.

el Periddico del Azulejo
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COMPETITIVIDAD

GANA EN TUS COMPRAS GANA CLIENTES Y VENTAS GANA EN APOYO EN LA GESTION

Con beneficio directo en tu cuenta de resultados. Con herramientas a tu disposicion para vender mas Con prestacionas de una gran empresa

Tu tienda especialista
en construccion

APUESTA SEGURA

UNETE A GRUPO BdB, CENTRAL DE COMPRAS Y SERVICIOS

T. Y6 160 28 12 - www.grupobdb.com
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Las bandas y botones podotactiles que comercializa Emac son elementos de pavimentacion con texturas especificas que pueden ser detectadas a través del tacto con los pies o un baston.

—MAC da nuevos pasos

hacia la accesibilidad total

Las bandas y botones podotactiles de la marca son
una innovacion en favor de una movilidad mas segura

Dos de los sistemas que se incluyen dentro del catalogo de Emac:‘Novotop Access Acero Cincado’y‘Novotop Access Negro Mate.

n un mundo donde la inclusién es

cada vez mads prioritaria, la accesi-

bilidad universal se ha convertido

en un factor clave en el disefio de
espacios publicos y privados. La imple-
mentacién de soluciones como bandas y
botones podotdctiles no solo facilita la
movilidad de personas con discapacidad
visual, sino que también mejora la segu-
ridad y la orientacién de todas las perso-
nas en su dia a dia.

Emac Grupo trabaja desde hace anos
para crear espacios mads inclusivos, ase-
gurando que el diseno comercial tam-
bién se encuentre alineado con las nece-
sidades de todas las personas que transi-
tan por dreas publicas.

Las bandas y botones podotdctiles de
Emac son elementos de pavimentacion

= |

&

con texturas especificas que pueden ser
detectadas a través del tacto con los pies
o un bastén. Estos sistemas se utilizan
principalmente como guias de orienta-
cién en aeropuertos, estaciones de trans-
porte, centros comerciales, hospitales y
otros entornos publicos y privados.

FUNCIONES COMPLEMENTARIAS
Si bien su funcién principal es asistir a
personas ciegas o con baja visién, estos
elementos han demostrado ser beneficio-
sos para toda la poblacién. Su uso contri-
buye a una mejor organizaciéon del tran-
sito peatonal y a la seguridad en espacios
de gran afluencia.

Desde Emac resaltan que «hemos
desarrollado el Sistema Podotdctil para
la Accesibilidad y Seguridad Universal,

una solucién innovadora disenada para
facilitar el trdnsito seguro de personas
con discapacidad visual, baja visién o
ceguerar. «Su instalacién sobre el pavi-
mento permite sefalizar obstdculos,
cambios de nivel, pasos de peatones o el
final de dreas protegidas, proporcionan-
do una referencia tdctil que ayuda a la
orientaciéon y seguridad del usuario»,
explican desde la marca valenciana.

«CAMINOS ACCESIBLES Y ADAPTADOS A NORMATIVA»
La combinacién de las soluciones
Novoband y Novotop permite crear
«caminos accesibles y adaptados a distin-
tas normativas internacionales, garanti-
zando una movilidad inclusiva en entor-
nos urbanos y mejorando la autonomia
de millones de personas en el mundo.

Entre los principales beneficios de las
bandas y botones podotdctiles en diferen-
tes entornos, desde Emac destacan los
siguientes:

1. Aeropuertos y estaciones de trans-
porte. Los aeropuertos y estaciones ferro-
viarias son espacios de gran tamano y
con un flujo constante de viajeros. En
estos lugares, las bandas podotdctiles
cumplen una doble funcién. Por un lado
guian a personas con discapacidad
visual, permitiéndoles desplazarse con
autonomia. Y, por otro, ayudan a todos
los viajeros, especialmente en momentos
de alta concurrencia, proporcionando
rutas claras y organizadas.

2. Centros comerciales y grandes
superficies. Estos espacios pueden ser
entornos complejos de recorrer, por lo
que las bandas podotdctiles facilitan la
orientaciéon en dreas amplias y muchas
veces confusas. También permiten que,

El Sistema
Podotactil de la
marca constituye
un plus para una
movilidad segura
y accesible

en situaciones de emergencia, todas las
personas puedan encontrar rdpidamente
las salidas.

3. Seguridad en espacios publicos y
privados. Mds alld de la accesibilidad,
estas soluciones de Emac «mejoran la
seguridad al sefnalizar zonas de riesgo,
como escaleras, pasos de peatones o des-
niveles; y evitar accidentes en personas
mayores o a usuarios que presenten una
movilidad reducidav.
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El 0-C2/000 para solventar

la carencia de viviendas

El sector de la construccion propone medidas clave
para hacer frente a este complejo problema en Espana

a escasez de vivienda en Espana se

ha convertido en uno de los mayo-

res retos que afronta el pais. La

limitada oferta para alquiler o
compra junto con el incremento de los
precios estdn tensionando el mercado,
siendo ya la principal preocupaciéon de
los espanoles, segun el CIS. Para abordar
esta problemdtica, las entidades mds
representativas del sector de la edifica-
cién se han unido, por primera vez, para
presentar «un conjunto de soluciones
efectivas».

Impulsado por Construmat, el Salén
Internacional de la Construccién, el
documento, que recoge estas medidas
bajo el titulo Una mirada constructiva.
Decdlogo para abordar la escasez de
vivienda en Espana, fue presentado en
un acto en la sede de la CNC, en el que
participaron Xavier Vilajoana, presiden-
te de la Asociacién de Promotores
Constructores de Espana (APCEspana);
Pedro Ferndndez Alén, presidente de la
Confederacién  Nacional de la
Construccién (CNC); Marta Vall-llossera,
presidenta del Consejo Superior de los
Colegios de Arquitectos de Espana
(CSCAE); Alfredo Sanz Corma, presidente
del Consejo General de la Arquitectura
Técnica de Espana (CGATE); y Roger Bou,
director de la feria Construmat.

El presidente de Construmat, Xavier
Vilajoana, resalté la importancia del
documento y su elaboracién conjunta:
«El decdlogo recoge los principales focos
sobre los que es imprescindible pasar a la
accién de manera inmediata, ademds de
lograr un pacto de Estado para mejorar
el acceso a la vivienda de las familias en
Espana». El también presidente de
APCEspana reclamo seguridad juridica y
recordé el papel clave del sector privado

en la construccién de viviendas, tanto
libres como asequibles y de proteccién
oficial en nuestro pais: «<Mds del 80% de
las viviendas protegidas edificadas en
Espana en los ultimos 10 anos lo han
hecho empresas promotoras constructo-
ras privadas. Y si queremos seguir
ampliando esta parte del parque, las
administraciones deben contar con el
sector privado, que es el que tiene el
musculo y capacidad para poder dar res-
puesta a las necesidades de vivienda pre-
sentes y futuras», insistié Xavier
Vilajoana.

El decdlogo recoge la necesidad de
incrementar la creacién de vivienda,
tanto en venta como en alquiler, en
220.000 viviendas al ano y reducir la
escasez de viviendas actual, que podria
alcanzar un déficit de 2,74 millones en

APCEspaiia, CNC, CSCAE y CGATE promueven el impulso de un Pacto de Estado por la Vivienda.

2039 de no aumentar ostensiblemente la
produccién anual, segin APCEspana.
Para lograr este incremento de viviendas,
las cuatro entidades coincidieron en des-
tacar la importancia de disponer de
suelo finalista, para lo cual se demanda
una gestion dgil con todas las garantiasy
seguridad juridica.

En esta linea, se considera necesaria
la unificacién de la normativa, con un
marco regulador claro y estable, y la agi-
lizacién y mejora del proceso de conce-
sién de licencias, por lo que resulta fun-
damental que la Administracién se dote
de los medios y recursos necesarios para
cumplir con la legalidad vigente.
Asimismo, se solicita, ademds, una revi-
sion del sistema fiscal, estableciendo
incentivos y facilitando la financiacién.

«La Administracién debe adecuarse a

los nuevos tiempos, agilizando los proce-
sos y adecudndose a la realidad del mer-
cado. Ademds, debemos reivindicar el
papel de los colegios profesionales como
entidades capaces de contribuir a una
mejor gestién de los recursos, avanzando
en la transformacién del sector», afirmé
el presidente del CGATE, Alfredo Sanz.

COLABORACION PUBLICO-PRIVADA
En este marco de transformacién, y con
el objetivo de dotar al mercado de oferta
suficiente, las cuatro entidades profesio-
nales también reclamaron un marco de
colaboracién entre el sector publico y el
privado para optimizar los recursos y la
gestion de viviendas asequibles.
Igualmente, como un elemento clave en
la transformacién y aumento del parque
de viviendas existente, apuestan por
impulsar la rehabilitaciéon y regenera-
cién urbana, mads alld de los fondos Next
Generation, estableciendo ayudas accesi-
bles, y piden que tanto el proceso de
industrializacién del sector, como los cri-
terios de sostenibilidad marcados para
cumplir los objetivos de descarboniza-
cién establecidos por la Unién Europea
estén guiados por la calidad arquitecto-
nica como garantia para el bien comun.
Asimismo, desde APCEspana, CNC,
CSCAE y CGATE senalaron la necesidad
de elaborar un plan de choque para solu-
cionar la falta de mano de obra cualifica-
da, con especial foco en la formacién y
en la atraccién de jévenes y mujeres al
sector. «Este problema tan complejo debe
abordarse desde una perspectiva multi-
ple. En primer lugar, urge desbloquear la
ley del Suelo, que ha fracasado varias
veces por una incomprensible falta de
voluntad politica. En paralelo, hay que
reforzar la colaboracién publico-privada
para aprovechar el potencial de nuestras
constructoras. Y, no menos importante,
abordar la alarmante falta de mano de
obra, para lo que tenemos que trabajar
frente a la injusta demonizacion del sec-
tor y seguir apostando por la formacion».
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Perfil decorativo con luz para paredes y techos. .

TU MOMENTO
SUNSET

La vida nos ensefna que lo que realmente importa son los
momentos que podamos sentir  como  Unicos Y
especiales. Y uno de esos instantes es el momento
sunset, ese momento del dia en el que todos los astros se
alinean para preservar nuestro bienestar y paz. La nueva
coleccion Eclipse® Sunset nace bajo la inspiracion del
efecto apacible del atardecer, creando espacios cargados
de calmay confort a través del excepcional uso de la luz.

Te traemos la puesta de sol en forma de perfil con
embellecedor clipado, y con tiras de LED ocultas, para
colocacion como listel decorativo en vertical u horizontal
e ideado para que la iluminacion fluya a ambos lados del
perfil, generando asi un innovador efecto de cortina de
luz. Todo ello contribuye a la creacidon de ambientes
célidos y relajados, generando una sensacion de confort
en el entorno.

Novolistel Eclipse® Sunset, crea tus propios momentos.
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