IMAGEN:‘EVELYN;, DE ARGENTA

b

il JULIOY AGOSTO DEL 2025

-+

R T Bt

e, z

el Periodico del

u

DIRECTOR : ANGEL BAEZ CALVO

L &
2= contecno logia'd -
\ vanguardia i
| fuerzaenlaceramica.

: "";r‘ .n} .."" .‘ i ..=¢I~ AL

T
f

le

NUMERO 287

www.elperiodicodelazulejo.es

by Ao

| - H _-_. - g Wy
R

+ . Grupo Paniesd'adquiere A
" histerica a?‘!léjgra Natucer

!

il {

o |

o Masde {40 empr'e"’éés"@spaﬁé_las T
1%, participaran en Cersaie 2025

h_-.
, il

L8

fa

FANE IR S Y




SuMarno

Azulejo

Paginas4a7

Premios a dos firmas
referentes del clUster

Pagina 18

|as cuatro tendencias
para el proximo ano

Colocacion

1
N

Pagina 19

Fila, compromiso con
la formacion técnica

Distribucion

Pagina 23

Duran compra Mayfe

Pagina 11

Ecoceramic | Entrevista
a Alejandro Argente

Director: Angel Baez Calvo. Jefa Ediciones Especiales: Eva Colom. Coordinacion y Redaccion: Javier Cabrerizo. Disefio: José Martos. Fotografia: Manolo Nebot, Gabriel Utiel, KMY Ros y Toni Losas. Edita: Comunicaciony
Medios de Levante, SL. Directora Comercial: Cristina Pastor. Ejecutivo de ventas: Javier Cabrerizo. E-mail: azulejo@elperiodico.com. Ctra. Aimassora, s/n. 12005 Castellon. Teléfono: 964 349 500. DL: CS-016-2000

= = I . ih_ e F= 1N
. Suscribete al boletin tﬁﬂﬂﬁgia:’ -
--de 'El Perlqdim delﬂmle;n g

HPFIbt cémcdamente - A

» Coverings,Casa
SDecor) tendencias,
. Nuevos productos,
dl':n‘.:‘nD _maquinaria,
..,dlhtFIbULIDﬁ intefios"
w Tibr"r‘ID arquitectura,
" tolocacion, reformas;
banos y cocinas... =

o 7"

Aziilejo newsletter

aaaaa

0000

www.elperiodicodelazulejo.es



e ——————
| — - — =
— — — —

-] —— = w APOYOS FARA FAVIMENTO

FLOTANTE

- TERRAZAS ACCESIBLES

- FALSOS SUELOS TRANSITABLES
- CUBIERTAS PEATONALES

- AZOTEAS

- REHABILITACIONES, ETC.

ras jiimitadas

Aty
GRAPAS
OCULTAS PARA
ENSAMBLAJE
DE TARIMAS
NATURALES Y
SINTETICAS

- { C/ Binefar, 37 | Local 26-28
l A B A 08020 Barcelona
Ting. / Fax: 93 305 63 61

PLASTICS s.| _ e-mail; izabar@lizabar.com

' www.lizabar.com




4 |Tema del Mes

el Periodico del Azulejo

Parte de la plantilla de profesionales de Grupo STN, compuesta por mas de 1.400 trabajadores, posan con la escultura que acredita como Empresa del Aiio 2024 en los premios del periédico’Mediterraneo’

o0 SN, un modelo de

exito en el sector ceramico

El mayor fabricante ceramico europeo, reconocido en 10s
prestigiosos premios Empresa del Aho de Castellon

rupo STN ha sumado a su palma-
rés el premio Empresa del Ano
2024, una distincién que organi-
za el periddico Mediterrdneo y
que otorga un grupo de 19 profesionales
independientes vinculados al mundo ins-
titucional y a la esfera econémica y uni-
versitaria. Este galardén es un espaldara-
zo mads a la empresa fundada por Ricardo
Aparici a comienzos de la década de los
70 en Nules. La firma, con el paso de los
anos, se ha convertido en un grupo refe-
rente del sector internacional y primer
productor de cerdmica de Europa.

Asi nacié Cerdmica Nulense: con 32
trabajadores, un horno y una nave de
60.000 metros cuadrados. El objetivo era
tan ambicioso como inspirador, fabricar
productos cerdmicos de alta calidad a un
precio accesible. Aquella visién marcé el
inicio de una transformacién industrial
que, cinco décadas después, ha llevado al
Grupo STN a convertirse en el primer
fabricante europeo por volumen de pro-
duccién y uno de los siete mayores del
mercado internacional.

Desde sus inicios, el crecimiento de la
empresa estuvo impulsado «por una

La propiedad y la directiva posan con el galardon econémico mas prestigioso de Castellon.

firme apuesta por la eficiencia producti-
va, la innovacién y una gestion estrecha-
mente vinculada al territorio en la pro-
vincia de Castellén».

En sus primeros anos, la compaiia se
centr6 en la fabricacién de revestimien-
to en bicoccién, pero, muy pronto, ya en
las décadas de los 80 y 90 inici6 una pro-

funda evolucién tecnoldgica e indus-
trial: se incorporaron hornos dobles y se
amplié la gama de productos. Asimismo
en estos anos, la compaiia castellonense
consolidd su expansioén internacional.
Uno de los grandes puntos de infle-
xién en la historia del grupo llegé en los
anos 90, con la incorporacién de la pro-

duccién de porceldnico. Esta evolucion
tecnoldgica supuso no solo un salto cua-
litativo en términos de producto y capa-
cidad industrial, sino también un fuerte
impulso en la generaciéon de empleo. A
medida que la planta crecia y se incorpo-
raban nuevas lineas de produccién, el
equipo humano también se expandia.
«Para el grupo, apostar por la innovacién
siempre ha ido de la mano de la creacién
de empleo», resenan.

Asi, a finales de la década, la compa-
niia contaba con 560 trabajadores, conso-
lidando su compromiso con el desarrollo
econémico y social de Castellén con
empleo estable y de calidad.

TRANSFORMACION INDUSTRIAL
Con la llegada de los afios 2000, el grupo
dio un nuevo salto de escala en su trans-
formacién industrial. La apuesta por la
innovacion se intensificé con la incorpo-
racién de tecnologias de vanguardia
como la impresioén digital, la rectifica-
cién de piezas, prensas de alta capacidad
y sistemas avanzados de planificacién y
logistica. Estas mejoras optimizaron la
calidad del producto y elevaron la efi-
ciencia del proceso productivo. Ese
mismo impulso por la excelencia quedé
reflejado en la obtencién de la primera
certificacién ISO 9001.

A partir de 2009, este proceso de evo-
lucién industrial vino acompanado de
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La delegacion de Grupo STN en la ceremonia de los galardones, con el director de‘Mediterraneo; Angel Baez.

una creciente profesionalizacién en la
direcciéon de la empresa, coincidiendo
con la incorporacién activa de la segun-
da generacion de la familia fundadora en
la toma de decisiones estratégicas. Esta
combinacién de experiencia, visién reno-
vada y estructura organizativa consolida-
da permiti6 afrontar con solidez los nue-
vos retos del mercado global.

Para 2010, la dimensién del grupo ya
era mayor: con 14 hornos activos y una
capacidad de produccién diaria superior
a los 50.000 metros cuadrados, habia
consolidado una estructura industrial
robusta y eficiente.

Este crecimiento se sustentaba (y se
mantiene hoy) en un modelo de fabrica-
cién singular, reforzado por una inver-
sién constante en tecnologia, que permi-
te alcanzar los mdximos niveles de pro-
ductividad con la mejor calidad. Una
combinacién para competir y liderar con
solvencia en los mercados internaciona-
les mds exigentes.

La década siguiente fue clave para el
salto internacional definitivo del grupoy
para la consolidacién de una estrategia

Ricardo Aparici, copropietario de la compaiiia, con el presidente y la vicepresidenta del grupo Prensa Ibérica,
Javier Moll y Arantza Sarasola, en la ceremonia de las distinciones de la economia de Castellon.
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STN recibio en febrero el Alfa de Oro en Cevisama por su innovador sistema de recuperacion energética.
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comercial mds sofisticada y orientada al
mercado. Durante estos anos, el mdrke-
ting y la construccién de marca adquirie-
ron un papel estratégico dentro del creci-
miento empresarial, impulsando la crea-
cion de hasta cinco marcas propias (STN
Cerdmica, Vitacer, Alaplana, KIL y
Venux, esta dltima nacida durante el
2024) destinadas a segmentar la oferta.

En paralelo, el grupo continud
ampliando su capacidad productiva. En
2014 y 2020 se incorporaron la segunda
y tercera plantas, respectivamente, y en
este ultimo ano se superd la cifra de
1.000 empleados. Esta expansion culmi-
no, por el momento, en 2024 con la inau-
guracién de una cuarta fdbrica especiali-
zada en la produccién de placas de gran
formato, un hito que establecié un
nuevo estandar de calidad e innovacién
para la compania. Esta inversién fue
reconocida ese mismo afo con el premio
europeo Best Factory of the Year, otorga-
do por los prestigiosos TecnAwards.

Con Venux, como marca insignia en
gran formato, y junto a las ya consolida-
das STN Cerdmica, Vitacer, Alaplana y
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KTL (cada una con un enfoque distintivo
en cuanto a estilo, gama y aplicaciones),
el grupo ha logrado construir una arqui-
tectura de marca solida, versdtil y cohe-
rente. Esta estructura permite cubrir
todo el espectro del disefio arquitectoni-
co y decorativo contempordneo, desde
pavimentos tradicionales hasta piedra
sinterizada de altas prestaciones.

SOSTENIBILIDAD Y PREMIOS

En los ultimos afios, el grupo ha fortale-
cido su compromiso con la sostenibili-
dad y la eficiencia energética mediante
la obtencioén de certificaciones ambienta-
les clave y la puesta en marcha, en 2023,
de una planta solar fotovoltaica.

Entre los hitos medioambientales de
2025, Grupo STN ha conseguido reducir
en un 15% el consumo energético de sus
plantas mediante el aprovechamiento
del calor residual tanto en los hornos
como en los atomizadores, el uso de tur-
binas de cogeneracion, ademads de la ins-
talacién de sistemas fotovoltaicos.

2025 estd siendo un ejercicio de pre-
mios, que comenzo con el premio Alfa de

El edificio corporativo de Grupo STN donde concentra la actividad de oficinas.

Oro en Cevisama que Grupo STN recibié
por su sistema de recuperacion energéti-
ca, que aprovecha los gases de combus-
tién generados en el proceso de fabrica-
cién. Y siguié en abril con el debut de
Venux en Coverings, donde consigui6 el
galardon al mejor estand de la feria.

Entre los proyectos de futuro de la
compaiia se encuentra la creacién de un
macrocentro logistico de 1,6 millones de
m?2 en los términos de la Vall d’Uixo,
Xilxes y Moncofa, actuacién declarada
Proyecto de Inversién Estratégico
Sostenible (PIES) por la Generalitat.

Con todo, lo que comenz6 como un
pequeno proyecto cerdmico en Nules se
ha convertido en una referencia indus-
trial. «<E1 camino ha sido mucho mds que
una trayectoria empresarial: ha sido el
recorrido vital de su fundador, don
Ricardo Aparici Miralles, cuya filosofia se
resumia en ‘creer, pensar, atreverse y
suerte’ y que ha guiado cada etapa del
proyecto», tal y como expresé Ricardo
Aparici durante su parlamento en la gala
de Empresa del Ano tras recibir el maxi-
mo galardoén de la velada.
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Parte del equipo directivo de Smalticeram Espafia, con la escultura que representa el galardon de Trayectoria Empresarial, dentro de los premios mas prestigiosos de la economia de la provincia de Castellon.

Smaticeranm, galardonada

por su trayectoria en Espana

Mediterraneo distingue a la firma por sus 25 anos de recorrido en Onda, en los
que ha experimentado una sobresaliente evolucion con la [+D como estandarte

malticeram Espana recibié el
galardon a la  Trayectoria
Empresarial en la 28* edicién de
los premios Empresa del Ao,
organizados por el diario Mediterrdneo.
La ceremonia, celebrada en el Auditori
de Castelld, reconoci6 a la firma de Onda
por su compromiso con la innovacién y
su consolidacién como motor productivo
y tecnolégico dentro del sector cerdmico.

En sus 25 anos de existencia,
Smalticeram ha trazado un recorrido
empresarial al alza: lo que comenzd
como un almacén comercial enfocado a
la venta de productos fabricados en
Italia, se ha convertido en el centro estra-
tégico del grupo a nivel internacional. Su
plantilla es 100% local y su planta en
Onda se proyecta al mundo como uno de
los centros mads sofisticados y vanguar-
distas del sector.

Smalticeram ha destacado en este
cuarto de siglo por su capacidad para
adaptarse a los cambios del mercado y
por su enfoque en la sostenibilidad y la
digitalizacién. La compania ha sido pio-
nera en la integracién de tecnologias
avanzadas en sus procesos productivos,

lo que le ha permitido ofrecer desarro-
llos técnicos de vanguardia para sus
clientes.

En un contexto de creciente demanda
de soluciones cerdmicas mads responsa-
bles con el medio ambiente,
Smalticeram ha sido también precursora
en la integracién de soluciones, que per-
miten reducir el impacto ambiental de
su produccién, optimizando recursos y
mejorando la eficiencia energética.
Desde sus inicios, la empresa ha entendi-
do la importancia de estar a la vanguar-
dia de la tecnologia para ofrecer produc-
tos innovadores y de calidad, consoliddn-
dose como un motor de cambio dentro
de la industria de la provincia.

En este sentido, Smalticeram ha
implementado procesos productivos que
minimizan su huella ecolégica, incorpo-
rando pricticas que permiten reducir el
uso de recursos naturales y optimizar la
gestion de residuos.

Ademds de la sostenibilidad, la digita-
lizacién ha sido otro de los grandes ejes
de su éxito. Smalticeram ha invertido de
manera significativa en la moderniza-
cién de su planta y en la incorporacién
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Fernando Tomas, director general de Smalticeram Espaiia, en su parlamento.
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La representacion de la compania que acudio a la ceremonia de entrega de las distinciones del diario‘Mediterraneo’

de nuevas tecnologias que no solo
aumentan la productividad, sino que
también garantizan la precisiéon y cali-
dad en todos sus productos.

HITOS EN SU EVOLUCION
Aunque su llegada a la provincia de
Castellén data del afno 2000, fue en 2005
cuando Smalticeram construyé su pri-
mera planta en Espafa. En su evolucién
también fue clave que solo tres anos des-
pués, en 2008, decidié ampliar su capaci-
dad con una nueva planta de fusién. No
obstante, el gran salto llegé en 2015,
cuando el grupo reorganizé su modelo
productivo y decidi6 concentrar gran
parte de su produccién en Espana. El
ultimo gran hito tuvo lugar en 2023, con
la puesta en marcha de la planta de gra-
nillas cerdmicas mds grande del mundo.
Hoy, Smalticeram Espana lidera tres
lineas principales de producto, las grani-
llas cerdmicas de alto rendimiento, las
tintas digitales que permiten decoracio-
nes tridimensionales y los esmaltes de
ultima generacién, capaces de optimizar
los procesos productivos y reducir el

= “"Mediterraneo
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impacto ambiental.

En este sentido, ha sido clave la aper-
tura de Smaltilab, centro de innovacién
ubicado también en Onda, en el que la
compania concentra sus propuestas de
futuro para la industria, convirtiéndose
en una plataforma donde la investiga-
cién y el desarrollo se dan la mano con la
creacion de productos que responden a
las necesidades del mercado.

El premio a la Trayectoria
Empresarial también es un tributo a las
personas que han hecho posible el creci-
miento de Smalticeram. No en vano, la
firma rindi6 homenaje en mayo a su
plantilla con un evento en el que la mer-
cantil destac6 a aquellos trabajadores
que, con su esfuerzo y dedicacién, han
sido parte esencial de la consolidacién de
la empresa.

Junto a su actividad, la compania se
ha significado en los dltimos afios por su
respaldo a acciones de responsabilidad
social, entre las que destaca su apoyo a la
Fundacién Sindrome de Down Castell6n
y Payasospital. Recientemente ha contri-
buido a la reconstruccién de un parque

T - o=
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Smalticeram, distinguida en la categoria de Trayectoria Empresarial. En laimagen, David Moreno,
director financiero de la firma, y Fernando Tomas, con Javier Moll, presidente de Prensa Ibérica.

infantil afectado por la DANA en la loca-
lidad valenciana de Picanya. También es
uno de los patrocinadores del Villarreal
femenino de futbol.

Finalmente, otra iniciativa que la
firma ha puesto en marcha con motivo
de su 25° aniversario es el Espacio
Bosque, jardin de inspiracién mediterrd-
nea, sostenible y de bajo mantenimiento,
con mads de 5.000 metros cuadrados, en
la sede de la empresa en Onda para mejo-
rar la calidad ambiental y la integracion
paisajistica del recinto.

«LAS PERSONAS SON EL ALMA DE NUESTRA FIRMA»

Fernando Tomds, director general de
Smalticeram Espafia, tom6 la palabra
tras recibir el galardén de Trayectoria
Empresarial. En su alocucién, Tomads
hizo un recorrido por la andadura de la
firma y relaté que «el proyecto comenzdé
con un pequeno equipo de profesionales,
pero con grandes expectativas y ganas de
aprender». «Desde entonces, con mucho
esfuerzo, trabajo y confianza, fuimos cre-
ciendo, evolucionando y hoy nuestra
planta en Onda es el principal centro

La firma ha proyectado el denominado Espacio Bosque en su sede en Castellon.

industrial del grupo, concentrando la
mayor parte de inversiones y apostando
por la fabricacién local, evitando la des-
localizacién», expreso.

Asimismo, durante su parlamento en
el Auditori de Castellé resalté que
«Smalticeram, mds que nunca, se pro-
nuncia con la E de Espana» y recalcé que
«nos preciamos de ser una empresa que
disena y fabrica esmaltes, tintas y pro-
ductos matéricos para la decoracién de
azulejos, pero somos una compania que
construye relaciones y que, sobre todo,
apuesta por las personas.

Tomds introdujo en la ceremonia un
video sobre los 25 anos de Smalticeram y
enfatizo el valor de «las personas que dan
vida a nuestra empresa; a nuestros
empleados, gracias por la dedicacién,
talento y pasiéon. Sois el alma de
Smalticeram Espafia». También brindé el
reconocimiento «a nuestros clientes y
partners, quienes con nuestro equipo
forman parte del camino que hemos
recorrido; si algo hemos aprendido
durante estos 25 anos es que podemos
ser simplemente mejores».
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\alucer ya es la octava

marca de Grupo Pamesa

Fernando Roig anuncia la adquisicion de la firma de
Onda tras multiplicar casi por seis su beneficio en 2024

1 presidente de Grupo Pamesa,

Fernando Roig, anunci6 el 29 de

julio una operacién de calado den-

tro del sector azulejero de
Castellén: la compra de la empresa cera-
mica Natucer, una firma histérica con
sede en Onda, especializada en la fabrica-
cién de cerdmica de pequeno formato y
reconocida por su apuesta por el diseno.
Roig dio a conocer la informacién en el
marco de la presentacién del balance de
la compania en 2024 en las instalaciones
de Pamesa en Vila-real.

La adquisicién supone un nuevo paso
en la estrategia de expansién del grupo
castellonense y amplia su catdlogo de
marcas, conformado hasta la fecha por
Pamesa, TAU, Ecoceramic, Prissmacer,
Navarti, Geotiles y Ascale.

Natucer, fundada en el ano 1988 por
Manuel Rubert, se ha diferenciado por su
especializaciéon en formatos pequenos y
acabados manuales, con una fuerte pre-
sencia en mercados internacionales de
alto valor anadido. La compafiia cerami-
ca ha sido desde sus inicios embajadora
en todo el mundo del buen hacer del Tile
of Spain. También ha cosechado destaca-
dos reconocimientos por su compromiso
con el diseno, el dltimo de ellos el Alfa de
Oro recibido en el ano 2023. Manuel
Rubert dio a conocer su jubilacién cua-
tro dias antes de la confirmacién de la
compra de la compania de Onda por
parte de Grupo Pamesa.

KMY ROS

El presidente de Grupo Pamesa, Fernando Roig, durante su intervencion publica el 29 de julio.

En su intervencién detall6 las razones
que han llevado a la compra de la empre-
sa. En la pasada edicién de la feria
Coverings «comenz6 la historia, porque
tenfamos cierto interés por parte nuestra
de complementar con pieza pequeiia, y
vimos que ya habia una empresa desarro-
llada y con prestigio, sobre todo en
Estados Unidos, y vimos que era un buen
momento». La firma fue Natucer. Las
negociaciones duraron tres meses hasta

Roca se reposiciona

con la comprade la

italiana Antonio Lupi

Operacion de altura en el bano

oca Group ha alcanzado en julio
un acuerdo para tomar una parti-
cipacién mayoritaria, a través de
su filial Laufen, de la firma italia-
na Antonio Lupi Design. De esta forma, la
compania familiar de productos para el
banio, con sede en Gava, apuesta por el
sector premium de productos de mobilia-
rio de bano. Segiin ha informado Roca en
un comunicado, la adquisicién «impulsa-
rd la expansiéon comercial global del
grupo italiano, que mantendrd su plena

independencia operativa e identidad,
aprovechando el alcance de Roca Group».

Antonio Lupi Design fue fundada en
1950y tiene su sede en Stabbia (Toscana).
Es reconocida en el sector por la calidad
de sus productos para el bafio, que se dis-
tribuyen en mds de 80 paises. El pasado
ano alcanzé una facturacion de 42 millo-
nes de euros y cuenta con 100 emplea-
dos. Con la compra, la compaiia espano-
la integra a un socio que, segin explica
la propia firma, «combina tradicién arte-

que fructificaron y se cerraron a finales
del mes de julio.

Con esta decisién, Grupo Pamesa se
incorpora a los 158 trabajadores de
Natucer, mientras que José Cantavella
serd el director comercial. «Vamos a
hacer un gran trabajo y tengo la confian-
za en que va a ser una grandisima adqui-
sicién», expresé Roig. El pasado afio,
Natucer facturé 32 millones de euros «y
esperamos aumentarla a partir de

sanal, innovacioén técnica y prestigio
internacional». Antonio Lupi seguird
liderada por la familia fundadora y con-
tinuard siendo gestionada desde su sede
de Stabbia, donde alberga su centro de
I+D y las plantas de produccion.

«Mis hermanos y yo estamos entusias-
mados con esta alianza. Estamos conven-
cidos de que esta operacién no solo
representa una magnifica oportunidad
estratégica sino que es una ocasién para
expandirnos en Italia y en el extranjero,

ahora», dijo. De esta manera, el grupo
comprende todas las gamas de formato
en el sector cerdmico. A finales de ano,
en las instalaciones de esta compaiia se
incorporard un showroom ampliado.
Roig también anticip6 que Natucer man-
tendrd el nombre comercial en los mer-
cados donde ya opera y la filosofia de la
empresa comandada durante 37 anos
por Manuel Rubert.

RESULTADOS EN EL PASADO EJERCICIO

Ademads de la compra de Natucer, el pre-
sidente de Grupo Pamesa presentd los
resultados del conglomerado empresa-
rial en 2024. Pamesa registré 1.132 millo-
nes de euros en ventas, lo que supone un
descenso del 5% respecto a 2023. Esto se
debe, principalmente, al retroceso del
18% en ventas de materias primas, con
168 millones. En cambio, las ventas de
energia crecieron un 18%, hasta alcanzar
los 39 millones, mientras que la cerdmi-
ca, que concentra el grueso del negocio,
cerr6 con 926 millones, un 3% menos.

A pesar de la caida de facturacion, los
beneficios se disparan. El ebitda (benefi-
cio bruto de explotacién) se sitia en 192
millones de euros (+17%) y el beneficio
neto alcanza los 114 millones, una cifra
que quintuplica los 21 millones del ejer-
cicio anterior. Roig senald que este resul-
tado «equivale al 10,1% sobre las ventas».
El presidente de Pamesa destacé que «el
ano ha sido muy bueno y en 2025 vamos
a tener unos resultados superiores». En
cuanto al cambio de proveedor energéti-
co, explicé que el paso de Endesa a
Naturgy «nos ha supuesto entre 85y 90
millones de euros de diferencia», una de
las claves del balance.

ol

La empresa con sede enla Toscana facturé 42 mlllones en 2024y cuenta con 100 empleados

"--—:

con beneficios para ambas empresas y
para nuestros clientes, asegurando un
futuro para la compaiia», ha manifesta-
do Andrea Lupi, consejero delegado del
grupo italiano.

Por su parte, Albert Magrans, conseje-
ro delegado del conglomerado industrial
cataldn, ha anadido que «la combinacién
de Antonio Lupi con nuestra division
premium Laufen nos pone en una situa-
cién privilegiada dentro del segmento
alto de mercado».
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(ersale ya acapara toda la

atencion del Tile of Spain

Mas de 140 firmas espanolas dispondran de estand
en la feria, que aumenta su superficie en 10.000 metros

a edicion 2025 de Cersaie, el certa-

men internacional mds importan-

te de la industria cerdmica mun-

dial, se celebrard del 22 al 26 de
septiembre en el recinto BolognaFiere,
en Bolonia (Italia). Durante cinco dias
intensos, la muestra reunird a fabrican-
tes de superficies cerdmicas, equipa-
mientos de bano, materiales no cerdmi-
cos y soluciones de diseno innovadoras,
convirtiendo la ciudad italiana en el epi-
centro del sector.

La cita se presenta en el calendario
con altas expectativas: se prevé que con-
gregue a mds de 100.000 profesionales de
hasta 164 paises. Habrd 615 expositores,
frente a las 606 empresas que participa-
ron en 2024. Espana, con mds de 140
expositores confirmados, serd la segunda
delegacién mds numerosa tras Italia.

Ademads, el recinto expositivo se ha
ampliado hasta los 155.000 metros cua-
drados con el objetivo de ofrecer una
experiencia mds comoda tanto a los visi-
tantes como a los expositores. El certa-
men contard también con una amplia
programacion de eventos paralelos para
incentivar la asistencia.

IMAGENES DE GRAN FORMATO COMO BIENVENIDA

Los visitantes de la muestra serdn recibi-
dos por un nuevo pértico de entrada
disenado por el arquitecto Dario
Curatolo, que mostrard una serie de imd-
genes de gran formato de materiales y
productos cerdmicos. «Estas imdgenes
destacardn diversos aspectos de la cera-
mica, desde la forma y el color hasta la
funcién y la tecnologia, y, sobre todo, la
belleza intrinseca del material», antici-

IR g
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La delegacion espaiola en el evento sera la mas numerosa, solo superada por la italiana.
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pan desde la organizacién del evento
internacional de Bolonia.

Con 10.000 metros cuadrados adicio-
nales en comparacion con 2024, la feria
ha reorganizado la distribucién de los
155.000 metros cuadrados de superficie
expositiva (ya totalmente reservados).
Cuatro pabellones —uno mads que en la
edicién anterior para dar cabida a nue-
vos expositores— se dedicardn al mobilia-
rio de bano, situados en puntos clave y
rodeados por ocho pabellones que pre-
sentardn las udltimas innovaciones en
recubrimientos cerdmicos. Por su parte,
los pabellones 31 y 32 acogerdn nuevas
categorias de productos, incluidas “otras
superficies prestigiosas» como madera y
mdrmol, junto con acabados para inte-
riores y exteriores.

‘START UPS'Y LA CIUDAD DE LA COLOCACION

Las start ups tecnoldgicas al servicio del
sector de la construccién contardn con
una zona especifica en el Pabellén 37.
Otra novedad es el Pabellén 19, que ofre-
cerd una superficie de exposiciéon consi-
derablemente ampliada para Tiling
Town (la Ciudad de la Colocacién) y
empresas especializadas en colocacién

El certamen ha
reorganizado la
distribucion de los
155.000 metros
cuadrados de su
superficie expositiva

de cerdmica, cuya importancia en la
industria cerdmica es cada vez mayor.
También hard su debut el Bagno
Architettura Lounge - Let’s Talk, ubicado
en las Galerias 21 y 22 y comisariado por
Angelo Dall’Aglio y Davide Vercelli. Esta
instalaciéon complementard el amplio
programa cultural de la feria, que inclui-
rd conferencias magistrales en el Palazzo
dei Congressi, mientras que The Square,
en el Centro de Servicios, acogerd confe-
rencias de arquitectura y disefio, asi
como la Rueda de Prensa Internacional.

ARQUITECTURA CON ACENTO ESPANOL

La arquitecta espafnola Angela Garcia de
Paredes (Paredes Pedrosa Arquitectos)
serd la invitada especial en el programa
cultural Costruire, Abitare, Pensare. lLa
intervencién de la arquitecta se desarro-
llard el jueves 25 de septiembre, a las
14.30 horas, en el recinto The Square.

? Mas informacion:
Escanea el QR para consultar
¢ el listado de 615 expositores
de Cersaie en la pagina web
www.elperiodicodelazulejo.es
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(Cemex apuesta por la

tecnologia de Innova Group

La compania mexicana refuerza su logistica nacional con la instalacion de 25
envolvedoras semiautomaticas suministradas por la firma castellonense

emex, la empresa cementera mads
potente de México y referente a

nivel mundial en el campo de los
materiales para la construccion,

ha confiado en la tecnologia de embalaje
de la firma castellonense Innova Group
para equipar el final de linea de quince
de sus plantas productivas en México.
Este importante proyecto de embalaje ha
contemplado la instalacién de 25 envol-
vedoras semiautomadticas de plataforma
por parte de Innova, una solucién clave
para mejorar la estabilidad de las cargas
de Cemex en el transporte por carretera.
Con presencia global y una destacada
trayectoria en innovacién en materiales
de construccién, Cemex es uno de los
mayores fabricantes a nivel mundial de
cemento, concreto premezclado y agre-
gados. En México, la empresa es un refe-
rente lider que opera multiples centros
de produccién estratégicos que abaste-

Este proyecto

ha contemplado

la instalacion de

25 envolvedoras
semiautomaticas de
plataforma ‘Cyclone’

cen tanto al mercado nacional como
internacional. Cemex aposté por la solu-
cién de enfardado de Innova por su efi-
ciencia, sostenibilidad y enfardado segu-
ro, en linea con su compromiso por man-
tener altos estdndares de calidad y
seguridad que exige la logistica de una
compania de esta magnitud.

SOLUCION PARA UNIFICAR LA LOGISTICA

Cemex buscaba una solucién de enfarda-
do que pudiera adaptarse a diferentes
lineas y centros de produccién y tipos de
carga, manteniendo en todo momento la
uniformidad, la resistencia del embalaje
y la facilidad de operacién. Todo ello con
el objetivo de mejorar la estabilidad de
sus tarimas durante el transporte en
rutas de largo recorrido en México.

La compania norteamericana tam-
bién buscaba unificar la logistica en la
totalidad de sus centros productivos y
centros de distribucién con una misma
tecnologia de enfardado comun y cuyo
origen proviniera de un mismo provee-
dor. Como el proyecto contemplaba equi-
para quince de sus plantas principales,
los sistemas de enfardado debian ser sen-
cillos de instalar y de operar.

Las envolvedoras de plataforma de Innova han sido instaladas en quince plantas de Cemex.

Cemex también buscaba una solucién
con un fabricante de sistemas de embala-
je local con sede en el pais, como ha sido
el caso de Innova Group, y que le propor-
cionard soporte técnico especializado en
la instalacién y posterior servicio técnico
con reacciones rdpidas.

LA TECNOLOGIA DE ENFARDADO ‘CYCLONE’

Para responder a este reto de multi-insta-
lacién, Innova Group fabricé e instald
para Cemex un total de 25 envolvedoras
semiautomadticas de plataforma Cyclone,
equipadas con el accesorio de sistema de
cordon de refuerzo para mejorar la esta-
bilidad. Este modelo, reconocido por su
eficacia, fiabilidad y calidad europea,

permite envolver de forma segura distin-
tos tipos de tarimas y productos con una
operacion intuitiva, ideal para entornos
industriales exigentes.

Los sistemas de enfardado instalados
en Cemex cuentan con sistemas de prees-
tiro motorizado para optimizar el uso de
film, y sistema de cordén de refuerzo,
que actia como un fleje para asegurar y
unir la carga a su base de tarima. Esta
solucién proporciona mayor sujecioén de
la carga en los puntos criticos y es espe-
cialmente util para productos pesados
como los sacos de cemento y otros mate-
riales de construccion.

Entre las principales ventajas que mads
aprecian los clientes que han instalado la

envolvedora Cyclone de Innova destacan
las siguientes:

1. incorpora un sistema de preestiro
motorizado de hasta el 300%, para redu-
cir el uso de pldstico.

2. Sistema de PLC propio con hasta 99
programas, para adaptarse a diferentes
tipos de cargas y necesidades logisticas.

3. Rapidez y sencillez de operacién
con pantalla tdctil a todo color, optimi-
zando los tiempos de trabajo y la seguri-
dad del operario.

4. Sistema de acceso remoto para reso-
lucién de problemas de un modo mads
rdpido desde Innova.

5. Tecnologia modular para expandir
las funcionalidades de la envolvedora,
con la posibilidad de anadir accesorios
de enfardado ficilmente.

6. Cuenta con componentes de alta
calidad europea, por lo que ofrece una
mayor fiabilidad y reduccién de averias.

El modelo ‘Cyclone’
permite envolver de
forma segura distintos
tipos de tarimas y
productos con una
operativa intuitiva

Con la instalacién de estas soluciones
de la marca castellonense, Cemex ha
reforzado su proceso de embalaje en
multiples plantas, unificando su tecnolo-
gia de enfardado con una solucién eficaz
y polivalente. Por su parte, desde Innova
Group destacan que «para nosotros es un
verdadero orgullo esta colaboracién con
un fabricante referente internacional
como Cemex, al que hemos aportado
nuestras soluciones de embalaje para
mejorar su logistica». «Desde nuestra
sede en Querétaro, ofrecemos a Cemex y
a todos nuestros clientes ubicados en
México un acompanamiento integral en
todas sus necesidades de embalaje de
final de linea: consultoria técnico-comer-
cial, servicio técnico personalizado, capa-
citacién técnica, suministro inmediato
de refacciones y bodega con estoc de
maquinaria disponible para atender
cualquiera de sus necesidades de una
forma dgil y eficiente», indican.

Asimismo resenan que «este proyecto
reafirma el compromiso de Innova
Group con el mercado mexicano y nues-
tra apuesta por ofrecer soluciones de
embalaje eficientes, seguras y adaptadas
a las necesidades de la industria».
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35378 Alejandro Argente Gerente comercial de Ecoceramic

«EEUU continua
SIeNndo uno e
NUESTTOS MOtores»

n pocas semanas se levantard el
telén de una nueva edicién de
Cersaie. {C6mo serd la puesta en
escena de Ecoceramic y qué expec-
tativas tienen depositadas en la feria
internacional?
~Ecoceramic volverd a Bolonia en el mes
de septiembre con una puesta en escena
que refuerza nuestro posicionamiento
como marca innovadora, versdtil y soste-
nible. Presentamos una propuesta expo-
sitiva renovada, enfocada en la experien-
cia sensorial del visitante y la integra-
cion entre disefio, tecnologia y
funcionalidad. Cersaie es para nosotros
un escaparate estratégico y esperamos
consolidar relaciones internacionales,
abrir nuevas vias comerciales y seguir
impulsando el reconocimiento de nues-
tras colecciones.

~({Mantienen su ubicacién tras el cambio
del afio pasado y después de la amplia-
cién de 2024?

-Este ano en Cersaie 2025 estrenaremos
ubicacion. Nos trasladamos al hall 30 y al
estand C84 - D83, un nuevo pabellén con
mayor afluencia que confiamos serd el
escenario ideal para presentar nuestras
novedades. Disponemos de un espacio de
360 metros cuadrados cuidadosamente
disenado para que nuestros clientes pue-
dan experimentar de forma cercana y
envolvente nuestras propuestas cerdmi-
cas mds innovadoras.

—~(Con cudntos profesionales se desplaza-
rd Ecoceramic al evento y cudntos clien-
tes esperan recibir en la cita?
-Estaremos presentes en Cersaie con un
equipo aproximado de 25 profesionales,
incluyendo perfiles técnicos, comerciales
y de marketing. Esperamos recibir mads
de 600 visitas profesionales durante la
feria, entre clientes, distribuidores y
prescriptores de todos los paises.

-{Qué importancia comercial tiene
Cersaie dentro del calendario promocio-
nal de la marca?

~Cersaie es clave dentro de nuestra estra-
tegia comercial. Es el principal punto de
encuentro con nuestros socios europeos
y con mercados emergentes de gran inte-
rés. Ademds, nos ofrece una plataforma
ideal para contrastar tendencias del mer-
cado y lanzar novedades.

-En cuanto al producto cerdamico en si,
icudles serdn las principales propuestas
de Ecoceramic en BolognaFiere?

-En Cersaie 2025 presentaremos una cui-
dada seleccién de colecciones que combi-

.'Ilit' !

El gerente comercial de Ecoceramic, Alejandro Argente, en la sede de la firma en Onda.

nardn diseno contempordneo, naturali-
dad de materiales y tecnologia avanzada.
Entre nuestras novedades destaca
Gravita, una innovadora propuesta que
consigue llevar los relieves cerdmicos
hasta un nuevo nivel.

Gracias a la combinacién de distintas
técnicas digitales, conseguimos superfi-
cies tridimensionales de alto valor estéti-
co y técnico, con diferentes niveles de
profundidad, contrastes de luz y sombra,
y una integracién perfecta entre relieve y
grdfica. Esta evolucién tecnoldgica nos
permite crear texturas realistas, poten-
ciar el impacto visual y ofrecer una
mayor libertad creativa, todo ello mante-
niendo una alta eficiencia productiva.

El resultado son colecciones expresi-
vas, funcionales y versdtiles, pensadas
tanto para el canal tradicional como
para proyectos contract con altas exigen-
cias de diseno.

-Al hilo de ello, écémo estd siendo la aco-
gida del sistema de colocacién en seco
Quick Cerdmica 2.0?

-Quick Cerdmica 2.0 estd siendo muy
bien recibido por su rapidez de instala-
cién, sostenibilidad y eficiencia en obra.
Desde su lanzamiento ha consolidado
como una solucién diferenciadora tanto

en el mercado nacional como en paises
europeos fundamentales como son el
Reino Unido y Francia. Su propuesta sin
adhesivos, con menor impacto ambien-
tal y reducciéon de tiempos de ejecucion,
estd despertando un gran interés entre
distribuidores y prescriptores que bus-
can sistemas constructivos de mayor agi-
lidad y mds responsables.

-En cuanto a estilos, acabados y forma-
tos, équé tendencias estdn liderando la
demanda de los productos de
Ecoceramic en 2025?

~-Hoy se buscan acabados mds naturales,
colores suaves y texturas que inviten a
tocar. También estdn en auge los forma-
tos modulares, que permiten jugar mads
con el disefio. Y algo que vemos muy
claro: estdn funcionando especialmente
bien las colecciones cerdmicas que trans-
miten emociones, que son capaces de
conectar con la arquitectura y con la
parte mds humana del diseno.

~A nivel general, y superado ya el primer
semestre del afio, équé balance general
hace de 1a primera mitad del afio 2025?

~El balance es positivo. Hemos registrado
un crecimiento moderado pero sosteni-
do, impulsado por la reactivacién del

mercado norteamericano y una mejora
significativa en paises de Oriente Medio y
el Magreb. También valoramos muy posi-
tivamente la consolidacién de nuestra
marca en mercados clave de Europa
como es el caso del Reino Unido.

-Estos mercados estin siendo los mds
potentes en el presente ejercicio, écudles
han ido a menos?

-Si, Estados Unidos, Marruecos y Reino
Unido estdn mostrando un crecimiento
destacable tanto en valor como en volu-
men. En cambio, mercados tradicionales
como Francia, Alemania e Italia han
experimentando un cierto enfriamiento,
especialmente en el canal de distribu-
cién, tal y como reflejan los ultimos
datos de exportacion sectorial.

-En 2024 subrayaron el fuerte crecimien-
to de Ecoceramic en Estados Unidos.
{Coémo han evolucionado esas cifras en
2025 a la expectativa de la imposicién de
aranceles por parte de la nueva
Administracién de Donald Trump?
A pesar del ruido en torno a los arance-
les, EE.UU continda siendo uno de nues-
tros motores. Gracias a una logistica mds
afinada y a una oferta de producto bien
pensada para ese mercado, mantenemos
un buen ritmo. Ademds, nuestra presen-
cia en ferias como Coverings nos estd
ayudando mucho.

-Frente a competidores como fabricantes
indios o asidticos, {cudles son los valores
diferenciales de la cerdmica del catdlogo
Ecoceramic?

~-Nuestros diferenciales estdn en el dise-
no europeo, la innovacién técnica, la fia-
bilidad del producto y el cumplimiento
riguroso de normativas internacionales.
Apostamos por colecciones versdtiles,
sostenibles y con alto valor anadido, que
responden a las exigencias del mercado
global sin renunciar a nuestra esencia
mediterrdnea.

-Y mirando al mercado espafiol, {&cémo
estd siendo su comportamiento y en qué
zonas notan un empuje por encima de lo
esperado?

-El mercado nacional se estd mostrando
mds dindmico en Madrid. Y junto a la
capital, también en zonas de Levante y
del sur peninsular donde hay un notable
repunte de la actividad reformista.
Ademads, detectamos una mayor implica-
cién del canal prescriptor, lo que nos
abre nuevas oportunidades en proyectos
tanto residenciales como contract.

~Por tltimo, ¢han acometido este afio o
tienen en proyecto alguna inversién en
materia de instalaciones, equipamiento,
sostenibilidad o logistica?

-Si, en 2025 hemos reforzado nuestra
inversion en eficiencia energética, digita-
lizacién de procesos y capacidad produc-
tiva. Una parte clave de esta estrategia ha
sido la incorporacién de tecnologias
cerdmicas avanzadas que permiten gene-
rar superficies cerdmicas con relieves tri-
dimensionales mediante aplicacion digi-
tal de tinta estructurante y cola con gra-
nilla aspirada.

Estas innovaciones no solo amplian
nuestras posibilidades de disefio y perso-
nalizacién, sino que también optimizan
el uso de materiales y reducen el impac-
to ambiental, en linea con nuestro com-
promiso con una cerdmica mads sosteni-
ble e inteligente.
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La nueva instalacion marca un punto de inflexion para la industria del prensado ceramico al permitir la produccion de relieves de hasta 4x2 metros con una precision y versatilidad sin precedentes.

\/2CCr tecnologia para

una nueva era del diseno

La empresa ha culminado una notable inversion para la
fabricacion de relieves ceramicos de hasta 4x2 metros

acer, referente en el disefio y

fabricacién de moldes y relie-

ves para cerdmica desde hace

mds de 50 anos, anuncia la
puesta en marcha de una nueva prensa
hidrdulica de gran formato desarrollada
ad hoc. Esta instalacién, «dnica en su
clase a nivel mundial, marca un punto
de inflexién para la industria del prensa-
do cerdmico al permitir la produccién de
relieves de hasta 4x2 metros con una pre-
cisién y versatilidad sin precedentes»,
resaltan desde la firma.

Desde la empresa adherida a Asebec |
Spanish Ceramic Technology explican
que «esta solucion técnica no solo amplia
la escala de produccién, sino que redefi-
ne el modo de disenar y fabricar en gran
formaton.

La nueva prensa cuenta con:

1. Fuerza de prensado ajustable entre
120y 1.200 toneladas

2. Mesa mévil de 4.200 x 2.200 mm de
dimensiones utiles

3. Mds de 200 toneladas de peso total

4. Diseno especifico para el trabajo
con punzones y vulcanizado de goma

«Gracias a esta infraestructura y a la
capacidad técnica y creativa del departa-
mento de diseno de relieves, Macer es
capaz de proyectar relieves de gran com-
plejidad técnica sobre piezas de gran for-
mato, incluyendo geometrias para pavi-
mento de alto trdnsito y superficies
estructuradas aptas para tintas repelen-

=k

Macer es capaz de proyectar relieves de gran complejidad técnica sobre piezas de gran formato.

tes y efectos tridimensionales», resefian.

El equipo de Disenno de Macer, lidera-
do por Guillermo Martin, ha trabajado
para adaptar la estética cerdmica a las
exigencias del gran formato. Segun expli-
ca Martin, «cambiar la escala lo cambia
todo: desde la percepcién visual del usua-

rio hasta la forma en que se comporta el
material durante el prensado y la coc-
cién». El disenio de relieves para estas
dimensiones «requiere una especial aten-
ci6én a la homogeneidad de compacta-
cién, la compensacién de espesores, la
ausencia de patrones repetitivos visibles

a larga distancia, y la armonia entre
forma y textura, especialmente en piezas
orientadas a su instalacién en espacios
amplios y didfanos.

«Nos enfocamos en geometrias lim-
pias y en texturas naturales, que aporten
valor estético sin recargar el ambiente.
Disenar para espacios donde el usuario
ve la pieza tanto a 20 centimetros como
a 20 metros, exige una nueva manera de
pensar el diseno cerdmico», sefala
Guillermo Martin. Ademds, «la tecnolo-
gia estd preparada para trabajar tanto

Este desarrollo

no solo amplia la escala
de produccion, sino
que redefine el modo
de disenar y producir
en gran formato

con porceldnico como con otras pastas
atomizadas, lo que abre nuevas lineas de
innovacién en productos.

Para Macer, esta prensa «no solo
amplia capacidades, sino que reconfigu-
ra todo el flujo de trabajo, desde el dise-
o inicial hasta el acabado final».
«Estamos preparados para ofrecer a nues-
tros clientes lo que nadie mads estd ofre-
ciendo en el mercado: la posibilidad de
crear relieves y texturas en el gran for-
mato», concluye Martin.
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“ortlCasielo crece un 25% en

traficos vinculados al azulejo

La importaciones de materias primas mejoran un 26%
y las exportaciones de azulejos aumentan en un 22,4%

PortCastell6 aplica bonificaciones en tasas portuarias para fomentar la importacion de materias primas y la exportacion de productos ceramicos.

1 puerto de Castellén continda
consoliddndose como el puerto de
referencia para el sector cerdmico,
con un crecimiento del 25,6% en
un ano en trdficos vinculados al cluster.
Desde junio de 2024, el puerto ha gestio-
nado 5.661.942 toneladas de mercancias
asociadas a la industria azulejera, el 32%
del trafico total del puerto.
Asi, el presidente de la Autoridad
Portuaria de Castellén, Rubén Ibdiiez, ha

senalado que «el recinto consolida su
papel como infraestructura estratégica
para la cerdmica tras registrar importan-
tes aumentos en ese tipo de traficos vin-
culados a esta industria, clave para la
economia de la provincia».

Este incremento se refleja tanto en las
importaciones de materias primas como
en las exportaciones de productos cerd-
micos, que han crecido un 26,2% y
22,4%, respectivamente. Este ultimo dato

es especialmente significativo, ya que
refleja el creciente interés de las empre-
sas navieras del sector azulejero por ope-
rar en el puerto de Castellén, asi como de
aquellas que ya han apostado por
PortCastellé como puerto de salida para
esos productos.

Hay que recordar que PortCastelld
ocupa ademds el tercer lugar del sistema
portuario espanol en trdfico de graneles
sélidos, un dato que refuerza su posicio-

namiento como hub logistico clave para
la industria cerdmica.

Rubén Ibdfiez ha indicado que «desde
la Autoridad Portuaria se trabaja, ade-
mds, en la atraccién de nuevos servicios
maritimos regulares que faciliten el acce-
so a mercados estratégicos como Argelia,
Marruecos, Turquia o Egipto, principales
destinos de la cerdmica castellonense».

PortCastell6 aplica bonificaciones en
tasas portuarias para fomentar tanto la
importacién de materias primas como la
exportacién de productos cerdmicos,
beneficiando a las empresas locales. De
este modo, la Autoridad Portuaria de
Castellon tiene aprobadas bonificaciones
del 40% para las exportaciones de azule-
jos, frita de vidrio, pigmentos y esmaltes
y también de un 40% desde la primera
escala de buques portacontenedores.
También dispone de bonificaciones del
5% a la importacién de materias primas
como la arcilla, el feldespato, el caolin, la
arena o la nefelina, entre otras. Y de un
10% para el circonio.

El crecimiento en productos vincula-
dos al sector cerdmico ha sido significati-
vo durante los dltimos meses. La frita de

R
El recinto ocupa €l
tercer lugar en trafico
de graneles sdlidos en
Espanay es un ‘hub’
logistico clave para la
industria azulejera

vidrio y esmalte ha experimentado en un
ano un notable aumento del 40,2%,
mientras que las arcillas han crecido un
36,6%. Los azulejos han incrementado su
volumen en 29,7% y el feldespato ha
visto un crecimiento del 19,5%. «Estos
datos refuerzan la vitalidad y el dinamis-
mo del sector cerdmico de la provincia,
mostrando un mercado en constante
expansion y con una creciente demanda
tanto a nivel local como internacionaly,
ha explicado Rubén Ibdniez

El mdximo representante de
PortCastell6 ha manifestado que «<somos
el puerto natural de la cerdmica y un
pilar fundamental para el sector porque
la materia prima que necesita esta indus-
tria viene por nuestro puerto, no viene
por ningun otro, por eso somos indispen-
sables para la cerdmica».

Finalmente, Rubén Ibdnez ha defendi-
do también que «somos la mejor infraes-
tructura portuaria al servicio del sector
cerdmico porque tenemos las industrias
al lado del puerto, porque somos dindmi-
cos, somos dgiles y porque hemos sido
siempre el puerto que ha ayudado a la
industria azulejera de Castellén en los
momentos de dificultad».



14 | |ndustria el Periddico del Azulejo

ASlleC presenta un «avance
disruptivo» para el sector

Desde la compania castellonense lanzan al mercado su ultimo desarrollo:
nueva linea para la produccion de laminas ceramicas de gran formato

Gﬁ'ﬂ} EC RO

Asitec desarrolla soluciones de ingenieria para los diferentes procesos productivos ceramicos.

sitec Group ha anunciado duran-

te el mes de julio un destacado

hito empresarial, «el desarrollo,

implantacién y puesta en mar-
cha de una nueva linea de produccién de
ldmina cerdmica de gran formato, que
supone un avance disruptivo dentro del
sector cerdmicoo.

Desde la firma castellonense explican
que «es un proyecto integral Ilave en
mano, en el que Asitec Group ha asumi-
do la ingenieria, fabricacién, montaje e
integracion completa de todos los equi-
pos, con el objetivo de lograr una sincro-
nizacién perfecta del funcionamiento
global gracias a una arquitectura electré-
nica avanzada que conecta toda la linea

bajo un tnico sistema de control».

Fuentes de Asitec, como compania
especializada en desarrollos para la
industria cerdmica y adherida a Asebec,
indican que «una de las claves tecnoldgi-
cas de esta instalacién ha sido el disefio
de un proceso limpio y robusto, en el que
se han evitado, en la medida de lo posi-
ble, elementos tradicionales de transpor-
te como rodillos y correas, 1o que reduce
significativamente los puntos criticos de
mantenimiento, minimiza vibraciones y
mejora la estabilidad del material cera-
mico durante su manipulacién. Girando
toda la instalacién alrededor de nuestro
fiable sistema de bandas transportadoras
patentadasy.

ICF & Welko instala

un horno de ultima

generacion en Mimas

Tecnologia para el ahorro energético

CF & Welko consolida su presencia

en el mercado espafol con la instala-

ciéon de un horno de ultima genera-

cién en la planta de Mimas en la pro-
vincia de Castellén. Este proyecto «forma
parte de la estrategia de crecimiento en
el mercado ibérico, enfocdndose en inno-
vacion, eficiencia y sostenibilidady,
segun expresa Carlos Llansola, General
Manager de la marca en Espana.

El nuevo horno integra tecnologias
avanzadas disenadas para reducir el con-

sumo y el impacto ambiental. Gracias a
sistemas de recuperacién de calor, aisla-
miento térmico de alta densidad y que-
madores con bajas emisiones de NOx, la
planta garantiza un ahorro energético de
hasta el 30%. Estos resultados «cumplen
con la normativa europea y responden a
la creciente demanda de soluciones ecoe-
ficientes en el sector cerdmicon.

El horno estd disenado para permitir
cambios rdpidos en la produccién, por lo
que conseguird minimizar los tiempos

A ]

El avance de la empresa minimiza vibraciones y mejora la estabilidad del material ceramico.

—_—
Logra sincronizar «el
funcionamiento global
CON una arquitectura
electronica que
conecta toda lalinea
en un unico control»

,.
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La planta ahorrara hasta un 30% de energia gracias a sistemas de
recuperacion de calor y al aislamiento térmico de alta densidad.

de parada y, al tiempo, logrard mejorar
la competitividad y los resultados de la
planta de produccién de piezas cerdmi-
cas de Mimas.

La versatilidad de la solucién «se adap-
ta a diferentes necesidades productivas,
aumentando la eficiencia de la empresa».
La instalacion del horno serd coordinada
por ingenieros especializados de ICF &

Ademds, la linea «ofrece mdxima flexi-
bilidad, permitiendo la produccién de
ldminas en cualquier espesor, sin limita-
ciones por cambio de formato, y elimi-
nando problemas habituales de rotura o
agrietamiento. Todo ello se traslada al
dia a dia en una mds que evidente mejo-
ra en la productividad, la calidad y la efi-
ciencia operativan.

Finalmente, desde la compania caste-
llonense enfatizan que «esta nueva linea
integra también soluciones punteras en
automatizacién, entradas/salidas hornos
y secaderos, eficiencia energética, y con-
trol de calidad, posiciondndose como
una de las mds innovadoras actualmente
en funcionamiento dentro del sector».

Welko, firma adherida a
Asebec | Spanish
Ceramic Technology, en
colaboraciéon con el per-
sonal de la compania
azulejera y de diversos
proveedores locales.

Esta inversién refuer-
za el papel de ICF &
Welko como referente
tecnoldégico en Espaia,
generando oportunida-
des de empleo y fomen-
tando sinergias con el
tejido industrial local.
Roberto Magnani, CEO
de ICF & Welko, comen-
ta que «Espafia es un
mercado  estratégico
para nuestra visiéon glo-
bal. Y este horno repre-
senta nuestro compro-
miso con la innovacién sostenible y la
digitalizacién, elementos clave para el
futuro de la industria cerdmica».

Con la mirada puesta en 2026, la
empresa prevé ampliar su plantilla para
potenciar los servicios de asistencia,
mantenimiento y el desarrollo de solu-
ciones a medida de las firmas cerdmicas.
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Saemo . ceramica con la

esencia del Mediterraneo

La marca castellonense reinterpreta los acalbados naturales con la fuerza
estética de la tecnologia Artech aplicada a las piezas de gres porcelanico

‘Beach Sand’ actiia como un mural ceramico de inspiracion natural en este bafio abierto al mar.

a coleccién Santelmo de Argenta

Cerdmica nace «de la emocion

silenciosa que solo los paisajes cos-

teros saben despertar». Inspirada
en la costa mallorquina y sus infinitos
matices minerales, esta «serie captura la
esencia del Mediterrdneo en superficies
que son pura calma, calidez y sofistica-
cién natural», destacan desde la firma
castellonense.

Santelmo reinterpreta la naturaleza
«con respeto y sensibilidad, apoydndose
en la tecnologia Artech de Argenta, que
se aplica a las piezas de gres porceldni-
co». Este sistema «permite alcanzar un
nivel de realismo y profundidad sin pre-
cedentes, gracias a la combinaciéon de
impresion digital de alta definicién con
texturas desarrolladas para replicar el
grano de la arena en distintas intensida-
des», refieren desde el fabricante cerami-
co castellonense.

La coleccién Santelmo se despliega en
tres variantes diferenciadas que consi-
guen evocar distintos tipos de arena:
fina, media y gruesa. Esta metdfora mate-
rial «se traduce en superficies cerdmicas
que varian en densidad visual y tacto,
pero comparten una esencia comun: la
busqueda de la armonia natural. Cada
una de estas versiones no solo difiere en
apariencia, sino que también introduce
una experiencia tdctil unicav.

El acabado Fine se presenta como una
superficie de suavidad sedosa; Tropic
aporta un equilibrio entre textura y uni-
formidad, logrando una sensacién de
naturalidad que se adapta a multiples
estilos arquitecténicos. Por ultimo,
Santelmo Virgin expresa «mayor presen-
cia y cardcter, con una superficie visual-
mente mds rica, ideal para ambientes
que buscan una estética orgdnica con

‘Santelmo Virgin Gold; en formato 120x120 centimetros, se extiende como una‘piel’ mineral.

I
La coleccion se
despliega en tres
variantes diferenciadas
gque evocan distintos
tipos de arena:

fina, mediay gruesa

personalidad». Pese a sus diferencias, las
tres variantes comparten un hilo conduc-
tor: la busqueda de la armonia natural.
Santelmo no es una coleccién que impo-
ne, sino que se integra. Su disefio se ins-
pira en los procesos geoldgicos y en la
belleza imperfecta del entorno natural,
proponiendo un didlogo sutil entre
materia y espacio.

La versiéon mads delicada, inspirada en
la arena de grano fino, es sinénimo de
pureza y fluidez espacial. En interiores
donde la calidez serena se convierte en
lenguaje —como este salén inundado de
luz natural, con mobiliario de lineas
orgdnicas y una paleta neutra—,
Santelmo Fine en acabado Sand aporta

continuidad y equilibrio visual. Su super-
ficie mate y homogénea refuerza la sen-
sacién de amplitud, actuando como un
fondo silencioso que potencia los mate-
riales nobles que lo rodean: madera, teji-
dos naturales y fibras trenzadas.

1. Santelmo Tropic. Inspirada en la
arena de grano medio, la serie Santelmo
Tropic aporta una presencia sutilmente
estructurada que da cardcter a los espa-
cios. En el salén banado por la luz de la
imagen (sobre estas lineas), donde la
madera, el barro y los tejidos naturales
se entrelazan, Tropic actia como una
base serena y envolvente. Su textura lige-
ramente marcada confiere profundidad
visual y una estética mineral cdlida.

2. Santelmo Virgin. La versién mds
expresiva de la coleccién encuentra su
mdxima sensibilidad en Santelmo
Virgin, inspirada en la arena de un grano
mds contundente. El acabado Virgin
Gold se extiende como una piel mineral
que aporta profundidad y cardcter a los
espacios donde se inserta. Su superficie,
rica en matices, dialoga con las vetas de
la madera y la rugosidad de los muros,
generando un entorno tactil, sofisticado
y profundamente sensorial.

3. Santelmo Beach. En la versién mds
artistica de la coleccién, Santelmo Beach
introduce una lectura decorativa de la
arena a través de piezas en relieve que
juegan con la luz, el volumen y la textu-
ra. En el bano de la primera imagen de
esta pdgina, el modelo Beach Sand
40x120 actia como un mural cerdmico
de inspiracién natural, donde cada cua-
dricula reproduce con elegancia el dibu-
jo orgdnico del viento sobre la arena. La
volumetria de la pieza, finamente labra-
da en la superficie, consigue transformar
la pared en un lienzo sensorial.
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Sramic+ busea «revitalizar

la ceramica tradicional»

El Instituto de Tecnologia Ceramica coordina este proyecto europeo en el
que aportan su conocimiento diez socios de Espana, Francia y Portugal

1 proyecto europeo Ceramic+, coor-
dinado por el Instituto de
Tecnologia Cerdmica (ITC), ha sido
seleccionado como parte del pro-
grama Interreg Sudoe de la Comisién
Europea. Esta ambiciosa iniciativa, de
tres anos de duracién, pretende «preser-
var y modernizar la artesania tradicional
de la cerdmica mediante la incorpora-
cién de tecnologias innovadoras, impul-
sando al mismo tiempo la capacidad
innovadora de las pyme del sector».

Ante la progresiva desaparicion de los
oficios ancestrales de la cerdmica,
Ceramic+ responde «a la creciente
demanda ciudadana de recuperar la arte-
sania tradicional, tanto en el disefio con-
tempordneo como en la decoracién de
interiores». El objetivo es claro: preservar
este patrimonio cultural y, al mismo
tiempo, garantizar su transmisién y
adaptacion a los retos actuales.

El proyecto retine a socios de cuatro
regiones cerdmicas emblemdticas de
Europa: la Comunitat Valenciana
(Espana), las regiones de Nouvelle-
Aquitaine y Occitanie (Francia), y la
region Centro (Portugal). Juntas, elabora-
rdn una estrategia comun, desarrollardn
soluciones tecnoldgicas y pondrdn en
marcha acciones piloto para moderni-
zar, revitalizar e internacionalizar la
artesania y las pyme del sector cerdmico.

Entre las prioridades del proyecto
figuran «desarrollar y mejorar las capaci-
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Los integrantes de‘Ceramic+, en las instalaciones del ITC en la provincia de Castellon.

dades de innovacién de las pyme del sec-
tor de la ceramica tradicional y de los
artesanos, asi como investigar y asimilar
soluciones tecnoldgicas a retos comu-
nes». También pretende «fortalecer el sec-
tor de la cerdmica tradicional».

Asi, Ceramic+ reine a un CONsOrcio
transnacional de diez socios:

Equipe Ceramicas

iIimpulsa una nueva

planta solar en Onda

Compromiso por la sostenibilidad

quipe Cerdmicas continda avan-

zando en su compromiso con las

energias renovables con la recien-

te finalizacién de una nueva insta-
lacion de paneles solares fotovoltaicos en
su planta de produccién de Onda, ubica-
da en el Poligono Industrial El Colomer.
Esta actuacién del productor azulejero
«permitird cubrir una parte significativa
del consumo energético del horno, redu-
ciendo la dependencia de fuentes exter-
nas y no renovables».

La nueva instalacién «cuenta con una
potencia de 726 kWp y se prevé que gene-
re una producciéon estimada anual de
900 MWh; y la infraestructura se ha desa-
rrollado sobre una superficie de 3.185
metros cuadrados, optimizando el apro-
vechamiento del techado industrialy,
expresan desde la firma azulejera caste-
llonense. Gracias a esta inversion, se esti-
ma una reduccién de 261.015 kilogra-
mos de emisiones de CO: al ano, lo que
refuerza el compromiso de la compania

1. En Espana, la EASD Castell6 (la
Escola d’Art i Superior de Disseny de
Castelld); el Ayuntamiento de Onda, a
través de la Concejalia de Cultura,
Juventud y Bibliotecas, y el Museo del
Azulejo Manolo Safont, ademds de la
empresa Cevica, fabricante castellonense
de baldosas y revestimientos cerdmicos.

T il

2. En Francia, cobra gran importancia
el Polo Europeo de la Cerdmica, con una
destacada participaciéon del Cluster
Europeo de la Cerdmica, que desempena-
rd un papel clave en la transferencia de
tecnologia, vinculando innovacién y tra-
dicién y difundiendo las mejores préacti-
cas en toda la regiéon Sudoe. También
participan en la iniciativa ENSAD
Limoges (Ecole Nationale Supérieure

Junto al ITC también
forman parte de esta
nueva iniciativa la
empresa Cevica,

EASD Castelloy el
Ayuntamiento de Onda

d’Art et de Design) y la Alcaldia de
Martres-Tolosane.

3. Y, finalmente, por parte de

Portugal, el CTCV (Centro Tecnoldgico da
Ceramica e do Vidro), Cearte (Centro de
Formacao Profissional para o Artesanato
e Patrimonio) y ADXTUR (Schist Villages
Tourism Development Agency).

La instalacion, con una potencia de 726 kWp, espera generar una produccion anual de 900 MWh.

con la sostenibilidad y la lucha contra el
cambio climdtico. Hay que recordar que
la firma ha obtenido el galardén de
Medio Ambiente dentro de los Premios
Empresa del Anio de Castellén.

CONTINUIDAD A LA ACTUACION EN FIGUEROLES

No en vano, esta iniciativa se suma a la
instalacién solar ya operativa en las ins-
talaciones de Figueroles, donde Equipe

cuenta con 3.526 paneles solares que
generan una potencia de 1,6 MWp. La
empresa tiene previsto iniciar en breve la
segunda fase de ampliaciéon de esta plan-
ta fotovoltaica. Con estas actuaciones,
Equipe consolida su posicién como refe-
rente en innovacion y sostenibilidad den-
tro del sector, «apostando por soluciones
que combinan eficiencia, responsabili-
dad ambiental y competitividady.



Julio y Agosto del 2025

Diserio | 17

El 15 de julio se abrieron formalmente las inscripciones ‘on line’ para las cinco categorias que conforman el certamen impulsado por Xtone y que permaneceran abiertas hasta el préximo 15 de octubre.

XIONE lanza sus premios

para el diseno de cocinas

La marca busca resaltar «el potencial del porcelanico
de gran formato como pieza central» de las cocinas

tone, marca de referencia en

superficies de porceldnico de

gran formato, lanza la primera

edicién de los Premios Xtone,
bajo el claim Revoluciona tu cocina
desde la encimera. La convocatoria que
nace bajo las premisas de la innovacion,
el diseno y la sostenibilidad aplicada a
las superficies de ultima generacion,
segiin explican desde la compania de
Porcelanosa Grupo.

Este certamen pretende «poner en
valor el potencial del porceldnico de
gran formato como pieza central en el
diseno de la cocina, reconociendo aque-
llos proyectos que convierten la encime-
ra o una isla en el eje emocional y funcio-
nal de la cocina». «<También se premiardn
propuestas que exploren otras aplicacio-
nes del material, como revestimientos,
pavimentos o mobiliario, asi como pro-
yectos que incorporen la piedra natural
de Altissima, destacando su elegancia y
versatilidad», anaden.

En palabras de Santiago Manent,
Managing Director de la marca, «los
Premios Xtone serdn un altavoz medidti-
co y sectorial para profesionales del
mundo de la cocina que, con creatividad
y oficio, hayan sabido elevar nuestras
superficies a una experiencia visual y
funcional». En este sentido precisa que la
convocatoria estd abierta a proyectos,
residenciales o comerciales ejecutados
entre 2023 y 2025 en Espana y Portugal.
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Los galardones establecen cinco cate-
gorias diferentes: Cocina con porceldni-
co Xtone; Cocina con piedra natural
Altissima; Diseno de exposicién en tien-
da de cocina; Diseno de mobiliario y
Proyecto singular; y, finalmente, Talento
joven, reservada a estudiantes.

La inscripcién se realizard de forma
on line en el enlace (https://www.xtone-
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La ceremonia de entrega se celebrara el 13 de noviembre en The Xtone Library Barcelona.

surface.com/premios), donde también se
pueden consultar las bases de participa-
cién. El 15 de julio se abrieron formal-
mente las inscripciones, que permanece-
rdn abiertas hasta el 15 de octubre. La
gala de entrega serd el 13 de noviembre.
La ceremonia tendrd lugar en The Xtone
Library Barcelona, un enclave inspirador
donde se reunirdn los finalistas junto a

profesionales de referencia del mundo
de la restauracion, la cocina, el interio-
rismo, la arquitectura, y el sector de la
piedra. El evento «contard con alicientes
como musica en directo, cdtering exclu-
sivo y networking profesional en un
ambiente creativo y de alto nivel», tal y
como anticipan desde Xtone.

Un jurado de prestigio, que se anun-
ciard a principios de septiembre, evalua-
rd cada proyecto valorando su originali-
dad, funcionalidad, calidad de ejecucion
e impacto estético. Asimismo una de las

——
La convocatoria esta
abierta a proyectos,
residenciales o
comerciales realizados
desde el ano 2023 en
Espana y Portugal

premisas de la convocatoria es reconocer
propuestas rompedoras y que redefinan
el uso de las superficie, al tiempo que
buscar realzar el talento de marmolistas
a la hora de proponer y crear cocinas y
espacios funcionales.

Los ganadores profesionales de los
galardones recibirdn pases VIP a la
Muestra Internacional de Xtone 2026;
dos noches de hotel con SPA y cena en El
Palasiet (Benicassim); y mdxima difusién
en medios y redes sociales.
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La libreria Ceramic Pages combina la narracion arquitectonica y la funcionalidad con el arte ceramico. A la derecha, la coloristas propuestas para el cuarto de bafio con el sello de Barbie x Hewi.

Las cuatro ©0CN0aS

en superficies para el 2026

Tradicion artesanal, innovacion tecnoldgica, vision creativa y opulencia
son las cuatro lineas estéticas destacadas por el ITC en su ultimo informe

a Unidad de Disenio y Tendencias
del Instituto de Tecnologia
Cerdmica ha presentado durante
el mes de julio el Informe de
Tendencias en superficies para la cerdmi-
ca 2026, respaldado por el Instituto
Valenciano de Competitividad e
Innovacion (Ivace+i), en el marco de una
linea nominativa de apoyo a centros.

El estudio monografico analiza diver-
sas superficies y materiales, y refleja
como la cerdmica, en sus diversas for-
mas, texturas y acabados, se convierte en
un elemento clave en el disenio de hdbi-
tats contempordneos, reflejando la trans-
formaciéon social, tecnoldgica y la bus-
queda de entornos mads habitables.

Lutzia Ortiz y Ana Benavente, las dos
autoras del completo informe, destacan
que «las superficies trascienden su fun-
cién técnica para convertirse en un
medio de expresién que conecta con
valores como la honestidad material, la
memoria y la ética circular. Ademads, se
presentan cuatro tendencias principales:
Geomatter, Innerland, Heritage Play y
Opulis, que ofrecen respuestas a los desa-
fios del sector, tales como la busqueda de
autenticidad, bienestar emocional y rein-
terpretacién del patrimonio material».
Estas tendencias se ramifican, a su vez,
en varias lineas que el estudio explica
detalladamente con profusién de datos y
ejemplos fotograficos.

En el estudio, las tendencias mues-
tran cé6mo «la cerdmica puede abrirse
inusitadamente a la experimentacion,
fusionando tradicién artesanal, innova-

cién tecnoldgica y creatividad, invitando
a disenadores, marcas y técnicos a explo-
rar nuevas posibilidades estéticas y pro-
ductivas para crear espacios memora-
bles, sostenibles y humanos».

‘GEOMATTER’
Halldndonos en un contexto de incerti-
dumbre climdtica y aceleracién tecnolé-
gica, esta tendencia se vincula a la mate-
ria, la memoria y el origen. El disefio se
convierte, segun el informe en geopoéti-
ca, evocando la memoria mineral y
expresando la belleza de la tierra y la
materia ain en sus naturales imperfec-
ciones que dejan huella, esa misma sobre
la que el espacio se reconfigura para
devolvernos a lo esencial, sin artificios.
La paleta de color de Geomatter es,
segun el informe, «terrosa, mineral, orgd-
nica y con variabilidad natural, con colo-
res extraidos de la tierra: 6xidos, arenas,
cenizas, minerales, piedra caliza».

‘INNERLAND’

La tendencia Innerland es la «<nueva fron-
tera» del minimalismo, ya que, dado que
el mundo en el que vivimos estd sobresa-
turado de estimulos, esta propuesta
busca «redibujar el hogar como territo-
rio emocional», en cada rincén y en cada
superficie se busca construir un refugio.
Se trata de un minimalismo que «no se
basa en la ausencia, sino en la presencia
consciente». Los espacios que nacen de
esta tendencia son suaves, envolventes y
parecen surgir de muros o de suelos, bus-
cando, ya no deslumbrar, sino cuidar.

Los colores tienen “una cualidad casi tac-
til, con una calidez silenciosa, como si
hubieran sido filtrados por el tiempo”,
blancos rotos, beiges cdlidos, grises pol-
VOrosos, entre otros, colores que calman
la vista y proporcionan confort y tranqui-
lidad en el espacio.

‘HERITAGE PLAY’

Esta tendencia integra tradicién, tecno-
logia y emocién. En ella se valora la arte-
sania, la sostenibilidad, la expresion per-
sonal en entornos que son escenarios
creativos, dindmicos y cargados de signi-
ficado. En el interiorismo combina tradi-
cién, innovacién y el encuentro de técni-
cas ancestrales que se fusionan con las
tecnologias mds modernas como la
impresiéon 3D, buscando la sostenibili-
dad y el acercamiento al patrimonio cul-
tural y artistico.

Los interiores son ambientes dindmi-
cos que incorporan el juego, la creativi-
dad y los colores vivos. Existen varias
intersecciones en las que encontramos la
artesania, el juego y lo retro, encontran-
do colores que van desde las paletas sua-
ves: beige, azul marino o tonos pasteles
que evocan nostalgia y sofisticacion,
hasta tonos muy vivos como amarillo,
verde, rosa, azul eléctrico, entre otros,
que aportan energia y alegria, enrique-
ciendo experiencias visuales y tdctiles.

‘OPULIS’

Esta es la tendencia de la sofisticacion y
el exceso, pero con una mirada emocio-
nal y cuya estética surge de la exuberan-

cia visual en un realce exquisito de textu-
ras, materiales nobles y acabados. Se
crean atmoésferas que seducen, conmue-
ven y nos hablan de herencias transfor-
madas con el lenguaje actual.

Opulis es una tendencia profunda-
mente visual que fusiona lo ornamental,
la tecnologia y el factor simbdlico. Segun
el informe, «la materia se activa, los aca-
bados responden a la luz y lo artesanal
dialoga con lo digital, dando como resul-
tado un conjunto de espacios donde la
emocién, la funcién y la belleza se fun-
den en una experiencia envolvente y pro-
fundamente contempordnea».

En cuanto a la paleta cromdtica, esta
tendencia refuerza la atmésfera densa y
emocional, partiendo de una base com-
puesta por tonos burdeos, azul petréleo,
grafito y negro, sobre los que se integran
destellos dorados envejecidos que arro-
jan una luz sofisticada y contenida,
huyendo de las estridencias.

La gama se amplia con tonalidades
«minerales y liquidas», como son los gri-
ses brumosos, el azul acero, tonos platea-
dos con veladuras opalescentes y reflejos
tornasolados, que conducen a los usua-
rios hasta una deliberada sensacién de
estar en presencia de superficies trasluci-
das o metales pulidos por el tiempo.

Escanea el QR para
descargar el informe completo
‘Tendencias en superficies
para la ceramica 2026’
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zamiento del pavimento cuando estd
mojado o himedo; aumenta el coeficien-

|
— te de friccién de la superficie tratada;
crea una micro rugosidad superficial
sobre el material tratado; y reduce la res-

baladicidad del pavimento, tanto con cal-
zado como con pie descalzo.
La formacién conté con la participa-

cién de Jordi Adsuara, director técnico

- |
> > de Fila Solutions, junto con Regino
Rubio, Delegado de la zona Sur de la
compania, quienes compartieron sus

conocimientos y experiencias en la apli-
cacién de las soluciones de la marca. Los
asistentes pudieron conocer de primera

La compania celebra en Xilxes una nueva edicion de
Fila Academy, con demostraciones de sus soluciones

ila Solutions Iberia celebré en sus

instalaciones de Xilxes (Castellén),

una nueva ediciéon de Fila

Academy, su programa de forma-
cién técnica dirigido a profesionales del
sector de la construccion, la reforma y el
cuidado de superficies. Estas jornadas,
tienen como objetivo actualizar y conso-
lidar los conocimientos de los asistentes
en el uso de soluciones de la multinacio-
nal de origen italiana desarrolladas para
la limpieza, proteccién y mantenimiento
de superficies.

Durante el encuentro, los asistentes
pudieron disfrutar de una charla tedrica
con demostraciones practicas en vivo,
destacando la aplicacién de soluciones
exitosas como Deterdek Pro, PS87 Pro,
NoRust o la ultima novedad de FILA: el
antideslizante profesional ProGrip. Este
producto aumenta la resistencia al desli-

!&:I_.I:!:::’:—-. + ||:-

Jordi Adsuara y Regino Rubio, durante las practicas para conocer las propuestas de la marca.

-
Los asistentes
conocieron las
propiedades, entre
otros productos, del
nuevo antideslizante
profesional ‘ProGrip’

mano el proceso de aplicaciéon de las
soluciones y los resultados que ofrecen.

Las soluciones de FILA demostraron
su eficacia en una variedad de superfi-
cies, incluyendo mdrmol, barro, granito,
gres porceldnico y piedra natural.
Ademds, la jornada ofrecié un espacio
para el networking, 1o que permitié a los
profesionales presentes intercambiar
experiencias y fortalecer relaciones de
confianza dentro del sector.

ANTIDESLIZANTE PROFESIONAL
calidad FILA

ACCION RAPIDA - NO CREA PELICULA - SEGURIDAD EN CADA PASO I‘.

FILA ESPANA INDUSTRIA QUIMICA S.L 12592 Chilches (Castellon) | +34 964.590101 [ filaespana@filasolutions.com
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ANTFDLSLILANTE |

AT
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el Periddico del Azulejo

Andimac advierte de que el envejecimiento acelerado de los oficios y maestros en la actividad constructora en Espaiia esta reduciendo la productividad del sector y esta incrementando el absentismo laboral.

Lafaltade 1210 0 00,

una «<merma» para el sector

Andimac alerta de que hoy mas de la mitad de los
trabajadores de la construccion tiene mas de 45 anos

ndimac, la asociacién espaiola

que representa a la distribucién

profesional de materiales para la

construccion, fontaneria y clima-
tizacién advierte de que el envejeci-
miento acelerado de los oficios y maes-
tros en la actividad constructora en
Espana merma la productividad del sec-
tor y agrava el absentismo».

Una advertencia formulada tras cono-
cerse los datos del dltimo Observatorio
Inmobiliario de BBVA Research, La esca-
sez de mano de obra en el sector de la
construccion, segun el cual mds del 55%
de los trabajadores en la construccién
supera los 45 afios, 5,2 puntos porcentua-
les mds que la media. Una advertencia
que ya venia realizando la organizacion
en estudios como el Observatorio 360°,
donde en 2024 apuntaba un creciente
«techo de cristal» en la potencialidad del
mercado por la falta de capacidad de ope-
rarios instaladores.

Para Andimac, las consecuencias de
un envejecimiento laboral «que supera al
del conjunto del mercado laboral espa-
nol, implican una pérdida de potenciali-
dad del mercado y acarrean mds tension
en los precios tanto del servicio de la ins-
talacion como de los materiales para
compensar el creciente coste de la mano
de obra». Principalmente empeoran el
absentismo y la productividad laboral
dado el componente fisico de gran parte
de las actividades. Asi, en 2018 el 28,8%
del empleo en construcciéon era mayor de
50 afios, y en 2024 ascendi6 al 37,1%, lle-
gando al 70% si se fija el umbral en los
mayores de 40 anos.

No obstante, desde el ano 2022 «se
aprecia una ligera tendencia al rejuvene-
cimiento de las plantillas que podria
estar vinculada a la intensa llegada de

S

Unade las claves para aliviar la escasez de plantillas «pasaria por crear alianzas con centros de FP».

poblacién inmigrante, por lo que existen
razones para cierto optimismo, maxime
teniendo en cuenta que la paulatina
transformacién tecnoldgica del sector
podria ser un acicate para la contrata-
cién de jévenes». De hecho, mientras que
en 2018 los trabajadores en construccion
menores de 30 anos representaban el
8,8%, en 2024 el porcentaje ascendia
hasta el 10,3%.

Segin Andimac, una de las claves
para aliviar la escasez de plantillas cuali-
ficadas «pasaria por crear alianzas con
centros de Formacién Profesional, de tal
manera que puedan integrar en la cade-
na de valor modelos de crecimiento pro-
fesional a través de microcompetencias
adquiridas por los nuevos profesionales
del sector». «Estos profesionales, mayori-

tariamente inmigrantes, no pueden cur-
sar los ciclos formativos convencionales,
ya de por si infrautilizados, por lo que
reforzar el crecimiento profesional de los
futuros trabajadores tiene enormes
implicaciones positivas para todos los
intervinientes en la cadena de valor,
indican desde la asociacién.

En este sentido, Andimac ha lanzado
recientemente un programa piloto de
prdcticas profesionales dirigido a empre-
sas del sector de la construccién con el
objetivo de facilitar la integracién practi-
ca de alumnos desempleados que hubie-
ran completado ya una formacién espe-
cializada en competencias comerciales
clave para el sector. «<Esta es una manera
de conectar a las empresas con alumnos
en formacién dirigida a profesionales de

la construccién, fontaneria y climatiza-
cién, subsectores todos ellos afectados
por la falta de mano de obra cualificada,
enfatizan desde el colectivo.

Sin embargo, la patronal asegura que
«crear un marco de desarrollo profesio-
nal es un asunto que concierne a todos. Y
de ahi la importancia de construir un
ecosistema de cadena de valor que tras-
cienda los intereses individuales, ya que
no es un problema que se solucionara
con modelos unilaterales, sino constru-
yendo un sistema de valor profesional y
social». A juicio de Andimac, esto requie-
re «un acuerdo claro entre agentes clave
como son la industria y la distribucion
para impulsar el desarrollo de oficios en
la base de la demanda de constructoras
instaladoras, puesto que, como sostie-
nen, «sin cantera, no hay progreson.

DEFICIT DE 700.000 TRABAJADORES

Otras ideas importantes para el sector
ante la falta de mano de obra pasan «por
optimizar el inventario y la logistica
para reducir tiempos de suministro;
crear herramientas digitales como palan-
cas competitivas para que los profesiona-
les puedan consultar el tiempo estimado
de una instalacién, su vida util, el rendi-
miento energético o térmico y, finalmen-
te, el ahorro en consumo de agua o ener-
gia; y, en tercer lugar, ofrecer productos
con alta eficiencia para compensar el
auge costes laborales».

En opinién de Andimac, «todo ello
replantea ampliar el rol de servicio no
s6lo a proveedor de soluciones, sino a
optimizador de tiempos para los cons-
tructores y los instaladores». Finalmente,
Andimac recuerda también que la cons-
truccién sufre un déficit de profesionales
de 700.000 trabajadores, que segun la
patronal CNC son los que necesita la acti-
vidad constructora para asumir tanto los
compromisos de Espana en materia de
vivienda como de infraestructuras reco-
gidos en el Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia.
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El nuevo acabado negro mate de‘Novopeldaiio 5’se une al plata mate ya disponible en el mercado.

Colocacion Ceramica | 21

‘Novoescuadra Aluminio] perfil clasico que se renueva con un acabado de tendencia: el negro mate.

1420 incorpora nuevos

acabados de tendencia

La firma suma colores de moda dentro del interiorismo
para algunas de sus soluciones técnicas y decorativas

e PR

principales senas de identidad

que marcan la trayectoria de

Emac Grupo, firma con sede en Quart de

Poblet (Valencia) y referente internacio-

nal en perfiles técnicos y decorativos, fel-

pudos técnicos de entrada, juntas de dila-

taciéon y estructurales, y soluciones de
accesibilidad y seguridad universal.

Cada ano, la firma anade nuevos

modelos a su gama de productos. Entre

rquitectura, innovacién y mate-
A rialidad. Estas son tres de las

‘Novorodapié L' suma el acabado oro‘texture’ (imagen) y grafito urbano.

las propuestas que se han sumado a su
catdlogo durante el presente ejercicio
sobresalen los nuevos acabados en grafi-
to urbano y oro texture de Novorodapié
L. Este perfil de disefio sencillo y lineas
rectas estd fabricado en aluminio anodi-
zado y ha sido creado para su colocacién
como rodapié. Su geometria con remate
en escocia facilita la limpieza, evitando
la acumulacién de gérmenes y cubre las
juntas perimetrales. Esta solucién de
Emac se coloca de forma muy sencilla

‘Novotapajuntas GTA; con la opcion‘Perimetral’ en acabado plata mate.

adhiriéndolo a la pared. Es perfecto para
obra nueva o reforma y en obras donde
sean necesarios muchos metros.

Otra novedad de este afo es el nuevo
acabado negro mate de Novopeldano 5,
perfil disefiado para su colocacién poste-
rior a la instalacién del pavimento por lo
que es ideal para trabajos de rehabilita-
cion y reforma. De estética moderna, se
adapta a cualquier entorno y es muy sen-
cillo de instalar. Se sirve opcionalmente
con agujeros avellanados o adhesivo.

Gracias a su cara vista estriada,
Novopeldanio 5 ayuda al cumplimiento
del DB-SUA del CTE en cuanto a resbala-
dicidad, ya que obtiene un buen valor de
resistencia al deslizamiento en combina-
cién con un pavimento. El nuevo acaba-
do negro mate se une al acabado plata
mate ya disponible en el mercado.

En tercer lugar Novoescuadra
Aluminio ha afadido un nuevo acabado
para aumentar la combinabilidad de este
perfil destinado a la proteccién o decora-
cién de cantos de cualquier tipo de reves-
timiento. Esta solucién es ideal para tra-
bajos de rehabilitacion o reforma ya que
no requiere hacer obra para su instala-
ciéon. También es idénea para la protec-
cién de aquellos cantos deteriorados o
mal rematados de instalaciones anti-
guas. Aunque de corte cldsico, la nueva
propuesta de Emac Grupo se renueva con
el negro mate de tendencia.

Arquitectura,
innovacion y
materialidad son las
senas de identidad
de las propuestas de
la marca internacional

Finalmente, Emac amplia la familia
Novotapajuntas GTA con la opcién plata
mate en acabado Natural. Esta propues-
ta, fabricada en aluminio anodizado per-
mite para cubrir juntas de hasta 100 mm
de ancho. Gracias a su amplia cara vista
antideslizante, es un perfil ideal para
lugares de alto trdnsito como hospitales
o centros comerciales. Disponible sin
agujerear o con agujeros avellanados
(dependiendo del modelo).
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Espafia logré el pasado 2024 terminar la construccion de un total de 100.980 viviendas. Esta cifra es un 13% mayor que la registrada en el afio anterior y supone la mas alta desde el afio 2012.

~S02NA supera la cifra de

100.000 viviendas en un ano

El sector continua al alza y ha conseguido alcanzar este
volumen de trabajo por primera vez desde el ano 2012

spana logré en 2024 terminar la

construccién de un total de

100.980 viviendas. Esta cifra es un

13% mayor que la registrada en el
ano anterior y supone la mds alta desde
2012, ejercicio desde el que no se habia
logrado superar la barrera de las 100.000
unidades, segtin los datos recogidos en el
Observatorio de Vivienda y Suelo, elabo-
rado por el Ministerio de Vivienda, que
certifica que los precios subieron un 7%
en los ultimos doce meses, acercdndose
ya a los 2.000 euros por metro cuadrado
y muy cerca en términos nominales.

A este hito de haber alcanzado las casi
101.000 casas terminadas hay que anadir
que en el ultimo ano se visaron las obras
(licencias que se otorgan) de 136.187 nue-
vas viviendas, una cifra no vista desde
2009, que previsiblemente entrardn en el
mercado la mayoria a partir de 2026 o
2027. Del total de las viviendas que han
sido entregadas a sus nuevos duenos, la
prdctica totalidad de ellas, mds de 86.600
unidades, tienen la consideraciéon de
libres, mientras las restantes 14.400 fue-
ron viviendas de proteccion oficial (VPO).

Una de las grandes novedades de las
que presumen los autores del informe, la
cartera liderada por la socialista Isabel
Rodriguez, es del aumento del 62% de la
finalizacién y 95% de los visados de VPO.
Prdcticamente la mitad de los inmuebles
de cardcter protegido se entregaron en
2024 en Madrid, casi 6.700, frente a los

El precio de la vivienda se disparé en 2024 un 7% y roza ya los 2.000 euros por metro cuadrado.

pocos mds de 1.600 que se finalizaron en
Barcelona. Ocurre lo mismo con los visa-
dos, ya que en la capital se actualizaron
los precios mdximos de venta y la pro-
duccién se ha multiplicado casi por siete.

Segun el Observatorio de Vivienda y

Suelo de Vivienda y Agenda Urbana, que
basa estos datos en los recogidos por la
Asociacién Profesional de Sociedades de
Valoracién (Atasa) y en la Asociacion
Espanola de Andlisis de Valor (AEV), el
precio de la vivienda libre subi6 el ulti-

mo afno un 7% en 2024, mientras la pro-
tegida se mantuvo sin cambios, con una
ligera revalorizacién del 0,2%. El coste
medio de adquisicién se sitia en 1.972
euros por metro cuadrado, que supone
solo un 5,2% por debajo en términos
nominales que los mdximos histéricos
alcanzados en la burbuja de 2007.

En el dltimo afo, el nimero total de
viviendas escrituradas por los notarios
en 2024 ascendi6 hasta las 715.429 uni-
dades, la segunda cifra mds elevada
desde 2008. La inmensa mayoria de estas,
un 91%, fueron de segunda mano, mien-
tras un 19,1% del total de estas transac-
ciones, 122.118 viviendas, fueron adqui-
ridas por extranjeros, donde destacan
nacionalidades como los britdnicos,
marroquis o alemanes, siendo Baleares,
Comunidad Valenciana y Canarias
donde mads operaciones protagoniza este
perfil de comprador.

Sobre el mercado del alquiler, el cita-
do estudio ofrece datos, aunque en su
mayoria estdn desfasados por tratarse de
2023. El Ministerio de Vivienda ha
comenzado a incorporar los datos del
Sistema Estatal de Referencia del Precio
del Alquiler de Vivienda (Serpavi), indice
que sirve para topar los precios en zonas
tensionadas elaborado a partir de las
declaraciones tributarias. La dnica con-
clusién a la que llega el documento es
que, mientras los precios de venta no
han superado aun los mdximos alcanza-
dos en la crisis financiera, el indice de
alquiler «<ha mostrado una evolucién sos-
tenida». Por dltimo, si da por buenos los
datos del Banco de Espana del retorno
medio por el arrendamiento, que se sitia
en el 3,38%, valor mds bajo desde 2011.
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Comercial Aroues estrena

punto de venta en La Rapita

El suministrador catalan refuerza su posicionamiento en
el area geografica de Montsia y las Terres de I’Ebre

dB Comercial Arques celebré con

éxito la inauguracién de su nuevo

punto de venta en La Rapita

(Tarragona), un acto que reunio a
un total de 160 asistentes, entre los que
se encontraba la familia Arques al com-
pleto, la direccién de BdB, numerosos
clientes, proveedores y amigos, todos
ellos testigos del crecimiento continuo
de esta empresa con mds de medio siglo
de historia.

El evento fue una oportunidad para
compartir con los asistentes la ilusion
que supone este nuevo proyecto, fruto
del trabajo constante y del firme compro-
miso de la compania con la calidad y la
atencién personalizada.

La jornada comenzo6 con un discurso
de Jaume Arques, socio y administrador
de BdB Comercial Arques, quien valoré la
jornada como «un paso que significa
mucho para nosotros. Esta apertura es el
resultado del esfuerzo de todo un equipo
que cree en lo que hace y que, dia tras
dia, busca superar las expectativas de
nuestros clientes. Hoy podemos decir
con orgullo que continuamos la visién
que comenzo6 hace mds de 50 anos Juan
José Arques Rullo, adaptandonos a los
nuevos tiempos y manteniendo intacta
nuestra esencian.

Ademads refiri6 que este nuevo punto
de venta supone «no solo ampliar la capa-
cidad de servicio, sino que reafirma su
compromiso con la excelencia, apostan-

=\ ‘g

do por la innovacién y la cercania para
seguir construyendo relaciones durade-
ras con sus clientes».

Durante la jornada, ademds, se ofre-
cieron visitas guiadas por las instalacio-
nes, que suman mds de 3.000 metros cua-
drados dedicados a materiales de cons-
truccion, ferreteria, cerdmica y bano, un
espacio disenado para facilitar la expe-
riencia de compra y ofrecer el mejor ase-
soramiento tanto a profesionales como a

El distribuidor

mallorquin Duran

compra la firma Mayfe

Operacion en el canal de venta

a compania mallorquina Duran

(Guillermo Durdn, SA), especializa-

da en la distribucién de materiales

para la construccién, ha adquirido
durante el mes de julio la propiedad de
la empresa Mayfe (Maquinaria vy
Ferreteria), con sede en Palma de
Mallorca y reconocida por su contrastada
trayectoria de mads de seis décadas en el
suministro y en el alquiler de maquina-
ria, y distribucién de herramientas y aca-
bados para la construccién.

Mds alld de una operacién corporati-
va, «esta alianza representa un paso
estratégico basado en una visién comun:
reforzar la propuesta de valor de ambas
empresas, combinando fortalezas com-
plementarias, conocimiento del merca-
do y una cultura de servicio centrada en
el cliente», comunican desde Duran.
«Mayfe es una empresa bien gestionada,
con un equipo altamente profesional y
una cultura empresarial muy alineada
con la nuestra», destacan desde la direc-

El'photocall’ de la inauguracion de las nuevas instalaciones de BdB Comercial Arques.

particulares. Toda la jornada estuvo
ambientada con musica en directo gra-
cias a un dj, y también hubo servicio de
catering, corte de jamoén y un servicio de
foodtruck, con el objetivo para fomentar
las relaciones y networking y disfrutar al
completo de la velada.

Con este nuevo punto de venta, BdB
Comercial Arques refuerza su presencia
en el sur de Tarragona y se posiciona
como un centro de referencia para el sec-

tor, «consolidando la confianza de aque-
llos que buscan un aliado para llevar ade-
lante sus proyectos, desde pequefas
reformas hasta grandes construcciones.

«Queremos que la calidad siga siendo
nuestro sello inconfundible, como 1o es
en Sant Jaume d’Enveja, nuestro lugar de
origen, y como ahora lo serd también en
La Rapita. Este paso que damos hoy nos

——
La empresa continua
el legado que comenzo
hace mas de medio
siglo Juan José

Arques Rullo, el
fundador de la firma

acerca a esa meta comun que, en mi
nombre y en el de todo el equipo que me
acompana, perseguimos con esfuerzo y
pasién: consolidarnos como uno de los
centros de referencia para profesionales
y particulares en el sur de Tarragonay,
sentencio Jaume Arques.

Este nuevo espacio ofrece una amplia
gama de materiales de construccion,
ferreteria y productos de bano, dirigida
a profesionales y a particulares. Cuenta
con proveedores como Pamesa, Tau
Cerdmica, Porcelanosa, Rubi, Bellota,
Stanley, Kerakoll, Weber o Mapei, entre
otras firmas destacadas.

cién de Duran. Tal y como sefialan desde
el distribuidor balear, la colaboracién
permitird a ambas companias «seguir
operando con plena autonomia, preser-
vando sus respectivos equipos, servicios y
relaciones con clientes y proveedores,
pero al mismo tiempo propiciard nuevas
oportunidades tanto de innovacién
como en la propuesta de soluciones».

| {1
El establecimiento de Palma de Mallorca es uno de los cinco de Duran en las Islas Bal

=
eares.

Desde Duran apostillan que «con esta
incorporacién reafirmamos nuestra
apuesta por construir relaciones estraté-
gicas de largo plazo, en linea con nuestro
conocido compromiso por ofrecer un ser-
vicio excelente, por adaptarnos a las nue-
vas exigencias del mercado y por conti-
nuar evolucionando de forma sostenible
dentro del mercado».
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NOVOPELDANO

ASTRA® NORI
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EXTERIOR INTERIOR SUMERGIDO
OUTDOOR INDOOR SUBMERGED
EXTERIEUR INTERIEUR IMMERGE
ESTERNO INTERNI SOMMERSO

ASTRA® es el nuevo y exclusivo material de EMAC®
dotado de sUper poderes. ASTRA® esta entre nosotros
para hacernos la vida mas facil. Definitivamente ha aterrizado
para quedarse.

AUna un disefio natural y atractivo con la mas avanzada
tecnologia para ofrecer una increible experiencia constructiva.

Polimero técnico extrarresistente y curvable que ofrece
las mejores prestaciones en todo tipo de entornos, no
solo en interior sino también sumergido, en ambientes
humedos 0 en exteriores. Los colores de la gama son
estables y duraderos en exterior preservando su aparien-
cia natural con el paso del tiempo. Innovador acabado
estriado antideslizante en colores de maxima tendencia.
Un perfecto equilibrio que permite su uso en cualquier
espacio con total seguridad.

El Novopeldaino ASTRA® Nori es la nueva solucion de
peldafio antideslizante, para poder finalizar una instalacion
en interior, exterior o sumergido.

SOCIO CORPORATIVO

Material exclusivo ASTRA®, |os sUper poderes existen.
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