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Las (1CO [enoencias

ceramicas para el ano 2026

Las empresas de Tile of Spain avanzan en Cersaie
hacia una ceramica mas realista, versatil y responsable

ds de 150 firmas espanolas par-
ticiparon en Cersaie 2025, el
evento internacional que reu-
nio a arquitectos, interioristas,
prescriptores, distribuidores y fabrican-
tes para explorar los dltimos avances que
estdn dando forma a la industria cerami-
ca mundial y descubrir las nuevas ten-
dencias de diseno para el préximo ano.
Durante el evento, Espana reafirmé su
posicién como lider en I+D con coleccio-
nes vanguardistas y superficies de maxi-
ma expresividad artistica. Nuevos forma-
tos, tecnologias en evolucién y aplicacio-
nes creativas marcan el futuro de la
cerdmica y se pueden agrupar, segin los
especialistas de Tile of Spain USA, en
torno a cinco grandes tendencias.

NUEVA ETAPA DEL REALISMO DIGITAL
La tecnologia cerdmica ha entrado en
una nueva era de realismo, en la que los
limites entre la naturaleza y la innova-
cioén digital se difuminan cada vez mds.
Gracias a la impresion digital multietapa
avanzada, los esmaltados estructurados y
la simulacién luminica integrada, las
empresas de Tile of Spain estdn logrando

‘lllusion; de Aparici, con un disefio que juega con la percepcion visual y crea efectos singulares.

una profundidad extraordinaria, varia-
ciones de brillo y una precisiéon tdctil
sobresaliente. Desde pdtinas envejecidas
hasta superficies de piedra micrograba-
das, las baldosas ya no se limitan a imitar
los materiales naturales: capturan su
evolucidn a lo largo del tiempo —desde la
erosiéon hasta el pulido—, con lo que
generan superficies auténticasy elevadas
mds alld de su inspiracién natural.

LA TACTILIDAD COMO VALOR ANADIDO
Las paletas suaves y neutras siguen sien-
do la base del diseno contemporaneo,
pero lo que define el nuevo espectro de
tonos neutros es la tactilidad. Los cre-
mas, avenas y beiges cdlidos se combinan
con texturas superficiales intrincadas,
sutiles degradados de esmalte y acabados
mates superpuestos que realzan la pro-
fundidad sensorial. Estas superficies invi-
tan al tacto y trasladan la experiencia de
la cerdmica de lo visual a lo hdptico.

VERSATILIDAD MODULAR

Los fabricantes espafoles de cerdmica
estin experimentando con sistemas
modulares en lugar de productos aisla-
dos. Estdn desarrollando conjuntos cohe-
sivos de piezas cerdmicas que abarcan
multiples tamanos, acabados y aplicacio-
nes, permitiendo a los disenadores crear
espacios completamente integrados
desde una perspectiva unificada. Las bal-
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De izquierda a derecha:‘Canby; de STN Ceramica;‘Limina; de Equipe Ceramicas; y la coleccion ‘Osaka; de Natucer, tres propuestas de tendencia presentadas para la proxima temporada.

‘FS Farfalla] de Peronda, resalta al encanto vintage de los azulejos hidraulicos tradicionales.

dosas fluyen con naturalidad de suelos a
paredes, fachadas, piscinas y mobiliario,
con remates y elementos estructurales
complementarios que refuerzan la conti-
nuidad. Este pensamiento modular refle-
ja un cambio arquitecténico mds amplio
hacia la fluidez espacial y el diseno adap-
table. También mejora la practicidad, ya
que ofrece a los prescriptores la opcién
de combinar y adaptar dentro de una
misma familia estética para ajustarse a
los requisitos concretos de rendimiento y
de presupuesto.

MINIMALISMO ELEVADO

El movimiento minimalista estd evolu-
cionando mds alld de las superficies lisas
y vacias hacia disenos definidos por una
complejidad sutil. En la nueva genera-
cién de cerdmicas espanolas, el terrazo
acanalado, el hormigén ultramate y los
estucos suavemente estructurados rede-
finen la simplicidad a través del detalle
consciente. Mediante la modulacién cui-
dadosa de la luz, la textura y el tono,
estos disenos discretos logran profundi-
dad sin distraccién. El resultado es una

estética moderna que se siente arquitec-
ténica y atemporal, ofreciendo una sen-
sacion de lujo silencioso y calma visual
en contraposicién a los entornos cada
vez mds sobreestimulados.

COMPROMISO CON LA SOSTENIBILIDAD
La sostenibilidad en la cerdmica ya no es
una aspiracion: estd integrada en todas
las fases del diseno y la produccion de los
fabricantes espanoles. La expansién con-
tinua del porceldnico fino, con formatos
de hasta 6 mm de grosor, reduce el uso
de materias primas, el peso en el trans-
porte y la huella de carbono, sin renun-
ciar a la resistencia y durabilidad carac-
teristicas de la cerdmica. En el dmbito
productivo, las empresas estdn optimi-
zando los procesos digitales para mini-
mizar desperdicios y aplicando sistemas
modulares que prolongan el ciclo de vida
de los productos. Estas practicas subra-
yan el compromiso colectivo del azulejo
espaniol con la creacién de materiales
estéticos y duraderos que también pro-
mueven la responsabilidad ambiental y
los principios del disefio circular.
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La azulejera castellonense brill6 en la reciente edicion de Cersaie con un estand con sugerentes colores inspirados en la calidez y en la forma de vida enérgica de las localidades mediterraneas.

/2 evoea la ‘dolce vita’

con su ceramica artesanal

Su estand en Cersaie traslada su caracteristico diseno
emocional a partir de una cuidada puesta en escena

2

on un discurso visual que mezcla
tradiciéon artesanal y colores
mediterrdneos, Cevica llevd a
cabo en Cersaie un ejercicio de
marca pensado para convencer al publi-
co internacional. La compania castello-
nense, conocida por sus azulejos decora-
tivos y colecciones con alma artesanal,
desplegé un espacio coherente con su
apuesta por el disenno emocional y la per-
sonalizacién. Y lo hizo, como en las ulti-
mas ediciones de las ferias en las que ha
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La original propuesta en el certamen de Bolonia se articulaba en torno a las nuevas colecciones ceramicas‘Adobe; ‘Funky’y ‘Groovy"

participado, con una original puesta en
escena ideada por Paralela Studio.

El estand de Cevica en BolognaFiere,
fue concebido bajo el lema L’Attimo y
desarrollado como wuna experiencia
inmersiva: con ambientes que recrearon
la tipica dolce vita mediterrdnea, proyec-
tada con mobiliario, acabados y peque-
nas escenas domésticas para mostrar que
sus piezas funcionan en contextos reales.

En este espacio singular, la firma
espanola presento en la feria una nueva
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colecciéon que homenajea la cerdamica
hecha a mano, bautizada como Adobe,
una familia en 10x10 cm que apuesta
por texturas terrosas y matices cdlidos; y
un guino a la estética artesanal con el fin
de trasladar el calor y la esencia de 1la tie-
rra a espacios contempordneos. Esta pro-
puesta combina la sencillez rustica de la
arcilla sin tratar con la sofisticacién de
los esmaltes de color. En total cuenta con
nueve colores, cuatro en mate y cinco
brillantes que destacan por sus colores y

profundidad. El resultado son piezas que
imitan la textura natural de la arcilla
mientras que las piezas esmaltadas cap-
turan la luz, anadiendo toques de perso-
nalidad. Cada azulejo de la coleccion
Adobe se convierte «en un fragmento de
historia que lleva la calidez y el cardcter
de la tierra a cualquier proyecto».

Junto con Adobe, la paleta cromdtica
que predominaba en el estand de Cersaie
venia de la mano de las nuevas coleccio-
nes Funky y Groovy, ambas presentadas
en Cevisama. Ambos disefios consiguen
narrar a través de sus evocadoras tonali-
dades «la historia del savoir faire cerdmi-
co, el mediterrdneo y el deseo de crear
materia que embellece nuestro hogar.

Las propuestas de Cevica se comple-
mentaron en Cersaie 2025 con la colec-
ciéon Murano, de la mano del artista
Davide Doppioni, de celosias artisticas
que fusionan la artesania italiana con la

I
La ceramicacerala
protagonista en
columnas, suelos y
revestimientos que
capturaban laluz en
una atmaosfera vibrante

sofisticacién contempordnea. Los crista-
les insertados permiten crear ambientes
unicos, juegos de luces y sombras.

En Cersaie, la marca también promo-
cioné en Bolonia Cevica Lab, su departa-
mento de desarrollo a medida, un servi-
cio diferencial para estudios y prescripto-
res que buscan piezas personalizadas con
un producto industrial con sensibilidad
de autor y servicio técnico para proyec-
tos singulares.
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35378 Jorge Piquer Gerente comercial de Navarti Ceramica

«Ceraremos el ano
CON un crecimiento
aproxmado del 10%»

n mes después, y ya con perspec-

tiva, équé resultados deparé para

Navarti la feria de Bolonia en tér-

minos de visitas y previsiones?
—La feria fue muy positiva para Navarti.
Recibimos una afluencia constante de
visitantes de mercados estratégicos y
cerramos numerosas oportunidades a
corto plazo. Ademads, hemos detectado
un alto nivel de interés en nuestros nue-
vos lanzamientos, lo que refuerza nues-
tras previsiones de crecimiento para los
proéximos meses.

—Gravita ha sido su gran lanzamiento en
Bolonia. ¢Cudl ha sido la aceptacién y
por qué es tan significativa esta propues-
ta cerdmica?

—Gravita ha tenido una aceptacioén exce-
lente. Es una propuesta diferencial por-
que combina diseflo contemporaneo con
un espesor de 7,8 mm, lo que la hace mads
sostenible y eficiente para el transporte y
la instalacién. Estd dirigida principal-
mente a mercados del Norte de Europa y
a distribuidores, prescriptores y grandes
proyectos internacionales que buscan
innovacién técnica y estética en un
mismo producto.

—De las restantes nuevas series presenta-
das, icudles considera que van a tener un
mejor recorrido comercial?

—Ademads de Gravita, destacan coleccio-
nes como Navona, Keay Athika en acaba-
do polimat, que responden muy bien a
las tendencias actuales de naturalidad,
formatos versdtiles y acabados mate sua-
ves. Son productos con un fuerte compo-
nente comercial y una amplia aplicabili-
dad tanto en residencial en mercados de
volumen como en proyectos contract.

—iQué percepciones generales han obte-
nido del mercado tras los cinco dias de
Cersaie? (Hay optimismo? {Qué tipologia
de producto estd siendo hoy la mds bus-
cada por los compradores?

—F] ambiente en la feria ha sido optimis-
ta. Se percibe una recuperacién soélida en
mercados clave y una clara preferencia
por productos técnicos, formatos gran-
des, colores neutros y disenos naturales.
La sostenibilidad y la eficiencia logistica
también han ganado mucho peso en las
decisiones de compra.

—Qué mercados han destacado por su
potencial de compra en la feria?

—Hemos visto un fuerte dinamismo en
paises del norte de Europa como,
Francia, Holanda, Reino Unido, donde
las colecciones Gravita han despertado

-

"

Jorge Piquer, gerente comercial de Navarti Ceramica en las instalaciones de la firma azulejera.

«ApOoStamos
muy fuerte por
Espana, que
es un mercado
primordial»

un gran interés y en Oriente Medio
donde Navarti es un referente. Ademds
de una buena respuesta de mercados
emergentes del norte de Africa y Europa
del Este. Son regiones con proyectos acti-
vos y alto potencial de volumen.

—En este sentido, y ya inmersos en el ulti-
mo trimestre del afio, écon qué balance
de crecimiento prevén finalizar el afio
2025?

—Si seguimos con esta tendencia, cerra-
remos 2025 con un crecimiento aproxi-
mado del 10%, consolidando nuestra
posicién en mercados estratégicos y
reforzando nuestro mix de producto.

—LQué mercados exteriores han mostra-
do un mayor crecimiento para Navarti a
lo largo del afio 2025?

—Este afio han destacado especialmente
EEUU, Francia, Reino Unido, Irlanda,
Marruecos y Arabia saudita, con incre-
mentos sostenidos gracias a nuestra
nueva estrategia comercial y a la amplia-
cién de nuestro catdlogo.

—Y Espana? {Mantienen las notables
expectativas en el consumo nacional?
—En el mercado nacional estamos apos-
tando muy fuerte, ya que es primordial
para nosotros. Nuestras nuevas coleccio-
nes se adaptan perfectamente a las nece-
sidades y tendencias locales, lo que nos
estd permitiendo ganar mucha presencia
y relevancia. Ademds, estamos consi-
guiendo cambiar de forma muy clara la
percepcion de la marca entre los clientes,
posiciondndonos como wuna firma
mucho mds actual, cercana y orientada
al mercado.

—(Han identificado nuevos nichos de
producto cerdmico con especial poten-
cial de expansién futura?

—Si. Vemos un crecimiento claro en solu-
ciones técnicas de espesor reducido,
grandes formatos y acabados sostenibles.
También hay interés creciente en pro-
ductos especificos para fachadas ventila-
das, contract y reformas residenciales de
alto valor anadido.

—LQué inversiones estratégicas ha reali-
zado en 2025 Navarti?

—En 2025 hemos invertido en la moder-
nizacién de lineas de produccién, en sis-
temas de eficiencia energéticay en herra-
mientas digitales que mejoran la trazabi-
lidad y la logistica. También hemos
reforzado la parte de showroom y expe-
riencia de cliente.

—(_Tienen prevista alguna inversién adi-
cional para el préximo afio 2026?
{Prevén ampliar la capacidad productiva
o introducir nuevas tecnologias en los
préximos afios?

—Para 2026 prevemos seguir invirtiendo
en tecnologia productiva y en proyectos
que mejoren la sostenibilidad y la capaci-
dad logistica. El objetivo es seguir cre-
ciendo de forma eficiente, adaptdndonos
a las demandas del mercado.

—En términos de sostenibilidad, équé ini-
ciativas ha implementado Navarti para
reducir su impacto ambiental y promo-
ver prdcticas responsables en la fabrica-
cién de cerdmica?

—Navarti ha implementado un plan inte-
gral de sostenibilidad que incluye recu-
peracion de aguas, reduccion de emisio-
nes, uso de materias primas recicladas,
optimizacién de embalajes y mejora de
la eficiencia energética en toda la cadena
productiva.

—Finalmente, a finales del préximo mes
de febrero se desarrollard la quinta edi-
cién de Cerdmica Experience de Grupo
Pamesa. ¢Qué novedades incorporard el
encuentro?

—Cerdmica Experience serd una edicién
muy potente. Como ya saben, la cita se
desarrollard del 23 al 27 de febrero de
2026 e incorporard nuevos productos,
formatos y tecnologias, y serd una plata-
forma clave para presentar la estrategia
global del grupo. Para Navarti supondra
una oportunidad dnica de mostrar en
nuestras instalaciones la evolucién de
nuestras colecciones cerdmicas, asi como
nuestra visién a futuro.
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Detalles de la tecnologia de Innova Group habilitadas en una de las plantas productivas en Navarra de Ceramica Utzubar, empresa referente en la produccion de ceramica estructural en Espaiia.

_7UDAr elige a Innova para

modernizar su final de linea

El sistema ‘Stretch Hood’ ya esta en funcionamiento
en las instalaciones de la compania en Etxarri-Aranatz

I sistema Stretch Hood se ha conso-

lidado como una de las tecnolo-

gias de embalaje mads utilizadas en

sectores como la cerdmica y la
construccién, gracias a sus ventajas en
proteccién del producto, visibilidad del
palet y ahorro econémico frente a otros
sistemas. En este contexto, Cerdmica
Utzubar, empresa referente en la produc-
cién de cerdmica estructural en Espana,
ha confiado en la experiencia de Innova
Group para modernizar su final de linea
con el enfundado Stretch Hood.

La linea de embalaje Stretch Hood se
instalé recientemente en su planta de
Etxarri-Aranatz (Navarra), donde centra-
lizan su fabricacién de ladrillos, bloques
y otros materiales. Utzubar es pionera en
sostenibilidad en el sector, ya que ha sido
la primera empresa espafola en cocer
sus ladrillos con biomasa en lugar de gas.
En ese sentido, la apuesta por el sistema
Stretch Hood refuerza esta estrategia
medioambiental, ya que sustituye el
enfundado termorretrdctil con gas por el
proceso en frio de Stretch Hood mds sos-
tenible, alineado con la filosofia de inno-
vacion responsable de Utzubar.

Utzubar contaba con un sistema de
enfundado termorretractil que, tras anos
de uso, requeria ser renovado. Entre sus
principales retos se encontraba la necesi-
dad de incrementar la productividad con
un sistema mds rdpido y eficiente y redu-
cir costes de embalaje eliminando el con-
sumo de gas y optimizando el uso de
film. La empresa buscaba modernizar su
linea de embalaje no solo para mejorar
su embalaje final sino para mantenerse a
la vanguardia de su sector.

o~

Innova Grdup es especialista en sistemas de embalaje para palets y soluciones de final de linea.

El enfundado Stretch Hood se presen-
t6 como la alternativa idénea al enfunda-
do termorretrdctil, ya que permite redu-
cir de manera significativa los costes
energéticos al eliminar el uso de gas y
disminuye el consumo de film gracias a
su estiramiento controlado. También
incrementa la seguridad en la planta al
no requerir calor en el proceso.

Tal y como detallan desde Innova
Group, a todo ello se suman otras venta-
jas como las siguientes:

1. Permite un embalaje uniforme y
totalmente transparente, que refuerza la
imagen del producto.

2. Mayor versatilidad para adaptarse a
diferentes alturas y formatos de carga.

3. Mayor velocidad de enfundado y
continuidad en la linea de produccién.

En definitiva, Stretch Hood «ofrece un
embalaje mds econémico, seguro y soste-
nible, consoliddndose como el sustituto
natural de los sistemas de termoretrac-
cion tradicionales en sectores como la
cerdmica y la construccions.

ADAPTACION A LA LINEA EXISTENTE

Tras analizar las necesidades de Utzubar,
Innova propuso la instalacién de un sis-
tema Stretch Hood, «perfectamente
adaptado al final de linea existente». La
nueva enfundadora se adapté a la maqui-
naria existente en su final y trabaja en
conjunto con la flejadora de ladrillos ya

instalada. El sistema Stretch Hood tam-
bién se adaptd a la linea de transportado-
res de la planta, lo que permitié «una
integracion total, adaptdndose a los
requerimientos de Utzubar».

El modelo instalado fue el Stretch
Hood SH | Pro con sistema de doble bobi-
na, que facilita el cambio entre diferen-
tes formatos de palet y permite una
mayor autonomia en el proceso de emba-
laje, con menos cambios de bobina de
film. También «ofrece un ritmo de pro-
duccién mds rdpido, ajustindose a la
velocidad de trabajo de Utzubar».

Desde Innova resefian que «este pro-
yecto demuestra nuestra capacidad para
adaptarnos a las instalaciones de cada
cliente, aprovechando sus recursos y
ofreciendo soluciones flexibles y sosteni-
bles que perduren en el tiempo».

RESULTADOS DEL PROYECTO

Con la nueva instalaciéon, Utzubar ha
logrado reducir el consumo de filmy eli-
minar el uso de gas, obteniendo un
embalaje mds econdémico y sostenible.
Asimismo, ha optimizado su proceso de
embalaje al aumentar la productividad y
la fiabilidad de la linea, mejorando a su
vez la seguridad de la operativa y la esté-
tica final del palet, con una protecciéon
uniforme y una presentacién mads profe-
sional. La nueva linea supone también
un paso adelante en la apuesta de
Utzubar por la sostenibilidad, al reducir
el impacto energético y el uso de recur-
sos en su embalaje.

Para los responsables de Innova
Group, que ha obtenido recientemente
la certificacién Breeam, «este proyecto
nos enorgullece al colaborar con una
empresa de referencia como Cerdmica
Utzubar y ofrecerle soluciones que res-
ponden a las necesidades actuales del
mercado, contribuyendo a la moderniza-
cién del sector de la construccién».
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Numerosos profesionales de toda Espaiia acudieron al evento para arropar al equipo de Griias Tomas en su aniversario. Sobre estas lineas, el Mago Yunke durante su actuacion en la velada.

ras |0mas, 50 afos de

especializacion y servicio

La firma de Vila-real celelbra medio siglo de trayectoria
con un emotivo acto conmemorativo ante 850 invitados

[ ™

Carmen Garcia Bartoll, con sus hijos Alejandro, Tomas y Miguel. A la derecha, la cofundadora en el sentido homenaje que recibio de todos los asistentes.

Icanzar medio siglo de trayecto-

ria empresarial es un hito reser-

vado a proyectos que combinan

visién, esfuerzo y capacidad de
adaptacion. Y dado que son muy pocas
las empresas que alcanzan tanta longevi-
dad, Grias Tomas quiso conmemorar su
50° aniversario con un emotivo acto cele-
brado en octubre en el Centre de
Congressos, Fires i Trobades de Vila-real,
donde se dieron cita mds de 850 invita-
dos, entre ellos trabajadores, familiares,
clientes, representantes de diversos sec-
tores econdémicos y las autoridades, enca-
bezadas por el alcalde de la localidad,
José Benlloch. Todos los asistentes rindie-
ron homenaje al mimo, esfuerzo y com-
promiso mostrado década tras década
por la compania nacida en Vila-real.

- " ; s

Fundada en 1975 por Tomds Bellido
Herndndez y Carmen Garcia Bartoll, la
empresa inicié su actividad con un
modesto equipamiento y unas instalacio-
nes muy limitadas. Hoy, la compaiiia se
ha consolidado como una de las firmas
nacionales de referencia en el dmbito del
transporte y la elevacién de cargas con
una flota de 47 equipos y una plantilla
de 70 profesionales, liderado por los
hijos de los fundadores: los hermanos
Tomds, Miguel y Alejandro Bellido
Garcia. Los tres, junto a su madre
Carmen, fueron los anfitriones del acto
de celebracién del aniversario de Gruas
Tomds, en el que recibieron el carifio de
la esfera econémica de la provincia. El
acto mostro la esencia de la compania:
capacidad organizativa, cercania, cardc-
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ter familiar y un trato esmerado, un ADN
que ha determinado su éxito y su creci-
miento continuado durante tantos anos.

La gala conté con Pepa Cases como
conductora y maestra de ceremonias y
con el espectdculo del Mago Yunke, que
siempre consigue arrancar una sonrisay
sorprender a su audiencia.

La gastronomia y la musica en directo
de Dayan Soul fueron también los ali-
cientes de una noche que sirvié para que
el equipo humano de Grias Tomads reci-
biera el carino de sus vecinos y de profe-
sionales nacionales e internacionales
con los que han trabajado en este primer
medio siglo de vida.

Hay que recordar que Grias Tomads ha
participado en estos 50 anos en miles de
proyectos del sector cerdmico, de la cons-

truccién civil, maquinaria pesada, auto-
mocién e industria petroquimica, con
intervenciones destacadas tanto a nivel
nacional como internacional. No en
vano, en la celebracién estuvieron repre-
sentadas numerosas firmas llegadas de
diferentes puntos de Espana y, por
supuesto, de la provincia de Castellén,
como Porcelanosa Grupo o Pamesa
Grupo Empresarial, entre muchas otras.

Durante la velada, disefiada y organi-
zada por Ocre Estudi Grafic, los 850 invi-
tados se implicaron con su participacién
en el photocall, degustaron las propues-
tas gastronémicas de El Vasco y se emo-
cionaron con los diferentes parlamentos.

Alejandro Bellido, consejero delegado
de la firma, destacé «el orgullo de mante-
ner vivo el espiritu con el que nacié la
compania: ofrecer un servicio cercano,
eficaz y de confianza, siempre al lado del
cliente». También tuvo palabras de agra-
decimiento para las distintas generacio-
nes de trabajadores que han contribuido
a la trayectoria de Gruas Tomads, asi como
para los clientes y colaboradores que han
acompanado el crecimiento de la firma.
Recuerdo especial por parte de todos los
presentes merecié su padre y fundador
de la empresa, Tomds Bellido, que «inicié
el camino y cuyo legado nos encargamos
de seguir cada diav.

Como no podia ser de otra forma,
Carmen Garcia Bartoll también fue pro-
tagonista especial de la velada y recibi6
el respeto de todos los invitados. Ademads,
el alcalde, José Benlloch, le entregd una
alegoria como sefal de homenaje a su
valentia, dedicacién y superacién duran-
te tantos anos al frente de Grias Tomads.

El 50° aniversario en Vila-real ha sido
el colofén a las celebraciones de la com-
pania a lo largo del 2025, que ya vivi6 en
el mes de junio otro momento dlgido, al
recibir el galardén de Calidad en los
Premios Empresa del Aflo, organizados
por Mediterrdneo. Carmen Garcia, acom-
panada por sus tres hijos (Tomds, Miguel
y Alejandro) recogio la prestigiosa distin-
cién en el Auditori de Castelld.
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mas en su reestructuracion

El neerlandés Frits Prakke sustituye a Andreas Fluhrer
al frente de la firma, inmersa en un proceso de cambios

ambios en la cipula de la firma

alicantina Levantina, una de las

mayores empresas espanolas dedi-

cadas a la piedra natural y sinteri-
zada. El holandés Frits Willem Prakke
serd el nuevo presidente del consejo de
administracién de la firma, en sustitu-
cién de Andreas Fluhrer, que, no obstan-
te, continuard como consejero.

Asi lo confirman desde la propia com-
pania, después de que el cambio se haya
oficializado durante el mes de octubre
con su publicacién en el Boletin Oficial
del Registro Mercantil. Un cambio que se
debe a las nuevas responsabilidades que
afronta Fluhrer en la consultora Kroll,
como colider de la division de reestructu-
raciones en Europa.

Por su parte, Prakke formaba parte
del consejo de administracién de
Levantina desde diciembre de 2023. Se
trata de un ejecutivo con larga experien-
cia en los mercados de crédito que, tras
estudiar en la Universidad de Nyenrode y
en el IESE, inici6 su carrera Citi Group,
donde permanecié mads de seis anos.

Posteriormente, pasé también por las
filas de Merrill Lynch y de Bank of
America, hasta que se convirtié en socio
de la firma de inversion privada Alchemy
Partners, donde continia como asesor
especial. También forma parte del comi-
té asesor de la escuela de negocios del
IESE. Desde la compania senalan que este
relevo no afectard para nada a la hoja de

ruta que ha trazado Levantina para recu-
perar la senda de la rentabilidad, tras
varios anos de pérdidas. Una estrategia
que pasa por reforzar su apuesta por el
Techlam (el producto cerdmico de gran-
des dimensiones que produce en la pro-
vincia de Castellén y comercializa bajo la
denominacién de piedra sinterizada) y
por centrarse en la producciéon de madr-

Daniel Sardina, nuevo

director general de

Zschimmer & Schwarz

Relevo en la compania en Espana

schimmer & Schwarz Espaifia, con
sede en Vila-real, ha anunciado un
importante cambio en su organi-
grama. A partir de octubre de
2025, Daniel Sardina, anteriormente
director de Contabilidad Financiera y
Control, asume el cargo de director gene-
ral de la firma. Este cambio «forma parte
de un proceso de alineacién organizativa
a nivel de todo el grupo destinado a
potenciar la gestién local, mejorar la
colaboracién entre las divisiones comer-

ciales y garantizar un crecimiento soste-
nible en el mercado espafol».

Daniel Sardina se incorpordé a la
empresa en 2018 y, desde entonces, ha
asumido con éxito responsabilidades de
gestién mds amplias, ademds de su fun-
cién de liderazgo financiero. Con su
experiencia, mentalidad estratégica y
compromiso con la excelencia, seguird
impulsando el crecimiento a largo plazo.

«Es un honor asumir el cargo y seguir
impulsando los proyectos que han con-

moles y granitos de mayor calidad, que
dejen un margen mds alto.

En este sentido, cabe recordar que se
trata de una presidencia de cardcter ins-
titucional y no ejecutiva, y que el peso de
la direccién de la compania recae en el
consejero delegado. Un cargo que desde
marzo del pasado ano 2024 ocupa
Fernando Soriano.

V
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Daniel Sardina ya ha asumido su nuevo cargo.
vertido a nuestra empresa en un referen-
te en el sector. Contamos con un equipo
excepcional y con la confianza del Grupo
Zschimmer & Schwarz para seguir cre-
ciendo de forma responsable y sosteni-
ble», afirma Daniel Sardina.

Después de 20 anios de dedicacién a la
empresa, Pedro Herndndez, antiguo
director general, ha decidido emprender

La marmolera Levantina es propiedad
del fondo Polus Capital desde el afo
2018 (entonces Bybrook) cuando lo
adquirié de manos de un consorcio lide-
rado por BNP. Durante los dltimos anos,
la compania ha pasado por varios proce-
sos de ajuste para adaptar de forma gra-
dual su estructura a la caida de ventas
que ha sufrido el mdrmol
en todo el mundo en favor
de otro tipo de productos.

Una situaciéon que la
firma internacional ha
abordado con la diversifi-
cacion de su cartera y, en
especial, la potenciacién
de la produccién de
Techlam; y con una apues-
ta por las piedras de mayor
calidad. A finales del afio
pasado la compania puso
en marcha un ERE que
redujo notablemente la
plantilla de su fibrica de mdrmol en
Novelda y también en sus canteras; y a
principios de este ano se desprendi6é de
sus instalaciones para la produccién de
granito en Galicia, con la misma inten-
ciéon. Con el propdsito de compensarlo,
la compania tiene previsto potenciar su
planta ubicada en territorio brasilefio,
donde la empresa produce sus granitos
de mayor calidad.

En 2023 la firma cerré con una factu-
racion de 124,8 millones de euros, tras
una caida del 11, 7% sobre el ejercicio
anterior. A pesar de ello, logré reducir
sus pérdidas desde los 15,9 millones de
2022 a 4,5 millones. Las cuentas del ano
2024 aun no se encuentran disponibles
en el Registro Mercantil.

una nueva trayectoria profesional fun-
dando su propia empresa de consultoria.
Seguird estrechamente vinculado a
Zschimmer & Schwarz Espana, apoyando
tanto la gestiéon comercial de los merca-
dos del Magreb como el negocio del
cuero en Espana.

En linea con la filosofia del grupo de
promover el talento interno y reforzar la
cooperacion entre las filiales, Carlos
Vivas, antiguo codirector general de
Zschimmer & Schwarz Espana y actual
director global de Performance
Chemicals, seguird contribuyendo con
una funcién adicional: ha asumido el
cargo de presidente de Zschimmer &
Schwarz Espana, sucediendo al Dr.
Christoph Riemer, CEO del Grupo
Zschimmer & Schwarz.

Con mads de 24 afios de experiencia en
la empresa, Carlos Vivas ha demostrado
un compromiso ejemplar y un profundo
conocimiento de los valores y la estrate-
gia del grupo, esenciales para el creci-
miento futuro de la filial espanola.

Desde octubre, el nuevo consejo de
administracion de la compaiia estd com-
puesto por Carlos Vivas (presidente),
Daniel Sardina (secretario) y Bastian
Rudersdorf (miembro del consejo).
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alvo. Y los creadores de las piezas disefiadas con Xtone y Krion para Porcelanosa.

el festival Beyond Design

La firma ha desarrollado en Valencia un programa singular de actividades y
presentaciones de producto que preveé trasladar a mas ciudades espanolas

Natalia Z, Lucia Jover, directora de KA International, y Blanca Peris, gerente de Porcelanosa Valencia.

orcelanosa ha celebrado reciente-

mente en Valencia el festival de

diseio Beyond Design, un certa-

men en torno al cual ha organiza-
do tres eventos a los que han asistido
numerosos invitados del sector y de la
sociedad valenciana.

El certamen comenzé con Four
Visions Of Design, una exposicion de las
piezas creadas por cuatro estudios espa-
noles con dos de sus principales materia-
les: Xtone y Krion. Los disenadores de
Rock&Villa, LUV Studio, Noviembre
Studio y Cuarto Interior dieron a conocer

cada una de sus obras ante un publico
interesado en conocer el proceso creativo
y el origen de las piezas.

Noviembre Estudio presento
Rock&Soft, una propuesta que combina
Stone y Krion. Su disenio parte de una
silueta circular, realizada en Krion y que
bajo la tensién del porceldnico, se defor-
ma y revela nuevas geometrias. Por su
parte, el equipo de Rock&Villa exhibié
Dualis, una mesa de centro concebida
para mostrar el potencial de Xtone. La
pieza combina dos disefios del porceldni-
co de gran formato, que reproducen fiel-

mente la estética y la textura de las pie-
dras naturales.

En tercer lugar, Xtra es el nombre de
la joya esculpida por LUV Studio. Un apa-
rador desarrollado junto a Xtone, que
fusiona sensibilidad creativa y precision
técnica. La pieza de mobiliario, definida
por un unico volumen y dngulos preci-
sos, expresa la esencia del material y
evoca la apariencia de la piedra natural
desde una mirada contempordnea. Y,
finalmente, Cuarto Interior presentd
Mensa Table, una mesa fabricada inte-
gramente en Krion. Con lineas puras y
un esqueleto minimalista, esta obra des-
taca por el uso innovador del corte y
vaciado del material.

LA COCINA EXTERIOR ‘NEDRA’

Otro acto destacado del festival de disefio
fue el evento Living Outdoors, que con-
virtié uno de los accesos del emblemati-
co Mercado de Colén de Valencia en el
escenario para la presentacion de Nedra,
la cocina exterior de Porcelanosa Grupo,
Fran Silvestre Arquitectos y Gandia
Blasco, firma valenciana dedicada al
mobiliario de exterior e interior. El reco-
nocido chef Ricard Camarena realizé un
showcooking en directo mientras los
asistentes conocieron el disefo y las fun-
cionalidades de este nuevo modelo de
cocina exterior.

La cocina, que cuenta con un sistema
de induccién oculta, estd disefiada por
Fran Silvestre Arquitectos para Gandia
Blasco y realizada con el mobiliario de
Gamadecor. Esta propuesta se fabrica
con dos de los materiales mds innovado-
res de Porcelanosa Grupo, Krion y Xtone.
El modelo Nedra que se dio a conocer

durante el evento tenia dos islas revesti-
das, una con Xtone Moon White Naturey
la otra con Krion Light Grey.

COLABORACION NATALIA ZUBIZARRETA
Durante Beyond Design, a través de
Fabric&Feel, los visitantes descubrieron
el resultado de la colaboracién entre
Gamadecor y KA International (marca
espanola de decoracién valenciana espe-
cializada en telas, muebles y articulos de
decoracién), con Natalia Zubizarreta,
una de las principales interioristas del
panorama espanol.

La sinergia entre Gamadecor y KA
International se materializa en la colec-
cién AITA, disenada por la interiorista
Natalia Zubizarreta. En Beyond Design
Valencia se presentd la silla Feel, un
modelo versdtil y personalizable de
Gamadecor, que ahora incorpora las
telas de la serie, combinando diseo,
confort y estilo mediterrdneo.

Las creaciones de Four Visions Of
Design y las sillas presentadas en el acto
Fabric&Feel han estado expuestas en el
showroom de Porcelanosa Valencia
durante las ultimas semanas. La firma
tiene previsto trasladar el concepto crea-
tivo de Beyond Design a otras ciudades
de Espana en los préximos meses para
promover el diseno contempordneo e
impulsando la divulgacién y la versatili-
dad de sus materiales y productos.

i Mas informacion:
Escanea el QR para ver la
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el futuro del diseno

La firma castellonense celebra una nueva sesion de ‘The
New Habitat 26/27’ dentro del Valencia Design Fest

PE Grupo ha celebrado en octu-

bre en Valencia una nueva edi-

cién de su ciclo The New Habitat

26/27: asi cambian los espacios
que habitamos, un encuentro centrado
en la reflexién sobre la transformacién
del diseio que la firma castellonense
estd impulsando en ciudades espafiolas y
europeas. La cita tuvo lugar en la
Universidad Europea de Valencia, dentro
del programa del Valeéncia Design Fest, y
se convirtié en un punto de encuentro
entre la educacion, la industria y los pro-
fesionales del disefo.

El acto fue inaugurado por Vicent
Gass6, director del Area de Ciencias,
Ingenieria y Diseno de la Universidad
Europea de Valencia; y David Pellicer,
director comercial de APE Grupo. Ambos
coincidieron en destacar la relevancia de
generar espacios de didlogo que fomen-

Los representantes de APE Grupo junto con los participantes de la jornada monografica en Valencia.
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ten la colaboracién entre el 4mbito aca-
démico y el empresarial, asi como la
necesidad de repensar el disefio desde
una perspectiva mds humana y sosteni-
ble. Durante la jornada, Lucia Marin
Forés, de la consultora Futurea, presento
las principales tendencias recogidas en
el informe de APE Grupo.

A continuacioén, se celebré una mesa
redonda moderada por Xavi Calvo, direc-
tor de la Fundacié del Disseny de la
Comunitat, en la que participaron Cathy
Figueiredo (Melon Breakers), Soledat
Berbegal (ACTIU y WOD - Women in
Office Design) y Pepa Casado D’Amato

——
La compania impulsa
encuentros en
ciudades espanoles

Y europeas para
reflexionar sobre

la evolucion del habitat

(Futurea). Las ponentes mantuvieron un
didlogo inspirador en torno a cémo los
espacios del futuro deben favorecer la
creatividad, la conexién y el bienestar.

Mas informacién:
Escanea el QR para descargar
el estudio ‘The New Habitat

L, 25/26: asi cambian los
espacios que habitamos’

apegoo

‘The New Habitat’, el informe de

tendencias de APE Grupo, analiza como
el disefio impacta en el bienestar, la
sostenibilidad y la forma en que vivimos,

trabajamos y nos relacionamos.
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—| Sisterma magnetico
MagFace constituye

toda una revolucion»

n qué momento y de qué manera
le surgi6 la idea de desarrollar el
sistema MagFace de colocacién
magnética en seco?
—La inspiracién surgié en 2010 de una
experiencia directa y traumdtica: la
remodelacién de tres plantas de nuestro
edificio corporativo. Tuvimos que
enfrentar doce meses de trastornos,
polvo, escombros, montafas de residuos
y, posteriormente, roturas debidas a los
asentamientos estructurales.

De alli nacié la necesidad de eliminar
los problemas de la instalacién tradicio-
nal. Aprovechando el ADN magnético de
nuestro grupo industrial, trabajamos
para desarrollar una solucién: un siste-
ma de colocaciéon magnética que se inte-
grara con cualquier revestimiento,
haciéndolo ready to use (listo para usar).

El resultado es MagFace: un sistema
compacto (solo 1 mm), resistente al
fuego, waterproof (impermeable), desoli-
darizante, y 100% sostenible y reciclable.
En 2015 depositamos la patente de
invencién industrial, primero en Italia y
luego a nivel mundial, superando con
éxito todos los exdmenes de certifica-
cién, incluidos los de EEUU y China. Hoy,
MagFace es el tnico sistema de coloca-
cién magnética patentado en el mundoy
garantiza la instalaciéon certificada de
revestimientos de hasta 110 kg/m? en
solo 1 mm de espesor. Un logro excepcio-
nal que premia el trabajo de mi equipo y
de los investigadores universitarios que
nos han apoyado. Constituye toda una
revolucién para la colocacién.

—Cudl considera que es la innovacién
mds disruptiva de esta tecnologia?

—La innovacién mds disruptiva de
MagFace reside en la combinacién dnica
de tres factores que los sistemas existen-
tes no ofrecen: anclaje firme, sostenibili-
dad certificada y delgadez estructural
(anclaje cierto, sostenibilidad certificada
y espesor estructural.

En primer lugar, la a colocacion tradi-
cional es un proceso irreversible y no eco-
16gico (uso de cementos y resinas, libera-
cién de COV). MagFace, por el contrario,
utiliza una fijacién mecdnico-magnética
(dry-laying) que es totalmente reversible
y libre de COVs. Esto garantiza la maxi-
ma inspeccionabilidad de las instalacio-
nes subyacentes y la reutilizacién ilimi-
tada de los revestimientos, estableciendo
un nuevo estandar para la economia cir-
cular en el sector.

En cuanto a los sistemas flotantes que
se basan en juntas mecdnicas (click-
clack) o solo en el peso, generan proble-

Andrea Bassi comenz6 a concebir en 2010 el sistema MagFace de colocacién magnética de baldosas.

mas de crujidos, inestabilidad, permeabi-
lidad al agua y limitaciones de forma-
to/peso. MagFace, gracias a su pelicula
magnética patentada de solo 1 mm, crea
un anclaje superficial permanente con
una resistencia al desprendimiento verti-
cal certificada de 110 kg/m?2. Esto confie-
re una solidez estructural y resistencia al
trafico pesado (certificaciéon Heavy Duty)
que los sistemas flotantes no igualan.
Ademads, mantiene la baldosa desolidari-
zada del soporte, gestionando mejor ten-
siones y asentamientos estructurales.

En resumen: somos el tnico sistema
patentado que combina las ventajas de la
colocaciéon en seco (rapidez y reversibili-
dad) con la solidez y seguridad tipicas de
la colocacién cementosa, todo ello en un
perfil de 1 mm de espesor y con un
impacto ambiental nulo.

—Su sistema se adapta a piezas de gran
formato y pequeflos formatos? {Cémo
logra MagFace mantener la seguridad y
la estabilidad en superficies tan diversas?
—La capacidad de MagFace para garanti-
zar seguridad y estabilidad en formatos
que van desde el mosaico hasta las gran-

des losas (160x320 cm con espesores de
hasta 20 mm) radica en la naturaleza
misma de su anclaje mecdnico-magnéti-
co patentado.

Al no depender de la fuerza adhesiva
por unidad de superficie, sino de una
traccién magnética uniforme y perma-
nente ejercida por una pelicula delgadi-
sima (1 mm) integrada en la parte poste-
rior del revestimiento, el sistema opera
bajo un principio de fuerza perimetral
total y desolidarizacién estructural.

En los grandes formatos, la estabili-
dad estd asegurada por la alta resistencia
al cizallamiento y al desprendimiento
vertical certificada (110 kg/m?). Esta fuer-
za evita deslizamientos o levantamien-
tos, garantizando al mismo tiempo que
las tensiones térmicas o los asentamien-
tos del subsuelo no se transfieran al aca-
bado, eliminando el riesgo de roturas.

En los pequenos formatos, la eficacia
estd garantizada por la continuidad de la
fuerza magnética: cada elemento indivi-
dual queda firmemente fijado a la alfom-
bra base magnética subyacente, evitando
la desalineacién y el crujido tipicos de
los sistemas de encaje.

En resumen, MagFace no tiene restric-
ciones de formato porque su tecnologia
patentada transforma toda la superficie
de contacto en un drea de fijacién inme-
diata, segura y desolidarizante, a diferen-
cia de los adhesivos que requieren tiem-
po de curado y los morteros que estdn
sujetos a retraccién volumétrica.

—Dada la escasez de mano de obra espe-
cializada en el sector en paises como
Espafia o Italia, éde qué manera puede
MagFace facilitar la colocacién de baldo-
sas para paredes y suelos a profesionales
menos experimentados?

—La escasez de mano de obra calificada
es uno de los mayores desafios del merca-
do. MagFace responde a este problema
mediante la mdxima estandarizacién y
la simplificacién mecdnica del proceso
de colocacioén, reduciendo drdsticamente
la dependencia de la experiencia y la
habilidad del instalador individual.

En los sistemas tradicionales y de
mortero, la calidad del resultado final
estd ligada a la capacidad del instalador
para gestionar los factores quimicos
(mezcla correcta, tiempos de fraguado,
grosor uniforme del adhesivo), que son
fases con un alto riesgo de error huma-
no. Con MagFace, la instalacién es un
proceso limpio, estandarizado y mecdni-
co, reducido a cinco sencillos pasos en
seco: la mano de obra ya no tiene que ser
«quimicavr, sino logistica.

El sistema magnético opera un ancla-
je instantdneo y guiado: el instalador
solo debe acercar la baldosa (que es mag-
nética) a la alfombra base magnética sub-
yacente. La fuerza magnética asegura la
alineacién precisa y la fijaciéon éptima,
eliminando los tiempos muertos de espe-
ra por el fraguado del adhesivo y anulan-
do los defectos tipicos de la colocacién
tradicional, como el desajuste o los pro-
blemas de planitud debidos a una mala
aplicacién quimica. De esta manera, el
aprendizaje es rdpido, y la calidad de la
colocaciéon es certificada, homogénea y
replicable independientemente del nivel
de experiencia del operario.

—Qué papel cree que jugard esta tecno-
logia en la transicién hacia construccio-
nes mds sostenibles?

—MagFace no solo jugard un papel; serd
un pilar fundamental en la transicion
hacia la construccién verde y la econo-
mia circular. El papel es doble:

1. De la remodelacién a la economia
circular: nuestra tecnologia elimina la
necesidad de demolicién, lo que significa
cero escombros en vertederos y una
reduccién masiva de la huella de carbo-
no. Instalar sobre superficies existentes
acelera los proyectos de relook'y remode-
lacién sin generar residuos. En la practi-
ca, transformamos la baldosa de un
material de un solo uso a un activo reuti-
lizable e inspeccionable infinitas veces.

2. Salud y certificaciones green: la eli-
minacién de adhesivos, cementos y resi-
nas (que liberan COVs) protege el medio
ambiente y mejora la calidad del aire
interior de los edificios. Esto es crucial
para obtener certificaciones de green
building como LEED y Breeam. MagFace
ofrece la solucién mds escalable, certifi-
cada y no quimica para abordar los desa-
fios de la sostenibilidad: menos residuos,
menos contaminacién quimica y mate-
riales reutilizables. Toda la informacién
estd disponible en la pdgina web de
MagFace: www.magface.it.
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El mercado de la Abaceria reabrira en Gracia en el verano de 2026, ocho afos después de cerrar sus puertas. Sus nuevas piezas ceramicas de colores cuentan con paneles fotovoltaicos integrados.

El OOCC2nCO transforma

el mercado de la Abaceria

El sistema Frontek, con paneles fotovoltaicos integrados, es protagonista
en la nueva y colorista cubierta del edificio del barrio de Gracia de Barcelona

1 histérico mercado de la
Abaceria de Barcelona encara la

recta final de su transformacién

con la instalacién de su nueva
cubierta, un elemento fundamental e
icénico de un proyecto que combina tra-
dicién arquitecténica y sostenibilidad. Y
lo hace mediante piezas cerdmicas de
colores con paneles fotovoltaicos integra-
dos, que serdn el emblema del edificio,
que reabrird sus puertas en el ano 2026.
La envolvente del edificio cobra espe-
cial protagonismo gracias a las piezas
porceldnicas de Frontek, con sistema
constructivo elegido para dotar al merca-
do de una cubierta singular, resistente y

{
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con un diseno cromdtico que refuerza la
identidad del barrio. Este revestimiento,
combinado con los paneles solares enra-
sados, permitird unir tradicién y tecnolo-
gia en un mismo lenguaje arquitecténi-
co. «Estas piezas de porceldnico por
extrusion son de gran dureza y resisten-
cia, 6ptimas para soportar cualquier
inclemencia meteoroldgica. Ademds por
sus caracteristicas, permiten aislar tér-
mica y acusticamente del exterior», indi-
can desde Greco Gres.

El nuevo mercado no solo recupera la
estética original, replicando la estructu-
ra metdlica protegida, sino que afade
elementos de eficiencia energética y
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En la envolvente del edificio cobran especial protagonismo las piezas porcelanicas de Frontek, el sistema constructivo eleg

grandes espacios que garantizardn
mayor luminosidad y conexién con el
entorno. Con este diseno, el edificio man-
tendrd su imagen patrimonial al tiempo
que incorpora soluciones de vanguardia.

INVERSION DE 38 MILLONES DE EUROS

Las obras, iniciadas en el ano 2023 y con
una inversién global cercana a los 38
millones de euros, avanzan en paralelo a
la urbanizacién de su entorno, que
incluird una plaza semicubierta y nuevos
espacios publicos. El objetivo es que el
nuevo mercado de la Abaceria no sea
solo un espacio comercial, sino también
un punto de encuentro vecinal, mds per-
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ido para dotar al mercado de una cubierta singular y resistente.

meable y abierto a la vida cotidiana del
barrio de Gracia.

El proyecto, que ha afrontado impor-
tantes retos como la retirada del amian-
to y la obligacién de reproducir fielmen-
te la estructura original, avanza ahora
con la cubierta como elemento caracte-
ristico y llamado a ser icénico. El
Ayuntamiento de Barcelona confia en
que el nuevo equipamiento se convierta
en un referente de sostenibilidad y revi-
talizacién urbana, capaz de devolver al
barrio uno de sus simbolos mds significa-
tivos. Asi sucedi6 ya con el mercado de
Santa Caterina, cuya cubierta cerdmica
es muy apreciada en la Ciudad Condal.
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Con mas de 45.000 metros cuadrados de exposicion, Piscina Barcelona 2025 reunira a mas de 400 expositores de 30 paises y espera superar los 15.000 visitantes profesionales durante sus tres jornadas.
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su apuesta por el ‘outdoor’

|_a feria sera también una de las sedes oficiales de
la Bienal Internacional del Paisaje de Barcelona

1 sector outdoor serd uno de los

tres ejes estratégicos de Piscina

Barcelona 2025, junto con la pisci-

nay el wellness. En esta edicién, se
ha duplicado el espacio expositivo desti-
nado al equipamiento y al diseno de
dreas exteriores, reforzando su protago-
nismo dentro de la oferta ferial. Ademads,
el salén pondra en valor la conexién del
outdoor y el paisajismo, incorporando
dos sesiones de la XIII Bienal
Internacional del Paisaje de Barcelona y
una jornada organizada por la
Asociacion Espanola de Paisajistas (AEP),
centrada en la gestion eficiente del agua.

Del 17 al 20 de noviembre, Piscina
Barcelona reunird dentro de su sector
outdoor unas 40 empresas especializadas
en la creacién y equipamiento de espa-
cios exteriores funcionales y estética-
mente cuidados. Destacan nombres
como Aatrio, Ambiazza, Catral Garden &
Home Depot, Cerdmicas Mayor, Conva,
Exterpark, Leil Saunas, Rosa Gres, Spa &
BBQ Concepts, Tarimatec, Visendum,
Weber o Cubind.

La oferta incluye mobiliario de exte-
rior que combina diseno, comodidad y
durabilidad, ademads de cocinas, grills y
barbacoas pensadas para disfrutar del
aire libre. También estardn presentes chi-
meneas y centros de fuego que aportan
calidez y estilo, sistemas de proteccién
solar innovadores, soluciones de ilumi-
naciéon y pavimentacién para personali-
zar cada ambiente, y propuestas de paisa-
jismo, decoracién y textil que conectan
con la naturaleza. A ello se suma la tec-
nologia audiovisual y los sistemas de
sonido de ultima generacién, que trans-
forman los espacios exteriores en entor-
nos multisensoriales.

Este ano, Piscina Barcelona apuesta
por conectar el diseno de exteriores y el

universo de la piscina, entendiendo
ambos como elementos complementa-
rios en la creacion de espacios de bienes-
tar. «La piscina ya no es un elemento ais-
lado, sino el corazén de un entorno que
combina confort, paisaje y funcionali-
dad», seiala Angel Celorrio, director del
salon. «Nuestro objetivo es mostrar como
el disenio outdoor puede transformar la
experiencia acudtica y de wellness, inte-
grando soluciones sostenibles y estéticas
que responden a nuevas formas de habi-
tar y disfrutar del exterior», afirma.

En este contexto, el espacio central de
la feria serd el showroom Outdoor &
Wellness Experience, disenado por la
arquitecta paisajista barcelonesa Rosa
Maria Torra. Este espacio de 1.000 m?
recreard un centro de bienestar integra-
do en un jardin mediterrdneo, combi-
nando lo ultimo en diseno de exteriores,
wellness y sostenibilidad en un entorno
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realista y funcional. Incluird piscina en
funcionamiento, spa, cabinas de trata-
miento, sauna y vestuarios, zonas con sis-
temas de protecciéon solar, mobiliario,
cocinas e iluminacién para exteriores, y
una cuidada zona para conferencias.
Precisamente, este espacio acogerd
varias jornadas dedicadas al paisajismo y
la gestién sostenible del entorno exte-
rior. Destacan las dos sesiones de la XIII
Bienal Internacional de Paisaje de
Barcelona, que organiza el Collegi
d’Arquitectes de Catalunya (COAC) y la
Universitat Politécnica de Catalunya
(UPC), que tendrdn lugar los dias 17y 18
de noviembre. En ellas se propone un
espacio de reflexién conjunta sobre expe-
riencias, metodologias y retos actuales
en la intervencién paisajistica, promo-
viendo el didlogo entre academia, practi-
ca profesional y sector empresarial con
especialistas internacionales.
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El sector‘outdoor’ sera uno de los tres ejes de Piscina Barcelona, junto con la piscina y el‘wellness.

También habrd una presentacién de
libros sobre paisaje, territorio y ciudad
moderada por el arquitecto Octavi
Mestre y con la colaboracién de la libre-
ria La Capell. Entre las obras y autores
que se presentardn figuran ensayos y pro-
yectos de Michel Desvigne, Kathryn
Gustafson, Catherine Mosbach y Inaki
Alday, que aportan una visiéon contempo-
rdnea y diversa sobre la relacion entre el
paisaje, la ecologia y la arquitectura.

Como complemento, el 18 de noviem-
bre tendrd lugar la jornada técnica
Paisajismo y el Uso Inteligente del Agua,
organizada por la AEP y la empresa Rain
Bird, que reunird a expertos nacionales e
internacionales para debatir sobre solu-
ciones innovadoras en el diseno de espa-
cios verdes sostenibles y en la gestion efi-
ciente del agua. Entre los ponentes desta-
cados figuran Henri Bava, fundador y
director de Agence Ter Landscape
Architects, junto a profesionales de estu-
dios como Batlleiroig, Aldayjover, Cream
Estudio o Singular Green, que presenta-
rdn proyectos y herramientas que inte-
gran tecnologia, sostenibilidad y creativi-
dad en el paisaje contemporaneo.

PREMIOS DE DISENO

Ademds, el préximo 17 de noviembre
tendrd lugar la entrega de los Premios de
Disenio Outdoor, galardones de cardcter
internacional que celebran su primera
edicién reconociendo la excelencia en el
diseno, planificacién y equipamiento de
espacios exteriores.

Con una docena de proyectos nomina-
dos, la ceremonia premiard intervencio-
nes que destacan por su creatividad, sos-
tenibilidad e integracién con el entorno,
en categorias como paisajismo, arquitec-
tura exterior y soluciones innovadoras
para jardines, hoteles, viviendas o espa-
cios recreativos. Entre los proyectos
seleccionados hay desde la rehabilita-
cién paisajistica de una masia del siglo
XV, hasta la transformacion ecolégica de
hoteles mediante vegetacién autéctonay
jardines 100% accesibles.
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SChluer disefa

espacios mas

accesibles

La compania cuenta con gran variedad de
soluciones inteligentes para el hogar

rear viviendas sin limitaciones fisicas es

el centro del concepto del universal

design. Su objetivo es fomentar espacios

confortables, flexibles y sin barreras vy,
para ello, Schliiter-Systems ofrece gran variedad
de soluciones inteligentes. Asi, mientras la acce-
sibilidad se centra en la ausencia de obstdculos
para las personas con discapacidades fisicas, el
universal design tiene como objetivo crear un
entorno funcional y estético para todas las per-
sonas y que pueda utilizarse sin restricciones.
Los accesos sin barreras son fundamentales,
pero también lo son aspectos como una buena
orientaciény la seguridad. Las zonas de entrada,
pasillos y habitaciones deben estar bien ilumi-
nados y las zonas transitables deben estar equi-
padas con materiales antideslizantes y seguros.

Las escaleras pueden parecer un obstdculo
insuperable, ya sea por problemas de visién, un
accidente o una discapacidad congénita. En este
sentido, la buena visibilidad del borde de la
escalera, gracias a un disefio contrastado, per-
mite contrarrestar esta situacién. En este campo
destaca Schliiter-Trep-V, el innovador perfil para
peldanos de escaleras combina funcionalidad y
diseno. Con inserciones intercambiables y
estructuradas en diferentes colores, cumple
con los dltimos avances en materia de resisten-
cia al deslizamiento y con la normativa vigente.
Asi, el perfil no solo es seguro y cumple con la
normativa, sino que también contribuye a la
armonia del diseno general y ofrece un apoyo
optimo para el uso seguro de las escaleras.

El salén es el centro de comunicacion del
hogar y debe ser accesible y utilizable para todas
las edades. Los radiadores pueden suponer un
inconveniente desde el punto de vista estético y
funcional. Con la calefaccién de suelo radiante

por agua Bekotec-Therm, por lo general, ya no se
necesitan otros elementos de calefaccién, lo que
permite gran libertad de planificacion y ofrece
multiples posibilidades de disefio en edificios
nuevos y en rehabilitaciones.

Bekotec-Therm se caracteriza por su altura
extremadamente baja y su eficiente distribu-
cién del calor. Ello permite que la calefaccién
por suelo radiante funcione a temperaturas de
impulsién significativamente mds bajas en com-
paracién con los sistemas convencionales.
Gracias a estas propiedades, también es ideal
para su combinaciéon con fuentes de energia
renovables. Ademds de la cerdmica y la piedra
natural, se pueden utilizar revestimientos como
parquet, laminado o moqueta.

El cuarto de bano es mucho mds que un
lugar practico y hoy su diseflo merece gran aten-
cién. Todo lo que contribuye a la estética sirve
ahora también para reducir barreras. Para las
duchas a nivel del suelo, Schliiter ofrece Kerdi-
Line-Vario, un elegante sistema de drenaje que
se adapta de forma variable y estd disponible en
doce superficies estructuradas TrendLine.

Con Kerdi-Board se crean lavabos unicos, ya
que se pueden cortar y alicatar a medida, inclu-
so con un diseno suspendido, que permite el
acceso con silla de ruedas. También se pueden
realizar sin problemas hornacinas integradas en
la pared y bancos calefactables dentro o cerca de
la ducha. A su vez, la calefaccién eléctrica Ditra-
Heat-E proporciona calor preciso en el suelo y
las paredes. No necesita radiadores adicionales y
garantiza las zonas de movimiento necesarias,
incluso en habitaciones pequenas. Y, finalmen-
te, el sistema de perfiles de iluminacién
Liprotec, que se adapta a las preferencias perso-
nales, aporta mds seguridad y bienestar.

Las soluciones integrales de un solo proveedor permiten disefiar cuartos de baio con seguridad y comodidad.
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Imagenes de la primera edicion de FuturEmac, celebrada en Valencia en mayo, y que reflexioné con expertos del sector de la construccion sobre la manera de eliminar barreras y mejorar la accesibilidad.

20, conviccién en la

seguridad y la sostenibilidad

La empresa impulsa el debate con una nueva edicion de FuturEmac y
presenta su primera Memoria de Sostenibilidad como reflejo de su evolucion
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a protecciéon frente a incendios
serd el eje central de la segunda
edicién de FuturEmac, el ciclo de
encuentros impulsado por Emac
Grupo con el propésito de promover la
innovacién y la seguridad en el sector de
la construccién. Bajo el titulo
Construyendo  contra el  fuego.
Proteccién frente a incendios en la cons-
truccion, el coloquio se celebrard el 13 de
noviembre, de 9.00 a 11.00 horas, en el
Salén de Actos del Colegio Territorial de
Arquitectos de Valencia (CTAV).

El evento, concebido como un desayu-
no para incentivar el debate y el inter-
cambio de ideas y conocimientos, reuni-
rd a destacados profesionales de la arqui-
tectura, la accesibilidad y la ingenieria,
con el objetivo de analizar con el maxi-
mo detalle los retos y soluciones que

Emi Boix, CEO de Emac. A la derecha Alejandro Bataller, director de Marketing, Comunicacién y Marca; y Carlos Mufioz, director de I1+D y Sostenibilidad.

plantea la seguridad ante el fuego en los
edificios actuales.

La sesi6on serd inaugurada por Emi
Boix, CEO de Emac Grupo, y estard mode-
rada por Luis Motes, CEO de Doyou
Media. Entre los ponentes figuran M?*
Carmen Ferndndez, arquitecta técnica de
Accesibilidad Universal e Innovacién de
la Fundacién ONCE; Angel Cobo, arqui-
tecto especialista en accesibilidad y res-
ponsable de prescripciéon de Emac
Grupo; Pablo Peiiin, arquitecto y secreta-
rio del CTAV; Marina Judrez, directora de
Desarrollo Técnico de Negocio del Grupo
Greco Gres Internacional; y Javier
Gismeno, director técnico de Torresfire.

Durante la jornada se abordardn cues-
tiones clave como la integracion del dise-
o arquitecténico y la normativa de
seguridad, las nuevas tecnologias aplica-

das a la proteccién contra incendios y la
importancia de planificar construccio-
nes que salvaguarden vidas antes, duran-
te y después de una emergencia. Las pla-
zas son limitadas, y las inscripciones
pueden realizarse a través de los canales
habituales de Emac Grupo.

TRANSPARENCIA
Emac Grupo también ha dado un paso
decisivo durante el mes de octubre en su
trayectoria hacia la sostenibilidad con la
presentacién de su primera Memoria de
Sostenibilidad, un documento que reco-
ge, con rigor y transparencia, las accio-
nes, avances y compromisos de la compa-
nia en materia ambiental, social y de
buen gobierno.

Bajo el lema La sostenibilidad no se
cuenta, se demuestra, la firma valencia-

na materializa en este informe «su volun-
tad de construir un futuro mds responsa-
ble, accesible y humano, integrando la
sostenibilidad en el corazén de su estra-
tegia empresarial».

El documento detalla las principales
lineas de actuacion del grupo, que abar-
can desde la reduccién de residuos y la
promocion de la accesibilidad universal,
hasta la apuesta por la economia circular
y el fortalecimiento de la cultura del bie-
nestar entre su equipo y su entorno.
Todas ellas son, segin la compaiia,
acciones reales y medibles, con un
impacto directo en su forma de producir,
innovar y relacionarse con la sociedad.

En palabras de Carlos Mufioz, director
de Innovacién y Sostenibilidad de Emac
Grupo, esta memoria «marca un antes y
un después en nuestro compromiso con
la sostenibilidad. Es el reflejo de un tra-
bajo colectivo que demuestra que el cam-
bio solo es posible cuando se convierte
en prdctica diaria y en un discurson.

Ademads, el grupo ha compartido un
video explicativo, ya disponible en la
web de El Periédico del Azulejo, en el que
Carlos Munoz desgrana las claves de este
proyecto transformador y pone en valor
la importancia de medir los resultados y
comunicar de forma transparente los
avances logrados.

Desde Emac invitan «a clientes, cola-
boradores y sociedad en general a cono-
cer en profundidad las acciones que nos
consolidan como referente en innova-
cién responsable dentro del sector de los
perfiles y soluciones constructivas».

Maés informacién:
Escanea el codigo QR adjunto
para descargar la primera
Memoria de Sostenibilidad

de Emac Grupo
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Gamma Materiales engloba dos lineas de productos: materiales y herramientas, con mas de 500 referencias. Baho suma 2.500 referencias y esta especializada en el‘universo’ del cuarto de baiio.

Gam <], marcas propias

que marcan la diferencia

Cuenta con un porfolio de mas de 4.500 referencias de
las marcas Baho, Terradecor y Gamma Materiales

n un mercado cada vez mds exi-

gente, la diferenciacién es clave.

Gamma lo entendié hace mads de

25 anos, cuando fue pionera en
lanzar marcas propias en el sector de la
distribucién de materiales de construc-
cién, bano y cerdmica. Hoy, esa vision se
traduce en un porfolio Unico que suma
mds de 4.500 referencias y ofrece a los
asociados una ventaja competitiva real
basada en exclusividad, diferenciacién y
beneficios. Ademds, estas marcas no solo
aportan producto, sino también mdrke-
ting, logistica, formacién y control de
calidad, gracias a una estructura que
incluye oficina propia y personal para
garantizar innovacién y conocimiento
de fabricantes internacionales.

Gamma cuenta con tres marcas que
abarcan banos, cerdmica y materiales de
construccién. En banos, Baho «es la
marca propia mds completa del mercado
con 2.500 referencias». «Baho es la fuerza
que impulsa la competitividad del aso-
ciado porque no solo ofrecemos produc-
to, sino formacién y herramientas para
maximizar la venta», afirma el responsa-
ble de Compras de Banos, Jordi Costa.

Bajo el lema Banos unicos para todos,
Baho busca crear proyectos, inspiracion,
aportar soluciones e innovar, por lo que
«es el mejor aliado para interioristas,
decoradores, arquitectos o reformistas
que busquen disefiar un espacio de dise-
noy funcional a la vez».

En cerdmica, Terradecor, con mds de
1.500 referencias disponibles en el mer-
cado, es «la combinacién perfecta entre
el diseno y la calidad con colecciones
exclusivas que siguen el pulso del inte-
riorismo actual». <Nuestro trabajo es tra-
ducir tendencia en producto rentable
para el asociado», explica el responsable
de Compras de Cerdmica Joaquim
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Terradecor es el sello propio de Gamma de pavimentos y revestimientos ceramicos.

Domenech. «Trabajamos series, formatos
y acabados para que el punto de venta
tenga una oferta dnica con un alto
potencial de venta», agrega.

En tercer lugar, Gamma Materiales
engloba dos lineas de productos: mate-
riales y herramientas, con dos responsa-
bles que trabajan conjuntamente para
ofrecer soluciones completas. Con mads

de 500 referencias, ofrece todo lo que
necesita el profesional para convertir
cualquier proyecto en éxito. Sergi Guix,
responsable de Herramientas, afirma
que «en herramientas Gamma aporta-
mos producto profesional desarrollado
por las primeras marcas del sector, dife-
renciacién, exclusividad y margen para
los almacenes asociados».

Por su parte, Meritxell Martin, respon-
sable de Materiales, destaca que «nuestro
compromiso es ofrecer materiales que
aporten calidad, stock y soporte técnico,

I
La central lanz6 sus
primeras marcas
propias hace 25 anos
y, desde entonces, ha
seguido potenciando
esta estrategia

porque cada reforma necesita tanto segu-
ridad como eficiencia».

Con todo, desde la central explican
que «Gamma posee una auténtica estra-
tegia de liderazgo y nuestras marcas pro-
pias son mucho mds que una gama de
productos: son una estrategia de lideraz-
go que convierte la exclusividad en ren-
tabilidad y la diferenciacién en creci-
miento. Porque en Gamma, construir
futuro, significa hacerlo con visién, fuer-
za y competitividad».
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El evento, celebrado en Castellon y Valencia, permite que los asistentes reciban formacion y que conozcan con mayor detalle a proveedores de los segmentos de la construccion, la ceramicay el bafo.

—~ culmina la tercera

—

edicion de Ceramica en Vivo

En el certamen han participado mas de 20 distribuidores y ha contado con
la participacion de firmas como Fila, Emac, Kerakoll, Prissmacer o Royo

rupo BdB ha celebrado en octu-
bre la tercera edicién de
Cerdmica en Vivo, un encuentro
que ha reunido a 24 asociados
espanoles y a proveedores referentes del
sector de la construccién, de la ceramica
y del bano. Estas jornadas tienen como
objetivo «ofrecer a los distribuidores
herramientas para impulsar su competi-
tividad y fortalecer su fuerza comercial a
través de formacién, I+D y networkingy.

S rams we
owten comn 1

El grupo de suministradores de Grupo BdB que participo en el encuentro, en las instalaciones de Royo en la localidad valenciana de Quart de Poblet.

——
Los asistentes
conocieron las Ultimas
tendencias en diseno
de marcas lideres

En esta nueva ediciéon, uno de los
grandes atractivos fue la visita al nuevo
showroom de la central BdB en la locali-
dad valenciana de Ndquera, un espacio
disenado para «inspirar a los asociados y
convertirse en referencia para sus futu-
ros proyectos, con las ultimas tendencias
en cerdmica y bafio».

Durante el primer dia, los asociados
visitaron las instalaciones de Alaplana y
la exposicién de producto de Prissmacer.

El segundo dia comenz6 con una prime-
ra visita a la fabrica Royo y, posterior-
mente, en las instalaciones de la central
BdB en Naquera, una formacién sobre
Kenda Cerdmica y estrategias de madrke-
ting enfocadas a cerdmica, asi como
demostraciones y presentaciones de pro-
ducto por parte de proveedores colabora-
dores como Fila Solutions Iberia, Emac
Grupo, Supercerdmica, Bellota, Materia
SPC y Kerakoll. La jornada concluyé con
una comida tipo cdéctel en la que partici-
paron tanto los asociados, como los pro-
veedores y el equipo de la central.

Con esta tercera edicién, Cerdmica en
Vivo se consolida «como una cita espera-
da por los asociados BdB, que encuentran
en estas jornadas una oportunidad unica
para conocer de cerca las instalaciones
de la central y de proveedores de prime-
ra linea, reforzar la relacién con ellos y
descubrir nuevas herramientas para
mejorar la venta de cerdmica y bano en
sus almacenes». Los proveedores, por su
parte, destacan el «valor de este encuen-
tro como plataforma para compartir
innovacién, conocimiento y fortalecer
lazos comerciales con la red BdB».

* Escanea el cédigo QR para ver
las imagenes del evento de

: Grupo BdB en la pagina web

e www.elperiodicodelazulejo.es
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La fachada de la tienda de Queramic en el Parque Comercial de Alfafar (Valencia). A la derecha, Jordi Zaragoza, director general de Queramic, y Josep Zarazoza, fundador y propietario de la marca.
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CUeramic abre su segunda

tienda en menos de un ano

Introduce en Valencia el sistema QueEasy, un metodo
pionero que simplifica la compra de banos completos

ueramic, empresa especializada
en la distribucién y venta de pro-
ductos para bano, revestimien-
tos y suelos ceramicos, ha inau-
gurado su nueva tienda en Valencia, la
segunda del pais en menos de un ano.
Ubicada en el numero 9 de la calle
Alcalde José Puertes, en el Parque
Comercial de Alfafar, la nueva tienda de
Queramic ofrece a los clientes la posibili-
dad de renovar su baio con el innovador

Inspirado en la experiencia del carrito de la compra en paginas ‘on line; QueEasy permite diseiar y adquirir un baio completo en solo tres pasos.

método QueEasy, ademds de contar con
una amplia zona de exposiciéon de cerd-
micas y material de bafio.

El establecimiento dispone de 455
metros cuadrados de superficie y ha
supuesto una inversion cercana al medio
millén de euros. El proyecto contribuye
al desarrollo econémico local y ha gene-
rado cinco puestos de trabajo directos,
reafirmando el compromiso de la compa-
nifa con el impulso del empleo.

«E]l Parque Comercial de Alfafar es un
referente en la Comunitat Valenciana y
uno de los principales polos comerciales
de Espana. Esta ubicacion estratégica nos
permite acercar nuestro modelo a un
publico mds amplio y generar sinergias
con otras grandes marcas del entorno»,
explica José Zaragoza, fundador y copro-
pietario de Queramic.

La firma eligi6 Barcelona como esce-
nario para el lanzamiento de la tienda

Flagship QueEasy en septiembre del afio
2024, un método innovador y patentado
para todos los paises de la Unién
Europea, que «marca un antes y un des-
pués en la forma de vender o renovar un
bano completo de manera sencilla, rdpi-
da, econémica y sostenible».

«Valencia representa un paso natural
en la expansién del concepto QueEasy.
Tras el éxito alcanzado en Cataluina, con-
flamos en que serd también bien recibi-
do entre los clientes valencianos, una
zona geografica con un importante creci-
miento en los ultimos anos y con
muchos proyectos a corto y medio
plazo», anade Jordi Zaragoza, director
general de Queramic.

Inspirado en la experiencia del carrito
de la compra on line, QueEasy permite
disenar y adquirir un bano completo en
solo tres pasos, de forma rdpida, econoé-
mica y sostenible. El cliente elige la talla
concreta (S, M o L) y selecciona entre 25
carritos con diferentes modelos y
ambientes de banos completos predise-
Nados, a un precio cerrado y sin sorpre-
sas (bano completo desde 1.995 euros).

«Tanto los particulares como los pro-
fesionales que utilizan el método
QuekEasy logran un importante ahorro de
tiempo y costes», destaca Zaragoza.

Asi, el directivo subraya que «a
Comunitat Valenciana supone una exce-
lente oportunidad para seguir creciendo
con un modelo disruptivo que simplifica
la experiencia de compra y ofrece solu-
ciones reales tanto a profesionales como
a particulares».

En pocas semanas, la compania dard
un paso mds en su estrategia de transfor-
macion digital mediante la incorpora-
ciéon de pantallas tdctiles interactivas.
Estas herramientas «permitirdn a los
clientes visualizar, personalizar y compa-
rar productos de manera dindmica,
mejorando la toma de decisiones y ele-
vando la experiencia de compra hacia un
formato mds inmersivo y conectado».
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Color Touch Collection

Gama Tech

SE MIRAY TAMBIEN SE TOCA

Mira, toca, y suena a todo color. Vive la experiencia Lnica
de tocar la belleza del color, para darle a tu espacio un
caracter diferente y vital.

En un mundo donde casi todos |os productos son muy
similares, el tacto marca la diferencia. Bajo esta premisd
nace Color Touch, una selecta coleccion de colores de
tendencia y un tacto Unico para un perfil de éxito comeo es
el Novosuelo/Novopared. Una solucion perfecta para
los ambientes mas exclusivos. Disponible en dos gamas
cromaticas: |a gama Nature orientada a [a ceramica mas
artesanal, materiales en crudo y de aspecto organico, y [a
gama Tech para espacios mas minimalisas vy
vanguardistas.

Color Touch Collection ha sido sometido a ensayo por
AITEX* determinando una mayor suavidad que 1a ropa de
bebé 100% algodon.

Descubre Color Touch Collection, y toca I3 belleza del
color.
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