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El certamen, adaptado a la nueva coyuntura tras varias ediciones marcadas por la pérdida progresiva de expositores asumira por ahora una orientacion diferente bajo el paraguas de Habitat Valencia.

SO0 by Cavsama, nuevas

fechas y diferente formato

La feria ceramica abandona su calendario tradicional y
se celebrara entre el 28 de septiembre al 1 de octubre

evisama, tras la decisiéon de aban-

donar sus fechas y su modelo tra-

dicional, ultima un cambio estra-

tégico en su formato. Fuentes del
sector azulejero han avanzado a El
Periédico del Azulejo que, en las proxi-
mas semanas, se dardn a conocer todos
los detalles de la nueva convocatoria con
la presentaciéon de 360 by Cevisama, un
spin-off de transicién que centrard sus
esfuerzos en atraer especialmente a la
distribucién espanola e internacional de
materiales de construccion.

El certamen, adaptado a la nueva
coyuntura después de varias ediciones
marcadas por la pérdida progresiva de
expositores y de apoyos, asumird, al
menos en esta edicién, una orientacion
diferente bajo el paraguas de Hdbitat
Valencia, la feria del mueble de Valencia.
De este modo, Cevisama abandona su
emplazamiento habitual dentro del pri-
mer trimestre y se celebrard entre el 28
de septiembre y el 1 de octubre de 2026,
con una duracién de cuatro dias, en
lugar de los cinco tradicionales.

A falta de confirmarse de manera ofi-
cial la ubicacién exacta dentro del recin-
to, el nimero estimado de expositores y
la superficie comercial disponible, el
nuevo 360 by Cevisama coincidird en
Feria Valencia con Hdbitat Valencia y con
otros dos eventos que se celebrardn de
forma simultdnea: Textilhogar y el salén
bienal Espacio Cocina SICIL.

La integraciéon de Cevisama en un
calendario conjunto con otros salones en
un mismo espacio y fechas fue en su
momento recibida como una estrategia
con potencial al reunir propuestas com-
plementarias. No obstante, también
gener6 un notable debate dentro del
cluster ceramico castellonense, que his-
téricamente habia considerado

El evento se celebrara una semana después de Cersaie, prevista entre el 21y el 25 de septiembre.

Cevisama como su principal escaparate
internacional. Una de las preocupacio-
nes recurrentes fue la proximidad con
Cersaie, cuya mayor capacidad de convo-
catoria podria restar atractivo a la edi-
cion reconfigurada de la muestra espa-
nola. Hay que recordar que Cersaie 2026
se celebrarad del 21 al 25 de septiembre de
2026 en Bolonia, una semana antes de la

celebracién de la primera edicién de 360
by Cevisama.

La Cidmara de Comercio de Castellén
también expresé su desacuerdo en su
momento con la integracién en Habitat,
al considerar que suponia «un duro
golpe para Castellén» por la pérdida de
visibilidad y de oportunidades econ6émi-
cas. Cevisama ha sido durante décadas
un motor de actividad para multiples
empresas de la provincia —incluyendo
hoteles, restaurantes, comercios y servi-
cios de transporte— muchas de ellas aje-

El ‘spin-off’ del
evento ceramico se
celebrara en Feria
Valencia junto con
Habitat, Textihogary
Espacio Cocina SICI

nas directamente al sector cerdmico.

A la espera de comprobar el compor-
tamiento de la nueva edicién de septiem-
bre, Ascer ya dej6 abierta a principios del
verano la posibilidad de que esta integra-
cién pueda revisarse en préximos ejerci-
cios. El sector, recalcan, sigue viendo
imprescindible mantener en suelo nacio-
nal una gran feria de referencia que con-
centre en un mismo espacio, y en un
periodo reducido de tiempo, la oferta
mds representativa del Tile of Spain.
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El equipo directivo de Smalticeram Espaiia estuvo al frente del equipo de profesionales de la firma, que recibié a numerosos clientes, colaboradores y proveedores del sector ceramico espaiiol.

Smaticeram pone el

broche a su 25° aniversario

Conmemora su primer cuarto de siglo en Castellon
con una velada con la asistencia de 250 profesionales

malticeram Espana ha llevado a

cabo durante el mes de nociembre

en sus instalaciones de Onda uno

de los actos mds significativos den-
tro de la conmemoracién de su 25° ani-
versario en la provincia de Castell6n. La
celebracién, que incluyé un céctel y
musica en directo, conté con la partici-
pacién de mads de 250 invitados entre
clientes, colaboradores y proveedores del
sector ceramico.

Durante el evento, el equipo directivo
de la firma, integrado por Giuseppe Ovi,
presidente; Fernando Tomds, director
general; David Moreno, director financie-
ro; Emmanuele Lairé, directora de

Compras; y Rodrigo Mendo, director
comercial, encabezaron la representa-
cién de la empresa que puso el colofon a
un calendario de conmemoraciones que
se ha desarrollado durante todo el 2025y
que ha incluido iniciativas como el
homenaje en mayo de Smalticeram a su
equipo humano.

RESPALDO INSTITUCIONAL

El reciente acto conté con la asistencia
de la subdelegada del Gobierno en
Castellon, Antonia Garcia Valls; y de la
alcaldesa de Onda, Carmina Ballester,
que en su intervencion destacé la contri-
bucién de Smalticeram «al impulso eco-

némico y laboral de la localidad, asi
como su papel en la consolidacién de un
ecosistema  industrial innovador».
«Acompanar a Smalticeram en este ani-
versario es reconocer su influencia en el
progreso de Onda», afirmé.

Desde la firma han querido enfatizar
el apoyo de los asistentes al acto del vier-
nes: «Queremos dar las gracias a clientes,
proveedores, colaboradores y represen-
tantes del Ayuntamiento de Onda y de la
subdelegacion del Gobierno en Castellon
por acompanarnos en un dia tan espe-
cial. Signific6 mucho poder compartir
este momento y celebrar juntos todo lo
que hemos construido en estos 25 anos.

Seguimos adelante con el mismo com-
promiso e ilusién por seguir creciendo a
vuestro lado.

CRECIMIENTO CONTINUADO

Fundada en Italia en 1970 y asentada en
Onda desde el anno 2000, Smalticeram se
ha consolidado como referente en la pro-
duccién de materiales destinados a apli-
caciones sobre soportes cerdmicos. Hoy,
la planta cuenta con 170 empleados y
alcanza una facturacién cercana a los 50
millones de euros, cifras que confirman
su peso como motor econdémico en la
localidad de Onda y en la provincia.

Escanea el codigo QR para ver
la galeria de fotos del evento
de Smalticeram en la web
www.elperiodicodelazulejo.es
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La empresa ocupa una nave de 4.000 metros cuadrados y 800 de oficinas, con lo que Keeltek ha multlpllcado por mas de dos la superficie que tenia hasta el mes de junio en sus instalaciones anteriores.

<60k estrena sedey

completa un ano «historico»

La compania de ingenieria y automatizacion industrial
va a finalizar el 2025 con su récord de facturacion
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Buena parte del equipo humano de Keeltek en su nueva sede de Almassora, con mayor superflqe para potenqar su crecimiento e innovacion.

eeltek, firma castellonense espe-
cializada en ingenieria, robédticay
automatizacién industrial, ya
opera a pleno rendimiento en su
nueva sede corporativa ubicada en el
poligono industrial Ramonet de
Almassora, un espacio de casi 5.000
metros cuadrados que marca un antes y
un después en la trayectoria de la compa-
nia, nacida en 2013.
La empresa ocupa una nave de 4.000
metros cuadrados y 800 metros adiciona-
les de oficinas, por lo que ha multiplica-

do por mds de dos la superficie que tenia
hasta el pasado mes de junio. «El traslado
es ya una realidad y supone el mayor
salto cualitativo de nuestra historia,
afirma el CEO de la empresa, Daniel P14,
quien destaca también que 2025 va a ser
«el mejor ano de Keeltek con nuestro
récord de facturacion», impulsado por el
desarrollo de nuevas soluciones tecnolé-
gicas, un solido ritmo de crecimiento y
una creciente expansion internacional.
Coincidiendo con la puesta en mar-
cha de la nueva sede en Almassora, la

compania ha superado ya los 25 emplea-
dos, cifra que alcanza los 30 profesiona-
les en funcién de la carga de proyectos.
La ampliacién de espacio permite tam-
bién afrontar nuevas lineas avanzadas de
produccién, entre ellas la instalacién de
una tercera linea de enmallado para pie-
zas cerdmicas de gran formato, una tec-
nologia cada vez mds demandada en los
mercados internacionales. «Estas solucio-
nes requieren un volumen importante
de espacio y capacidad operativa. La
nueva nave nos permite responder a esas

necesidades y afrontar desarrollos mads
complejos y con un valor anadido para el
mercado», subraya Pla.

En este sentido, Keeltek se encuentra
inmersa en un proceso de internacionali-
zacién que «va a mds». Durante los dlti-
mos meses, la empresa castellonense ha
finalizado dos procesos de envergadura
vinculados con el azulejo en Italia: uno
de ellos en Sassuolo, para una de los
fabricantes cerdmicos de referencia del
pais transalpino; y otro para Colorobbia
Italia. Daniel P14 anticipa que «a lo largo
de 2026 ahondaremos en nuestra anda-
dura internacional en este mercado y ya
tenemos interesantes propuestas que
cristalizardn proximamente».

La expansion de Keeltek abarca tam-
bién otros paises de nuestro entorno
como Polonia, Francia, Suiza o Rumania,
donde la tecnologia made in Castellon ya
estd funcionando, lo que consolida su
posicién como «proveedor de alto nivel
dentro del dmbito industrial europeo».

DIVERSIFICACION SECTORIAL

Aunque la cerdmica continda siendo uno
de sus pilares, la compaiia ha reforzado
su actividad en otros sectores como el
hortofruticola, el quimico, el mueble o el
alimentario, donde aplica sistemas avan-
zados de automatizacién y robotica.
Entre los desarrollos mas recientes desta-
ca una innovadora linea de picking robo-
tizado para el sector del mueble, disena-
da durante los ultimos meses en
Castellon y que actualmente ya se
encuentra en funcionamiento.

Con su nueva sede corporativa y la
evolucion que estd viviendo en el merca-
do, Keeltek se encuentra en una posicion
privilegiada para acompanar a la indus-
tria en sus préoximos saltos tecnolégicos»
«El futuro inmediato es apasionante.
Tenemos el equipo humano, tecnologia,
know-how y la infraestructura para con-
tinuar creciendo junto a nuestros clien-
tes», concluye P14, CEO de la firma.
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Lainfraestructura, ubicada en Almassora, fue concebida desde el disefio inicia
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I con el objetivo de sostenibilidad y eficiencia. Cuentan con mas de 400 m” de placas solares para autoconsumo.

“M1OVAa logra el certificado

Breeam para su nueva sede

Las instalaciones, inauguradas en mayo, albergan
su planta de produccion y las areas de oficinas y de 1+D

nnova Group ha obtenido de forma

oficial en las dltimas semanas la cer-

tificacién Breeam (Building Research

Establishment Environmental
Assessment Methodology), el sello inter-
nacional mds prestigioso en construc-
cién sostenible. Este reconocimiento
acredita que las nuevas instalaciones de
la compania en la localidad castellonen-
se de Almassora, inauguradas en mayo
de este ano, «cumplen con estrictos crite-
rios de eficiencia energética, gestion res-
ponsable de recursos y bienestar para las
personas que trabajan en ellas».

Cabe recordar que Breeam es un siste-
ma internacional de evaluacién de la sos-
tenibilidad en la edificaciéon que analiza
factores como la eficiencia energética, la
gestién del agua y los residuos, el uso de
materiales sostenibles, la calidad
ambiental interior, la movilidad accesi-
ble y la innovaciéon para reducir el
impacto ambiental. En Espafia, su aplica-
cién se realiza mediante el estindar
Breeam ES Nueva Construccion, que
valora el rendimiento ambiental de los
edificios desde el disefo hasta su ejecu-
cién, como en el caso de la certificacién
obtenida por Innova Group.

El proyecto de las nuevas instalacio-
nes de Innova en Almassora ha consegui-
do la calificacién Muy Bueno en la cate-
goria Breeam ES Nueva Construccion, un
nivel que «demuestra la excelencia en
diseno sostenible, la eficiencia de las ins-
talaciones y la apuesta por un entorno de
trabajo saludable». Durante el proceso de

El nuevo complejo de Innova roup destaca por su disefio responsa

certificacién, Innova conté con la aseso-
ria especializada de Green Building
Factory, entidad acreditada en consulto-
ria Breeam, que acompané en todas las
fases desde la planificacién y la seleccion
de materiales hasta la validacién final
del edificio.

Las nuevas instalaciones de Innova
Group, inauguradas en mayo, cuentan
con mds de 11.000 m? de superficie, que
albergan la planta de produccién y las
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ble y su eficiencia energ

dreas de oficinas e I+D. Desde su disefio
inicial han sido concebidas con el objeti-
vo de sostenibilidad y eficiencia, contan-
do con mds de 400 m? de placas solares
para autoconsumo, lo que permite redu-
cir significativamente el consumo ener-
gético y las emisiones asociadas.
Asimismo, dispone de 1.500 m? de
aparcamiento equipado con puntos de
recarga para vehiculos eléctricos, zonas
de aparcamiento para bicicletas y un jar-

din con especies autdctonas, fomentan-
do la movilidad sostenible y el respeto al
entorno natural. Las oficinas, con una
superficie de 1.500 m?, estdn dotadas de
sistemas inteligentes de gestion energéti-
ca, que optimizan la climatizacién, la
iluminacién y los recursos. Incluyen
espacios de formacién técnica y reunio-
nes multidisciplinares, «promoviendo
un entorno eficiente, cémodo y alineado
con los valores de sostenibilidad».

La obtencién del sello Breeam se
enmarca dentro de la estrategia global

El proyecto

ha obtenido la
calificacion ‘Muy
Bueno’ dentro de la
categoria ‘Breeam ES
Nueva Construccion’

de sostenibilidad de Innova Group, «que
incluye la optimizaciéon de recursos en
sus procesos industriales, el desarrollo
de soluciones de embalaje mds eficien-
tes, y la reduccién de la huella de carbo-
no en toda su cadena de valor.

Sergio Llid6, gerente de la firma,
expresa que «el sello Breeam es el reflejo
de un trabajo con un compromiso claro:
crecer de manera sostenible y respetando
el entorno. En Innova creemos que la [+D
debe ir de la mano de la sostenibilidad, y
este reconocimiento nos impulsa a
seguir avanzando en esa direcciony.
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S01;57 517 W Alvaro Fuambuena Responsable de Producto de Geotiles Ceramica

«Geotiles inicia ur
Nueva e@apa con e

'showroom’ (Geoda

127 de noviembre Geotiles 1levé a
cabo el acto de presentacién a
clientes de su nueva exposicién de
producto. éCudl es el concepto del
nuevo showroom y qué mensaje preten-
de transmitir?
-El concepto gira en torno a la propia for-
macioén mineral —la geoda— que da nom-
bre a la exposicion. Esa dualidad entre lo
visible y lo oculto inspira nuestro nuevo
showroom. También es, en cierto modo,
una declaracion de intenciones.

—CA qué se refiere?

-Es una declaracién de intenciones sobre
quiénes somos ahora y hacia doénde
vamos. Es una manera de marcar una
nueva etapa para Geotiles. Hemos creci-
do mucho en los ultimos anos, tanto en
capacidad como en presencia, y queria-
mos reflejarlo en nuestra imagen.

-{Qué necesidades detectaron en el mer-
cado o entre sus clientes que impulsaron
el redisefio del showroom?

-El mercado evoluciona muy rdpido: los
formatos crecen, las tecnologias cam-
bian y los espacios expositivos deben
acompanar ese salto. Vimos la necesidad
de actualizar nuestra exposicién para
mostrar el producto con una lectura mds
arquitecténica, donde se perciba mejor
el diseno, la textura y las posibilidades
de aplicacién. Hoy el cliente no busca
solo ver piezas, sino imaginar proyectos;
busca una experiencia.

-LQué diferencia este espacio expositivo
en comparacién con el anterior?

-El cambio mds evidente estd en la estéti-
ca y en la amplitud, pero la verdadera
diferencia se encuentra en la luz. Es un
espacio donde la iluminacién estd muy
cuidada: permite ver el producto con
una fidelidad mucho mayor y apreciar
matices, texturas y acabados que antes
quedaban mds ocultos.

-L{Cémo se integra el showroom en la
estrategia global de producto de Geotiles
dentro del Grupo Pamesa?

-El espacio encaja de forma natural en la
estrategia global de producto del Grupo
Pamesa. La evolucién que estamos vivien-
do es conjunta, siempre mirando hacia
delante. Apostar por un producto mads
acogedor, humano y conectado con las
necesidades reales del mercado es una
linea comun en todo el grupo, y este
espacio lo refleja. Por eso, ademds de
nuestras colecciones, incorporamos la
cocina exterior de Ascale, piezas especia-
les de Natucer y un mural creado por La

A
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Fernando Roig, presidente de Pamesa Grupo Empresarial, en la presentacion del nuevo espacio.

Fabrica de los Suenios. Son aportaciones
que enriquecen el espacio, aportan solu-
ciones técnicas y expresan muy bien
quiénes somos como grupo.

-{Qué criterios han guiado el disefio del
nuevo espacio?

-Queriamos un espacio técnico, bien ilu-
minado y preciso, pero también acoge-
dor y, al mismo tiempo, en el que fuera
muy facil de trabajar en el dia a dia.

- ¢Qué tipo de recorrido se ha disefiado?
{Hay una narrativa concreta en el orden
de exposicién de las colecciones?
=Si. El recorrido responde a una narrati-
va muy clara, alineada con el claim del
showroom: Una experiencia expositiva
donde luz y materia se encuentran.
Comienza en las maderas, continda
por mdrmoles, piedras y cementos, y cul-
mina en las placas, acompanando al visi-
tante en un trdnsito hacia el interior,
igual que en una geoda. Los extremos de
la nueva zona llevan al visitante a un
patio interior o a un reservado con vistas
a la fébrica, dos espacios pensados para
detenerse y contemplar aquello que nor-
malmente no se ve.

-LQué papel juegan las nuevas tecnolo-
gias (pantallas, herramientas digitales,
simuladores, etc.) en el showroom?

-Nos permiten presentaciones mds com-
pletas, mostrar cémo evoluciona el pro-
ducto, explicar al detalle las nuevas tec-
nologias como Gravita o Quick Cerdmica
2.0. y ayudan a que el cliente entienda
mejor cada coleccién y pueda tomar
decisiones con mds informacién.

~{Cudntos metros cuadrados se han afa-
dido y cudl es la dimensién total del
nuevo showroom?

-Se han anadido 1.000 metros, para un
total de 1.600 metros de superficie.

-{Cuéinto tiempo ha requerido el desa-
rrollo del proyecto desde el concepto ini-
cial hasta su ejecucién final y qué ha sido
lo mds complejo en el proceso de crea-
cién de este nuevo espacio?

-El proyecto ha requerido un ano y el
mayor reto ha sido convertir un concep-
to muy potente —la narrativa de Geoda—
en un espacio real, operativo, funcional y
util. Traducir esa idea en decisiones de
luz, materiales, recorridos y exposiciéon
sin perder funcionalidad ha sido el
punto mads delicado del proceso.

-(Qué tendencias actuales del disefio
cerdmico han influido m4s en las nuevas
colecciones expuestas?

-Las nuevas colecciones se apoyan en dos
ejes de tendencia muy claros: por un
lado, la evolucién en formatos y tecnolo-
gias, que amplia las posibilidades de dise-
no y de uso; y por otro, una fuerte orien-
tacion hacia lo cdlido y acogedor.

-En términos de producto, éhacia dénde
se dirige la propuesta estética y técnica
de Geotiles para el préximo ano?
-Nuestra propuesta estética y técnica
avanza hacia un producto que las perso-
nas realmente quieran integrar en su
vida. Eso significa materiales mds huma-
nos, cdlidos y habitables, combinados
con tecnologias que aporten mayor rea-
lismo, resistencia y versatilidad.
Queremos crear cerdmica que no solo
destaque por su desempeiio, sino por
c6mo hace sentir los espacios.



10 | Industra

12

el Periddico del Azulejo

~1" confirma la viabilidad

de fundir fritas con hidrogeno

Anffecc destaca que «la tecnologia esta preparada»,
aungue avisa de la necesidad de garantia de suministro

a  Asociacién  Nacional de

Fabricantes de Fritas, Esmaltes y

Colores Cerdmicos (Anffecc) ha

celebrado a comienzos de diciem-
bre una jornada de presentaciéon de los
resultados finales del proyecto H2frit, en
la que se han dado a conocer los princi-
pales avances y conclusiones de esta ini-
ciativa sectorial, «pionera en la aplica-
cién del hidrégeno como combustible en
la fusién de fritas cerdmicas.

El acto, celebrado en el Instituto de
Tecnologia Cerdmica, ha contado con la
asistencia de representantes de la
Conselleria de Innovacién, Industria,
Comercio y Turismo, de la Diputacién de
Castellén y de los partners del proyecto,
Esmalglass, bp, Carburos Metdlicos
(Grupo Air Products) y el Instituto de
Tecnologia Cerdmica (ITC), entre otras
entidades, ademds de numerosas empre-
sas asociadas de Anffecc.

Durante la jornada se han presentado
los resultados finales tras tres afios de
investigacion, que confirman que fundir
fritas con hidrégeno es técnicamente via-
ble, manteniendo la misma calidad, fun-
dencia y estabilidad del producto final
que con gas natural. Este avance supone
un hito tecnolégico de referencia inter-
nacional, que refuerza el liderazgo de la
industria castellonense en innovacion,
sostenibilidad y desarrollo tecnolégico.

Desde Anffecc, su secretario general,
Manuel Breva, ha manifestado que «el

Representantes de las entidades, asociaciones y ‘partners’ privados el proyecto en la sede del ITC.

proyecto H2frit demuestra que nuestro
sector tiene la capacidad tecnolégica y el
compromiso necesarios para avanzar
hacia la descarbonizacién. Hemos proba-
do que es posible producir con hidréoge-
no, pero la posibilidad de implantacién
real dependerd de factores externos
como la garantia de suministro, la exis-
tencia de infraestructuras adecuadas, un
marco regulatorio y precios competitivos
frente al gas natural». «La tecnologia estd
preparada, pero para que sea viable nece-
sitamos un entorno estructural y una
politica industrial definida que permita

Grespania, premiada 7

en la gala del 75°

aniversario del COIICV

Reconocimiento a la innovacion

1 Colegio Oficial de Ingenieros
Industriales de la Comunitat
Valenciana (COIICV) ha celebrado
en noviembre el acto conmemora-

tivo de su 75° aniversario, bajo el lema
‘75 anos creando progreso, inspirando el
porvenir’. El encuentro, al que asistieron
mds de trescientos colegiados de las tres
provincias, incluyé la entrega de los
galardones del aniversario. Durante la
ceremonia se reconoci6 a Grespania, pre-
miada en la categoria de Innovacién

Tecnolégica, «por su apuesta por la [+D+i
y su contribucién al posicionamiento
internacional de la industria cerdmica».
Luis Herndndez Sanchis, fundador y pre-
sidente de Grespania, recibié el reconoci-
miento en la gala.

Desde la empresa cerdmica resefian
que «este premio pone en valor nuestra
constante apuesta por la innovacién, el
desarrollo tecnolégico y la busqueda de
nuevas soluciones cerdmicas que impul-
san la imagen de la cerdmica espafola en

competir en igualdad de condiciones con
otros paises. La sostenibilidad solo sera
posible si se acompaia de una senda de
descarbonizacién realista», insiste.

Los partners también han manifesta-
do su satisfaccién por los resultados obte-
nidos. En este sentido, Bernd Hégemann,
CEO del Grupo Altadia, ha senalado que
«para nosotros, haber participado a tra-
vés de Esmalglass-Itaca, empresa del
Grupo Altadia, en un proyecto innovador
y tecnolégico como H2frit demuestra la
capacidad que tenemos para transfor-
mar los retos del sector en soluciones

INSPIR
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conducentes a una industria responsable
y respetuosa con el medio ambiente.
Gracias a la colaboracién con el resto de
partners, hemos podido comprobar que,
juntos, somos capaces de impulsar cam-
bios reales que aportan valor no solo a la
economia, sino también al medio
ambiente y a la sociedad. Este es un paso
que nos enorgullece y que confirma que

Este avance
constituye un hito
tecnologico de
referencia internacional
para la industria
esmaltera espanola

innovacién y sostenibilidad pueden ir de
la mano para un futuro mejor».

Yolanda Reig, directora general del
ITC, ha indicado que «nuestro compromi-
so con la descarbonizacién y con la trans-
ferencia del conocimiento generado a las
empresas y asociaciones empresariales es
firme. Hemos puesto a disposicién de
este proyecto a personal cualificado e
infraestructuras, en las que llevamos
invertidos mds de 3,5 millones. Es un
éxito demostrar la viabilidad técnica de
un proyecto de la envergadura de H2frit
y seguiremos trabajando para que su
implantacion sea una realidad».

CREANDO PROGRESC
NDO EL POF

=]
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Luis Hernandez, con las autoridades y los galardonados por el Colegio de Ingenieros Industriales.

los mercados internacionales. Seguimos
trabajando para transformar la indus-
tria, liderar el cambio y llevar la innova-
cién mas lejos. Gracias por acompanar-
nos en este camino».

Al acto, que también condecor6 a
Hidraqua, Grupotec y Emtre, asistieron
numerosas autoridades y personalidades
del sector, entre las que se encontraban:
la presidenta de las Corts, Llanos Masso;
el vicepresidente segundo y conseller
para la Recuperacién Econémica y Social

de la Comunitat Valenciana, Medio
Ambiente, Infraestructuras y Territorio,
Vicente Martinez Mus; y la consellera de
Justicia y Administraciéon Publica, Nuria
Martinez Sanchis. El presidente del
Consejo de Cdamaras, José Vicente
Morata, también quiso estar presente,
ademads de representantes de las univer-
sidades valencianas, de la Red de
Institutos Tecnoldgicos y el presidente
del Consejo de Colegios de Ingenieros
Industriales de Espana, César Franco.
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—cnaven’ despedida

de un empresario pionero

Fallece a los 92 anos uno de los grandes artifices del
Impulso y consolidacion del sector ceramico espanol

1 sector cerdmico espanol ha des-

pedido durante el mes de noviem-

bre a uno de sus empresarios mds

destacados: Rafael Benavent
Adridn. Nacido en 1933 en la localidad
castellonense de Vall d’Uix6, Benavent
era licenciado en Ciencias Quimicas por
la Universitat de Valéncia. A lo largo de
su carrera ha destacado por su cardcter
emprendedor que le llevé a fundar com-
panias de la talla de Keraben, Industrias
Quimicas Benavent, Gres de Nules,
Metropol Cerdmica, Keratrim,
Construplas y Kanban.

El expresidente del grupo cerdmico
Keraben fue, ademds, presidente de
honor del Consejo Social de la
Universidad Jaume I de Castell6 durante
dos décadas, al igual que presidente de la
Fundacién Universidad Jaume -Empresa.
Asimismo, fue presidente del Consejo
General de Socios de la Fundacién de
Estudios Bursdtiles y Financieros; y
miembro, durante 10 anos, del Consejo
Asesor para la Ciencia y la Tecnologia de
la Comision Interministerial de Cienciay
Tecnologia. También fue el miembro,
por Espana, del Grupo de Asesores
Externos del V Programa Marco de la
Comision Europea en Bruselas.

Benavent no apoydé unicamente la
creacion de la FUE-UJI junto a otros
empresarios de la época, sino que se
involucré activamente en su evolucion,
desde la presidencia del Patronato, lide-
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Rafael Benavent, una de las figuras clave de la historia de la industria azulejera castellonense.

rando el apoyo del tejido empresarial a
la Universitat Jaume I y al desarrollo
socioeconomico de Castellon.

Durante su mandato consigui6 que la
FUE-UJI fuera considerada como una
entidad de prestigio, soélida, puntera; y
reafirmara su razén de ser en el fomento
y la promocién de la formacién perma-
nente, la transferencia de resultados de
investigacién, la insercién laboral de los
titulados y la mejora del potencial de las

Maincer promociona

SUs equipos en

el mercado francés

Tecnologia para el mecanizado

aincer, compania especialista

en maquinaria y tecnologia
industrial, ha participado a
comienzos del mes de diciem-

bre en Rocalia 2025, feria de referencia
en Francia para los profesionales de la
piedra natural y las soluciones asociadas.
La empresa con sede en Onda, una de
las marcas adheridas a Asebec | Spanish
Ceramic Technology, ha asistido al certa-
men desarrollado en Lyén junto a su dis-
tribuidor en Francia, AJ]M Concept, y sus

propuestas han recibido la atencién de
numerosos profesionales del sector
deplazados hasta el evento.

Maincer ha presentado en la convoca-
toria francesa dos de sus mdquinas mds
consolidadas para el mecanizado de cerd-
mica y piedra natural. La primera de
ellas es la MCF, madquina de rodapié,
«disefiada para el mecanizado preciso y
eficiente de rodapiés en materiales cerd-
micos y pétreos». Y la segunda, la MCV,
una solucién de corte, rodapié e inglete

empresas y de los sectores econémicos de
Castellon. Consigui6 elevar el nimero de
patronos de la FUE-UJI hasta situarla
entre las fundaciones mads respaldadas
de toda Espana.

RECONOCIMIENTOS

Tanto el grupo cerdmico Keraben como
el propio Rafael Benavent han cosechado
diversos reconocimientos publicos. Entre
ellos, destaca el Premio Principe Felipe a

il |

la Excelencia Empresarial en la modali-
dad de Calidad Industrial, otorgado por
el Ministerio de Industria y Energia; o el
Premio Principe Felipe a la Excelencia
Empresarial en la modalidad de
Competitividad Empresarial, otorgado
por los ministerios de Industria y
Energia y Comercio y Turismo.

A ello hay que sumar el primer pre-

En su brillante
carrera fundo firmas
de la talla de Keraben,
Industrias Quimicas
Benavent, Gres de
Nules o Metropol

mio The Economist-Spencer Stuart a la
Etica en el Exito Empresarial; la Medalla
de Oro de la Orden del Mérito en el
Trabajo, otorgada en 2002 por el Rey
Juan Carlos I de Espana y el Gobierno de
Espana. Finalmente, en el ano 2006 reci-
bi6 la medalla de la Universitat Jaume I
de Castelld.

En 2019, el periédico Mediterrdneo le
homenajed en su gala anual de los pre-
mios econémicos de Empresa del Afo,
donde recibi6 el galardén de Trayectoria
Empresarial y un merecido aplauso por
parte de toda la sociedad castellonense
reunida en la ceremonia.

"ESPAGNOLE

WESCEN TRE

FRAN

GAISE

Parte del equipo de Maincer y de AJM en la feria Rocalia, celebrada en la ciudad francesa de Lyén.

que destaca por ser «un equipo versdtil
que permite realizar cortes rectos, elabo-
racion de rodapiés y cortes a inglete opti-
mizando tiempos y garantizando acaba-
dos de alta calidad».

Desde la direccion de Maincer indican
que «nuestra participacién en Rocalia ha
servido de nuevo para afianzar nuestras

relaciones con los profesionales france-
ses del sector y nos ha permitido mostrar
la fiabilidad y eficiencia técnica de nues-
tros equipos; nuestra experiencia es fun-
damental para ofrecer nuestro sello de
calidad en soluciones robustas, precisas
y adaptadas a las necesidades de talleres
y marmolerias».
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a Importancia de la

marca en el futuro
del sector ceramico

n el momento

presente, al

menos en mi

opinién, ya no
basta con fabricar un
buen producto cerd-
mico. Los retos del
mercado estdn exi-
giendo que la marca,
cualquier marca, sea
parte esencial del
valor que se ofrece.

La industria cerdmica espanola ha
evolucionado histérica y tecnolégica-
mente, y ahora demanda urgentemente
una Marca evolucionada con Inteligencia
Adaptativa, que conecte: producto, inno-
vacion y proposito. Si queremos ser com-
petitivos, reforzar (o mantener) negocio
y explorar nuevas lineas de comercializa-
cién no nos queda otra alternativa.

DEL PRODUCTO A LA MARCA, PERO CON
PROPOSITO

Durante décadas, muchas empresas se
centraron en mejorar su técnica y pro-
duccién: coccién, esmaltes, aplicaciones,
acabados, formatos. Pero la competencia

ha igualado, a nivel mundial, esas varia-
bles de forma rdpida y sin, apenas, dar-
nos cuenta. Hoy la diferenciaciéon surge
de la identidad de marca, de unos valores
apropiados y de una narrativa coherente
en cada contacto, publico y zona de
venta. En este contexto, es imprescindi-
ble que nuestra marca asuma como pro-
pios los criterios de sostenibilidad, traza-
bilidad y economia circular.

Si decimos «valor verde», debemos
demostrarlo en procesos y materiales.
Porque lo que viene, el famoso y comen-
tado cambio climdtico, va a afectarnos
mucho mds intensamente, mucho mads
rdpido, de lo que pensamos en todas las
fases de creacion, fabricacion y venta de
nuestros revestimientos y pavimentos
cerdmicos.

LA TA COMO PALANCA ESTRATEGICA

La inteligencia artificial ya no es solo
ciencia ficcion, de hecho, puede apoyar
decisiones del dia a dia mds ficilmente
de lo que pensamos. En nuestro sector
cerdmico, no hablo solo del nacional,
sino también del internacional donde se
hacen ya avances significativos en dreas

concretas que, lamentablemente en
Espana no se les da tanta importancia
estratégica, ya se puede aplicar ficilmen-
te en los siguientes campos:

1. Analizar tendencias de disefio y
consumo, anticipando paletas de color,
texturas o formatos que el cliente
demandard dentro de algunos anos.

2. Resolver crisis de creatividad de las
marcas.

3. Personalizacién masiva, generando
propuestas cerdmicas adaptadas a merca-
dos locales, con disefios y tendencias que
ahora ni imaginamos por la fusién de
texturas, con resoluciones en HQ para
formatos grandes y slabs. Facil personali-
zacion de proyectos con ideas del arqui-
tecto o del interiorista.

4. Gestién del color, repetir produc-
ciones con el mismo tono desde el inicio,
poder fabricar el mismo modelo en
lineas (de paises, de factorias) distintas,
ahorro de tiempos de pruebas. Igualar el
mismo modelo fabricado en distintas
pastas, formatos, lineas, hornos o plan-
tas productivas.

5. Simulacién en ambientes, para que
el prescriptor visualice el producto en su

contexto (realidad aumentada o renders
inteligentes).

6. Optimizacién del marketing,
mediante campanas dirigidas basadas en
comportamiento de compra de toda la
cadena y todo tipo de publicos.

Este uso estratégico de datos debe
hacerse con rigor, sin perder la esencia
artesanal ni el criterio técnico porque las
personas, los profesionales tienen
mucho que aportar usando estas nuevas
herramientas.

Nadie va a ser prescindible... a no ser
que él mismo quiera serlo por no adap-
tarse a lo que estd aterrizando.

ECONOMIA CIRCULAR: NO ES UNA
OPCION

Para que esa Marca Adaptativa tenga cre-
dibilidad, la sostenibilidad, palabra
denostada por su uso intensivo, debe per-
mear de forma completa en la cadena de
fabricacién de distintas formas:

1. con la reutilizacién de residuos
cerdmicos (tanto defectuosos, recortes,
como sobrantes),

2. con el reciclaje de abrasivos o de
otros materiales como escombros o resi-
duos de construccion,

3. una logistica inversa para reenviar
el material que no se venda a fdbricas,

4. certificaciones y transparencia
documental hacia el cliente final y el
canal de venta.

Cuando la marca comunica una poli-
tica verde, esa promesa debe estar respal-
dada con hechos y acciones con continui-
dad en el tiempo.

ARQUITECTURA DE UNA MARCA ADAP-
TATIVA: EL MAPA HACIA EL ECOSISTEMA
Por dltimo, me gustaria resaltar que una
marca fuerte, que se sabe adaptar, no es,
ni serd, una «sola bandera» que llevar
adelante. Es un ecosistema coherente
con multiples opciones y acciones a desa-
rrollar, quiero destacar cuatro que consi-
dero relevantes para crear una arquitec-
tura que evite canibalizacién o solapa-
mientos y que facilite el crecimiento del
negocio:

1. Master brand: marca paraguas con
un propdsito claro, directo y alineado.

2. Submarcas o lineas de negocio: dife-
renciadas por segmento (eco, premium,
técnico, decorativo), publicos o servicios.

3. Plataformas de servicio: integracion
digital, soporte técnico, inteligencia arti-
ficial, consultoria, andlisis de datos.

4. Narrativa grupal: un relato que
conecte tanto la historia como la innova-
cién y el futuro.

Los recubrimientos cerdmicos ya no
solo viven en la pared o suelo: viven en la
experiencia de cada proyecto. Las marcas
que logren convertir al cliente en socio
mediante servicios inteligentes serdn
quienes lideren la nueva fase industrial
del sector cerdmico.

Construir una Marca Adaptativa
implica transcender el producto. Implica
concebir una identidad viva, técnica y
responsable. Si se hace bien, la marca no
serd solo recordada: serd elegida, serd
referente y serd admirada. Aspectos que
aportardn valor y mucho mads negocio.

Y como dijo Charles Darwin: «No es la
especie mads fuerte la que sobrevive, ni la
mds inteligente, sino la que mejor se
adapta al cambio». Nos toca adaptarnos
rdpido o... desaparecer pronto. Y no
hablo de especies, que también: hablo de
marcas y de negocios.

Mis info: www .linkedin.com/in/franraya/
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—arCE0ONa crece un

0% en numero de visitantes

El certamen, convertido en referencia europea, finaliza
con mas de 17.000 profesionales tras cuatro jornadas

iscina Barcelona completé en
noviembre una nueva edicion tras
cuatro jornadas de actividad
comercial y networking en los
estands de la feria. Desde la organizacion
del evento han destacado que el certa-
men ha contado con «la visita de mds de
17.000 profesionales, un 20% mads que
hace dos anos, y 428 expositores de 30
paises», motivos por los que el salén ha
reforzado «su liderazgo como la platafor-
ma europea mads internacional para la
industria de la piscina, el wellness y el
outdoor, en una edicién marcada por el
crecimiento y la innovacion».

Segun Eloi Planes, presidente del
comité organizador de Piscina Barcelona
y presidente ejecutivo de Fluidra, «el cre-
cimiento, la internacionalizacién y la
innovadora oferta del salén han eviden-
ciado la relevancia econémica de un sec-
tor que aporta soluciones sostenibles
para disfrutar el agua y que genera valor
social, creando entornos que fomentan
bienestar, salud y espacios de relacién».

En este sentido, Piscina Barcelona
2025 ha mostrado las ultimas soluciones
para automatizar el mantenimiento y
optimizar el consumo de agua y energia,
con un protagonismo especial de la inte-
ligencia artificial y la digitalizacion en el
equipamiento y accesorios para el fun-
cionamiento de piscinas y espacios
wellness. Las propuestas mds innovado-
ras se han centrado en reducir el impac-

El espacio en Piscina Barcelona de Gresmanc Group, uno de los 428 expositores del evento.

to ambiental y crear ecosistemas conec-
tados para instalaciones acudticas mds
eficientes y saludables.

Paralelamente, la apuesta por el sec-
tor outdoor ha sido muy bien recibida.
Uno de los espacios mds visitados ha sido
el Outdoor & Wellness Experience, un
showroom que ha reforzado el vinculo
entre piscina, wellness y disefio exterior,

Fila devuelve Ia

estetica original al

paseo de Benidorm

‘Deterdek Pro’, clave en la impieza

1 paseo maritimo de la playa de
Poniente de Benidorm es uno de
los grandes ejemplos de cémo la
arquitectura puede transformar la
conexion entre ciudad y mar. El estudio
OAB (Office of Architecture in Barcelona)
lider6 este proyecto durante los prime-
ros anos de la década de los 2000. A lo
largo de casi 1,5 kilémetros de superfi-
cie, plante6 la recuperaciéon de la mdxi-
ma anchura del frente litoral, alcanzan-
do hasta 30 metros de amplitud a través

de la construccién de voladizos, sin la
necesidad de reducir la superficie de
arena de la playa.

Debido al desnivel de entre 3 y 4
metros entre la ciudad y el mar, se creé
un gran espacio publico para el ocio,
acercando la vida urbana al
Mediterrdneo y dotando a Benidorm de
un nuevo frente maritimo para el disfru-
te de residentes y visitantes. Este espacio
se convierte asi en una zona de transi-
cién, un limite y a la vez un punto de

presentando tendencias en mobiliario,
paisajismo y equipamiento sostenible.
Al mismo tiempo, mds de 30 conferen-
cias y jornadas han abordado temas
como la sostenibilidad, la transforma-
cién digital y el crecimiento sectorial.
Por su seguimiento, han destacado las
sesiones dedicadas a las oportunidades
de negocio en México y Andalucia, el

Pool Horizons Summit sobre el valor
social de las piscinas y la Bienal
Internacional del Paisaje de Barcelona,
que han reunido a profesionales y exper-
tos internacionales.

El salén también ha acogido la entre-
ga de los premios de cinco certdmenes:
Galardones Piscina Barcelona, Producto
Innovador, Wellness Experience, Disenno

El ‘'showroom’
Qutdoor & Wellness
Experience ha
reforzado el vinculo
entre piscina, ‘wellness’
y diseno exterior

Outdoor, y el Concurso Internacional
para Estudiantes de Arquitectura y
Paisajismo (los ganadores pueden consul-
tarse en el QR) adjunto.

La feria ha anunciado las fechas para
su préxima edicién. La cita se celebrard
del 15 al 18 de noviembre de 2027 en el
recinto de Gran Via de Fira de Barcelona.

Mas informacién:

Escanea el QR para consultar
los ganadores de los premios
entregados durante la feria en
www.elperiodicodelazulejo.es

entre forma y funcién.
Con el paso del tiem-
po, y como parte de las
labores de rehabilita-
cién para mantener el
esplendor del paseo, se
llevé a cabo la renova-
cién de algunas piezas

ol - 1
Los trabajos de limpieza de la ceramica del paseo de Poniente.

encuentro entre la ciudad y la playa. En
el proyecto la sostenibilidad juega un
papel clave. Se recurrio a la tecnologia, la
artesania y el uso de materiales locales,
bajo la luz y la sombra del mar. La expe-
rimentacion pldstica del proyecto derivéd
en procesos constructivos especificos,
que no solo respondieron a las cualida-
des propias de la obra, sino también a
principios universales de la relacién

del pavimento de la
firma Equipe Cerdmicas
(modelo Sfera). Este dise-
no dibuja con diferentes
colores una escala cro-
madtica que recorre todo
el paseo creando una
original composicién
que vista desde el aire
viste de manera especta-
cular el litoral de la
localidad alicantina.

Fila Solutions ha desempenado un
papel clave al intervenir con su solucién
Deterdek Pro, utilizada en la limpieza
final de obra para garantizar un acabado
impecable del pavimento. La empresa
Tratamientos Soriano ha sido la firma
encargada de ejecutar estos trabajos de
limpieza especializada con el objetivo de
asegurar la calidad y la durabilidad de la
intervencion.
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flexible para la industria

El suministrador tecnologico desarrolla programas a
medida del cluster, tal y como ha hecho con Marazzi

arazzi ha vuelto a elegir la
Sacmi Academy para la capaci-
tacion técnica de su personal
de prensas y hornos en
Castellén, en una colaboracién consoli-
dada que se plasma cada ejercicio en
«programas de alto impacto en plantan.
Para acercar el conocimiento al ritmo
real de la produccién, Sacmi Academy ha
disenado un sistema de formacion conti-
nua basado en pildoras mensuales
durante seis meses (12 horas al mes).

De este modo, «cada mes se aborda un
tema diferente del proceso cerdmico, con
el propésito de generar en conjunto un
itinerario modular y progresivo alineado
con la operativa de cada cliente». Para no
desestructurar turnos, cada moédulo se
ofrece en dos fechas dentro del mismo
mes y en sesiones intensivas de 6 horas».
Es la Sacmi Academy «quien se adapta a
las ventanas horarias de la planta, no al
revés», comunican desde la firma.

«El temario se codisefia con cada
cliente y se adecua al perfil del alumna-
do (operacién, mantenimiento, calidad),
evitando grupos heterogéneos y maximi-
zando el aprovechamiento», repasan
desde Sacmi Academy.

«Para Marazzi, el formato de pildoras
mensuales ha supuesto un salto en efica-
cia: el equipo aprende exactamente lo
que necesita, sin parar la produccién y
con contenidos alineados con nuestra
realidad. La respuesta de los participan-

Torrecid reafirma su

apuesta por la Real

Fabrica de I’Alcora

Nuevo impulso a su recuperacion

a Fundacién Torrecid ha formaliza-

do con el Ayuntamiento de

I’Alcora un convenio de colabora-

cién destinado a apoyar la recupe-

racion del edificio fundacional (1726-

1727) de la Real Fdbrica de Loza y

Porcelana del Conde de Aranda, uno de

los espacios patrimoniales mds emble-
maticos del municipio castellonense.

Se trata de una iniciativa que refuerza

el compromiso de la entidad, especial-

mente sensible con la conservacién y

promocién del patrimonio cerdmico.

El acuerdo, firmado por el presidente
de la Fundacién Torrecid, Federico
Michavila, y el alcalde, Samuel Falomir,
establece una aportaciéon total de
100.000 euros para contribuir a este pro-
yecto de gran envergadura. La actuacién
global estd valorada en mads de 4,4 millo-
nes de euros, de los cuales el Ministerio
de Transportes, Movilidad y Agenda
Urbana financiard 3.288.904,32 euros a
través del Programa 2% Cultural. En el

El alcalde de I'Alcora, Samuel Falomir, junto con el presidente de la
Fundacion Torrecid, Federico Michavila, en la firma del acuerdo.

acto participaron también el concejal de
Cultura y Patrimonio, Carlos Esteban, y
el director del Museu de Ceramica local,
Eladi Grangel.

Para comprender la relevancia de este
proyecto, conviene recordar que la crea-
cién de la Real Fédbrica en 1727 marco6 un
antes y un después en la historia cerami-
ca del siglo XVIII, situando a I’Alcora

tes estd siendo excelente y ya vemos el
impacto en ajustes mds estables y menos
incidencias», afirma Sergio Aparici,
director técnico de Marazzi.

«El sector cerdmico afronta una alta
presiéon por eficiencia energética y de
proceso, la necesidad de estandarizar
ajustes y regulaciones en prensas y hor-
nos, la gestién de la defectologia con

o
Los temarios se
codisenan con cada
cliente para ajustarse a
las ‘ventanas’ horarias
y sin desestructurar los
turnos de cada planta

equipos cada vez mds complejos y la rota-
cién/renovacion de perfiles técnicos. En
este contexto, las formaciones modula-
res, cortas y recurrentes —codisefiadas
con cada planta y compatibles con el
turno— son la via mads eficaz para soste-
ner la productividad y elevar el nivel
competencial de los equipos», comenta
Pedro Ortega, responsable de Marketing,
Eventos y Formacién de Sacmi.
Asimismo enfatiza que «Sacmi Academy
trabaja activamente con la industria
para identificar estas necesidades y con-
vertirlas en soluciones formativas medi-
bles y transferibles a la linea».

como un punto clave de
innovacién y calidad.
«Ese espiritu transfor-
mador sigue muy pre-
sente hoy en Torrecid,
una empresa referente a
nivel internacional que
continda proyectando el
nombre de I’Alcora en el
mundo», ha destacado
el alcalde.

Durante la firma,
Falomir agradecié «la
colaboracién de la fun-
dacién en una actua-
ciéon clave para conti-
nuar recuperando el
conjunto histérico de la
Real Fébrica».

El alcalde de la villa
ceramista recordd, ade-
mds, que el
Ayuntamiento ha impulsado en los ulti-
mos anos diversas actuaciones para
poner en valor el emblemadtico inmue-
ble, como la rehabilitacién de la Nave de
Hornos, la consolidacién de la fachada
principal y cubierta de la zona fundacio-
nal y el acondicionamiento de la Nave
BIC, actualmente en ejecucion.

S
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—CCOoNOCimento para Carlos

Gonzalbo y para Rogelio Vila

La Asociacion de Técnicos Ceramicos distingue a
los empresarios por sus trayectorias dentro del sector

a Asociacién Espanola del Técnico

Cerdmico (ATC) celebro, como colo-

fon de su congreso bienal, su cena

anual en la que participaron mads
de 200 profesionales del sector y que sir-
vi6 para condecorar a reconocidas figu-
ras de la industria castellonense.
Durante la velada, el presidente de ATC,
Juan José Montoro, hizo entrega de las
insignias de oro del colectivo a dos reco-
nocidos empresarios de la industria cera-
mica, Rogelio Vila (Equipe Cerdmicas) y
Carlos Gonzalvo (Vernis). Con ello, el
colectivo ha querido poner en valor la
aportaciéon de Vila y Gonzalvo «en el
desarrollo socioeconémico del cldster
cerdmico espanol y de la internacionali-
zacién del sector.

Rogelio Vila es el actual director de
Equipe, firma con tres plantas en
Figueroles y una en Onda. Licenciado en
Ciencias Quimicas, inicié su andadura
profesional en el afio 1973, comprometi-
do desde sus inicios con el sector.
Durante su paso por las firmas Cedolesa
e Inalco, Vila reforz6 su experiencia en
diferentes dreas del proceso de produc-
cién de baldosas. Particip6 posteriormen-
te, dentro de su vertiente emprendedora,
en la creaciéon de empresas como Estudio
Cerdmico, Keramia, Tencer y Equipe.

En esta ultima firma desarrolla su
labor desde 2012 logrando, bajo su lide-
razgo, que la empresa haya pasado de 60
empleados y 6 millones de facturacién al

g

Rogelio Vila (Equipe) y Carlos Gonzalvo (Vernis), conel presidente de la ATC, Juan José Montoro.

José Carlos Fernandez, Massimo Maretti y Javier Sanjuan recibieron las insignias de plata.

Molde Azul incorpora

una prensa hidraulica

de gran formato

Nueva inversion de la firma de Onda

olde Azul ha incorporado una
nueva prensa hidrdulica de
1.000 toneladas con medidas
2200x1500 a su linea de pro-
duccién. Este nuevo equipo, de disefio
robusto y altas prestaciones técnicas,
estd concebido «para optimizar los proce-
sos de fabricacién de gran formato, ofre-
ciendo un mayor nivel de servicio a fabri-
cantes que apuestan por formatos XL y
soluciones diferenciadas». «Esta incorpo-
racién no solo amplia nuestra capacidad

técnica, sino que nos permite responder
con mayor agilidad a las exigencias del
mercado en términos de calidad, forma-
to y productividad», sefialan desde el
equipo de ingenieria de Molde Azul.

La prensa, integrada en los desarrollos
del proyecto Molde Azul, representa un
paso estratégico dentro del plan de inver-
siones en [+D industrial de la compania,
con el objetivo de «potenciar la versatili-
dad de formatos y la mejora continua de
los procesos internos», manifiestan.

2

-

ano a 400 trabajadores y mds de 100
millones de euros facturados en el pre-
sente ejercicio. Ademds, Equipe sorpren-
di6é al mundo el afio pasado con el lanza-
miento de un horno eléctrico, llamado a
revolucionar el sector cerdmico.

Por su parte, Carlos Gonzalvo dio sus
primeros pasos en el sector azulejero,
para posteriormente especializarse en el
dmbito de las fritas, esmaltes y colores
cerdmicos. Durante 35 anos, ha perma-
necido al frente de Vernis, compania de
amplio reconocimiento nacional e inter-
nacional. Recientemente, Gonzalvo ha
decidido jubilarse tras una extensa y
reconocida trayectoria, en la que ha for-
mado parte de diferentes organizaciones
e instituciones representativas como
Anffecc (de la que lleg6 a ser presidente),
AICE-ITC, Cdmara de Comercio de
Castellon o la junta directiva de la
Confederacién Empresarial de la
Comunitat Valenciana, entre otras.

INSIGNIAS DE PLATA

Junto a Vila y Gonzalo, la ATC concedié
las insignias de plata a los asociados que
suman 25 anos dentro de la asociacién:
José Carlos Ferndndez, Massimo Maretti,
Javier Sanjudn, Joaquin Dominguez y
Fernando José Garcia.

La gala sirvi6 como broche de cierre a
una exitosa XVIII edicién del Congreso
Internacional del Técnico Cerdmico que,
bajo el titulo de Innovacion generativa,
convirti6 a Castellén en punto de
encuentro nacional del conocimiento
técnico. Un total de 20 ponencias sobre
descarbonizacién, [A y digitalizacién,
fueron seguidas por casi 400 asistentes
en una cita plenamente consolidada,

Griazar

VITORIA

i — '. - e 2
La compaiiia adherida a Asebec ampliar su capacidad productiva y refuerza su estrategia en I+D+i.




16 | Discro

el Periodico del Azulejo

LaCC/a1CA inspiraala

arquitecturay el interiorismo

Los galardones de Ascer distinguen desde viviendas
modulares industrializadas a intervenciones patrimoniales

ecientemente se han hecho publi-
cos los proyectos ganadores de la
24* edicion de los Premios
Ceramica de  Arquitectura,
Interiorismo y TFM que organiza Ascer.
El jurado del certamen ha estado confor-
mado en esta ocasion por el arquitecto
Julio Touza (Touza Arquitectos), junto
con los vocales Martin Lejarraga, Carmen
Baselga, Antonio Jesus Luna (ROOM
Diseno) y Susana Babiloni (CTAC).

Los galardones reconocen las mejores
obras de arquitectura, interiorismo y
proyectos de final de mdster que incorpo-
ran cerdmica espanola. Esta edicion
incorpora por primera vez subcategorias
en Arquitectura e Interiorismo.

Los proyectos reconocidos en esta edi-
cioén reflejan la amplitud y versatilidad
del material cerdmico en la practica con-
tempordnea. Entre los premiados se
encuentran propuestas que abarcan
desde la vivienda modular industrializa-
da, pasando por intervenciones de res-
tauracion patrimonial de gran sensibili-
dad, hasta interiorismos creativos y
expresivos en espacios residenciales,
hoteleros o de uso comercial.

CATEGORIAS DE ARQUITECTURA

El jurado ha otorgado dos primeros pre-
mios en las nuevas subcategorias
Arquitectura A y B. En la primera de
ellas, la distincién ha recaido en Casa
Marratxi, de Casas inHaus por «la acerta-

e %

Monasterio de Santa Maria de Sijena, de Peman y Franco Arquitectos - Sebastian Arquitectos.

da integracioén entre cerdmica y sistema
constructivo industrializado, donde un
unico material, empleado tanto en exte-
riores como en interiores y en formatos
estdndar, refuerza con claridad el con-
cepto de vivienda modular». «La composi-
cién volumeétrica y la presencia continua
de la cerdmica realzan la arquitectura y
evidencian la idoneidad del material en
procesos de prefabricacién», estiman los
responsables del fallo de la convocatoria

que es organizada anualmente por Ascer.

Por su parte, el galardéon en
Arquitectura B ha sido para
Intervenciones en el Monasterio de Santa
Maria de Sijena, de Pemdn y Franco
Arquitectos | Sebastidn Arquitectos. Del
proyecto, el jurado destaca «la elegancia
de lo silencioso y el cuidado enfoque en
la intervencién de restauracién, respe-
tando y realzando el conjunto existente.
La sutileza del pavimento cerdmico utili-

zado (con piezas triangulares colocadas
con intencionada naturalidad y separado
sutilmente de los muros) que estd al ser-
vicio de la belleza del monasterio,
logrando aportar autenticidad y cardcter
propio al espacio».

El certamen también concedido dos
menciones de honor. La primera a
Pabellén Ferrobus, de Eovastudio, por «la
versatilidad con la que la cerdmica se
emplea en la celosia de fachada, median-
te lamas de gres extrusionado de gran
formato que aportan identidad y expresi-
vidad a una tipologia de edificio indus-
trial». Y la segunda El Camino de la
Almazara, de Carpe Studio. «<un proyecto
profundamente arraigado al territorio,
donde la cerdmica refuerza la unién
entre arquitectura y paisaje. Su integra-
cién en paseos, bancos y detalles del
espacio exterior revela una intervencion
de gran belleza y mimetismo, ejecutada
con sensibilidad, humildad y un profun-
do respeto hacia la naturaleza».

CATEGORIAS DE INTERIORISMO

En Interiorismo también se han concedi-
do sendos premios. En la categoria A, el
jurado ha decidido condecorar el proyec-
to Brickell Penthouse Miami. de Francois
Guglielmina (Togu Miami Design). Este
trabajo destaca por «la estética neo-pop
del proyecto, inspirada en un estilo urba-
no americano, asi como la calidad y sofis-
ticacion alcanzadas en este espectacular
penthouse. La luz natural se incorpora
como un material mds, dialogando con
las piezas cerdmicas de gran formato,
cuyo cardcter mineral potencia la lumi-
nosidad del espacio. Una propuesta dina-
mica y elegante donde la cerdmica se
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Imagenes del hostel Boc Beach en Palma de Mallorca, de Il Mio Design, reconocido con el galardén en la categoria de Interiorismo B.

|

Los premios
muestran la versatilidad
del material a traves

de nuevas obras
nacionales e
internacionales

consolida como protagonistay.

En Interiorismo B, los galardones han
premiado el hostel Boc Beach, firmado
por I1 Mio Design. El jurado destaca el
«<enfoque creativo del proyecto y su
audaz uso de colores y texturas cerdmi-
cas. La combinacién ejemplar de distin-
tos formatos aporta identidad y coheren-
cia, integrando interior y exterior con
dinamismo. Su fuerza radica en un exce-
so expresivo —de marcado cardcter rock
and roll sesentero— donde la cerdmica
adquiere un protagonismo decisivo y el
color una indudable fuerza presencial».

Asimismo otros tres trabajos han
obtenido una mencién de honor. Se trata
de el Hotel Kimpton Los Monteros, de El
Equipo Creativo, por «la creaciéon de un

espacio amable, fresco y atractivo, donde
el singular pavimento —atrevido en su
combinacioén de piezas y dibujos— logra
un resultado coherente y equilibrado».

Junto a este proyecto, también ha sido
seleccionado el showroom Lapis Domus
de Techlam, creado por el estudio Ruiz
Veldzquez. El jurado destaca el «cardcter
excepcional de este espacio, donde el
material expuesto se aleja de los codigos
convencionales y se presenta en una
puesta en escena de gran fuerza poética
con formas geométricas audaces y el
juego cromdtico que confieren un aire
casi museistico».

La ultima mencién de honor ha recai-
do en Hipotels Don Juan, de II Mio
Design por «la esmerada intervencion,
capaz de conservar el cardcter original
del hotel mientras introduce con acierto
una paleta atrevida y colorista de cerdmi-
cas que refuerza su identidad histdrica».

Finalmente, en la categoria TFM se ha
premiado el trabajo llamado Manos
Cerdmicas, de Manuel Alexander
Fustamante, estudiante de la
Universidad CEU San Pablo (Madrid.

Maés informacién:

Escanea el cégico QR para ver

la galeria de imagenes de todos
los proyectos seleccionados en
www.elperiodicodelazulejo.es
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TROY BENSON

Hotel Kimpton Los Monteros, con el sello de El Equipo Creativo.
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Pabellon Ferrobtis, de Eovastudio, en el que la ceramica se emplea en la celosia de fachada.
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La ampliacion de la Escuela Infantil Europa supone asi un paso adelante en la arquitectura educativa contemporanea, con el sello de Palenzuela Taller de Arquitectura, estudio con sede en Almeria.

La Ceramica turguesa, la

identidad de una escuela

El edificio funcional, sostenible y vinculado al territorio ha
sido disenado por Palenzuela Taller de Arquitectura

areciente ampliacién de la Escuela

Infantil Europa de Almeria es un

magnifico exponente de cémo la

cerdmica es capaz de adquirir un
rol protagonista. La intervencién, firma-
da por Palenzuela Taller de Arquitectura
—el estudio dirigido por Antonio
Palenzuela Navarro y Amanda Cirera
Tortosa—, incorpora revestimientos de la
firma castellonense Fabresa, cuya cerd-
mica actia como elemento distintivo y
expresivo del nuevo edificio.

El objetivo principal de la actuacién
ha sido descongestionar el veterano edifi-
cio original, un Plan Urbanistico de
Almeria de los anos 70 con su caracteris-
tica planta romboidal, separando asi los
espacios dedicados a primaria e infantil.
La ampliacién se ha desarrollado en los
patios y dreas de recreo del centro, inte-
grdndose con elementos preexistentes
como un pequeno aulario y vegetacion
consolidada que han sido preservados.

El nuevo volumen se articula a partir
de un eje central que organiza las aulas
en dos orientaciones opuestas. La facha-
da suroeste se protege del intenso solea-
miento almeriense mediante un gran
dintel que subraya la horizontalidad del
conjunto, mientras que la orientacién
noreste adopta una configuracién en
peine para favorecer patios infantiles
orientados al sur.

Laluz y la ventilacién natural son pro-
tagonistas en todo el conjunto. Las aulas,
didfanas y conectadas mediante huecos
tipo fenétre en longueur (ventana alarga-
da), cuentan con proteccién solar
mediante lamas orientables y vuelos.
Pero es el eje circulatorio el que concen-
tra la identidad material del proyecto:
este espacio se reviste con azulejos
esmaltados de pequefio formato 15x15
centimetros en tonos turquesa, fabrica-

El eje central de la Escuela Infantil Europa se reviste con piezas vidriadas de Fabresa.

FERNANDO ALDA

dos por Fabresa, que evocan la relaciéon
de Almeria con el Mediterrdneo.

Sobre esta decision material, el arqui-
tecto responsable, Antonio Palenzuela,
destaca que «es un proyecto donde la
cerdmica ha tenido un papel completa-
mente estructural en la identidad del
edificio: el eje central se reviste con pie-
zas vidriadas de Fabresa, generando una
atmoésfera muy particular de luz, colory
reflejo que organiza todo el conjunto».
Con esta intencion, la eleccién del mate-
rial cerdmico no se concibe como un

I
La ampliacion del
centro aprovecha la
versatilidad, 1a luz,

el color y la durabilidad
de la ceramica

‘made in Spain’

mero revestimiento, «sino como el verda-
dero generador de cardcter, ritmo y per-
cepcién espacialy.

Este uso de la cerdmica aporta durabi-
lidad y facilidad de mantenimiento en
un entorno escolar, al tiempo que crea
«un juego luminico unico: las piezas
esmaltadas transforman la luz segun la
hora del dia, proyectando brillos cam-
biantes y una lectura casi acudtica que
acompana el transito interior».

En el exterior, los volumenes se
resuelven con revocos sin pintar en
tonos pétreos y terrosos, trabajados con
texturas lisas y rugosas que remiten a la
tradicién artesanal mediterrdnea. Las
aulas presentan una paleta plateada que
suaviza la incidencia de la luz local, en
contraste con la intensidad cromdtica
que aporta la cerdmica fabricada por
Fabresa en el interior.



Noviembre y Diciembre del 2025

Diserio | 19

Emiratos Arabes Unidos es uno de los principales destinos de la exportacién espaiola fuera de la UE. La demanda de otros paises de la zona, como Arabia Saudi y Oman, esta también en crecimiento.

~S0AME gana mas enteros

como ‘partner’ en Emiratos

44 companias de la industria ceramica y del sector de
la construccion abren mercado en la feria Big 5 Global

a Big 5 Global es una de las ferias

internacionales mds importantes

para la industria de la construc-

cién y edificacién, y la mds impor-
tante de Oriente Medio. La cita se celebra
anualmente en Dubdi y retine a fabrican-
tes, distribuidores, proveedores y profe-
sionales de todo el mundo relacionados
con materiales de construccién, maqui-
naria, tecnologia, servicios y soluciones
sostenible.

EAU es uno de los principales destinos
de la exportacién espanola fuera de la
Unién Europea, y la demanda de otros
paises de la zona, como Arabia Saudi y
Omadn, estd también en crecimiento.
Debido a su situacién estratégica y eco-
noémica, Dubadi constituye la mejor plata-
forma para las empresas que tienen
como mercados objetivo tanto Asia
Central, Oriente Medio, Africa, India y el
Este del Mediterrdneo.

ICEX ha estado un afio mds presente
en esta cita con el pabellén Espana, cuya
participacién ha crecido un 22% respecto
a 2024 y un 61% mds que en 2023. En
esta edicién, un total de 44 empresas
muestran su oferta dentro del pabellén.
Las empresas representan multiples sec-
tores como revestimientos de interiores y
exteriores, cerdmica, suelos, bafo y
mobiliario, sistemas de aspiracién, equi-
pos de proteccién personal, MEP, ventila-
cién y aire acondicionado, maquinaria, y
tecnologia relacionada. El certamen

El area de Rubi en el evento, en el que la firma desarroll6 demostraciones de sus herramientas.

abri6 este lunes sus puertas con la pre-
sencia de firmas como Emac Grupo, Gres
Aragén, Halcon Cerdmicas, Hidronatur,
La Paloma Cerdmica, Reviglass, Rosa
Gres, Rubi o Tejas Borja, entre otras.
Junto a ellas, por primera vez, se orga-
niza un Pabellén Espana en la Start-up
City, un sector de reciente incorporacion
en la feria, donde las cuatro empresas

espafolas participantes de tecnologia e
innovacién aplicada a la construccion
muestran sus propuestas avanzadas. Las
empresas son Smart Retrieval, Aguia,
Coderland y Viupik.

«Con esta accion se refuerza la imagen
de Espana como proveedor de calidad,
innovacién y sostenibilidad en el sector
de la construccién, se muestra la varie-

dad y competitividad de la oferta espano-
la en un mercado global y, en definitiva,
se favorece la diversificacién de merca-
dos de las empresas del sector», destacan
desde ICEX.

«Asimismo, se busca lograr un impac-
to de imagen Espana como referente
para el sector de la construccién en
Emiratos Arabes Unidos y Oriente Medio,
con productos y soluciones que abarcan
todos los subsectores relacionados, desde
un plano de innovacion, calidad y tecno-
logia aplicada», afiaden.

El crecimiento econdémico que estd
experimentando Oriente Medio supone
un potencial de negocio importante para
las empresas espanolas, siendo la partici-
pacion en Big 5 Global, una herramienta
muy util para facilitar la entrada de
empresas espanolas en mercados emer-
gentes de esta drea geogrdfica.

EXPORTACIONES CONSOLIDADAS

La construccion es una industria consoli-
dada en el exterior: con mds de 12.000
millones de exportaciéon en 2024 en el
sector de materiales de construccién y
mads de 21.000 millones en maquinaria y
equipos asociados a esta industria.

«En determinados subsectores, pre-
sentes en esta cita, como el de los recu-
brimientos cerdmicos o la piedra natu-
ral, Espana es referente mundial.
También destaca en materiales aislantes
y elementos prefabricados. Es una indus-
tria con un alto grado de calidad e inno-
vacion, agilidad de respuesta y adapta-
cién a las necesidades particulares del
mercado y cliente, y que usa tecnologia
aplicada con soluciones sostenibles»,
apostillan fuentes del ICEX.
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Los participantes: Lluis Motes; Javier Gismeno (Torresfire); Nuria Boix (Emac Grupo); Marina Juarez (Greco Gres); M2 Carmen Fernandez (F. ONCE), Emi Boix y Angel Cobo (Emac Grupo); y Pablo Peiiin (CTAV).

—MAC prioriza la seguridad

frente al fuego en el diseno

El foro ténico FuturEmac incide en coOmo integrar la
proteccion contra incendios en [0s proyectos actuales

roteger vidas empieza mucho

antes de que suene una alarma. La

protecciéon contra el fuego en la

construccién empieza en el plano,
en el diseno, en la decisién de pensar la
arquitectura no solo como un ejercicio
estético, sino como un compromiso con
la seguridad, la sostenibilidad y el bienes-
tar de todas las personas. Esta ha sido
una de las conclusiones principales de la
segunda edicién de FuturEmac, el foro
que impulsa Emac Grupo, y que se ha
centrado en esta ocasiéon en uno de los
grandes retos del sector: la construccién
frente al fuego.

El encuentro, celebrado en las instala-
ciones del Colegio Territorial de
Arquitectos de Valencia (CTAV), congrego
a arquitectos, ingenieros y especialistas
en accesibilidad para analizar los retos
que plantea la seguridad frente al fuego
en los edificios contempordneos y la
importancia de anticipar la prevencién
desde el origen del proyecto.

El desayuno-coloquio cont6 con la par-
ticipacién de M? Carmen Ferndndez,
arquitecta técnica de Accesibilidad
Universal e Innovacién de Fundacién
ONCE; Angel Cobo, arquitecto especialis-
ta en accesibilidad y responsable de pres-
cripcién en Emac; Pablo Penin, arquitec-
to y secretario del CTAV y responsable de
Formacién; Marina Judrez, directora de
Desarrollo Técnico de Negocio del Grupo
Greco Gres Internacional; y Javier
Gismeno, director técnico de Torresfire.
El foro ha sido conducido por el CEO de
Doyou Media, Lluis Motes.

Durante la sesién, los ponentes coinci-
dieron en que la prevencién debe inte-

grarse desde la fase de proyecto, enten-
diendo la seguridad como un valor
estructural y no como un anadido técni-
co. Alo largo del encuentro se abordaron
cuestiones como el disefio arquitecténi-
co responsable, la eleccién de materiales
ignifugos, la coordinacién entre fabri-
cantes y proyectistas, la evacuacién
inclusiva y la importancia de los siste-
mas pasivos y activos de proteccidn.
También se reflexiond sobre «la necesi-
dad de aprender de las emergencias rea-
les para mejorar la normativa y recons-
truir espacios mds seguros y resilientes».

«Proteger frente al fuego no es solo
cumplir una norma, es disefiar para cui-
dar vidas. La seguridad debe pensarse
desde el principio, integrada en el dise-
no. Significa planificar estratégicamen-
te, combinar estética, sostenibilidad y
seguridad, y entender que cada decisién
constructiva puede marcar la diferencia.
Solo si trabajamos juntos podremos
garantizar entornos seguros», afirmé
Emi Boix, CEO de Emac Grupo.

Los expertos subrayaron la necesidad
de una visién integral de la proteccion,
que abarque desde la prevencién y la eva-
cuacion hasta la reconstruccion tras un
incendio. En este sentido, destacaron la
relevancia de los sistemas pasivos, como
los materiales ignifugos o la comparti-
mentacién de espacios que frenan la pro-
pagaciéon del fuego, y los sistemas acti-
vos, como las alarmas, rociadores y equi-
pos de extincién, ambos esenciales para
minimizar riesgos y salvar vidas.
También insistieron en la coordinacién
entre fabricantes, proyectistas y técnicos
como elemento clave para lograr solucio-

nes eficaces y seguras. «No basta con
cumplir los minimos normativos; debe-
mos anadir un plus de seguridad siem-
pre que sea posible», senald Javier
Gismero, director técnico de Torresfire,
firma que disena y fabrica puertas corta-
fuegos, quien recalcé que «estética y la
seguridad no son opuestas, sino aliadas
cuando se disena con responsabilidad».

En la misma linea, Pablo Penin, arqui-
tecto y secretario del CTAV, subrayo la
necesidad de actualizar y unificar la nor-
mativa para adaptarla a los nuevos mate-
riales y a usos emergentes, como la recar-
ga de vehiculos eléctricos. «Necesitamos
procesos mads dgiles y formacién conti-
nua para que la normativa no sea un
freno, sino una herramienta que permita
construir con mayor seguridad y cohe-
rencia», manifesté Penin y anadid la
importancia del mantenimiento y las
revisiones periddicas de los edificios,
obligatorias a partir de los 50 anos,
«igual que asumimos con normalidad la
ITV de los coches».

«LAGUNA EN LOS PROTOCOLOS»

M? Carmen Ferndndez, arquitecta técni-
ca de Accesibilidad Universal y de
Innovacién en Fundaciéon ONCE, advirtié
de la «gran laguna que ha existido en los
protocolos de evacuacién para personas
con discapacidad, porque, sencillamen-
te, no hemos estado preparados para eva-
cuar de forma accesible». Revel6 que la
formacién, tanto de profesionales como
de usuarios, ha sido y sigue siendo esen-
cial «para avanzar hacia protocolos mds
inclusivos, y recordd6 la reciente publica-
cién de las buenas practicas del Plan de

Emergencias Inclusivo para personas con
discapacidad elaborado por CERMI
Comunitat Valenciana». Agregdé que la
accesibilidad debe integrarse en cual-
quier plan de evacuacién, porque «en
una emergencia todos nos hemos podido
convertir en personas con discapacidad:
el humo, el fuego y el miedo pueden
limitar nuestra capacidad de reaccién».
Por su parte, Marina Judrez, directora
de Desarrollo Técnico de Negocio del
Grupo Greco Gres Internacional enfatizé
la importancia «de trabajar con materia-

El fabricante relne a
expertos para analizar
uno de los grandes
retos de la edificacion
y las soluciones que
plantea el sector

les constructivos de calidad en la prime-
ra linea como defensa en la proteccién
pasiva contra incendios». Ademads, valord
la necesidad de ir mds alld del cumpli-
miento normativo y destac6 que Frontek
presenta unos materiales de muy baja
combustibilidad (clasificacién A1,s1,d0)
segin la normativa europea. Pero para
que esto pueda ser efectivo, apostilld, «es
imprescindible la coordinacién entre
proteccién activa y pasiva, asi como un
mantenimiento continuo». La interven-
cién de Marina Judrez finalizé con un
mensaje claro que quiso trasladar duran-
te el foro organizado por Emac Grupo:
«Disenar para proteger es una inversion
en seguridad y confianza».
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