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La producción se mantiene y las ventas en España 
crecerán entre un 3 y un 5% a falta de los datos finales

L a patronal cerámica Ascer ha 
hecho el tradicional balance preli-
minar del año ante los medios de 
comunicación en su sede de 

Castelló. Durante el encuentro, los recto-
res del colectivo de fabricantes anticipa-
ron que el sector cerámico español ha 
encadenado, por segundo año consecuti-
vo, un ejercicio estable, con unos resulta-
dos muy similares a los de 2024 

La previsión provisional de cierre del 
ejercicio estima que la producción 
podría situarse en torno a los 420 millo-
nes de metros cuadrados, en niveles pare-
cidos a los del año anterior o registrar 
una ligera mejora, entre el 0% y el 3%.  
En materia de empleo también se regis-
tra un comportamiento positivo con un 
repunte cercano al 3% 

Junto con ello, las ventas totales se 
mantendrían estables, con una variación 
en torno al ±1%. Las exportaciones, a 
falta de los datos finales del ejercicio se 
estabilizan y podrían registrar una ligera 
caída de entre el 0% y el –3%. Por su 
parte, la gran noticia proviene del merca-
do Español, con un comportamiento más 
positivo, con crecimientos estimados de 

El sector cerámico español prevé que sus ventas totales a lo largo del 2025 serán similares a las de 2024, con una variación que oscilará con los datos definitivos en torno al ±1 por ciento. 

entre el 3% y el 5%. Con todo, la factura-
ción en 2025 será similar a la del año 
anterior, que se situó en 4.819 millones 
de euros.  

El presidente de Ascer, Ismael García 
Peris, señaló sobre el ejercicio a punto de 
finalizar que será  «un año estable, aun-
que con altibajos». «Acabamos con la sen-
sación de que va a ser un ejercicio 
digno», pese a los efectos derivados de la 
guerra comercial y del contexto interna-
cional adverso», apostilló.  

 

Durante el encuentro, Ismael García 
presentó las nuevas incorporaciones a la 
junta directiva de Ascer tras la asamblea 
general electoral, celebrada el 12 de 
diciembre en las instalaciones del colec-
tivo en Castelló. La vicepresidencia de la 
entidad se refuerza con la incorporación 
de Manuel Ángel Murillo y Raúl 
Carnicer, que se suman a Miguel Nicolás 
Prior, con lo que se recuperan así las tres 
vicepresidencias para afrontar una 

afronta grandes 
retos tras un 2025 «estable»
El azulejo 

La industria finaliza el ejercicio con un balance con resultados positivos en aspectos como el empleo.

Las exportaciones  
se mantendrán  
entre el -3% y el 0%
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La patronal refuerza su 
directiva con dos nuevos 
vicepresidentes: Raúl 
Carnicer (Cevica) y Manuel 
Ángel Murillo (Colorker)

A la izquierda, los directivos de Ascer: Manuel Ángel Murillo, Raúl Carnicer, el presidente Ismael García, Miguel Nicolás Prior y Alberto Echavarría, en la sede de la asociación Ascer en Castelló. 

etapa que se prevé especialmente exi-
gente para el sector. También se han 
producido los relevos establecidos en 
los estatutos entre los vocales de la 
patronal azulejera (ver gráfico de la 
página 5). 

En el horizonte, el sector y Ascer tie-
nen ante sí importantes desafíos. Entre 
ellos, desde la asociación han avisado 
durante las últimas semanas sobre «la 
situación de grave vulnerabilidad a la 
que se enfrenta el sector». Los cambios 
regulatorios previstos para el próximo 
periodo del EU ETS (2026–2030), suma-
dos a la reducción de la retribución de 
la cogeneración, «pueden comprome-
ter la viabilidad económica de un sec-
tor estratégico para España y, especial-
mente, para la provincia de Castellón». 

Desde Ascer se reivindicó que, «una 
vez analizada la propuesta preliminar 
de asignación gratuita del EU ETS para 
el periodo 2026-2030, se estima que el 
sector va a ver reducida su asignación 
gratuita en un 34% respecto al periodo 
anterior (el recorte máximo previsto 
en la revisión). Esta reducción supon-
dría para el sector un coste anual por 
CO2 de entre 109 y 163 millones de 
euros (para un precio de la tonelada de 
CO2 de entre 100–150 €/tCO2)». A este 
impacto se suma el recorte del 37,5% 
en la retribución de la cogeneración, 
que supone otros 30 millones de euros 
adicionales cada año. 

Estos costes regulatorios equivalen 
entre el 60% y el 80% del beneficio 
neto de toda la industria española 
fabricante de baldosas cerámicas, cuyo 
margen medio en 2020–2022 fue 
según Acimac del 5%. Esto implica que 
«gran parte de la rentabilidad del sec-
tor «queda absorbida y amenaza la 
continuidad de numerosas empresas». 

No obstante, antes de concluir el 
año 2025, en concreto el 28 de diciem-
bre, el sector recibió un pequeño respi-

ro en su pelea por reducir el coste eco-
nómico que supondrá el ajuste de la 
Comisión Europea en derechos gratui-
tos de emisión de CO2 para el periodo 
2026-2030. Tres días antes de finalizar 
el ejercicio, el azulejo conoció que ha 
sido incluido dentro de listado elabo-
rado por la Comisión Europea de bene-
ficiados de las ayudas por los costes 
indirectos de CO2 en electricidad, que 
se podrán solicitar a partir de 2026. 

Con esto, se paliará en parte el coste 
económico, que puede alcanzar hasta 
163 millones de euros, que supondrá 
el descenso del 34% que el sector sufri-
rá en la asignación gratuita de dere-
chos de emisión. Así, el ámbito cerámi-
co es uno de los 20 nuevos sectores y 2 
subsectores que se han introducido en 
la modificación de las Directrices 
sobre las medidas de ayuda estatal en 
el contexto del sistema de comercio de 
derechos de emisión de gases de efecto 
invernadero posterior a 2021, que se 
publicó el pasado 23 de diciembre. 
Esta era una de las reivindicaciones 
que la patronal azulejera Ascer presen-
tó a Bruselas y que también contó con 
el respaldo del Ministro de Industria. 

Pero estas subvenciones no cubri-
rán el posible coste, que superará los 
110 millones de euros, del recorte en 
los derechos de emisiones. Este dinero 
se deberá destinar a proyectos que 
reduzcan los costes del sistema eléctri-
co, así como a iniciativas que produz-
can reducciones sustanciales en las 
emisiones de gases de efecto inverna-
dero en las instalaciones de las empre-
sas de este sector. 

 
NUEVO CONVENIO LABORAL 
Durante el mes de diciembre también 
se materializó un importante acuerdo 
para el sector, ya que afecta a 14.317 
trabajadores, según los datos de afilia-
ción a la Seguridad Social correspon-

dientes al mes de noviembre. El día 9, 
la patronal Ascer y los sindicatos UGT 
y CCOO firmaron un preacuerdo para 
el nuevo convenio laboral que estable-
ce una mejora salarial del 3% para 
2026, otro 3% en 2027 y un 2% en 
2028. Además, se atendió una de las 
reivindicaciones históricas de los 
representantes de los trabajadores, 
como es la reducción de la jornada 
anual. De este modo, en 2026 se pasa 
de 1.768 a 1.760 horas, mientras que 
en 2028 se reducirá en ocho horas 
más, hasta las 1.752. 

El preacuerdo estaba pendiente de 
la ratificación de las partes, y fue el 18 
de diciembre cuando se dio el visto 
bueno definitivo cuando las asambleas 
de delegados de UGT y CCOO aproba-
ron por mayoría la ratificación de este 
acuerdo. Por parte de la patronal cerá-
mica Ascer, esta ratificación se produ-
jo en una reunión de la junta rectora. 
De este modo, ya solo queda pendiente 
pactar la fecha del acto formal de la 
firma del convenio, que todavía no 
está fijada pero será inminente.  

La firma del convenio no obliga a 
una actualización inmediata y auto-
mática de las condiciones laborales, 
aunque es habitual que una parte 
importante de las empresas del sector 
aplique los cambios una vez se produ-
ce la firma que asegura un periodo de 
tres años de paz social. 

La entrada en vigor definitiva llega-
rá tras la remisión del contenido del 
acuerdo a la autoridad laboral compe-
tente, para su revisión y aceptación. 
Una vez publicado en el Diari Oficial 
de la Generalitat Valenciana —el conve-
nio afecta mayoritariamente a 
Castellón, aunque tiene alcance auto-
nómico—, se abrirá un plazo de dos 
meses para que las empresas que toda-
vía no lo hayan hecho apliquen las 
nuevas condiciones.

Nueva junta rectora de ASCER

Presidente 

		  Ismael García (Peronda Group)
 

Vicepresidentes 

	 1 | 	Miguel Nicolás Prior (José Oset y Cia)

	 2 |	 Raúl Carnicer (Cevica)

	 3 |	 Manuel Ángel Murillo (Colorker)
 

Vocales 

	 1 |	 Alejandro Navarro (Argenta Cerámica)

	 2 | 	Ricardo Aparici (Cerámica Nulense)

	 3 | 	Rogelio Vila (Equipe Cerámicas)

	 4 |	 Javier Ten (Exagres)

	 5 |	 Luis Hernández (Grespania)

	 6 |	 Ana Olucha (Hijos de Francisco Gaya Fores)

	 7 |	 José Luis Llacuna (Keraben Grupo)

	 8 |	 José Manuel Albalat (Porcelánicos HDC)

	 9 |	 David Ramos (Porcelanosa)

	10 |	 David Fernández-Valladares Mora (Realonda) 
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nuevo 
formato de la cita cerámica
Como adelantó El Periódico del Azulejo, el evento se integra en la oferta 
de Feria Hábitat Valencia y se celebrará del 28 de septiembre al 1 de octubre

F eria Valencia ha comunicado ofi-
cialmente durante las últimas 
semanas el lanzamiento de su 
nuevo proyecto para septiembre 

de 2026 y llamado 360 by Cevisama. Esta 
iniciativa que redefine el formato tradi-
cional del certamen y llega tras varios 
años de reflexión interna sobre el futuro 
de la feria. El nuevo evento, tal y como ya 
adelantó El Periódico del Azulejo en su 
anterior edición en papel, se celebrará 
del 28 de septiembre al 1 de octubre bajo 
el paraguas de Feria Hábitat Valencia y 
«ampliará su foco más allá de la cerámi-
ca, incorporando sectores como el equi-
pamiento de baño, los revestimientos y 
las soluciones y sistemas para la arquitec-
tura, además de otras actividades vincu-
ladas al diseño y al hábitat». 

Según explica la organización, 360 by 
Cevisama nace con la «vocación de conec-
tar diseño, calidad e innovación en un 
mismo espacio, y estará orientado tanto 
a la distribución nacional e internacio-
nal como a los profesionales de la pres-
cripción, entre ellos interioristas, arqui-
tectos y decoradores». En este sentido, el 
nuevo proyecto se concibe «como una 
evolución del modelo ferial clásico, bus-
cando una mayor transversalidad entre 
industrias y una aproximación más cer-
cana a la realidad actual del mercado». 

El certamen complementará la oferta 
de otros eventos que se celebran en Feria 
Valencia en esas mismas fechas, como 

El certamen abandona sus fechas habituales  en febrero y se celebrará en la segunda mitad del año.

     

Feria Hábitat València, Espacio Cocina 
SICI y Textil Hogar, con el «objetivo de 
consolidar al recinto ferial valenciano 
como un gran punto de encuentro inter-
nacional del diseño». La coincidencia 
temporal de estos certámenes pretende 
generar «sinergias entre los expositores y  
los visitantes, favoreciendo una expe-
riencia más completa para los profesio-

nales que operan en el ámbito del hábi-
tat y del interiorismo». 

Desde la organización detallan que 
360 by Cevisama se articulará como «un 
escaparate flexible y dinámico, en el que 
el visitante podrá encontrar una oferta 
transversal basada en proyectos innova-
dores, con presencia de todo tipo de 
materiales, nuevos usos y aplicaciones, 

360 by Cevisama,

360 by Cevisama se celebrará una 
semana después de Cersaie, la principal 
feria cerámica internacional que tendrá 
lugar del 21 al 25 de septiembre en 
Bolonia. El lanzamiento de este nuevo 
formato de transición supone, en la prác-
tica, la primera edición en la que 
Cevisama abandona su independencia 
en el calendario tras más de 40 ediciones.

Feria Valencia impulsa su nuevo proyecto: 360 by Cevisama se celebrará del 28 de septiembre al 1 de octubre e incluirá sectores como equipamiento de baño, revestimientos o sistemas para la  arquitectura.

El ‘spin off’ de la feria  
se desarrollará una 
semana después de 
Cersaie y buscará 
atraer a la distribución 
nacional e internacional

así como soluciones integrales para con-
cebir, desarrollar y activar proyectos con 
una visión global.  

Uno de los ejes estratégicos del nuevo 
evento será la captación de compradores 
y prescriptores. Para ello, Feria Valencia 
ha anunciado el despliegue de una cam-
paña «dirigida a atraer a distribuidores 
nacionales e internacionales, así como a 
perfiles clave de la prescripción», 
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Los Premios Alfa de Oro se  
desvinculan de Cevisama
La SECV impulsa un cambio histórico con motivo del 50º aniversario  
de las distinciones, a las que pueden concurrir todas las firmas del clúster

L os Premios Alfa de Oro, el presti-
gioso certamen que reconoce las 
principales innovaciones de la 
industria cerámica y azulejera 

española, iniciarán una nueva etapa a 
partir de 2026 tras desvincularse oficial-
mente de Cevisama. La decisión, ya apro-
bada en la asamblea de la Sociedad 
Española de Cerámica y Vidrio (SECV) 
celebrada durante el mes de diciembre. 
supone un cambio histórico en el mode-
lo de estos galardones. 

Hasta la fecha, los Premios Alfa de Oro 
estaban ligados al salón internacional de 
la cerámica de Feria Valencia, de modo 
que únicamente podían concurrir a la 
convocatoria los nuevos desarrollos pre-
sentados por las empresas expositoras en 
la feria. Este requisito desaparecerá por 
primera vez como consecuencia del cam-
bio de formato de Cevisama y de la 
voluntad de la SECV de dotar al certamen 
de una mayor autonomía y de una pro-
yección propia. 

Según ha explicado a El Periódico del 
Azulejo la secretaria general de la SECV, 
Jadra Mosa, la «modificación de las bases 
ya está en marcha y, coincidiendo con el 
50º aniversario de las distinciones, orga-
nizaremos una gala especial en la provin-
cia de Castellón en la que se entregarán 
los premios, ya sin vinculación a ningu-
na feria concreta». «Durante el evento, 
previsto para la segunda semana de sep-
tiembre, se concederán también, junto a 

GABRIEL UTIEL

los Alfa, unos nuevos reconocimientos a 
asociaciones, empresas y entidades que 
han tenido un papel especialmente rele-
vante a lo largo de las últimas décadas». 

Jadra Mosa explica que «Castelló será 
la sede permanente de los Premios Alfa 
de Oro. De hecho, desde la SECV ya 
hemos definido que los galardones se 
convocarán de manera anual y que su 
entrega se realizará siempre en Castelló, 
reforzando así el vínculo con el principal 

clúster cerámico español». 
El nuevo calendario prevé, además, la 

organización de un acto en el mes de 
febrero, también en Castellón, en el que 
se anunciarán oficialmente las nuevas 
bases de los Premios Alfa de Oro y se pre-
sentará esta nueva etapa del certamen. 
Tras ese acto, se abrirá la convocatoria 
para que las empresas puedan presentar 
sus proyectos. Jadra Mosa también antici-
pa que «se mantendrá el procedimiento 

habitual de evaluación mediante un 
jurado especializado independiente». 

El presidente de la SECV, Miguel J. 
Galindo, ha subrayado que «los Premios 
Alfa de Oro son el mejor reflejo de la 
capacidad innovadora de nuestra indus-
tria». Según ha destacado, su fortaleza 
reside «en su carácter integrador, al reco-
nocer avances procedentes de todos los 

sectores de la cadena de valor cerámica, 
así como en la independencia y el rigor 
de un jurado multidisciplinar». 

Cabe recordar que la empresa ganado-
ra en la última edición de los galardones 
fue Grupo STN por su innovador sistema 
de recuperación energética utilizando 
gases de combustión y barbotina. La 
entrega se  realizó en febrero de 2025.

Castelló será la  
sede permanente de 
los galardones a la 
innovación, que se 
entregarán en 2026 en 
el mes de septiembre Grupo STN recibió el Premio Alfa de Oro durante la edición 2025 de Cevisama, celebrada en febrero.

SEM Engineering 
potencia su servicio  
de mecanizados
La firma incorpora nueva maquinaria

S EM Engineering, firma dedicada a 
la ingeniería, automatización y 
soluciones industriales a medida 
ubicada en Onda, apuesta por su 

nuevo servicio de mecanizados para 
empresas industriales como estrategia 
de diversificación. Para ello, la mercantil  
ha incorporado nuevos puestos de traba-
jo especializados y ha iniciado el proceso 
de certificación de la norma ISO 9001 y 
EN 10204, que finalizará durante 2026. 

Con este sello, SEM  pretende «estan-

darizar su gestión de la calidad, optimi-
zar sus procesos, aumentar la satisfac-
ción del cliente y lograr una mayor efi-
ciencia y competitividad». Por otra parte, 
la firma ha incorporado a su plantilla 
nuevos puestos de trabajo, como un coor-
dinador de Procesos y Mejora Continua 
para garantizar el cumplimiento de las 
normas de calidad; así como operarios de 
control numérico y electromecánicos. 

SEM ya trabaja a pleno rendimiento 
en su nueva Sección de Mecanizados y 

Corte Láser y ofrece «nuevos servicios de 
transformación de acero y otros materia-
les». En concreto, la sección cuenta con 
una máquina de corte de tubos por láser, 
con la que modifican piezas rectangula-
res, cuadradas y curvas, con tubos que 
pueden tener una longitud de entrada de 
hasta 6 metros; así como otra de corte 
láser 2D y una plegadora, todas ellas de 
la marca Trumpf.  

SEM también ha instalado un Centro 
de Control Numérico Ibarmia con un 
recorrido longitudinal de 4 metros, dos 
centros verticales de mecanizado 
Doosan, de alto desbaste; un torno auto-
mático Doosan Puma de alta precisión, 
con una distancia entre centros de 3 
metros; así como un centro de soldadura 
robotizada Fronius, con robot Kuka y cel-
das de seis metros.

SEM, con sede en Onda, es una de las compañías asociadas a Asebec / Spanish Ceramic Technology.
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y la I+D frente 
a la climatología extrema
Espaitec alberga una jornada para presentar soluciones 
innovadoras en materia de construcción y urbanismo

L a sede de Espaitec, Parque 
Científico y Tecnológico de la 
Universitat Jaume I de Castelló, ha 
albergado en diciembre una nueva 

jornada Innotransfer titulada Construir 
para resistir, innovación ante fenómenos 
climáticos extremos. Durante el encuen-
tro, especialistas reflexionaron a cerca de 
los grandes retos que plantea el aumento 
de fenómenos climáticos extremos, 
como inundaciones, incendios, o movi-
mientos de tierra, sobre las infraestruc-
turas, y cómo la predicción, prevención y 
gestión contribuyen a fortalecer la resi-
liencia del territorio. 

El director de Espaitec, Juan Antonio 
Bertolín, junto al subdirector general de 
Avance de la Sociedad Digital y de las 
Tecnologías Habilitadoras Digitales 
(GVA), Francisco Javier Sogorb, inaugura-
ron el acto. Bertolín resaltó «la apuesta 
clara de la Conselleria de Innovación, 
Industria, Comercio y Turismo, especial-
mente a la Dirección General de 
Innovación, en el programa Innotransfer 
y en los distintos proyectos desarrollados 
por la Red de Parques Científicos 
Valencianos». Asimismo recalcó «el valor 
de innovación y de la tecnología para 
favorecer la resiliencia ciudadana frente 
a los eventos extremos». 

Por su parte, Sogorb indicó durante su 
alocución que «desde la Conselleria de 
Innovación, Industria, Comercio y 
Turismo de la Generalitat Valenciana se 
va a continuar apoyando a la Red de 
Parques Científicos Valencianos en las 
iniciativas que impulsan en el ámbito de 
la transferencia de conocimiento desde 
las universidades a las empresas y socie-
dad, como es el caso del programa 
Innotransfer, que en esta edición se han 
dedicado a la recuperación después de la 

Ignacio García, responsable del proyecto Il·lumina en i-DE Redes Eléctricas Inteligentes de Iberdrola.

     

dana que golpeó hace un año al sur de la 
provincia de Valencia». 

La jornada celebrada en Castelló 
comenzó con la ponencia de Ángel M. 
Pitarch, director de la Cátedra de 
Arquitectura Circular de la Universitat 
Jaume I, centrada en los retos ante al 
cambio climático en edificación y urba-
nismo. Seguidamente, intervino Juan 
Pérez, jefe del Departamento de 
Proyectos y Obras en la Autoridad 
Portuaria de Castellón, quién se encargó 
de presentar diversos proyectos sobre 
infraestructuras resilientes que se están 
desarrollando en PortCastelló. 

El espacio de ponencias de la sesión 
Innotransfer finalizó con la exposición 

de Ignacio García, responsable del pro-
yecto Il·lumina en i-DE Redes Eléctricas 
Inteligentes de Iberdrola, quien destacó 
el objetivo de la iniciativa de Iberdrola 
España, cuyo objetivo es rediseñar, 
modernizar y reforzar la red eléctrica  
mediante la innovación y la sostenibili-
dad en las zonas afectadas por la Dana en 
octubre 2024. 

La sesión continuó con la mesa redon-
da Soluciones innovadoras en construc-
ción ante fenómenos climáticos extre-
mos, con la participación de Jorge 
Corrales, investigador del Área de 
Hábitat y Construcción en el Instituto de 
Tecnología Cerámica (ITC-AICE); David 
González, cofundador de Innova Grid; 

Innotransfer

Francisco Vea, director de Innovación de 
Simetría Grupo; y José María Villegas, 
cofundador de Urban Alert. Todos ellos 
dieron a conocer tecnologías innovado-
ras que se están desarrollando, y algunas 
de ellas implementando, en arquitectura 
y construcción para lograr infraestructu-
ras resilientes ante fenómenos extremos. 

Una vez finalizada la mesa redonda, 
Laura Menéndez, manager Innotransfer 
en Espaitec, llevó a cabo una exposición 
práctica acerca de la Plataforma de Retos 
Innotransfer, en la que cualquier empre-
sa o entidad con presencia en la 
Comunitat Valenciana puede proponer 
un desafío tecnológico e innovador para 
ser resuelto por el personal investigador 
de las universidades públicas valencia-
nas y por los profesionales de la red de 
Institutos Tecnológicos REDIT. 

Para clausurar la jornada intervino 
David Cabedo, vicerrector de Innovación, 
Transferencia y Divulgación Científica 
de la Universitat Jaume I, quien  enfatizó 
la idoneidad del programa Innotransfer 
para abordar retos y problemas de la 
sociedad, como son las consecuencias de 
la dana, involucrando a investigadores 
de las universidades y todos los agentes 
que integran el ecosistema valenciano de 
la innovación. 

 
NUEVOS ESPACIOS PARA INSPIRAR 
Innotransfer es una iniciativa multisec-
torial de innovación abierta y gestión 
colectiva para promover la transferencia 
de conocimiento y tecnología, desarrolla-
da por los parques científicos y tecnológi-
cos de la Comunitat Valenciana, al eco-
sistema empresarial en sectores econó-
micos clave. Durante 2025, el programa 
ha celebrado foros para ofrecer solucio-
nes innovadoras en la recuperación de la 
Dana. Asociaciones empresariales, uni-
versidades públicas valencianas y la red 
de institutos tecnológicos participan en 
Innotransfer, que está coordinado por la 
Red de Parques Científicos Valencianos y 
financiado por la Generalitat.

Ángel M. Pitarch, director de la Cátedra de Arquitectura Circular de la Universitat Jaume I; y, a la derecha, el director de Espaitec, Juan Antonio Bertolín, y Francisco Javier Sogorb (Generalitat Valenciana).
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define 
su edición de septiembre
Su director participa en la asamblea de AMC en Ascale, 
donde se formalizó el relevo al frente de la asociación

L a Asociación de Mobiliario de 
Cocina (AMC) celebró en diciembre 
miércoles su asamblea general en 
las instalaciones de Ascale, la 

marca de superficies técnicas de gran for-
mato del Grupo Pamesa. Durante la 
sesión se proclamó oficialmente a Félix 
Bernad (Ártico Mobiliario), como nuevo 
presidente de AMC. Bernad toma el testi-
go de Juan Luis Salvador (Top Form), que 
concluyó su etapa al frente de la asocia-
ción tras su jubilación el pasado mes de 
mayo. Los asociados le dedicaron un 
reconocimiento por su labor y por los 
años de impulso a la entidad. 

La convocatoria contó además con la 
participación de Francesc Rifé como invi-
tado especial. El estudio compartió su 
visión sobre las tendencias actuales en 
diseño y en la configuración de los espa-
cios de cocina, un ámbito del hogar mar-
cado por la búsqueda de los prescriptores 
de materiales innovadores, soluciones 
integradas y propuestas estéticas cohe-
rentes con los nuevos estilos de vida. 

 
FORMATOS DE PARTICIPACIÓN 
Durante el encuentro también se dieron 
a conocer todos los detalles de la próxi-
ma edición de Espacio Cocina SICI, la 
feria bienal que se desarrollará del 28 de 
septiembre al 1 de octubre de 2026 en 
Feria Valencia y que formará parte de la 
iniciativa integral en torno al equipa-
miento para el hábitat junto a Feria 
Hábitat València, la cita Textilhogar y 
360 by Cevisama. El director de Espacio 
Cocina SICI, Daniel Marco, avanzó los Félix Bernad (en tercer lugar por la izquierda), ya es el nuevo presidente de la asociación AMC.

nuevos formatos de participación para 
«acomodar desde grandes fabricantes 
hasta marcas complementarias que bus-
can visibilidad sectorial sin un gran des-
pliegue expositivo». 

La oferta comenzará  con el tradicio-
nal Suelo Libre, que permite a cada expo-
sitor diseñar y construir su propio estand 
«con total libertad creativa, mantenien-
do así su identidad visual y la puesta en 
escena que mejor se ajusta a su catálo-
go». Para quienes buscan una solución 

más práctica sin renunciar a presencia 
propia, la feria propone el Estand 
Predecorado, «un formato modular con 
paredes, tarima o moqueta y estructura 
de iluminación que cada marca puede 
terminar de personalizar». 

En este ámbito, uno de los grandes 
atractivos será la apuesta de nuevo por el 
concepto Kitchen Lab, una zona de alto 
atractivo visual y narrativo que en 2026 
prevé estar conceptualizado por el dise-
ñador Francesc Rifé, y que se articula en 

Espacio Cocina

dos modalidades. Por un lado, el Kitchen 
Lab Expositivo, compuesto por ambien-
tes de cocina de 40, 65 o 90 metros cua-
drados dirigidos a fabricantes nacionales 
de mobiliario de cocina, internacionales 
asociados a AMC y marcas de electrodo-
mésticos, encimeras o complementos 
que participen de la mano de un interio-
rista para presentar una propuesta de 
cocina completa. 

Por otro, el Kitchen Lab Experience, 
donde se ubicarán dos stands funciona-
les de 90 metros que acogerán los 
showcookings oficiales del certamen, 
convirtiendo esta área en uno de los 
polos de actividad y generación de conte-
nido más dinámicos de la feria. 

Desde Feria Valencia afirman que «a 
estas opciones se suman distintas fórmu-
las de patrocinio vinculadas a espacios 
estratégicos dentro de Kitchen Lab 
Experience (como la zona de showcoo-
king, el área de actividades y ponencias, 
la zona de innovación de proveedores, el 
espacio de proyectos y jóvenes diseñado-
res, o áreas de catering y relax) que per-
miten a las marcas asociar su imagen a 
contenidos de alto impacto». 

También se contempla un «modelo de 
colaboración multisede para empresas 
de producto complementario, como elec-
trodomésticos, encimeras, muebles auxi-
liares o grifería, reservado para aquellas 
que no cuentan con espacio propio ni 
presencia a través de patrocinios, y que 
buscan visibilidad integrada en varios 
ambientes del recorrido expositivo». Por 
último, Feria Valencia  mantiene un 
esquema de incentivos económicos. 
Entre ellos destacan «los descuentos por 
inscripción anticipada así como condi-
ciones ventajosas para expositores que 
hayan participado en ediciones anterio-
res», expresan desde la organización. 

El interiorista Francesc Rifé, durante su intervención en el encuentro en l’Alcora, donde dio a conocer las tendencias del sector. Sobre estas líneas, Daniel Marco, director de la feria Espacio Cocina SICI.
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 del embalaje y la 
logística para el año 2026
Innova Group presenta los desafíos y tendencias del 
sector en una época de cambios y transformaciones  

E l sector del packaging y la logística 
atraviesa una época de cambios y 
transformaciones significativas. 
Los avances tecnológicos, las exi-

gencias en materia de sostenibilidad, la 
demanda de soluciones cada vez más efi-
cientes y la evolución continua de la 
Inteligencia Artificial (IA) obligan a las 
empresas a afrontar el 2026 con la nece-
sidad de adaptarse a estas tendencias. 
Adelantarse al resto es clave para diferen-
ciarse y sobresalir en un mercado satura-
do y altamente competitivo. 

El packaging ha dejado de ser un sim-
ple envase o una protección de la carga y 
se ha consolidado como un activo estra-
tégico de la marca, lo que provoca que 
hoy la industria esté en un periodo de 
adaptación a nuevas demandas del mer-
cado y del consumidor. Estos son algunos 
de los retos que, a juicio de los especialis-
tas de la firma castellonense Innova 
Group, tendrá que afrontar el sector en 
2026 y durante los próximos años: 

1. Nuevos aranceles y complejidades 
en la exportación. La inestabilidad geo-

Innova fabrica sistemas de embalaje para el final de línea en la industria cerámica y la construcción.

     

política sigue siendo uno de los grandes 
retos para la industria del packaging y la 
logística en 2026. Conflictos internacio-
nales, tensiones comerciales, sanciones y 
los nuevos aranceles están generando 
interrupciones constantes en las cadenas 
de suministro. Esto dificulta la disponibi-
lidad de materias primas y aumenta los 
costes de producción y de transporte. 

El sector del embalaje está obligado a 
mejorar su capacidad de adaptación 
diversificando proveedores, planificando 
escenarios de contingencia o buscando 
fuentes alternativas de materias primas.  

2. Transformación digital e integra-
ción de la IA. La digitalización es la solu-
ción a muchos desafíos logísticos, pero 
también representa un reto debido a su 
rápido avance. Muchas empresas tienen 
que realizar grandes esfuerzos para digi-
talizar y optimizar sus procesos de emba-
laje y logística, además de formar a su 
personal en estas nuevas tecnologías. Y 
en cuanto a la IA, las compañías también 
necesitan invertir para integrarla de 
manera eficiente en sus operaciones. 

3. Presión regulatoria y demanda de 
un embalaje sostenible y circular. El mer-
cado demanda cada vez más soluciones 
de embalaje sostenibles y respetuosas 
con el medio ambiente, impulsado por 
unas normas europeas que cada vez son 
más estrictas. Para evitar sanciones, las 
empresas se ven obligadas a cumplir con 
políticas de economía circular que 
fomentan la reutilización, el reciclaje y 
la reducción del impacto ambiental para 
cumplir con la Agenda 2030 y los 
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).  

Esto implica, entre otras cosas, un 
aumento de los costes asociados a la tran-
sición hacia prácticas más verdes. Es por 
esto que la sostenibilidad en la cadena de 
suministro ya no es una tendencia, sino 
una exigencia del mercado y de la nor-
mativa europea. 

4. Falta mano de obra cualificada. La 
escasez de personal especializado sigue 
siendo uno de los retos más importantes. 
Las nuevas generaciones muestran poco 
interés por los trabajos industriales y 
logísticos, mientras que parte de la plan-
tilla actual tiene dificultades para adap-
tarse a las nuevas tecnologías por falta de 
formación, aptitud o motivación. 

En respuesta a estos retos, la industria 
se ve impulsada a adoptar en sus proce-
sos nuevas tecnologías y tendencias, tal y 
como explican desde Innova. 

1. Logística 4.0. Los almacenes inteli-
gentes o almacenes 4.0 seguirán lideran-
do esta transformación con tecnologías 
como los sistemas avanzados de gestión 
(WMS), los lectores RFID y tecnologías 
revolucionarias como la IA, el Big Data y 
el Internet de las cosas. La combinación 
de estas herramientas permite que los 
centros logísticos puedan trabajar de 
forma más ágil y menos intervención 
manual. Esto ayuda a mejorar la eficien-
cia, reducir errores y optimizar recursos.  

2. Trazabilidad avanzada en toda la 
cadena. Cada vez más los clientes piden 

Los retos

una mayor transparencia en toda la cade-
na logística, por eso es fundamental uti-
lizar sistemas que permitan seguir cada 
producto desde su origen hasta su desti-
no final. Tecnologías como blockchain, 
gemelos digitales, sensores IoT y platafor-
mas de trazabilidad en la nube permiten 
registrar cada movimiento en tiempo 
real, reducir procesos manuales y facili-
tar el cumplimiento de las normativas de 
calidad y sostenibilidad. Además, aumen-
tan la seguridad de todo el proceso, pues-
to que los datos no pueden manipularse, 
lo que evita fraudes y errores. 

3. Transparencia total y sostenibilidad 
verificable. Las empresas del sector del 
packaging deberán mostrar al cliente de 
forma clara y totalmente transparente 
que su embalaje es realmente sostenible. 
Además de afirmar que reducen el uso 
del plástico y apuestan por materiales 
más sostenibles, las compañías deben 
especificar el porcentaje de material reci-
clado en su embalaje, el tipo de compues-
to plástico usado, o cómo se debe reciclar 
o reutilizar. Esto también permite al 
cliente saber el impacto real del embala-
je y tomar decisiones más responsables. 

4. Storytelling de marca en el embala-
je. El storytelling aplicado al packaging 
puede ser una herramienta fundamental 
para generar emociones positivas, fideli-
zar y diferenciarse. Ello puede lograrse 
con códigos QR que llevan a vídeos o 
información adicional del producto, ilus-
traciones corporativas de la marca, o 
mensajes sobre los valores de la empresa 
en materia de sostenibilidad e innova-
ción que refuercen su imagen de marca.  

5. Impresión 3D de piezas y prototipos 
para la fabricación de piezas, repuestos y 
componentes de máquinas de final de 
línea.  Esto permite fabricar bajo deman-
da, reducir tiempos de espera, disminuir 
inventarios y minimizar la dependencia 
de proveedores externos, algo fundamen-
tal en un contexto geopolítico inestable 
como el actual. «En Innova ya usamos 
este tipo de tecnologías de impresión 3D 
para reducir los tiempos de ensamblaje 
de máquinas y mejorar el mantenimien-
to, en línea con nuestros objetivos Lean 
Manufacturing», expresan.

Con sede en Almassora (Castellón), Innova Group acredita una trayectoria de 25 años suministrando soluciones avanzadas de embalaje a grupos multinacionales de múltiples sectores en todo el mundo.
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aporta su legado 
técnico al Museo de Onda
La empresa, referente en moldes, realiza la cesión en préstamo de una 
colección de 34 plantillas históricas usadas para reproducir relieves

C on más de 50 años de trayectoria, 
Macer siempre ha estado estrecha-
mente vinculada al sector cerámi-
co y ha sido protagonista de 

muchas de sus transformaciones técni-
cas. Su historia avanza al mismo ritmo 
que la de la industria: mientras trabaja el 
presente y proyecta el futuro, parte de su 
recorrido ya forma patrimonio. 

Este legado que se ha materializado 
en publicaciones especializadas, congre-
sos, patentes, modelos de utilidad y 
ahora también en el Museo del Taulell 
Manolo Safont de Onda con una nueva 
cesión que contribuye a preservar y com-
partir una parte esencial del proceso pro-
ductivo cerámico. En esta ocasión, Macer 
realiza la cesión en préstamo de una 
colección de 34 plantillas históricas, pie-
zas fundamentales en la fabricación de 
relieves cerámicos y esenciales para com-
prender la evolución tecnológica que se 
ha desarrollado dentro de los moldes 
cerámicos en las últimas décadas. 

La colección cedida por Macer está 
compuesta por 34 plantillas utilizadas 
para reproducir relieves en baldosas, 
entre ellas se encuentran las siguientes: 

· 8 plantillas de grafito, con predomi-
nio de motivos florales, geométricos y 
ornamentales. 

· 21 plantillas de cobre, con diseños 
variados como arabescos, geométricos, 
florales, cantoneras, marcas made in 
Spain y logotipos originales de Roca, Tau 
Cerámica y la extinta Estilos Cerámicos. 

· 5 plantillas de kayem, una aleación 
metálica que permitió mayor durabili-
dad y precisión, todas caracterizadas por 
una estética barroca y elaborados moti-
vos arabescos. 

Cabe recordar que las plantillas son 
réplicas exactas de la baldosa que se 
desea reproducir. A partir de ellas se 
genera un negativo, el punzón, que es el 
que prensa la pieza cerámica transmi-
tiendo el relieve del diseño.  

Dado que los punzones sufren un ele-
vado desgaste, las plantillas debían fabri-
carse con materiales resistentes para 
garantizar la conservación del diseño y 
permitir su reproducción tantas veces 

Representantes del Museo del Taulell Manolo Safont y de Macer, en el acto de la cesión de 34 plantillas para la creación de punzones para la cerámica.

como fuera necesario. Por este motivo, 
«su evolución técnica refleja también la 
evolución de la industria cerámica», 
apuntan desde Macer. 

 
CONTEXTO HISTÓRICO 
Según recoge Rafael Galindo en la publi-
cación El molde en la fabricación de bal-
dosa cerámica (publicación del año 
2002), las primeras plantillas con relieve 
se realizaban manualmente en grafito, 
un material fácilmente moldeable y con-
ductor eléctrico, cualidad indispensable 
para el proceso de transferencia del relie-
ve al punzón mediante erosión por arco 
voltaico. Estas piezas, fechadas entre 
1982 y 1984, solo permitían obtener dos 
o tres punzones antes de desgastarse. 

Más adelante fueron sustituidas por 
plantillas de cobre, mucho más durade-
ras, elaboradas por deposición electrolíti-
ca o mecanizado. Finalmente, llegaron 
las plantillas de kayem, obtenidas 
mediante fundición sobre moldes de 
escayola, más precisas y resistentes. 
Como ocurre con toda innovación indus-
trial, estos materiales coexistieron en el 
tiempo, conviviendo mientras las técni-
cas más avanzadas se imponían progresi-
vamente, especialmente durante los 
años 80 e inicio de la década de los 90. 

 
TESTIMONIO MATERIAL  
Las plantillas cedidas por Macer repre-
sentan «un recorrido histórico por la evo-
lución de la industria del azulejo y de la 

Macer

propia empresa. Son piezas que docu-
mentan procesos de trabajo casi artesa-
nales, avances tecnológicos determinan-
tes y la estética de toda una época», 
expresan desde la firma con sede en la 
localidad de Almassora.  

Asimismo relatan que «mediante esta 
cesión, Macer reafirma su compromiso 
con la preservación del patrimonio cul-
tural e industrial, pero también con la 
transferencia del conocimiento. Una 
forma de compartir nuestra historia, 
nuestra técnica y nuestra evolución con 
el sector y con las generaciones futuras, 
enriqueciendo el fondo del Museo del 
Taulell Manolo Safont y fortaleciendo la 
memoria colectiva de la industria cerá-
mica de Castellón».  

 
 
 
     

Las plantillas cedidas constituyen un 
testimonio de la evolución del propio 
sector cerámico y de Macer, al tiempo 

que documentan unos procesos de 
trabajo casi artesanales, avances 
tecnológicos determinantes y la 

estética de la época. 
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Chumillas. compromiso en 
favor de la economía circular
Participa en un proyecto pionero que optimiza el reciclaje 
de baterías y fomenta un modelo energético sostenible

L a empresa Chumillas Technology, 
con sede en Vila-real, participa en 
el proyecto Reactiva+, una iniciati-
va de carácter innovador que tiene 

como objetivo transformar el tratamien-
to de baterías al final de su vida útil 
mediante el uso de tecnologías avanza-
das. El proyecto plantea un nuevo enfo-
que basado en la evaluación precisa del 
estado real de las baterías, lo que permi-
tirá «optimizar los procesos de reciclado 
y maximizar la recuperación de materia-
les críticos». 

Gracias a esta aproximación, 
Reactiva+ contribuirá a reducir la gene-
ración de residuos y a impulsar un mode-
lo energético más responsable y alineado 
con los principios de la economía circu-
lar. La iniciativa busca dar una segunda 
vida a recursos que hasta ahora se consi-
deraban agotados, mejorando la eficien-
cia de los procesos y minimizando el 
impacto ambiental. 

Para Chumillas Technology, su parti-
cipación en el proyecto supone un» paso 
clave en su consolidación como empresa 
referente en ingeniería de procesos y 
soluciones tecnológicas». La compañía 
asumirá un papel activo en el desarrollo 
experimental, la consultoría especializa-
da y la validación técnica necesarias para 
trasladar esta innovación a un entorno 
industrial real. 

El proyecto Reactiva+ se desarrolla en 
el marco de un consorcio formado por el 

     

Instituto de Tecnología Cerámica (ITC), 
además de Chumillas Technology, la 
firma Desguaces Malvarrosa y el CMT–
Clean Mobility & Thermofluids impulsa-
do dentro de la Universitat Politècnica de 
València (UPV). 

 La iniciativa cuenta con financiación 
de la Unión Europea a través del 
Programa Fondo Europeo de Desarrollo 
Regional (Feder) Comunitat Valenciana 
2021-2027, gestionado por IVACE+i. 

Además de su participación en 
Reactiva+ Chumillas Technology sigue 
dando pasos para reforzar su capacidad 
de fabricación y ofrecer un servicio más 
eficiente, completo y competitivo. Con la 
incorporación de unas nuevas instalacio-
nes de más de 7.000 metros cuadrados, 
situadas a tan solo tres minutos de su 
sede central en Vila-real, la compañía 
consolida su «compromiso con la exce-
lencia industrial, la innovación tecnoló-

gica y la mejora continua». La Planta 2 de 
Chumillas Technology, compuesta por 
cuatro naves completamente equipadas, 
acoge los principales procesos producti-
vos de la empresa: soldadura, ensambla-
je, granallado, pintura y logística. 

Esta integración permite «optimizar 
todo el flujo de fabricación, mejorar los 
tiempos de entrega y garantizar la máxi-

ma calidad, trazabilidad y uniformidad 
en cada componente de sus soluciones 
industriales llave en mano». 

Gracias a este nuevo espacio, 
Chumillas Technology refuerza su «capa-
cidad de coordinación y control interno, 
eliminando dependencias externas y ase-
gurando una mayor agilidad operativa» 
para adaptarse a las necesidades específi-
cas de cada cliente y sector». La Planta 2 
«representa un paso más en la evolución 
del modelo productivo de la compañía 
hacia una fabricación «más eficiente, sos-
tenible y orientada a la excelencia», indi-
can desde la empresa.

La compañía ha 
incorporado a sus 
infraestructuras unas 
nuevas instalaciones 
de más de 7.000 
metros cuadrados

Vista aérea de las instalaciones de Chumillas Technology en el término municipal de Vila-real.

Argenta Cerámica 
homenajea a ocho 
trabajadores jubilados
Reconocimiento a su trayectoria

A renta Cerámica ha celebrado su 
tradicional brindis de Navidad y 
fin de año en el showroom de la 
azulejera. Como ya es habitual, el 

acto tuvo un momento especialmente 
emotivo con el homenaje a los trabajado-
res que se han jubilado a lo largo del año 
2025, «un reconocimiento cargado de 
gratitud hacia quienes han dedicado 
gran parte de su trayectoria al crecimien-
to y consolidación» del grupo cerámico 
castellonense. 

     

Durante el encuentro, la dirección de 
Argenta quiso agradecer públicamente el 
«compromiso, el esfuerzo y la pasión 
demostrados por estos profesionales a lo 
largo de los años, subrayando el valor 
humano que representa su legado den-
tro de la organización». 

Los empleados homenajeados perte-
necen a distintas áreas productivas y ope-
rativas de la firma fabricante de recubri-
mientos. Los ocho profesionales jubila-
dos durante el año 2025 dentro de la 

plantilla de Argenta Cerámica son 
Gonzalo Pérez y Juan Vicente Nebot (pre-
paración de esmaltes); Víctor Naches 
Catalán y Francisco Hernández (alma-
cén); Agustín Manuel Nos, José Luis 
Marcos y Rafael Pérez (esmaltadora); y, 
finalmente, José Domingo Llop (especia-
lista en clasificación). 

El acto concluyó con un brindis colec-
tivo y un mensaje de buenos deseos para 
esta nueva etapa vital de los homenajea-
dos, a quienes Argenta deseó lo mejor en 
su jubilación, agradeciéndoles su aporta-
ción profesional durante los últimos 
años a la historia y al progreso de la com-
pañía azulejera.

Los profesionales de Argenta que han recibido su reconocimiento por su jubilación. 
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 un año de diseño,  
galardones e innovación
Despide el 2025 con numerosos premios, aperturas 
estratégicas y con lanzamientos exclusivos de producto 

N eolith, especialista en piedra sin-
terizada, cierra el año 2025 como 
un ejercicio clave por la suma de 
reconocimientos obtenidos, su 

visión sostenible aplicada a sus produc-
tos, la expansión de sus espacios, la pre-
sencia en citas imprescindibles del dise-
ño y el impulso de nuevas propuestas.  

El balance del año se refleja en una 
sólida cosecha de distinciones. En el 
ámbito de producto, el modelo Neolith 
Victoria ha resultado recientemente 
ganador del German Design Award 2026 
en la categoría Excellent Product Design 
– Material and Surfaces y fue distinguido 
en los Archiproducts Design Awards 
(categoría Finishes). A estos galardones se 
suman los FX Awards  (categoría 
Surfaces); y los KBB Focus Awards, como 
mejor superficie del año.  

Por su parte, Neolith Ignea obtuvo el 
reconocimiento de los NKBA 30s Choice 
Awards (Sosteniblidad) y los Metropolis 
Planet Positive Awards (Innovación en el 
uso de materiales), mientras que Neolith 
Rapolano fue distinguido en los AN Best 
of Products Awards. La compañía tam-
bién revalidó la Medalla de Oro EcoVadis 
por cuarto año y se sitúa entre el 3% de 
las empresas mejor valoradas del mundo 
en un proceso que evalúa a más de 
150.000 compañías. Este hito se comple-
ta con certificaciones como Zero Waste 
con calificación Excelente Plus; y con el 
respaldo a sus objetivos climáticos vali-
dados por Science Based Targets. 
 
NUEVOS ESPACIOS PARA INSPIRAR 
Neolith también ha acometido nuevas 
aperturas concebidas para estrechar la 
relación con la comunidad de la arqui-

La marca castellonense ha recibido la validación internacional con numerosos nuevos galardones.

          

tectura y el diseño en sus mercados clave. 
Uno de los hitos de la compañía se ha 
desarrollado en Madrid, donde la firma 
ha estrenado un Neolith Living Gallery 
más amplio, vanguardista y funcional. El 
espacio está ubicado en pleno barrio de 
Salamanca de la capital y cuenta con dos 
plantas para ofrecer una experiencia 
completa tanto a los arquitectos como a 
los profesionales del diseño.    

Además, la compañía con sede en 
Almassora (Castellón) ha ampliado 
durante los últimos doce meses su huella 
internacional con la inauguración del 
Neolith Urban Boutique Cape Town; y 
con la última apertura en la ciudad de 
Guangzhou (China) de Techsize by 
Neolith Global Design Center, que eleva 
hasta los 35 el número de showrooms de 

la marca en China. Este destacado pro-
yecto ha sido desarrollado junto a su 
partner regional Techsize. 

 
SUPERFICIES DE ALTAS PRESTACIONES 
Por su parte, la innovación de producto 
ha vuelto a situarse en el centro de la 
propuesta de Neolith. Por un lado, la 
firma ha presentado durante el año en 
España N-Class de Neolith, una nueva 
línea que acerca el diseño, la calidad y el 
prestigio de la marca con un enfoque 
más competitivo, incorporando los nue-
vos modelos Taj Mahal, Neolith Crème, 
Mamba y Azure, concebidos para el 
entorno residencial más exigente y pen-
sados para acompañar el día a día con 
superficies de altas prestaciones.  

A ello se suma el lanzamiento de 

Neolith,

Neolith Lux, el nuevo modelo blanco de 
la firma.  

Además, la marca presentó Neolith 
Architectural, su nueva línea de superfi-
cies de 6 mm. para revestimientos inte-
riores y fachada ventilada, con la comer-
cialización de tres modelos 
(Serpeggiante, Azahar y Obsidian) y dos 
texturas exclusivas (Rigato y Cava).  

 
ARQUITECTURA ‘PREMIUM’  
La vocación de Neolith por acompañar a 
arquitectos y diseñadores en todo el 
mundo se materializa en proyectos 
emblemáticos. En esta línea destaca uno 
de los residenciales más premium del 
año, que lleva la firma del reconocido 
presentador de televisión australiano 
Jamie Durie. Su casa, ubicada en la costa 
de Avalon (Nueva Gales del Sur), se pro-
yecta como «un santuario de lujo sosteni-
ble donde Neolith es el protagonista y 
aporta una estética serena y contemporá-
nea que eleva la experiencia doméstica». 

Por otra parte, la compañía cerró un 
acuerdo de colaboración con la Real 
Sociedad para ser partner oficial del club 
y establecer su primera alianza con un 
equipo de LaLiga EA Sports. Este hito con-
templa la integración de las superficies 
Neolith en el plan de infraestructuras de 
la entidad, contribuyendo a la moderni-
zación de espacios clave como el Estadio 
de Anoeta y las instalaciones de Zubieta». 

Con este recorrido, Neolith concluye 
el año con una hoja de ruta clara y una 
presencia cada vez más sólida en los mer-
cados clave. Los avances logrados refuer-
zan su capacidad para acompañar a 
arquitectos, interioristas y partners en 
proyectos de distinta escala y compleji-
dad. Un cierre que abre el camino a una 
nueva etapa, con el objetivo de seguir 
ampliando las posibilidades de sus super-
ficies en la arquitectura y el diseño con-
temporáneos y contribuir a crear espa-
cios extraordinarios. 

Sobre estas líneas, un detalle de la colaboración de Neolith y Jamie Durie; el nuevo Living Neolith ubicado en el barrio de Salamanca de Madrid; y el espacio de la marca en la muestra Casa Decor.  
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Casa Decor se ‘muda’ en 
abril al Barrio de las Letras
La muestra de interiorismo se celebrará del 9 de abril al 
24 de mayo en un edificio clásico en la calle San Agustín

L a próxima edición de Casa Decor 
ya tiene emplazamiento oficial y 
fechas para su celebración. El cer-
tamen se celebrará del 9 de abril al 

24 de mayo de 2026 en un elegante edifi-
cio clásico ubicado en la calle San 
Agustín 11, esquina con Cervantes. Será 
la primera ocasión en la que la exposi-
ción se instale en pleno corazón del his-
tórico Barrio de las Letras de Madrid. 

Durante seis semanas, esta iniciativa 
itinerante abre al público un edificio icó-
nico y singular de Madrid, que da cabida 
a medio centenar de espacios decorados 
tanto por profesionales consagrados 
como por jóvenes promesas del interio-
rismo. Cada edición reúne más de 200 
expositores, entre profesionales y empre-
sas, con el objetivo de promocionar su 
trabajo, productos o servicios, en esta 
completa plataforma. Un gran proyecto 
participativo, que potencia y da visibili-
dad al sector del interiorismo, a marcas 
de consumo, lujo y estilo de vida. 

En este inmueble, Casa Decor se aden-
tra por primera vez en un entorno estre-
chamente ligado a grandes figuras del 
Siglo de Oro español. El escenario elegi-
do para la ocasión es el palacio del 
Marqués de los Vélez, una joya arquitec-
tónica construida entre 1892 y 1895 por 
Enrique Sánchez y Rodríguez como resi-
dencia de Alonso Álvarez de Toledo y 
Caro, marqués de los Vélez y conde de 
Niebla. Se trata de una de las pocas mues-

     

tras de arquitectura palaciega que han 
sobrevivido en la zona tras la desapari-
ción de otros edificios similares. 

El palacio, de estilo clasicista, contaba 
originalmente con sótano, tres plantas y 
un torreón en la esquina. Fue la última 
casa palacio erigida en esta parte de 
Madrid y logró mantenerse cuando 
otros, como el Palacio Xifré, fueron 
demolidos. En 1926, la Congregación de 
las Esclavas del Sagrado Corazón de Jesús 

adquirió el edificio para establecer un 
convento y un colegio. Joaquín Sainz de 
los Terreros llevó a cabo varias interven-
ciones, entre ellas la construcción de una 
capilla en las antiguas cocheras, la adap-
tación de la entrada y nuevas escaleras 
de servicio. Con el crecimiento del cole-
gio a partir de 1941, se añadió una cuar-
ta planta. Sainz de los Terreros respetó el 
estilo original, simplificando y racionali-
zando el diseño para integrarlo con la 

fachada existente. Desde entonces, el edi-
ficio ha sufrido distintas reformas, la 
última en 2009, que consolidó los 3.500 
m² que conforman su superficie actual. 

A pesar de los cambios a lo largo de 
los años, se conservan detalles originales 
en la planta baja y principal, como el ves-
tíbulo con suelos de mármol blanco, 
vidrieras de la Casa Maumejean, moldu-

ras trabajadas y una espectacular escale-
ra semicircular.  

La propiedad actual del inmueble per-
tenece a Sircle Collection y Take Point, 
que promoverán la transformación del 
palacio en un hotel de lujo bajo el nom-
bre de Sir Agustin. El proyecto incluirá 
33 habitaciones, un restaurante y The 
Cover, el club privado de Sircle 
Collection. La intervención combinará 
restauración histórica con propuestas 
contemporáneas, buscando conservar la 
esencia del palacio y crear un espacio 
donde arquitectura, diseño y creatividad 
convivan en perfecta armonía.

La Casa Palacio  
del Marqués de  
los Vélez es una  
joya arquitectónica 
construida en Madrid  
a finales del siglo XIX

La fachada y el interior del inmueble donde se celebrará Casa Decor 2026 en la calle San Agustín.

‘Novovierteaguas 
Eclipse XS’, estética y  
máxima funcionalidad
Evita patologías en las fachadas

D entro del catálogo de soluciones 
para la edificación de Emac 
Grupo destaca Novovierteaguas 
Eclipse XS, el perfil de aluminio 

lacado más compacto de la gama, que 
«aporta una estética minimalista sin 
renunciar a la funcionalidad». 

El exclusivo diseño del goterón Emac, 
ranurado a lo largo del perfil, canaliza el 
agua de lluvia de forma efectiva, con lo 
que evita el chorreo sobre la fachada y 
previene la aparición de patologías. El 

     

sistema integra un doble alojamiento 
(interior/exterior) para la impermeabili-
zación, probado mediante ensayo, que 
preserva la estanqueidad incluso ante el 
deterioro del cordón de silicona exterior. 

Este sistema «ha certificado resulta-
dos óptimos en instalaciones con revesti-
mientos de altura 10 mm y 12 mm, sin 
necesidad de dejarlo enrasado», indican 
los técnicos del fabricante con sede en 
Quart de Poblet, en la provincia de 
Valencia. Este perfil avanzado también 

puede adaptarse a otros espesores de 
revestimiento.  

Novovierteaguas Eclipse XS puede alo-
jar una tira led opcional, ideal para gene-
rar iluminación indirecta; además, 
incorpora un tope posicionador que faci-
lita una instalación precisa. Está disponi-
ble en tres acabados lacados y se comple-

menta «con accesorios de unión y ángulo 
para un remate impecable». 

Desde Emac Grupo subrayan que 
«Novovierteaguas Eclipse XS redefine la 
discreción y ofrece diseño compacto, pro-
tección total e instalación precisa al ser-
vicio de las fachadas sin renunciar a la 
estética de la gama Eclipse». 

El exclusivo diseño del goterón Emac canaliza el agua de lluvia y evita el chorreo sobre la fachada.
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ultima sus 
nuevas tiendas para 2026
Tras las 18 aperturas en 2025, la firma prepara sus 
‘showrooms’ en Vila-real, León, Sevilla o Tarragona 

A lo largo de 2025, Porcelanosa 
Grupo ha extendido su red 
comercial con la apertura de 18 
tiendas propias en territorio 

nacional e internacional. De esta forma, 
se reafirma el espíritu internacional de 
la empresa con más de 200 tiendas pro-
pias y 1.000 puntos de venta autorizados 
(afiliados, asociados y distribuidores) 
alrededor del mundo. 

En cuanto a Porcelanosa Iberia 
(España, Portugal y Andorra), durante el 
último año se han abierto tiendas en las 
siguientes ciudades: Cáceres, Oviedo, 
Gijón, Andorra (la primera) y Cascais 
(Portugal). En este mes de diciembre tam-
bién lo han hecho Bilbao y Huelva. 

«La apertura de nuevos puntos de 
venta propios nos ayuda a potenciar el 
valor diferencial que tiene Porcelanosa, 
respecto a otras marcas del sector. Así, 
subrayamos nuestra cercanía con el 
cliente particular y profesional, prestan-
do una atención personalizada y ensal-
zando el valor añadido de nuestros pro-
ductos y materiales, reconocidos por su 
calidad, diseño y capacidad para ofrecer 
soluciones versátiles y adaptadas a cada 
proyecto», indican desde Porcelanosa. 

Al mismo tiempo, la multinacional 
española ha continuado consolidando su 
posicionamiento internacional estrenan-
do showrooms en Shanghái (China), 
Bellevue (Washington, EEUU), Sydney 
(Australia) y el traslado de Exeter (Reino 
Unido). Por su parte, Suecia y Bélgica han 
debutado con su primera tienda 
Porcelanosa, ubicadas en sus capitales, 
Estocolmo y Bruselas. 

Bajo el paraguas de Porcelanosa 
Associates (programa mediante el cual 

El establecimiento de Cascais (Portugal), una de las nuevas aperturas durante el año 2025.

   

colaboradores externos operan 
showrooms de Porcelanosa con la gama 
de productos, imagen y respaldo de la 
marca), en 2025 se ha iniciado actividad 
comercial en Abidjan (Costa de Marfil), 
Buenos Aires (Argentina), Valencia 
(Venezuela), Mandaluyong (Manila, 
Filipinas) y Estambul (Turquía). 

Al mismo tiempo, se han renovado 
algunas tiendas: Rue du Bac (Francia), 
Croydon (Reino Unido) y Riverside 
(California, EEUU). Destaca el salto cuali-
tativo de la flagship store de Manhattan 
en el ejercicio 2024. El pasado mes de 
septiembre, Porcelanosa celebró el déci-

mo aniversario de la tienda, inaugurada 
en 2015 como uno de los principales 
hitos en la historia de la compañía. En 
2018, la compañía adquirió el edificio 
contiguo, donde se ha trasladado el área 
administrativa, para poder ampliar su 
espacio expositivo. Así, se ofrece a los 
arquitectos e interioristas, un entorno de 
trabajo más completo y funcional. 

 
CALENDARIO DE APERTURAS 
Para 2026, Porcelanosa continúa con su 
tendencia de aperturas en España. La pri-
mera será la de Vila-real, que se emplaza-
rá muy próxima a las instalaciones cen-

Porcelanosa

trales de la compañía. Esta tienda abrirá 
sus puertas formalmente durante la cele-
bración de la Muestra Internacional de 
Arquitectura Global y Diseño Interior de 
Porcelanosa Grupo, que se celebrará del 
23 de febrero al 6 de marzo. 

Como continuación del plan de creci-
miento estratégico de Porcelanosa Iberia 
en los siguientes meses llegará el turno 
de León, Sevilla, Tarragona y Lagos 
(Portugal), que estrenarán espacios 
Porcelanosa donde la firma asentará su 
presencia en «puntos estratégicos de 
estas ciudades». Las oficinas de 
Porcelanosa Valencia, que se trasladan al 
nuevo edificio ubicado en Puzol y que 
comenzarán a tener actividad a partir 
del segundo semestre de 2026, también 
incluirán una zona de exposición. 

 
OPTIMIZACIÓN DE INSTALACIONES  
En el panorama internacional, durante 
el próximo año se comenzará la renova-
ción de algunos showrooms: Ramsey y 
Paramus (Estados Unidos), Corsico y 
Milán (Italia). Asimismo, la tienda de 
Ginebra (Suiza) ampliará su superficie 
expositiva para disponer de una mayor 
gama de productos y soluciones. 
También está previsto que se inauguren 
seis tiendas asociadas en diferentes paí-
ses de África, Asia y Europa. 

«Nuestra prioridad es construir una 
red internacional sólida y sostenible. 
Este año hemos avanzado de forma estra-
tégica con aperturas en capitales euro-
peas, al mismo tiempo que reforzamos 
nuestra presencia en América, Asia y 
Oceanía. En este contexto, el crecimiento 
del programa Porcelanosa Associates se 
ha consolidado como pilar clave de nues-
tra expansión, junto a la apertura de 
nuevas tiendas propias, nos permite 
equilibrar nuestra consolidación en mer-
cados maduros con el desarrollo de terri-
torios de alto potencial», señalan desde 
Porcelanosa Grupo. 

La empresa cuenta con más de 200 tiendas propias y 1.000 puntos de venta autorizados en el mundo entre afiliados, asociados y distribuidores. Sobre estas líneas los ‘showrooms’ de  Oviedo y Shanghái.
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resalta el nexo 
de cerámica y arquitectura
El proyecto Casa sobre un zócalo de ladrillo, de Ágora, 
obtiene el premio de los APE Grupo Architecture Awards

E l proyecto llamado Casa sobre un 
zócalo de ladrillo, situado en Sant 
Vicenç dels Horts (Barcelona), y 
desarrollado por el estudio Ágora 

Arquitectura, ha obtenido recientemen-
te el premio de los APE Grupo 
Architecture Awards, unos reconoci-
mientos internacionales que alcanzan su 
tercera edición y cuyo objetivo es «poner 
en valor el ejercicio de la arquitectura y 
el uso cualitativo y contemporáneo de 
los materiales cerámicos». 

El trabajo ganador de la tercera edición de las distinciones de APE Grupo está ubicado en la localidad barcelonesa de Sant Vicenç dels Horts.

FOTOS: JOSE HEVIA BLACH

El jurado del certamen ha estado pre-
sidido por Marta Peris, del estudio 
Peris+Toral Arquitectes, ganador del 
RIBA International Prize 2024, acompa-
ñado por el arquitecto y editor Fernando 
Márquez Cecilia, cofundador de El 
Croquis, y por Ana del Campo, del 
Colegio Territorial de Arquitectos de 
Castellón. En total, se han presentado 53 
proyectos nacionales e internacionales. 

El jurado ha valorado en Casa sobre 
un zócalo de ladrillo «la capacidad de 

transformar dos construcciones preexis-
tentes (una antigua caseta de herramien-
tas y una edificación en ruinas) en una 
vivienda contenida, honesta y muy vin-
culada a su contexto». Se destaca «la eco-
nomía de medios y el tratamiento auste-
ro y sincero de los materiales», que per-
miten al proyecto mantener la memoria 
del lugar sin renunciar a una expresión 
arquitectónica contemporánea. 

La valoración subraya también «la cla-
ridad con la que el proyecto articula su 

APE Grupo 

estructura entre el zócalo de ladrillo y la 
caja prefabricada superior», una opera-
ción que ordena el conjunto sin recurrir 
a artificios. Elementos como el muro 
calado o la iluminación cenital se inte-
gran «con medida y naturalidad, evitan-
do gestos superfluos y permitiendo que 
la arquitectura respire». 

Asimismo, el jurado ha destacado el 
uso de la cerámica que se emplea «de 
forma coherente y natural, con un len-
guaje propio que acompaña la esencia 
del proyecto y contribuye a construir la 
atmósfera que propone la vivienda». 

 
DOS MENCIONES DE HONOR 
El jurado de la convocatoria también ha 
querido destacar la calidad de dos pro-
yectos más, a los que ha otorgado una 
mención de honor a cada uno. La prime-
ra ha sido para el proyecto House O, en 
Las Palmas de Gran Canaria, de Xstudio, 
del que se valora «la frescura con la que 
se libera el espacio y se recupera la luz», 
gracias a intervenciones precisas que no 
ocultan lo existente, sino que lo revelan. 
Las instalaciones vistas, vigas y conduc-
tos permiten «leer la historia y la evolu-
ción del edificio», mientras que la cerá-
mica aparece «con precisión en espacios 
clave, definiendo un volumen unitario 
donde color y materia se integran de 
forma muy equilibrada». 

Otra mención de honor ha sido para 
el proyecto WMF Showroom, en Belgrado 
(Serbia), del estudio Parch Studio, por «la 
claridad con la que se organiza el espacio 
a partir de un cubo central que actúa 
como núcleo de uso», configurando un 
recorrido circular fluido. Del trabajo se 
ha elogiado que la identidad de la marca  
se construye en un espacio interior lim-
pio, funcional y sereno. 

Casa sobre un zócalo de ladrillo, de Ágora, convierte dos construcciones en desuso «en una vivienda que dialoga con su memoria mediante una arquitectura contenida, honesta y muy vinculada al lugar».

Más información: 
Escanea el QR para ver la  
galería con las imágenes del 
proyecto vencedor en la web 
www.elperiodicodelazulejo.es
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Loewe vuelve a confiar en la 
singularidad de la cerámica
La marca de moda instala 20.700 piezas en pequeño 
formato en la fachada de su nueva tienda en Japón

L a marca de moda internacional 
Loewe ha vuelto a confiar en la 
cerámica española para vestir uno 
de sus proyectos estrella del año 

2025: la reapertura de Casa Loewe en el 
distrito de Omotesando de Tokio (Japón). 
El establecimiento presenta ahora una 
impactante fachada cerámica plateada 
que combina artesanía, innovación tec-
nológica y un cuidado lenguaje estético, 
fruto de la colaboración entre Estudio 
Cumella e Invest Plasma. 

El proyecto destaca por el uso de más 
de 20.700 piezas cerámicas en formato 
15x15 centímetros que recubren por 
completo el exterior del edificio. Cada 
baldosa ha sido tratada individualmente 
por Invest Plasma mediante tecnología 
de deposición física de vapor (PVD), que 
genera en el material «un efecto plateado 
vibrante, reflectante y de gran sofistica-
ción», señalan desde la firma castellonen-
se Invest Plasma. 

Para el proyecto, Estudio Cumella, 
con sede en Barcelona y una reconocida 
trayectoria a la hora de abordar proyec-
tos singulares con cerámica arquitectóni-
ca de alta gama, desarrolló una pieza 
específica para uso exterior, para interac-
tuar con la luz natural y generar reflejos 
cambiantes a lo largo del día. 

En esta intervención, Invest Plasma 
fue responsable de aplicar un acabado 
plateado mediante metalización PVD a 
cada una de las más de 20.700 piezas 

     

cerámicas. Este tipo de revestimiento «no 
solo permite una apariencia uniforme y 
luminosa, sino también aporta resisten-
cia a la intemperie, una mayor durabili-
dad y máxima pureza estética». 

El acabado PVD plateado aplicado a 
cinco caras (superficie y cantos) «poten-
cia el carácter tridimensional de cada 
baldosa cerámica, generando un juego 
de volúmenes, luces y sombras que varía 

según el ángulo de visión y la luz del 
entorno. La aplicación en múltiples caras 
fue clave para obtener ese efecto de reves-
timiento continuo y envolvente que 
caracteriza la fachada de Casa Loewe», 
enfatizan desde Invest Plasma. 

La arquitectura de Casa Loewe 
Omotesando no es solo un envoltorio 
comercial, sino una experiencia cultural. 

La marca continúa apostando por espa-
cios donde la moda dialoga con el arte, el 
diseño y la artesanía contemporánea. 
Esta tienda se suma a la narrativa arqui-
tectónica de Loewe, donde cada flagship 
store es una obra en sí misma y diferen-
te. El interior de la tienda ha sido conce-
bido como una galería donde conviven 
obras de arte contemporáneo, mobiliario 
de diseño y objetos artesanales. La elec-
ción de materiales nobles y naturales 
refuerza la estética sobria y sofisticada de 
la marca, en coherencia con el lenguaje 
arquitectónico exterior dominado por la 
cerámica plateada Loewe.

Estudio Cumella  
e Invest Plasma 
participan en un 
proyecto singular que 
combina artesanía e 
innovación tecnológica

Detalle de la renovada fachada de la Casa Loewe ubicada en el barrio de Omotesando, en Tokio.

El minimalismo de 
‘Cloud Dancer’, color 
Pantone del 2026
El primer blanco de su historia 

P antone, el oráculo cromático del 
mundo del diseño y la moda, es 
siempre un buen indicador de 
hacia dónde se dirigen las tenden-

cias decorativas y cromáticas. La entidad, 
como es habitual al acabar cada año, ha 
hecho público el tono que, a su juicio, 
será el predominante en 2026 y tomará 
el relevo del tono estrella del 2025, el 
Mocha Mousse, un marrón cálido, suave 
y cremoso, inspirado en el café moca y el 
chocolate con matices beige y caramelo. 

 

El color del 2026 va a ser el Cloud 
Dancer (referencia 11-4201), la primera 
vez que un blanco es elegido y el tono 
que promete regir las tendencias en la 
decoración, que después se trasladan a la 
moda, las pasarelas, y la calle. Desde el 
Instituto  Pantone se refieren a él como 
un «blanco sublime que sirve como sím-
bolo de influencia calmante en una 
sociedad que redescubre el valor de la 
reflexión calmada. Es un blanco ondu-
lante impregnado de serenidad, que 

fomenta la verdadera relajación y la con-
centración, lo que permite que la mente 
divague y la creatividad respire, dando 
espacio a la innovación». 

«En un mundo en el que el color se ha 
convertido en sinónimo de expresión 
personal, esta tonalidad puede adaptar-
se, armonizar y crear contraste, aportan-
do una sensación de ligereza a todas las 

aplicaciones de productos y entornos, ya 
sea de forma individual o combinada con 
otras tonalidades», explica Latrice 
Eiseman, directora ejecutiva de Pantone 
color Institute. 

Cloud Dancer es el color del año 
número 27º, después de que el Pantone 
Color Institute puso en marcha la elec-
ción del color del año en 1999 con el 
objetivo, según explica, de «involucrar a 
las comunidades de diseño globales y a 
los entusiastas del color, generando con-
versaciones sobre el significado cultural 
del color». El primer Color Pantone del 
Año fue Cerulean Blue, y tras él se han 
ido sucediendo 26 colores más. Nunca 
antes un blanco. En esta década se han 
seleccionado Classic Blue, Ultimate Gray 
e Illuminating, Very Peri, Viva Magenta, 
Peach Fuzz y, finalmente, el ya mencio-
nado Mocha Mousse. 

«En este momento de transformación 
vertiginosa, cuando estamos reimagi-
nando nuestro futuro y nuestro lugar 
dentro del mundo, Cloud Dancer es una 
tonalidad blanca discreta que ofrece una 
promesa de claridad que mejora nuestra 
concentración y que nos libera de la dis-
tracción de las influencias externas», 
afirma Eiseman. 

‘Cloud Dancer’ toma el relevo del ‘Mocha como 
tono del año Mousse’ 
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abre su ‘casa’ a 
una experiencia inmersiva
La compañía prepara su Open Home en la Vall d’Uixó,  
donde mostrará sus últimas colecciones cerámicas 

D el 23 al 27 de febrero, Roca Tiles 
volverá a abrir las puertas de su 
casa. Las instalaciones de la 
firma en el polígono de Belcaire, 

en la Vall d’Uixó (Castellón), acogerán 
una nueva edición de Roca Tiles Open 
Home, una cita concebida «para mostrar, 
durante una semana intensa, las princi-
pales novedades de sus colecciones cerá-
micas para el próximo año». 

«Más que una exposición de producto, 
Open Home se plantea como un recorri-
do pensado para ser vivido. Cada espacio 
ha sido diseñado para combinar materia-
les, formatos y acabados con el objetivo 
de mostrar el verdadero potencial de las 
colecciones, con un protagonismo claro 
de las piezas de gran formato», indican 
desde la marca. La cerámica se presenta-
rá «en contexto, aplicada a escenarios 
reconocibles y funcionales, hoteles o 
espacios retail, que permiten entender 
su comportamiento, su escala y su 
impacto visual en entornos reales». 

El showroom, renovado para la oca-
sión, «invita a mirar, tocar y experimen-
tar, por lo que clientes y profesionales 
podrán descubrir las texturas con las 
manos, testar combinaciones en la zona 
de trabajo y visualizar soluciones cons-
tructivas y decorativas de forma directa, 
sin intermediarios ni artificios». Roca 
Tiles invita a «reivindicar la materialidad 
del producto y el valor de la experiencia 
física frente a la mera imagen». 

El ‘showroom’ de Roca Tiles ha sido renovado para acoger el evento centrado en el diseño cerámico.

 

Entre las colecciones que articularán 
el recorrido destaca Dolce Vita, «presen-
tada en su faceta más sobria y elegante, 
en diálogo con el acento cromático de 
Vita, que introduce matices y contrastes 
con ritmo y profundidad, sin romper el 
equilibrio conjunto». Junto a ella, Riviere 
se incorpora como propuesta singular 
con «una superficie viva y natural, con 

marcado carácter en su acabado cacao, 
que refuerza la sensación de profundi-
dad y autenticidad del material». 

Otra de las protagonistas del Open 
Home es Serena, cuyas placas de gran for-
mato «sorprenden por su capacidad 
transformadora tanto en suelos como en 
paredes». Sus acabados Crosscut y 
Veincut «reinterpretan la estética de la 

Roca Tiles

piedra Portland, integrando matices cáli-
dos propios de piedras calcáreas y corali-
nas». El resultado es una elegancia atem-
poral, con una trama delicada capaz de 
adaptarse a contextos muy diversos.  

Prueba de ello son los espacios en los 
que Serena actúa «como único elemento 
expresivo y aquellos en los que se combi-
na con porcelánicos decorativos como 
Blossom o Brixton, o con piezas especia-
les como Diamond y Scale, las escamas 
metalizadas en cobre o plata que refuer-
zan la expresividad del espacio». 

Las instalaciones  
de la marca albergarán 
el encuentro con 
prescriptores y 
distribuidores del 23  
al 27 de febrero

El recorrido de la muestra «estará cui-
dadosamente planificado para alternar 
propuestas de corte más clásico con otras 
singulares para ofrecer una lectura 
amplia del universo creativo de Roca». El 
objetivo reside en mostrar el potencial 
de diseño y decoración de la marca 
«desde una aproximación inmersiva, en 
la que la visita se convierte en un campo 
de juego para experimentar la cerámica  
con la comodidad y la cercanía de sentir-
se, literalmente, como en casa». 

Las instalaciones de la firma en el polígono de Belcaire acogerán una nueva edición de Roca Tiles Open Home, una cita concebida para mostrar las principales novedades de sus propuestas para 2026.
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 en el 
mapa del diseño ‘premium’

La marca de Grupo STN cumple su primer año y medio 
y establece una «ambiciosa hoja de ruta» para el 2026

V enux, marca de Grupo STN espe-
cializada en piedra sinterizada, 
realiza balance del 2025 y desde 
la compañía reseñan como gran-

des hitos de la firma «su notable expan-
sión internacional y la confianza de nue-
vos partners en distintos mercados». 
«Este año que termina, ha estado marca-
do por premios, presencia en ferias y una 
estrategia de diseño que refuerza nuestra 
identidad. La labor en márketing, la pro-
ximidad con el cliente y un servicio dife-
rencial han impulsado una comunidad 

2025 ha supuesto para Venux el año del lanzamiento en el mercado nacional, respaldado por la presentación de su nuevo ‘showroom’ de producto en la localidad castellonense de Nules.

    

que va a más y sigue creciendo. Con un 
porfolio alineado con las tendencias y 
capaz de acercar el diseño de alto nivel a 
un público más amplio, Venux mira a 
2026 con la ambición de continuar 
batiendo récords». 

Desde la marca revelan que «2025 ha 
supuesto para Venux el año del lanza-
miento en el mercado nacional, apoyado 
por nuestro nuevo showroom en Nules y 
una planta productiva de última genera-
ción galardonada con el premio Best 
Factory of the Year en Europa en los 

TechAwards de 2024. Pero el impulso no 
se ha limitado a España, ya que hemos 
consolidado la presencia en mercados 
estratégicos, con alianzas con distribui-
dores que ya nos sitúan en algunos de los 
escaparates más relevantes del sector». 

La presencia de Venux en ferias ha 
sido otro eje de su expansión. La marca 
ha estado presente en las principales 
ferias internacionales, con estands singu-
lares. Este enfoque expositivo le permitió 
lograr el galardón en Coverings 2025 al 
mejor estand. «Nuestro objetivo es cons-

La irrupción de Venux

truir relaciones duraderas basadas en el 
apoyo y la confianza de nuestros part-
ners, con un producto y unos materiales 
de promoción excelentes, que les ayuden 
en la venta», afirman desde la firma 

En 2026, la compañía tiene «una hoja 
de ruta ambiciosa» y estará presente en 
Casa Decor (España), el Fuorisalone de 
Milán, Cersaie (Italia), KBIS (Estados 
Unidos), diferentes ferias de hostelería y 
turismo y la feria SICAM en Pordenone, 
entre otras, incluidas participaciones  
con clientes en sus propios eventos.  

«2025 ha sido solo el punto de partida. 
Hemos demostrado que una marca joven 
puede ocupar un lugar relevante cuando 
combina diseño, visión de producto y 
una relación cercana con sus partners», 
comentan responsables de la firma.  

Venux mereció en mayo uno de los galardones al mejor estand de la feria estadounidense de Coverings. Sobre estas líneas, el espacio de la firma en Cersaie, donde expuso sus novedades en septiembre.
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y sus acabados 
artesanales, en ‘prime time’
Los recubrimientos cerámicos de la firma han decorado  
buena parte de las estancias de ‘Gran Hermano 20’

L os recubrimientos de Cevica han 
vuelto a destacar en el escenario 
televisivo de Gran Hermano 20. La 
reciente edición del programa, que 

se ha emitido en Telecinco (Mediaset), ha 
contado con la presencia de las superfi-
cies de la firma castellonense, especiali-
zada en acabados cerámicos.  

Las señas de identidad de Cevica, expuestas en ‘Gran Hermano’: colores vivos y juegos de texturas, geometrías y acabados con un toque artesanal.

 

Al igual que en las últimas emisiones 
del conocido reality, la marca ha equipa-
do con sus colecciones la vivienda donde 
ha transcurrido el concurso. Sus creacio-
nes ofrecen un estilo original y, al mismo 
tiempo, elegante, versátil y práctico. Ello, 
sumado a la pátina artesanal de cada 
pieza, propicia que los diseños de Cevica 

sean idóneos para transmitir la frescura 
y vanguardia que requiere la casa de 
Gran Hermano en cada nueva edición.  

Los materiales empleados en esta oca-
sión han sido Tender Cream 20x20 (octó-
gonos), Taco Terre Moss 4,6x4,6, Terre 
5x15 Moss, Alaska 7,5x30 Blanco Mate, 
Karma Blue Matte 14x16 (hexágonos), 

Cevica 

Zellij 10x10 Burdeos, Antic 7,5x15 Fresa 
Mate, Zellij 10x10 Verde Hierba, Zellij 
10x10 Verde Botella, Groovy 
Buttercream, Groovy Cacao y Groovy 
Bluejay, seleccionados para combinar 
diseño, durabilidad y creatividad en dife-
rentes formatos, texturas y relieves. 

Para Cevica, participar en el reality 
supone «una oportunidad de mostrar al 
gran público cómo la cerámica puede 
transformar espacios cotidianos en hoga-
res con carácter y durabilidad», afirma 
Raúl Carnicer, CEO de la compañía. «Para 
nosotros es un privilegio participar en 
un proyecto de tanta repercusión. 
Queremos que el público entienda que 
nuestros revestimientos combinan dise-
ño, practicidad y resistencia, incluso en 
entornos de uso intensivo», añade. 

Carnicer subraya también que «Cevica 
siempre ha apostado por la personaliza-
ción: ofrecemos colecciones con forma-

tos flexibles, texturas variadas y relieves 
que permiten crear espacios únicos y 
adaptarlos a la personalidad de cada 
hogar o local comercial. Que nuestras 
propuestas de diseño hayan estado de 
nuevo en la casa de Gran Hermano 
demuestra que la cerámica de calidad no 
es cosa del pasado: es contemporánea, 
funcional, artesanal y con estilo». 

Sus diseños han 
aportado estilo, 
versatilidad y un toque 
contemporáneo a los 
espacios del concurso

La empresa castellonense ha decorado con sus diseños las principales estancias del ‘reality show’ de Mediaset, un formato muy popular que cada semana han visto millones de espectadores en España.
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Molins compra la cementera 
Secil por 1.400 millones
La firma portuguesa cuenta con una plantilla de 2.900 
empleados y ha registrado unas ventas de 740 millones

M olins ha alcanzado un acuerdo 
con el grupo inversor portu-
gués Semapa (Sociedade de 
Investimento e Gestão, SGPS, 

S.A.) para la adquisición del 100% de 
Secil Companhia Geral de Cal e Cimento, 
S.A. (Secil). La operación representa «un 
hito relevante en la estrategia de creci-
miento rentable y sostenible de Molins, 
al reforzar su presencia en Europa y com-
pletar su expansión geográfica en 
Latinoamérica con la entrada en Brasil, 
el único gran mercado de la región en el 
que Molins todavía no estaba presente». 

Con sede en Lisboa, Secil es una com-
pañía de referencia de soluciones para la 
construcción, con presencia en ocho 
mercados y una capacidad anual de pro-
ducción de cemento de aproximadamen-
te 10 millones de toneladas. Su portafo-
lio de negocio diversificado incluye 
cemento, hormigón, áridos, soluciones 
constructivas y economía circular. Secil 
emplea a más de 2.900 profesionales y ha 
registrado unas ventas de 740 millones 
de euros en los últimos doce meses.  

La operación, valorada en 1.400 millo-
nes de euros, se prevé que aporte «una 
contribución inmediata y sostenida a los 
resultados desde el primer año, apoyada 
en un importante potencial de sinergias, 
una sólida contribución a resultados y 
una robusta generación de caja». 

Con esta adquisición, Molins «reforza-
rá su presencia en Europa, entrará en el 

     

mercado brasileño, ampliará su presen-
cia global, diversificará sus fuentes de 
ingresos y reducirá su exposición a la 
volatilidad cambiaria». La operación 
«también impulsa la estrategia de soste-
nibilidad de Molins al aprovechar la 
experiencia técnica combinada y las 
capacidades de innovación de ambas 
compañías. Molins y Secil empresas com-
parten un firme compromiso con la des-
carbonización, con los objetivos de Secil 

alineados con la iniciativa Science Based 
Targets (SBTi)», indican desde la firma. 

Marcos Cela, CEO de Molins, afirma 
que «este acuerdo es un hito clave en la 
estrategia de Molins. Secil aporta una 
sólida presencia internacional y una 
fuerte cultura arraigada en su legado 
industrial familiar, con valores que com-
partimos profundamente. La combina-
ción de nuestras fortalezas nos permitirá 
crecer con un perfil más diversificado y 

resiliente, al tiempo que reforzamos 
nuestro compromiso con la sostenibili-
dad. Juntos ampliaremos nuestra oferta 
de soluciones de alto valor, circulares y 
de baja huella de carbono para nuestros 
clientes, creando nuevas oportunidades 
para nuestra gente. Estamos ilusionados 
por integrar a los 2.900 profesionales de 
Secil en Molins». 

Ricardo Pires, CEO de Semapa, declara 
que «Secil forma parte de los orígenes de 
Semapa y siempre ocupará un lugar en 
nuestra historia. Quiero expresar mi 
agradecimiento al equipo de Secil por su 
extraordinaria trayectoria de crecimien-
to y creación de valor. Esta operación es 
un paso estratégico para el grupo, que 
nos permite reforzar nuestra capacidad 
de invertir, innovar y acelerar la estrate-
gia que hemos venido implementando.  

La operación está sujeta al cumpli-
miento de las condiciones habituales 
previas al cierre y se espera que se com-
plete en el primer trimestre de 2026.

Con la adquisición, 
el grupo entra en Brasil, 
el único mercado de 
América Latina en el 
que no operaba y se 
refuerza en Europa

Marcos Cela, CEO de Molins, subraya que «este acuerdo es un hito clave en la estrategia de Molins. 

El Hospital de Fermo  
y su nueva fachada  
cerámica fotocatalítica
Con acabados de Favemanc 

E l nuevo Hospital de Fermo, en 
Italia, avanza en su ejecución con 
la finalización de una envolvente 
arquitectónica concebida como 

elemento clave del proyecto. La principal 
particularidad del complejo sanitario es 
que incorpora más de 23.500 metros cua-
drados de fachada ventilada cerámica 
fotocatalítica de la marca Favemanc, ins-
talada mediante el sistema XB Pro desa-
rrollado por la compañía española 
Gresmanc Group. 

      

La solución integra placas cerámicas 
alveolares de 17 milímetros de espesor, 
en los colores Tabaconat y Blanconat 
9010, que aportan al conjunto una ima-
gen contemporánea y sobria, alineada 
con la escala y el carácter institucional 
del edificio hospitalario. La fachada «no 
solo define la identidad visual del hospi-
tal, sino que también responde a exigen-
tes criterios tanto técnicos como funcio-
nales», resaltan desde el fabricante tole-
dano Gresmanc Group. 

Desde la firma explican que «desde el 
punto de vista del rendimiento, la facha-
da ventilada cerámica se consolida como 
una de las opciones más eficientes del 
mercado». Su sistema constructivo «opti-
miza el aislamiento térmico del edificio, 
contribuye a la reducción del consumo 
energético y garantiza un mantenimien-
to mínimo gracias a la durabilidad y a la 

resistencia que aportan 
las piezas cerámicas». 

El acabado fotocatalí-
tico añade un valor dife-
rencial al conjunto, al 
favorecer la descomposi-
ción de contaminantes 
presentes en el aire y 
ayudar a mantener la 
superficie más limpia 
con el paso del tiempo. 
«El uso de cerámica 
100% natural refuerza, 
además, el compromiso 
del proyecto con la sos-
tenibilidad, la salud 
urbana y el bienestar 
del entorno», indican 
desde el fabricante espa-
ñol de recubrimientos. 

El Hospital de Fermo 
se convierte así, tal y como enfatizan 
desde Gresmanc Group, en «un ejemplo 
de cómo la arquitectura,  la última tec-
nología cerámica y la responsabilidad 
medioambiental pueden integrarse de 
forma coherente para dar respuesta a las 
necesidades de los edificios sanitarios 
contemporáneos y anticiparse a los retos 
del futuro». 

El proyecto evidencia cómo la cerámica avanzada de Gresmanc 
Group contribuye a crear edificios más eficientes y sostenibles.
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La construcción en España: 
auge en 2025 y previsiones
El último informe Euroconstruct revela que la actividad 
vive una de las mejores coyunturas desde el año 2008

E l Instituto de Tecnología de la 
Construcción de Cataluña (ITeC), 
en colaboración con la Federación 
de Gremios de la Construcción, ha 

celebrado en diciembre la presentación 
del informe Euroconstruct Invierno 
2025, con el título El sector de la cons-
trucción en España, a contracorriente. 
Francisco Diéguez, director general del 
ITeC, y Josep Ramon Fontana, responsa-
ble de análisis y diagnosis del mercado 
de la construcción del ITeC, han desgra-
nado los principales datos y tendencias 
del sector para el próximo año y el hori-
zonte 2026-2028. 

El sector de la construcción española 
vive un periodo de «gran dinamismo, con 
indicadores que muestran una clara ten-
dencia al alza». Los «índices de confianza 
se mantienen en máximos históricos y la 
estabilidad de los costes de construcción, 
junto con los recortes de tipos de interés, 
han favorecido el desarrollo del sector», 
resalta el último informe. 

La actividad inmobiliaria, tanto resi-
dencial como no residencial, experimen-
ta una aceleración transversal, desde 
grandes operaciones corporativas hasta 
el mercado minorista. El estudio señala 
que «2025 será uno de los mejores años 
para el sector desde la crisis de 2008, 
aunque persisten retos como el acceso a 
la vivienda». La rehabilitación, «impulsa-
da por fondos europeos, no ha avanzado 
como se tenía previsto, aunque se espera 
que nuevas promociones públicas y la 
obra civil asociadas a promesas electora-
les aporten estabilidad futura». 

Así, se espera que el sector de la cons-
trucción cierre el año «con un crecimien-

El estudio ‘El sector de la construcción español, a contracorriente’, revela que España sigue destacando en términos de crecimiento dentro del sector.

 

y comercio, mientras que las oficinas 
avanzan a un ritmo más lento. La previ-
sión contempla sólo un mínimo creci-
miento en 2025 (0,8%), que se situaría 
entre un el 2 y el 3% en el horizonte 
2026-2028. 

En el segmento de la rehabilitación, la 
esperada «ola de rehabilitación» que iba 
a provocar el programa de estímulos 
NGEU ha llegado con retraso (2024) y 
ahora los proyectos tienen unos plazos 
muy ajustados para terminarse (agosto 
2026). Como ingredientes más estabiliza-
dores, la rehabilitación no residencial y 
la rehabilitación residencial más cosmé-
tica cuentan con unas expectativas razo-
nablemente optimistas. Y es que un mer-
cado inmobiliario dinámico suele 
fomentar el mantenimiento y las refor-
mas, por lo que se contempla un periodo 
2025-27 con crecimientos anuales entre 
el 1 y el 2%. 

Finalmente, la ingeniería civil en 
España también está pendiente de cómo 
se resolverá la fase final del Plan y de si 
habrá cambios profundos de política pre-
supuestaria, por ejemplo, para acomodar 
más inversión en defensa. De momento, 

no hay motivos para esperar que la pro-
ducción retroceda en 2025 (3,0%) ni en 
2026 (2,0%), aunque sí que hay muchas 
incógnitas sobre qué pasará del 2027 en 
adelante. 

 
RETOS A MEDIO PLAZO 
El informe concluye que, aunque «el sec-
tor de la construcción en España afronta 
retos importantes a medio plazo, como 
la retirada de los fondos europeos y la 
necesidad de fortalecer la disciplina fis-
cal, el impulso de la vivienda y la obra 
civil municipal aportarán estabilidad». 
La moderación del crecimiento prevista 
para 2026-2028 se considera «un replie-
gue controlado, sin señales de alarma 
inmediatas».  

Sobre el entorno cercano, el informe 
apunta que el panorama del sector de la 
construcción en Europa podría entrar en 
2026 en una nueva fase de crecimiento, a 
un ritmo que podría calificarse de «nor-
mal» y que oscilará desde el 2,4% previs-
to para 2026 al 1,9% de la proyección 
para 2028. Este cambio de ciclo respon-
derá «a que el propio sector irá abando-
nando ciertas posturas defensivas que ha 
adoptado en los últimos años». 

El sector español 
atraviesa un periodo 
«de gran dinamismo, 
con indicadores que 
muestran una clara 
tendencia al alza»

La construcción española crece más que en la mayoría de países europeos, según Euroconstruct.

to del 4%». La situación empieza a com-
plicarse del 2026 en adelante, puesto 
que a mitad de año se agotará el progra-
ma de estímulos a determinados tipos de 
rehabilitación y de ingeniería civil, un 
aspecto que, combinado con los cuellos 
de botella de producción, «provocará 
que el crecimiento se desacelere en 2026, 
con un 3,6%, una proyección que se 
extenderá en 2027, con un 3,2%». 

 
POR SEGMENTOS 
En el segmento residencial en España, la 
construcción de vivienda nueva mantie-
ne el extra de dinamismo que consiguió 

en 2024, aunque el acceso a la vivienda 
sigue siendo un reto social, lo que ha 
impulsado a las administraciones a reto-
mar la promoción pública. Se prevé que 
los proyectos públicos iniciados comien-
cen a dar resultados a partir de 2027, 
mientras que la rehabilitación, apoyada 
por los fondos europeos, avanza a buen 
ritmo pese a los plazos ajustados. Las 
previsiones apuntan a un crecimiento 
del 6,9% en 2025 y que se puedan mante-
ner crecimientos entre el 5,5 y el 6% 
durante 2026-2028. 

En el ámbito no residencial, la inver-
sión se concentra en España en logística 
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La distribución tradicional,  
líder en ventas para reformas
El último informe de Gfk y NielssenIQ enumera cuáles 
son los puntos que más valoran los consumidores 

L as tiendas de distribución especia-
lizada de materiales de construc-
ción concentran cerca del 60% de 
las compras de materiales para 

reformas de dos o más estancias; un lide-
razgo que se sitúa 14 puntos porcentua-
les por encima de las grandes superficies. 
Así lo indican los datos del Indicador de 
Tendencia de Consumo relacionado con 
la reforma y la rehabilitación, elabora-
dos por la consultora en estudio de mer-
cados Gfk y NielssenIQ y recogidos por 
Andimac, asociación que representa a la 
distribución profesional de materiales 
para la edificación y rehabilitación. 

Así, cuando termine 2025, del 33% de 
hogares que habrá realizado algún tipo 
de mejora en su vivienda, cerca de un 2% 
habrán llevado a cabo una reforma consi-
derada integral, la que implica reformar 
dos o más espacios. Las compras realiza-
das en el canal profesional para este tipo 
de actuaciones orientadas a la calidad 
«superan en un 48,3% las efectuadas en 
formatos de grandes superficies (6,2% en 
grandes superficies frente al 9,2% en dis-
tribución profesional)». 

Los datos muestran cómo la distribu-
ción profesional se erige «en claro vale-
dor de la calidad en reforma tanto para 
profesionales como particulares, ya que 
ocho de cada diez de los compradores 
usuarios finales de estos centros contra-
tan un profesional para trabajos de man-
tenimiento y reforma». Frente a este por-

Andimac destaca que los aspectos más valorados son el asesoramiento personalizado, el servicio posventa y la capacidad de orientar sobre instaladores.
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centaje, solo el 68% declara haber reali-
zado compras en los grandes almacenes. 
Todo ello profundiza en la calidad de los 
trabajos resultantes, porque además 
explican desde la asociación, «lleva 
implícito una política de asesoramiento 
técnico cualificada, algo especialmente 
apreciado por parte de los compradores». 

Además entre los profesionales más 
centrados en reformas, el segmento de 
autónomos y micropymes de fontanería 

y calefacción, la distribución profesional 
concentra el 75% de sus compras. 

Todo ello demuestra el papel funda-
mental de la distribución profesional 
para garantizar la aportación de solucio-
nes de mayor valor añadido, y por tanto 
contribuir de forma notable a la mejora 
del parque edificado a través de su 
mediación cualificada en proyectos de 
reforma y rehabilitación. Por su parte, el 
canal on line de la distribución especiali-

zada «todavía no ha desplegado su poten-
cial salvo en ciertas categorías concretas 
de productos». 

 
EL VALOR DEL ASESORAMIENTO  
Así, el informe proporciona información 
útil para los centros profesionales: uno 
de los criterios que más valoran los com-
pradores en tiendas especializadas es el 
asesoramiento profesional y personaliza-
do al cliente, puntuado con un 8,2. A 
pesar de contar con muchos más recur-
sos, las grandes superficies obtienen aquí 
tan solo un 7,7. Una tendencia que res-
palda a la distribución profesional para 
ser competitiva. El otro factor determi-
nante sería el servicio postventa y, como 
palanca más determinante, la posibili-
dad de orientar respecto a instaladores y 
profesionales. 

En cualquier caso, Andimac también 
advierte que cuando se trata de otro tipo 
de compra más funcional o de manteni-
miento, las grandes superficies tienen un 
peso creciente que arrincona la capaci-
dad competitiva de las empresas locales. 

En este sentido, la distribución de 
materiales de construcción e instalacio-

nes para la construcción –un sector clave 
en la transformación económica, social y 
medioambiental de España, como así se 
reconoce en el Plan de Recuperación, 
Transformación y Resiliencia– se encami-
na hacia una mayor concentración con 
agentes cada vez más grandes. 
«Incrementar la productividad en opera-
ciones es el principal obstáculo para la 
empresa mediana y pequeña a la hora de 
competir con los gigantes», recuerdan 
desde Andimac. 

 
MAYOR CONCENTRACIÓN DE AGENTES 
En este sentido, la patronal de la reforma 
Andimac considera que «existen grandes 
oportunidades para la distribución pro-
fesional en un mercado crecientemente 
técnico, donde la venta asistida y los nue-
vos vectores de atracción de profesiona-
les van a ser decisivos». Para aprovechar 
esas posibilidades, «es fundamental que 
todos los pequeños almacenes españoles 
cuenten con herramientas como un 
mapa de procesos muy optimizado y una 
eficaz gestión de los datos, y que se opti-
mice la capacidad de tejer ecosistemas 
colaborativos que pongan de relieve e 
identifiquen sus atributos comerciales».

El comercio 
profesional encabeza la 
venta de soluciones 
para reformas y supera 
en 14 puntos a las 
grandes superficies

Imagen de archivo de una firma especializada en la distribución de soluciones para el hogar.




