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Molins®

Sostenibilidad real

La gama Susterra de Molins nace para impulsar nuestros objetivos de
sostenibilidad y los de nuestra cadena de valor. Esta gama agrupa y distingue
aquellas soluciones dentro de nuestro porfolio con atributos de sostenibilidad.

Con Susterra,

construimos el presente e impulsamos el futuro.
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BORADA® CHROMA
La auténtica BORADA" desde 1977, .

PAM® ECOGEL FLEX

Adhesivo cementoso flexible y deformable en
consistencia gel con bojas emisiones de polvo
certificadas por Applus.

PROPAM® IMPE FLEX RADON

Mortero hidraulico monocomponente que actua
de recubrimiento flexible impermeabilizante y
barrera contra el gas radon.
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Para hacer bien 10 pequeno, antes debemos haber hecho
bien o grande. Lo sublime se debe pensar en grande v Io
bello en pequeno. De eso trata la excelencia, Te
presentamos al pequeno de |a casa EMAC®,

Novovierteaguas Eclipse® XS es un perfil de aluminio
lacado de reducido tamana, &l mas compacto de la gama
de vierteaguas de EMAC®, (ue aporta una estética
minimalista sin renunciar a la funcionalidad. El exclusivo
disenc del goteron EMAC®, ranurado a lo largo del perfil,
canaliza el agua de la lluvia de forma efectiva evitando el
chorrep sobre la fachada. Cuenta con Un sistema de
doble alojarmiento, probado mediante ensayo, para evitar
la filtracion del agua. Con |a opcion de iluminacion LED,
transforma tu fachada en un juego de luz y diseno que
resalta su  belleza. Ademas Incorpora un  tope
posicionador que facilita una Instalacion precisa.

Novovierteaguas Eclipse® XS, un pequefio muy
grande.
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Time of Spain es la iniciativa paraguas impulsada por Ascer que agrupa tanto acciones colectivas del sector como iniciativas individuales de las empresas fabricantes de recubrimientos ceramicos.

1me OF SpAan posiciona a

Castellon en el foco mundial

Junto al macroevento, la provincia alberga numerosas
acciones comerciales de caracter individual y colectivo

1 mes de febrero ha sido histdrica-
mente el momento del calendario
reservado para que las firmas de la
industria ceramica de Castellén
mostraran sus tltimas novedades de pro-
ducto. Después del cambio de modelo de
Cevisama (que se ha trasladado a sep-
tiembre), el sector ha articulado diversas
acciones para no perder el foco nacional
de los compradores nacionales e interna-
cionales. La mds importante de ellas es
Time of Spain, impulsada por Ascer, una
conjuncién de eventos, actividades y pro-
puestas impulsadas por las empresas
adheridas a la asociacién. Pero no es la
Unica, numerosas firmas comercializa-
doras de recubrimientos y de tecnologia
también han optado por promocionar
sus novedades a través de jornadas de
puertas abiertas en sus instalaciones.

No obstante, el proyecto con un
mayor calado es Time of Spain, que agru-
pa las propuestas de 68 companias. El
macroevento que cuenta con una pdgina
web donde recopila todas las acciones en
marcha (www.timeofspain.com), desta-
can que es «un momento clave del calen-
dario en el que la industria abre sus
puertas y comparte su visiéon sobre inno-
vacién, diseno y cultura cerdmica».
Asimismo enfatizan que en Castellén «se

concentra uno de los ecosistemas cerdmi-
cos mads relevantes del mundo: un entor-
no donde tradicién, conocimiento técni-
co, creatividad y proyeccién internacio-
nal conviven de forma naturaly.

Cada una de las 68 companias ha ele-
gido el formato y las fechas concretas
para responder a sus necesidades y las de
sus clientes: desde jornadas de puertas
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Laindustria ha programado una semana con propuestas para todos los perfiles profesionales.

abiertas, a ferias propias, visitas persona-
lizadas o encuentros con sus comprado-
res en sus respectivas instalaciones en la
provincia de Castellon.

Estas actividades se verdn acompana-
das por actos oficiales que anteriormente
tenian lugar en el marco de Cevisama, en
Feria Valencia, y que esta ocasién ano se
celebrardn en Castellén, como la confe-

rencia de prensa internacional o la entre-
ga de la XXIV ediciéon de los Premios
Cerdmica de Arquitectura e
Interiorismo. También habrd dos misio-
nes comerciales inversas procedentes del
Reino Unido y Estados Unidos.

Asi, Ascer ha programado para el dia
24 de febrero, en el Bellver Blue Tech
Zone de Orpesa, la conferencia de prensa
internacional, a la que asistirdn unos 50
periodistas extranjeros, asi como la
entrega de la XXIV edicién de los Premios
Cerdmica de Arquitectura e
Interiorismo. En este sentido, el Icex ha
colaborado en la organizacién de la con-
vocatoria internacional y el Ivace en las
misiones comerciales inversas.

Ese mismo dia habrd una exposicién
del Concurso de Regeneracién Urbana,
impulsado por la Diputacién de
Castellén. Mientras, el dia 23, la comitiva
de medios de comunicacién internacio-
nales realizard una visita guiada por
espacios con cerdmica ubicados en la
capital de la Plana. Asimismo, podrdn
conocer las instalaciones de diferentes
fabricas azulejeras castellonenses. Por
ultimo, el 25 de febrero, Onda acogera
un taller sobre tendencias cerdmicas.

De manera paralela, se desarrollaran
dos misiones comerciales: una proceden-
te de Estados Unidos en la ultima sema-
na de febrero y otra del Reino Unido en
la primera semana de marzo. Con todo
ello, el azulejo made in Spain aspira a
seguir captando la atencién de sus com-
pradores nacionales e internacionales.
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El objetivo principal de la iniciativa es consolidar estas fechas, ante el cambio en el calendario de Cevisama, como un referente en las agendas de distribuidores y prescriptores nacionales e internacionales.

EMPRESAS PARTICIPANTES EN TIME OF SPAIN 2026

Informacion actualizada el 18 de febrero de 2026

1 ADEX FEBRERO Y MARZO - 35 FAVETON FEBRERO Y MARZO -

2 ALTTOGLASS FEBRERO Y MARZO - 36 GAYAFORES 23- 27 FEB. VISITAS PERSONALIZADAS SHOWROOM

3 APARICI 23 FEB. - 6 MAR. VISITAS GUIADAS SHOWROOM 37 GEOTILES 23- 27 FEB. JORNADA DE PUERTAS ABIERTAS

4 APAVISA 23- 27 FEB. VISITAS GUIADAS SHOWROOM 38 GRES ARAGON FEBRERO Y MARZO -

5 ARCANA CERAMICA 23 FEB. - 6 MAR. - 39 GRESPANIA 23- 26 FEB. GRESPANIA CONECTA

6 ARGENTA CERAMICA 23 - 27 FEB. THE ESSENTIAL TILE MEETING 2026 40 GRUPO GRECO GRES 23- 27 FEB. VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM

7 ARKLAM 9 - 27 FEB. JORNADA DE PUERTAS ABIERTAS 41 HALCON CERAMICAS 23- 27 FEB. CERAMICS OPEN WEEK

8 ASCALE 17 - 27 FEB. KBIS + CERAMICA EXPERIENCE 42 INSCA 23- 27 FEB. CERAMICS OPEN WEEK

9 AZULEJOS BENADRESA  FEBRERO Y MARZO VISITAS AL SHOWROOM 43 ITT CERAMIC 9 - 27 FEB. JORNADA DE PUERTAS ABIERTAS

10 AZULEV 23 - 27 FEB. NEW CERAMIC TRENDS 44 KERABEN -

1 AzuwI 23— 27 FEB. THE HOME OF CERAMICS 2026 IBERO - METROPOL 23- 27 FEB. OPEN DAYS - THE AGORA

12 BALDOCER FEBRERO Y MARZO VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM (D LalAvulE AEBRIERO) Y MO -

13 BESTILE 23— 27 FEB. EXPOINNOVATE 2026 46 LIVINGCERAMICS 23- 27 FEB. LIVING DESIGN WEEK

14 CERAMICAS FANAL 23 - 27 FEB. TECHDAYS AT HOME 47 MAINZU TODOS LOS DIAS EXPERIENCIA MAINZU

15 CERMER FEBRERO Y MARZO - 48 MARAZZI 23- 27 FEB. PRESENTACION NUEVAS COLECCIONES

16 CERAMICA DA VINCI 23 - 27 FEB. VISITAS GUIADAS ) Lo (el FEBRERO ¥ MARZO -

17 CERAMICA SALONI 23- 6 MAR. OPEN DAYS - THE GALLERY 2 Lt 17~ 27 FEB. KBIS & CERAMICA EXPERIENCE

18 CERAMICA 51 NAVARTI 23- 27 FEB. CERAMICA EXPERIENCE 2026
VILAR ALBARO 1FEB. - 8 MAR. VISITAS AL SHOWROOM 52 ONIX 23 FEB. - 1 MAR. NUEVO DISENO DEL SHOWROOM

19 CEVICA 26 FEB. PRESENTACION NOVEDADES 2026 53 OSET 23- 27 FEB. SHOWROOM Y ACTIVIDADES

20 CICOGRES 23 - 27 FEB. CERAMICS OPEN WEEK 54 PAMESA CERAMICA 23- 27 FEB. CERAMICA EXPERIENCE

21 CIFRE CERAMICA 23 - 27 FEB. AT HOME TOGETHER 2026 55 PERONDA GROUP 16 FEB. - 6 MAR. TECHDAYS PERONDA GROUP

22 COLORKER 9 - 27 FEB. JORNADA DE PUERTAS ABIERTAS 56 PORCELANITE DOS 23 FEB. - 6 MAR. VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM

23 CRISTACER FEBRERO Y MARZO - 57 PORCELANOSA GRUPO 23 FEB. - 6 MAR. VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM

24 DECOCER 23 FEB. - 6 MAR. VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM 58 PRISSMACER CERAMICA 23 - 27 FEB. CERAMICA EXPERIENCE

25 DUNE 23 FEB. - 6 MAR. VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM 59 PROCONCEPT 9 - 27 FEB. JORNADA DE PUERTAS ABIERTAS

26 ECOCERAMIC 23 - 27 FEB. CERAMICA EXPERIENCE 60 REALONDA FEBRERO Y MARZO VISITAS PERSONALIZADAS

27 ELBARCO 26 FEB. - 5 MAR. VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM 61 ROCATILES 23- 27 FEB. ROCA TILES OPEN HOME

28 ELMOLINO 23- 27 FEB. INSIDE EL MOLINO 62 ROCERSA 23- 27 FEB. NEW CERAMIC TRENDS

29 EMOTION CERAMICS 23 - 27 FEB. CERAMICS OPEN WEEK 63 SQ MOSAIC 23 FEB. - 1 MAR. NUEVO SHOWROOM

30 EQUIPE FEBRERO Y MARZO - 64 SUPERCERAMICA 23- 27 FEB. VISITAS SHOWROOM

31 ESTUDIO CERAMICO FEBRERO Y MARZO - 65 TAU CERAMICA 23- 27 FEB. CERAMICA EXPERIENCE 2026

32 ETILE FEBRERO Y MARZO VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM 66 UNDEFASA 23 FEB. - 6 MAR. WELCOME HOME ~ UNDEFASA SHOWROOM

33 EXAGRES FEBRERO Y MARZO - 67 VIVES 23 FEB. - 6 MAR. COME & SEE VIVES SHOWROOM

34 FABRESA 2 FEB. - 31 MAR. VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM 68 WOW DESIGN 23- 27 FEB. VISITAS GUIADAS AL SHOWROOM
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Las siete firmas de Porcelanosa Grupo han renovado sus‘showrooms’ de producto y ofreceran 12.000 m2 de novedades. Sobre estas lineas, los‘afterwork’ que planteé la empresa en la anterior edicion.

“OrcoanOst agrega mas

alicientes a su Muestra

El grupo actualiza sus ‘showrooms’ e incluira experiencias gastronomicas
adicionales y ‘afterworks’, ademas de visitas a sus plantas productivas

ntre el 23 de febrero y el 6 de
marzo, Porcelanosa Grupo celebra
la XXXII ediciéon de su Muestra
Internacional de Arquitectura
Global y Diseno Interior. Para tal oca-
sién, los profesionales de sus siete firmas
han trabajado durante los ultimos meses
para terminar de renovar los
showrooms en los que mostrar sus ulti-
mas propuestas de disefio. La compania
ha habilitado una superficie total que
supera los 12.000 metros cuadrados para
exponer su abanico de novedades.

Alo largo de estas mds de tres décadas
de organizacion de la Muestra
Internacional de Porcelanosa, el concep-
to de experiencia del evento ha ido evolu-
cionando paulatinamente, adaptdndose
a las necesidades de los visitantes. Para
ello, la compaiia presenta «un viaje sen-
sorial e inmersivo, a través de sus
showrooms y de diferentes acciones que
les permiten conocer la esencia y las
posibilidades técnicas y estéticas de sus
materiales y productos».

Desde el anio pasado, Porcelanosa opta
por integrar al 100% el servicio de comi-
das en sus instalaciones, con la colabora-
cién de restaurantes de la provincia de
Castellén, poniendo en valor el talento
local. Este ano, los participantes descu-
brirdn ocho espacios gastronémicos de
diferentes estilos culinarios. Con un
menu personalizado y tematizado para
cada uno de los showrooms, y disenados
conjuntamente con chefs, este concepto
«regala una experiencia de restauracion
disruptiva y singular.

Para esta proxima edicién, el grupo
empresarial da continuidad a los after-

i T
Imagen del espacio gastronémico habilitado en el centro logistico 1 de Porcelanosa en 2025.

works que cierran las jornadas, donde se
une cultura, diseno, gastronomia y ocio
en un ambiente distendido que fomenta
la conversacién y la inspiracion.

Los materiales de Porcelanosa Grupo
revisten los espacios donde tendrdn
lugar los afterworks, convirtiéndose en

I
El grupo ha renovado
SUS exposiciones, con
una superficie que
superalos 12.000 m2,
para exhibir sus mas
recientes disenos

los verdaderos protagonistas de estos
encuentros. En ellos, los clientes pueden
experimentar de primera mano las sen-
saciones que transmiten sus disefios en
un contexto social real.

Como cada ano, la compaiiia vuelve a
abrir las puertas de sus fdbricas para que
los asistentes conozcan el proceso de pro-
duccién de algunos de sus materiales
destacados, asi como su avanzada opera-
tiva logistica. Estos recorridos exploran
como la I+D, la tecnologia de 1a maquina-
ria, el disenno y el compromiso con la cali-
dad son «las palancas que motivan la efi-
ciencia, la mejora continua y la excelen-
cia en los productos de Porcelanosa».
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El grupo Grespania cuenta hoy con siete centros productivos, presencia comercial internacional y cerca de 900 profesionales. Medio siglo después, la compaiiia es sinénimo de I+D, calidad y sostenibilidad.

respania, esencia
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iInnovadora desde 1976

Conmemora su 50° aniversario y reafirma su trayectoria
marcada por la tecnologia, el diseno y la sostenibilidad

respania celebra en 2026 su 50°

aniversario reafirmando una tra-

yectoria marcada por la innova-

cién tecnoldgica, la calidad, el
disenio y la sostenibilidad. Aunque la
compania inicié su actividad en 1976,
sus raices en la industria cerdmica se
remontan a 1878, cuando el bisabuelo de
los fundadores impulsé la primera fabri-
ca de azulejos en I’Alcora.

Desde sus inicios, ha mantenido un
firme compromiso con el desarrollo
industrial y la introduccién de sus pro-
ductos en los mercados mads exigentes.
En 1981 puso en marcha una de las pri-
meras plantas de pavimento de gres por
monococcién rdpida con horno de rodi-
llos y prensas hidrdulicas de alta capaci-
dad, dos importantes avances técnicos en
aquel momento.

En 1986, junto con la entrada de
Espana en la Union Europea, Grespania
inauguré una fabrica de revestimiento
de pasta blanca ya adaptada a los nuevos
estdndares de calidad, desarrollando una

planta bajo el concepto de vertido cero,
mediante el reciclaje completo de resi-
duos sélidos, liquidos y gaseosos, convir-
tiéndose en una referencia medioam-
biental para el sector.

Posteriormente, impulsada por las
nuevas tendencias hacia formatos de
gran tamano y altas prestaciones técni-
cas, el fabricante disenié una planta bajo
el concepto de industria 4.0 dedicada a la
produccién de ldmina cerdmica de gran
formato bajo la marca Coverlam, orien-
tada a la construccién, el mobiliario y las
encimeras de cocina y bano.

La innovacién tecnolégica ha ido
siempre acompanada de una firme
apuesta por la sostenibilidad, con siste-
mas avanzados de depuracién, cogenera-
cion eléctrica y energia fotovoltaica, que
refuerzan el compromiso del grupo con
la eficiencia energética y la proteccion
medioambiental.

Paralelamente, Grespania ha consoli-
dado una amplia red comercial interna-
cional mediante la creacién de filiales en

Italia, Benelux, Francia, Polonia, Reino
Unido, Estados Unidos y Singapur, asi
como centros de servicio en diferentes
puntos de Espana, reforzando su cerca-
nia al cliente y su capacidad logistica.

En torno a la compania se ha consoli-
dado ademds un importante grupo
industrial integrado por Esmaltes S.A,
dedicada a la producciéon de esmaltes
cerdmicos; Euroatomizado S.A, lider
mundial en atomizaciéon de materias pri-
mas blancas; Nuevos Productos
Minerales S.I, con diversas explotaciones
mineras activas; y Trecientemente
Novalam Innovacién S.A, la tnica fabrica
espaiiola en pavimentos SPC (Stone
Polimer Composite) mediante procesos
productivos innovadores.

La campafa correspondiente al 50°
aniversario ha sido articulada en torno a
una identidad visual propia que integra
el numero 50, el logotipo y el claim cor-
porativo, simbolizando esta trayectoria e
inspirada en la G del logotipo original de
1976. De este modo, la marca conmemo-

rativa se encarga de conectar pasado y
futuro, convirtiendo «la esencia en
motor de evoluciony.

Hoy, el grupo Grespania cuenta con
siete centros productivos, presencia
internacional y cerca de 900 profesiona-
les. 50 anos después, la compania man-
tiene intactos sus principios de innova-
cién, calidad, sostenibilidad y servicio,
afrontando el futuro con la misma voca-
cién que ha marcado toda su historia.

El EVENTO GRESPANIA CONECTA
Grespania celebra entre el 23 y el 27 de
febrero una nueva edicién de Grespania
Conecta, su cita anual dirigida a arqui-
tectos, interioristas y profesionales del
diseno tanto nacionales e internaciona-
les. El encuentro se desarrolla en las ins-
talaciones de la compania en la provin-
cia de Castelléon, donde presenta sus
novedades de producto y refuerza su
posicionamiento como referencia en I+D.

El programa previsto durante la cele-
bracién del evento combina demostra-
ciones técnicas de producto y espacios
para fomentar el intercambio profesio-
nal. Todo ello, orientado a mostrar el
potencial de las nuevas colecciones de la
compania disenadas para proyectos resi-
denciales, contracty publicos.

GRESPANIA

Esencia innovadora desde 1976

overlam Ribera blanco 120x278 cm / Encimera: Coverlam Top Ribera blanco
a.blanco anti-slip 120x120 cm + Ribera blanco 20MM

GRESPANII/\\

flalinl X] # Jui.

23 - 27 FEBRERO

grespania.com
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Bajo el lema‘Una semana para brillar; esta edicion del evento servira para mostrar la capacidad expresiva del material ceramico del grupo y su potencial para transformar cualquier espacio.

(500

~aMesa eleva

el liston de sus propuestas

La quinta edicion de Ceramica Experience anade una
marca mas a la oferta tras la incorporacion de Natucer

el 23 al 27 de febrero, Pamesa

Grupo Empresarial celebra una

nueva edicién de Cerdmica
Experience, el formato propio

con el que la compania traslada la activi-
dad ferial a sus sedes y showrooms en la
provincia de Castellén. El encuentro reu-
nird a mds de 5.000 profesionales proce-
dentes de todo el mundo. Durante cinco
dias, los asistentes podrdn conocer de
primera mano las ultimas propuestas y
tendencias en cerdmica de las ocho mar-
cas del grupo: Pamesa, Ecoceramic,
Geotiles, Navarti, Prissmacer, Tau, Ascale
y Natucer, la incorporacién mads reciente.
Bajo el lema Una semana para brillar,
esta edicién promete sorprender con pro-
puestas que destacan la capacidad expre-
siva del material cerdmico y su potencial
para transformar cualquier espacio.
Entre las innovaciones sobresale Gravita,
una combinacién de tecnologias digita-
les avanzadas que permite integrar con
precisién grdfica y relieve, aportando a
las piezas cerdmicas una riqueza visual y
tactil diferencial. Este concepto parte de
un formato base de 120x120 cm, del que
derivan otros como 20x120, 60x120,

El certamen espera recibir en sus sedes a mas de 5.000 profesionales proce

S

dentes de todo el mundo.

30x60 y 60x60. Esta estructura favorece
la modularidad y asegura la perfecta
integracion entre piezas, facilitando
composiciones versatiles, equilibradas y
adaptables a distintos entornos.

Por marcas, Pamesa presenta series
como Ergon, Opulus o Pamstone, que
reinterpretan la fuerza y la naturalidad
de la piedra desde una mirada contem-
pordnea. Propuestas como Odyssey,
Velhira, Crown o Namibia trasladan, por
su parte, la elegancia del mdrmol a
superficies de gran impacto visual. Las
colecciones Mix&Match amplian ademds
las posibilidades creativas mediante el
juego de relieves, combinaciones y rit-
mos visuales en revestimiento.

Asimismo, las colecciones mads reco-
nocidas de Navarti evolucionan para
ofrecer propuestas cada vez mds comple-
tas y polivalentes, muchas de ellas ahora
también en formato 100x100 centime-
tros. Se incorporan nuevos relieves para
aportar textura, ritmo y juego de luces,
asi como nuevos colores que actualizan
su lenguaje cromdtico.

Frente a los formatos expositivos tra-
dicionales, el nuevo espacio de
Ecoceramic apuesta por una arquitectu-
ra fluida, con geometrias orgdnicas y
volumenes suaves que invitan al visitan-
te a experimentar el material desde una
perspectiva sensorial. La iluminacién,
cuidadosamente disefiada, potencia tex-
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Los asistentes podran conocer las propuestas ceramicas y tendencias de las ocho marcas del grupo: Pamesa, Ecoceramic, Geotiles, Navarti, Prissmacer, Tau, Ascale y Natucer, la incorporacion mas reciente.

turas y matices cromadticos, generando
atmosferas que evolucionan a lo largo
del recorrido.

Por su parte, Geotiles propone un
viaje hacia lo esencial con su recién inau-
gurado showroom, llamado Geoda,
donde la cerdmica revela su potencial
expresivo a través de la interaccién con
la luz. De esta idea nace también una
colecciéon con el mismo nombre, una
propuesta que establece un didlogo entre
naturaleza y disefio.

Desarrolladas bajo el wuniverso
Gravita, Prissmacer presenta GV Elite, de
cardcter elegante y arquitecténico; GV
Lab. Art, con un enfoque mds experimen-
tal y expresivo; y GV Lab. Stonehill, inspi-
rada en la fuerza y la naturalidad de la
piedra. Completan estas novedades de
GV Lab, Concept, orientada a proyectos
contempordneos que buscan un disefio
conceptual y diferenciador; y GV Native,
que reinterpreta la esencia de los mate-
riales naturales.

El Roig Arena
albergara la Ceramica
Night Experience, una
velada de ‘networking’,
Ocio y gastronomia

El showroom de Tau inicia una nueva
etapa concebido como un espacio expe-
riencial, donde el visitante descubrird
producto y vivird la cerdmica desde la
emocion, la tecnologia y la interaccion.
Destacan Campasperoy Lithos, dos colec-
ciones que nacen de la esencia mds pura
de la materia natural.

Ascale refuerza su compromiso con el
desarrollo de superficies de alto valor

anadido mediante una clara apuesta por
la investigacién en acabados y texturas
como elemento diferenciador. La firma
consolida dos acabados ya introducidos
en Cersaie, Velvet 3Dy Velvet VeinTouch,
que amplian las posibilidades expresivas
del material y refuerzan su posiciona-
miento en proyectos de alto nivel, donde
el detalle y la percepcién sensorial
cobran un papel protagonista.

La ultima incorporacién del grupo,
Natucer, estrena sede y showroom, un
espacio de mds de 500 m? que refleja su
identidad, donde volumetria y arquitec-
tura se unen en un proyecto vanguardis-
ta pensado para mostrar su esencia.
Entre sus novedades destaca Louver
Rubert, que incorpora esmaltes reactivos
durante su fabricacion. Este proceso fisi-
co-quimico garantiza que «cada pieza sea
Unica e irrepetible, con sutiles variacio-
nes de tono, brillo y textura que aportan
un cardcter artesanaly diferenciado al
producto industrial».

En ese marco se integra una de las
citas mds esperadas de la semana:
Cerdmica Night Experience 2026, una
noche tunica de entretenimiento, net-
working y sorpresas. Serd el 24 de febre-
ro cuando Pamesa Grupo Empresarial
celebrard su gala en el Roig Arena de
Valencia, cuyo claim de este afio es Una
noche para brillar.

El programa de la noche arrancard
con un céctel premium preparado por el
reconocido chef Miguel Marti (18.30-
20.15 horas), seguido de un espectdculo
de Carlos Latre (entre las 20.30 y las 21.30
horas) y una sesién musical a cargo de
Pepino Marino (21.30-23.00 horas). A lo
largo de la velada, diferentes sorpresas
acompanardn el desarrollo del evento.
Serd una noche de gala, entretenimiento
y conexiones profesionales en la que
estardn representadas todas las marcas
que integran el grupo: Pamesa, Tau,
Ecoceramic, Geotiles, Prissmacer,
Navarti, Ascale y Natucer.
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Durante el encuentro, los asistentes podran realizar un recorrido por distintos espacios concebidos por Argenta Ceramica para explorar las superficies desde una perspectiva sensorial y contemporanea.

ArOENA celebra el quinto

The Essential Tile Meeting

Del 23 al 27 de febrero, la cita reune en Vila-real a arquitectos, interioristas
y distribuidores en una experiencia con las ultimas tendencias ceramicas

rgenta Cerdmica celebra una
nueva ediciéon de The Essential
Tile Meeting, su encuentro inter-
nacional dirigido a distribuido-
res, arquitectos e interioristas, que ten-
drd lugar del 23 al 27 de febrero en sus
instalaciones ubicadas en Vila-real.

Consolidado como un evento propio
dentro del calendario cerdmico interna-
cional, The Essential Tile Meeting alcan-
za en 2026 su quinta edicién, reafirman-
do la apuesta de Argenta por «un modelo
de encuentro que pone el foco en la expe-
riencia, el didlogo profesional y el valor
del disefilo como herramienta de cone-
xién». Durante el encuentro, los asisten-
tes podrdn realizar un recorrido por dis-
tintos espacios concebidos para explorar
la cerdmica desde una perspectiva senso-
rial y contempordnea. Es una experien-
cia disenada «para favorecer una rela-
cién directa con el material, el espacio y
el disefio, apoyada en una cuidada pues-
ta en escena que sitda al visitante en el
centro del evento y refuerza su cardcter
cercano y personalizado».

El evento se desarrolla en un espacio
expositivo permanente, pensado para
mantenerse activo mds alld de las fechas
del encuentro, reforzando una idea de
continuidad que define la esencia del
proyecto y lo diferencia de los formatos
expositivos efimeros habituales.

TENDENCIAS Y LANZAMIENTOS

The Essential Tile Meeting sirve también
como plataforma para anticipar las prin-
cipales tendencias que marcardn el desa-
rrollo de producto de Argenta en 2026,
combinando materia, técnica y disefio
desde una mirada arquitecténica. En este
contexto, el encuentro acogerd una bate-
ria de lanzamientos exclusivos, concebi-

La convocatoria acogera durante sus cinco dias de duraciéon una bateria de lanzamientos exclusivos, ideados para ser presentados en el evento.

dos especificamente para ser presenta-
dos durante el evento.

Las nuevas propuestas abarcan desde
piezas de pequeno formato y series de
revestimiento, hasta colecciones comple-
tas en las que pavimento y revestimiento
dialogan entre si, ofreciendo soluciones
coherentes y transversales para proyec-
tos residenciales, contracty de prescrip-
cién arquitecténica.

COLECCIONES REPRESENTATIVAS

En este marco se inscriben lineas de tra-
bajo ya reconocibles en el universo
Argenta, como la arquitectura mineral y
sistémica representada por colecciones
como Bergstein, o el lujo equilibrado que
define a la familia Eterna, entendidas
como ejemplos de una manera de conce-

bir la cerdmica como sistema integral y
no como producto aislado.

La edicién 2026 de The Essential Tile
Meeting llega acompanada de una nueva
campana grdfica desarrollada bajo el
lema Connecting spaces, inspiring expe-
riences. Esta iniciativa «pone el foco en el
proceso de transformacién de la materia
y en la capacidad del disefio cerdmico
para construir identidad», segin desta-
can desde la azulejera castellonense.

Con un lenguaje visual basado en aca-
bados de inspiracién natural, tonos neu-
tros y una estética refinada, la campana
refuerza una visién sobria y emocional
del disefio, en coherencia con los valores
de Argenta Cerdmica y su manera de
entender la arquitectura y el interioris-
mo contemporaneos.

La experiencia del evento se articula
en torno a tres conceptos fundamenta-
les: la esencia, la experiencia y la cone-
Xién, tres elementos «que estructuran
tanto el discurso expositivo como la
narrativa visual de esta quinta edicién y
reflejan el compromiso de Argenta
Cerdmica con la innovacion, la colabora-
cién y la excelencia estéticar.

A través de este encuentro, Argenta
Cerdmica consolida la celebracién anual
de The Essential Tile Meeting como una
plataforma estable de relacién con arqui-
tectos, interioristas y distribuidores
internacionales, con lo que la compaiia
reafirma su «compromiso por la creativi-
dad, el trabajo colaborativo y un disefio
que sitda la cerdmica como elemento
vertebrador de los espacios.
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Kerajet retoma la muestra industrial de innovacion tecnoldgica espaiola con nueve empresas mas entre el 23 y el 27 de febrero. Este afio la muestra se presenta bajo el lema‘Discover the Future of Tiles:.

<eralel lidera una nueva

dicion de la feria Sl

Las instalaciones de la firma en Almassora albergan
la muestra con la ultima tecnologia para la industria

IMA Event regresa al calendario

ferial de la industria con una

nueva edicién. El certamen se cele-

bra del 23 al 27 de febrero en las
instalaciones de Kerajet en Almassora y
convertird de nuevo a Castell6n en el epi-
centro de la tecnologia espanola aplicada
a la industria cerdmica. La cita se ha con-
solidado como una fecha destacada en el
calendario sectorial, un foro que tras-
ciende el formato tradicional de feria
para convertirse en una plataforma de
posicionamiento estratégico para las
empresas de maquinaria.

Bajo el lema Discover the Future of
Tiles, el evento mostrard las udltimas
innovaciones desarrolladas por destaca-
das companias espanolas especializadas
en ingenieria de procesos, automatiza-
cién industrial, soluciones de decoracién
digital, sistemas de manipulacién, corte
y logistica interna, asi como tecnologias
orientadas a la eficiencia energética y la
sostenibilidad productiva. Durante cinco
jornadas, los asistentes podrdn conocer
en funcionamiento desarrollos concebi-
dos para responder a los nuevos retos de
la fabricacién cerdmica: mayor flexibili-
dad, reduccién de costes, integracion
digital y optimizacién de recursos, asi
como propuestas de nuevo cuno con la
inteligencia artificial como protagonista.

CAPACIDAD TECNOLOGICA

En esta ediciéon participardn firmas
como Chumillas Technology, Errece,
Dialev Technology, Maincer, Tass,
Keeltek, Innova Group y Xieta, ademds
de la propia anfitriona, Kerajet. Todas
ellas representan la capacidad tecnolégi-

En SIMA se antncnparan las tendencias que marcaran el futuro de la maquinaria para la ceramica.

ca del tejido industrial espanol, que en
los dltimos afos ha intensificado su
apuesta por la digitalizacién, la robotiza-
ciény el desarrollo de soluciones llave en
mano adaptadas a mercados internacio-
nales cada vez mds competitivos.

Desde la organizacién subrayan que
SIMA no es unicamente un escaparate
comercial, sino un «entorno donde se
fomenta el intercambio de conocimiento
técnico y la generacién de alianzas estra-
tégicas». Las demostraciones en planta,
las presentaciones de nuevos equipos y la
interaccién directa con los equipos de

ingenieria permitirdn a los visitantes
nacionales e internacionales profundi-
zar en aspectos como la integracién de
sistemas, el andlisis de datos en tiempo
real, la trazabilidad de procesos o la opti-
mizacién energética, elementos que ya
forman parte del nicleo de la industria
4.0 aplicada a la cerdmica.

En definitiva, desde Kerajet recalcan
que SIMA «no es solo una feria, sino un
espacio de networking, conocimiento e
intercambio tecnolégico donde se defini-
rdn las tendencias que marcardn el futu-
ro del sector cerdmico y de maquinaria

industrial». La organizacién espera la
asistencia de profesionales, fabricantes,
ingenieros, arquitectos, distribuidores y
representantes nacionales e internacio-
nales interesados en conocer de primera
mano las soluciones mds innovadoras
desarrolladas por la industria espanola.
La previsiéon de visitantes fordneos
refuerza el cardcter global del encuentro,
en un momento en el que la industria
cerdmica afronta importantes desafios
vinculados a la transicién energética, la
competitividad de costes y la adaptacion

Participan también
Chumillas Technology,
Errece, Dialev
"Technology, Maincer,
Tass, Keeltek,

Innova Group y Xieta

a normativas medioambientales cada vez
mds exigentes. En este contexto, la
magquinaria espanola reivindica su papel
como un socio tecnolégico de primer
nivel para acompanar a los fabricantes
en la transformacién de sus nuevos pro-
cesos productivos.

De esta manera, la maquinaria vuelve
a garantizarse un espacio expositivo pro-
pio para presentar al mundo sus ultimas
innovaciones, enfocadas a satisfacer una
demanda cada vez mds exigente a nivel
mundial. SIMA Event 2026 aspira a anti-
cipar, un afo mads, a los profesionales del
cluster las soluciones que marcardn el
rumbo de la industria cerdmica a lo
largo de los préximos anos.
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Clientes y profesionales llegados desde los principales mercados para APE Grupo, como Espaiia, Francia, Alemania y Estados Unidos, ya han confirmado su visita a las instalaciones de la compaiia.

)

G 00, dos semanas

de diseno y arquitectura

La firma azulejera celebra la tercera The Perfect Mix
Experience entre el 23 de febrero y el 6 de marzo

PE Grupo vuelve a situar el dise-

no y la innovacién en el centro

del calendario del sector con la

celebraciéon de la tercera The
Perfect Mix Experience, su feria propia,
que tendrd lugar del 23 de febrero al 6 de
marzo en su showroom de Castelld. Tras
dos ediciones anteriores concebidas
como una semana de propuestas comple-
mentarias a Cevisama, la compania
refuerza este ano el formato y amplia la
cita a dos semanas completas de visitas y
eventos, en un contexto marcado por la
no celebracién de la feria valenciana en
su fecha y formato habituales.

The Perfect Mix Experience se consoli-
da asi «como un espacio de encuentro
entre la industria cerdmica, la arquitec-
tura y el diseno, y en esta edicién servird
de marco para la presentacién de todas
las novedades desarrolladas por APE
Grupo en los dltimos meses». Nuevas pro-
puestas que amplian y evolucionan
colecciones ya existentes, muchas de
ellas presentadas por primera vez en
Cersaie, la feria internacional celebrada
el pasado mes de septiembre en Bolonia,
y que ahora se muestran de forma global
a clientes y prescriptores.

En las dos semanas de feria, APE
Grupo «prevé recibir visitas de profesio-
nales desde sus principales mercados
internacionales, con una especial presen-
cia de clientes de Espana, Francia y
Alemania, asi como de Estados Unidos,
reforzando el cardcter internacional de
una cita que se afianza como alternativa
al calendario ferial tradicional».

Mads alld de la exposicién de producto,
The Perfect Mix Experience se articula en
torno a una programaciéon de eventos

e

[

que refuerza su dimensién cultural y
creativa. La feria arrancard el lunes 23 de
febrero con la entrega de los APE Grupo
Architecture Awards, unos galardones
que reconocen proyectos arquitecténicos
que destacan por su capacidad para gene-
rar impacto positivo a través del disefio y
el uso consciente de los materiales.

El martes 24 de febrero, a las 16.00
horas, se celebrard el taller Color, forma
y materia, impartido por el duo creativo
Amiguis, que propone una aproxima-
cién abstracta y contempordnea al arte
floral. La sesiéon plantea la flor como
material y sistema, explorando su poten-
cial conceptual en didlogo con la arqui-

El certamen comenzara el lunes 23 de febrero con la entrega de los APE Grupo Architecture Awards.

tectura y el diseno, a través de un ejerci-
cio experimental centrado en el color, la
materialidad, la escala y el equilibrio.

La programacién continuard el jueves
26 de febrero con el Design Day, comisa-
riado por Diariodesign. Con el lema
Cuidar, transformar e inspirar, la cita
pondrad el foco en cémo la arquitectura y
el diseno pueden mejorar los espacios
que habitamos, desde soluciones empdti-
cas e inclusivas hasta propuestas nuevas
creativas e innovadoras. En la jornada
participardn Juan Francisco Fuentes-
Lojo, director de Diariodesign; Diego
Abelldn e Inma Jiménez, arquitectos fun-
dadores de ABEZ; y Pepa Casado

D’Amato, la fundadora de Futurea.
Mientras, el viernes 27 de febrero, a
las 11.00 horas, tendrd lugar el taller
Crear un pattern, de la mano de
Bonavista Taller. En esta sesién prdctica,
los participantes desarrollardn desde
cero un estampado mediante técnicas
como la acuarela o el gouache, para pos-
teriormente transformarlo en un patrén
digital con herramientas de Photoshop,
con aplicaciones en dmbitos como la
cerdmica, el textil o el papel pintado.
Las plazas para los talleres y para el

I
La compaiia
presenta sus ultimas
novedades junto a una
agenda de eventos
que une arquitectura,
diseno y creatividad

Design Day pueden reservarse a través
del perfil de APE Grupo en Eventbrite.
Con todo ello, la compania castellonense
refuerza el cardcter abierto y participati-
vo de una feria «concebida no solo como
escaparate de producto, sino como plata-
forma de reflexién y didlogo en torno al
diseno contempordneo».

Con este salto cualitativo en la tercera
The Perfect Mix Experience, APE Grupo
apuesta «por un modelo propio que res-
ponde a un momento de transformaciéon
del sector, ofreciendo a profesionales y
medios un espacio cercano, experiencial
y alineado con las nuevas formas de
entender la arquitectura, el disefo y la
industria cerdmican.
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Color, forma y materia: Cuidar, transformar e inspirar
Explorando los limites

del arte floral con -
AMiqui esign Day
Ana Segovia
cofundadoray chief design officer de Odosdesign

Laura Ortin
arquitecta, fundadora de L'Aura Ortin
y directora de Open House Murcia

Diego Abellan e Inma Jiménez
arquitectos y fundadores de ABEZ

Pepa Casado D'Amato

fundadora de Futurea

Juan Francisco Fuentes-Lojo
director de Diariodesign
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OCNCA marea

tendencia en 1+D+i

Ha presentado en Exposolidos su familia completa
de tamices y soluciones de bombeo para fluidos

acmi Ibérica ha participado entre

el 10 y el 12 de febrero en una

nueva ediciéon de Exposélidos

(Barcelona)y lo ha hecho con una
propuesta centrada «en la fiabilidad ope-
rativa, el control de procesos industriales
y la optimizacién del rendimiento en
planta, presentando su gama completa
de soluciones de tamizado y bombeo de
fluidos orientadas a sectores como la
cerdmica y la construcciony.

La presencia de la compania en la
feria respondié «a un enfoque integral
del proceso, abordando tanto la separa-
cién de sélidos como el manejo de flui-
dos en entornos industriales exigentes».
Su estand en el recinto de La Farga de
L’Hospitalet (Barcelona) se articulé en
dos dreas: tamizado industrial y sistemas
de bombeo «para analizar soluciones
adaptadas a distintas configuraciones

El espacio de Sacmi en Exposdlidos, celebrada del 10 al 12 de febrero en la provincia de Barcelona.

productivas y a las necesidades especifi-
cas de cada instalacién».

Por su parte, en el drea de tamices, la
firma castellonense mostré tecnologias
orientadas a garantizar una separacion
eficaz, constante y respetuosa con el
material, especialmente indicadas en
aplicaciones donde la calidad final del
producto y la estabilidad operativa resul-
tan determinantes, como en la fabrica-
cién de cerdmica. La gama se adapta a
distintos caudales de trabajo, rangos gra-
nulomeétricos y requisitos de produccion,
cubriendo un amplio espectro de aplica-
ciones industriales.

En el ambito del bombeo, Sacmi
incorpor6 bombas peristdlticas y bombas
neumdticas de membrana, que se suman
a las tradicionales bombas centrifugas.
Esta diversificacion tecnolégica permite
seleccionar «la solucién mds adecuada
para fluidos abrasivos, cargados o visco-
sos, optimizando la eficiencia energética
y reduciendo costes asociados al mante-
nimiento y al consumo de energia».

Con esta propuesta, Sacmi Ibérica ha
puesto el foco en los principales retos de
planta: continuidad operativa, reduccién
de paradas no planificadas, mejora de la
seguridad industrial y optimizacién del
coste total de propiedad de los equipos.
Todo ello, «con el respaldo del grupo
Sacmi y con una orientacién prdctica
dirigida a las aplicaciones reales en la
industria de Espanab».

La presencia en Exposélidos ha permi-
tido a los visitantes «conocer de forma
directa las distintas tecnologias de tami-
zado y bombeo, analizar aplicaciones
reales en entorno industrial y recibir ase-
soramiento técnico especializado en fun-
cién de las necesidades concretas de cada
proceso productivo.

ENDLESS INNOVATION SINCE 1919

Vision

artificial
" inteligencia
keal

Ver con precision.
Decidir mejor.
Producir mas.

Asi trabaja la nueva fabrica ceramica.
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roe noeniera, seguridad

en el transporte de tambores

La empresa automatiza el transporte seguro de tambores de acero de 250
litros y hasta 3.000 kilogramos con AGV guiados por banda magnética

-_:u_lr_u.ﬁ..” {ell

Orbel Ingenieria, la division de Orbelgrupo, integra tecnologias de almacenaje, movimiento interno, limpieza auténoma y robética social.

rbel Ingenieria ha implementa-

do recientemente en una plan-

ta de pinturas y recubrimien-

tos automotrices una solucién
de transporte interno auténomo para
mover tambores de acero de 250 litros y
hasta 3.000 kilogramos «con mdxima
seguridad y estabilidad».

La implantacién por parte de la firma
con sede en Almassora (Castell6n) se fun-
damenta en dos AGV tipo plataforma
guiados por banda magnética, capaces
de transportar cargas de gran altura
entre distintas zonas de la planta con
precisién repetitiva. Desde la compaiiia
revelan que «el desafio era claro: estos
movimientos son necesarios para proce-
sos de prueba, vaciado y llenado, y exi-
gen un transporte seguro, estable y sin-
cronizado con la demanda de produc-
cion, especialmente por el
comportamiento dindmico del liquido
(variaciones de inercia)».

CONTINUIDAD Y CONTROL

Para garantizar tanto la continuidad
como el mdximo control, el sistema se ha
integrado con la solucién de gestién de
la empresa, de modo que, al generarse

Con este sistema se minimizan los riesgos laborales por el movimiento manual de tambores.

una orden, el AGV recibe automdtica-
mente la misién con origen y destino
definidos, una caracteristica que asegura
un flujo continuo y preciso.

Desde Orbel Ingenieria explican que
«los resultados son directos: se elimina el
riesgo laboral asociado al movimiento
manual de tambores de 3.000 kilogra-
mos y se garantiza un transporte estable

El guiado por banda
magnética protege
tanto al personal como
a las instalaciones

de liquidos entre el almacén intermedio
y la zona de llenado».

Asimismo, el guiado por banda mag-
nética «aporta trayectorias exactas y
repetitivas, minimiza desviaciones en
recogida y dejada y reduce el riesgo de
vuelcos, golpes o manipulaciones insegu-
ras, protegiendo tanto al personal como
a las instalaciones». La coordinacién
entre ambos AGV permite gestionar el
trdfico interno, lo que consigue evitar
interferencias o bloqueos, «lo que opti-
miza tiempos y elimina las interrupcio-
nes innecesarias».

SALTO CUALITATIVO EN PRECISION
Frente a los métodos tradicionales como
son las carretillas manuales, el salto cua-
litativo «estd en la precision, la seguridad
y la automatizacién, reduciendo la varia-
bilidad humana y asegurando deposi-
cién exacta incluso con cargas altas y
comportamiento dindmico». En cuanto a
la productividad, el impacto «es especial-
mente positivo», tal y como explican
desde Orbel Ingenieria: «El transporte
deja de depender de la disponibilidad de
un operario, evita tiempos muertos,
reduce cuellos de botella y mantiene un
flujo constante que mejora la eficiencia
global de planta».

El éxito de este proyecto se apoya en el
enfoque técnico de Orbel Ingenieria
desde el andlisis de flujos y necesidades,
la definicién precisa de trazados, el dise-
no estratégico de rutas y una légica de
gestion de trdfico preventiva para garan-
tizar continuidad operativa».

Desde la empresa castellonense enfati-
zan que «durante el desarrollo del pro-
yecto se identificaron oportunidades de
mejora, ajustando pardmetros para
maximizar rendimiento, con coordina-
cién constante con el personal de planta
e integracién plenamente alineada con
objetivos productivos».

Orbel Ingenieria, la divisién de inge-
nieria logistica y robética de Orbelgrupo,
integra tecnologias de almacenaje, movi-
miento interno, limpieza auténoma y
roboética social para automatizar proce-
sos y mejorar la productividad. La firma
analiza, disefia e implanta soluciones fia-
bles y escalables, conectadas con los siste-
mas de cada cliente, que optimizan el
flujo de materiales y la eficiencia operati-
va. Asimismo acompana todo el proceso,
desde el diagnostico inicial hasta la pos-
terior puesta en marcha, «garantizando
planificacién precisa, ejecucién rigurosa
y resultados sostenibles».

La empresa castellonense aplica meto-
dologias de mejora continua, al tiempo
que desarrolla nuevas aplicaciones de
automatizacién y evalia periédicamente
sus soluciones para mantenerlas alinea-
das con los avances tecnoldégicos y antici-
parse a los retos del sector.
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Este nuevo cabezal supone un avance significativo en la modernizacion de lineas de embalaje existentes, al permitir la actualizacion del sistema de flejado sin necesidad de sustituir el equipo completo.

"1OVEl presenta su nuevo

cabezal de flejado universal

‘Oden SmartDrive’ auna diseno, electronica avanzada
y conectividad web para mejorar €l control del proceso

nnova Group, fabricante especializa-

do en soluciones de embalaje y fleja-

do para el final de linea, ha ampliado

su gama tecnoldgica con el lanza-
miento del nuevo cabezal de flejado
Oden SmartDrive, desarrollado integra-
mente con tecnologia propia de la firma
castellonense y disefiado para su integra-
cién universal en los sistemas de flejado
automatico.

Este nuevo cabezal «<supone un avance
significativo en la modernizacién de
lineas de embalaje existentes, al permitir
la actualizacién del sistema de flejado
sin necesidad de sustituir el equipo com-
pleto», indican desde Innova. Gracias a
su disefio compacto, electrénica avanza-
da y conectividad inteligente, «ofrece un
mayor control del proceso, una mejora
del rendimiento operativo y un manteni-
miento optimizado».

El lanzamiento de Oden SmartDrive
es el resultado de mds de 25 anos de
experiencia de Innova Group en el dise-
no y fabricacién de sistemas de embalaje
para final de linea. Con este nuevo desa-
rrollo, la compania refuerza «su apuesta
por la innovacién tecnoldgica, la conecti-
vidad industrial y el desarrollo de solu-
ciones patentadas, orientadas a mejorar
la eficiencia, fiabilidad y sostenibilidad
de los sistemas de flejado actuales».

El cabezal de flejado es uno de los
componentes clave en el rendimiento de
cualquier flejadora automdtica y, al
mismo tiempo, uno de los elementos
sometidos a mayor desgaste. Con el desa-
rrollo de Oden SmartDrive, Innova res-

El nuevo cabezal ha sido desarrollado con tecnologia propia patentada por Innova Group.

ponde a la necesidad del mercado de
renovar cabezales de flejado obsoletos
mediante una solucién avanzada, com-
patible con multiples arquitecturas de
control y sistemas PLC.

El cabezal incorpora servomotores
con control de par, garantizando una
tension de flejado precisa y constante, y
ha sido diseiado bajo un concepto sen-
sorless, eliminando también embragues
y frenos mecdnicos. Este disenio reduce el
numero de componentes de desgaste,
mejora la fiabilidad del sistema y dismi-
nuye los costes de mantenimiento.

Oden SmartDrive destaca también
por su disefio ligero y compacto, con un
peso aproximado de 50 kg, lo que facilita
su instalacién e integracion en lineas ya
operativas y contribuye a una mayor efi-
ciencia energética.

Entre sus funcionalidades avanzadas,
el cabezal integra un visualizador web
propio, que permite el acceso remoto a la
interfaz de control desde cualquier dis-
positivo. Esta conectividad «facilita la
supervisiéon del proceso, el diagnoéstico
del sistema y la gestién de pardmetros,
recetas, contadores de produccién y con-

sumo de fleje, contribuyendo al manteni-
miento predictivo y a la optimizacién
operativan.

Ademds, el cabezal incorpora un siste-
ma inteligente de deteccién de llegada
del fleje, que permite repetir automadtica-
mente la maniobra en caso de colisién
durante el lanzamiento, evitando para-
das imprevistas y aumentando la conti-
nuidad del proceso productivo.

La integracién del cabezal Oden
SmartDrive se realiza mediante un
Starter Kit estdndar, que incluye el cabe-
zal y los drivers de conexién necesarios

Su integracion
facilita la tanto la
modernizacion como la
mejora del rendimiento
de lineas de embalaje
ya operativas

para una puesta en marcha dgil y segura.
En funcién de las necesidades de cada
instalacion, Innova ofrece distintos ele-
mentos opcionales de integracién, como
HMI tdctil, marco de flejado, desbobina-
dor o sistemas de verificacion, lo que per-
mite configurar soluciones modulares y
adaptadas a cada linea de embalaje.

Con Oden SmartDrive, Innova Group
refuerza su compromiso de ofrecer tec-
nologia de embalaje para mejorar la efi-
ciencia, la conectividad y la sostenibili-
dad de los sistemas de flejado.



