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Lucia Rayon otorgo el Premio al Mejor Diseiio de Producto Integrado a Javier
Reyes (Cosentino) y a José M2 Gimeno y Andrés Navarro, de Summumstudio.

Zooco Studio entregé la Primera Mencién al Mejor Proyecto 2026 a Angela
Montagud, de Clap Studio, y a Gema Bonilla, de la compaiia Homapal

(Casa

‘4

el Periddico del Azulejo

El Espacio Larra de Madrid acogio la entrega de los galardones, que han alcanzado este afio su decimocuarta edicion.

)ecor reivindica

la materia y la innovacion

Los galardones de la muestra de tendencias encumbran
a los estudios y marcas mas destacados del certamen

asa Decor ha entregado sus XIV
Premios Casa Decor en el Espacio
Larra de Madrid, en una gala que
reunio el 21 de mayo a profesiona-
les del diseno, la arquitectura y el inte-
riorismo participantes en la 612 edicion
de la muestra. El gran reconocimiento de
la noche, el Premio al Mejor Proyecto,
fue para el espacio Fuerza Suave, de
Kaldewei por ILV* Isabel Lépez Vilalta.

El jurado quiso destacar «el trabajo
con los materiales y las texturas dentro
de una misma gama cromadtica, asi como
la capacidad del proyecto para reinter-
pretar y recuperar un material local,
como la piedra, desde una mirada con-
tempordnea». La propuesta combinaba
cerdmica artesanal, marmol y metal bri-
llante en un didlogo entre lo industrial y
lo femenino, el pasado y el presente. En
este espacio intervinieron Kaldewei, con
soluciones para el bafio; Cupa Stone, con
revestimiento de mdrmol rojo; y Cevica,
con recubrimientos cerdmicos.

En esta misma categoria, la Primera
Mencién al Mejor Proyecto fue para The
Sanctuary of the Self, de Homapal por
Clap Studio. El espacio planteaba un con-

|

Los ganadores del Premio al Mejor Proyecto: el equipo de ILV* Isabel Lopez Vilalta y de Kaldewei.

cepto de bano basado en una secuencia
de superficies reflectantes que genera-
ban distintas versiones de uno mismo. El
jurado resalté «el protagonismo del
material, la profundidad formal de la
propuesta y su combinacién de discurso
conceptual, innovacién en la aplicacién
de materiales y circularidad». En el pro-
yecto intervino Homapal, con laminados

metdlicos; Héfele, con sistema de ilumi-
naciéon LED; y Fenix, con sus superficies
innovadoras.

La Segunda Mencién al Mejor
Proyecto de Casa Decor recay6 en Al des-
nudo, de Nuet Ceramics por Mayice, una
terraza exterior construida con cerdmica
de gres extrusionado. En ella se recono-
cié «la coherencia del planteamiento al

entender la cerdmica como arquitectura
en si misma, ademds de su reflexién
sobre los diferentes sistemas constructi-
vos, la sostenibilidad y la recuperacién
de los materiales».

Por su parte, el Premio al Mejor
Disenio de Producto Integrado lo merecio
Eclos, de Cosentino, por el espacio
Manantial, de Cosentino por
Summumstudio. La superficie mineral
fue reconocida «por abrir nuevas posibili-
dades expresivas y constructivas para la
arquitecturay el interiorismo contempo-
rdneo, con un diseno tridimensional,
aspecto natural, alto contenido de mate-
riales reciclados y gran resistencia térmi-
cay al impacto».

En esta misma categoria, la Primera
Mencién al Mejor Diseno de Producto
Integrado fue para la ldmina retroilumi-
nada arquitecténica disefiada por
Paccieri Studio en el espacio The
Listening Bar, de AITEX. El jurado aplau-
dié «su capacidad para integrar control
luminico, organizacién espacial y acon-
dicionamiento acustico, ademds de su
compromiso con la sostenibilidad y la
economia circular».

La Segunda Mencién al Mejor Diseno

de Producto Integrado fue para
Technogym Reform, de Technogym, pre-
sente en el espacio Sand Stone.

Arquitectura para el cuerpo, de Héctor
Ruiz Veldzquez. El jurado destacé «la
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Marta Miiiarro, de Lemon Studio, y el equipo de Schmidt, con el galardén al
Segundo Espacio mas votado por el Publico en la muestra de tendencias.

3 M I L
Alicia Garcia Cabrera entrego el Premio del Publico al Espacio mas votado a ITA- Italian Trade
Agencyy a Almudenay Cristina Rebuelta, de Estudio Rebuelta Domecq.

Imanol Calderén y Marta Alonso (Mayice), y el equipo de Nuet Ceramics, con la Segunda Mencion al
Mejor Proyecto 2026, entregada en la ceremonia por parte de Zooco Studio.

excelencia técnica y estética de la pieza,
asi como su integraciéon natural dentro
del entorno doméstico y su aportacion
clave para el bienestar dentro de la expe-
riencia cotidiana».

El Premio al Mejor Diseno Original de
Profesional se concedié al médulo de
lavabo disenado por Estudio Querencia
para el espacio Introspectio Suite, de
Nais. La pieza, fabricada en chapa metdli-
ca y apoyada en revestimientos cerdmi-
cos, ha sido reconocida por su sinceridad
material y por el didlogo entre el acero y
el porceldnico. En este espacio intervinie-
ron ademds Nalis, con sus recubrimientos
cerdmicos; Mapei, con microcemento de
pared; Tres, con griferia de bano; Ribes &
Casals, con cortinas de terciopelo y tapi-
zados; y Studio Wild Orange, con sus pie-
zas ceramicas.

La Primera Mencién al Mejor Disefio
Original de Profesional fue para la libre-
ria modular a 45 grados disefiada por
Personal K en el espacio Entre superficies
y palabras, de Neolith. La pieza, realizada
con superficies decorativas de Neolith y
Alvic, fue valorada por transformar la

biblioteca en un sistema cambiante que
construye la experiencia del espacio,
reduce el ruido visual y prioriza la arqui-
tectura del conjunto.

En este espacio intervinieron Neolith,
con superficies sinterizadas; Airzone,
con termostato; Simon, con mecanismos
e iluminacién LED; Ideatec, con paneles
acusticos de PET; Natuzzi Italia, con sofds
y butacas; y Alvic, con paneles decorati-
vos y estanterias.

La Segunda Mencién al Mejor Disenio
Original de Profesional fue para el tétem
hoguera realizado por alumnos de
Diseno de Interiores de UDIT
(Universidad de Diseno, Innovacién y
Tecnologia) en Caverna Industrial. El
jurado ensalz6 «la reinterpretaciéon de la
hoguera como simbolo primitivo de
encuentro con un lenguaje contempora-
neo, asi como la experimentacién mate-
rial y constructiva de la piezan.

LOS ELEGIDOS POR EL PUBLICO

El Premio del Publico al Espacio mds
votado de Casa Decor fue para Orbita e
Materia, de ITA (Italian Trade Agency),

La concesion de la Primera Mencion al Mejor Diseio Original de Profesional a Andreas Manero, en

TemadelMes | B

FOTOGRAFIAS: THEBIG

El Premio al Mejor Diseiio Original de Profesional del certamen recayé en Susana
Almazan (Nais), y Maria Querencia y Maribel Lopez, de Estudio Querencia

1

representacion de Neolith, y a Pilar Alberola y Lucia Gonzalez-Orts, de la firma Personal K.

por Rebuelta Domecq, que «exploraba la
noche como escenario cultural y preser-
vaba la arquitectura original del edificio
desde una sensibilidad contempordnea».

El segundo espacio mds votado por el
publico de la convocatoria fue La unidad,
de Schmidt, a cargo de Lemon Studio. En
este loft intervinieron firmas como
Schmidt, con cocina y muebles;
Cosentino, con encimera de cocina, isla 'y
chimenea; Mapei, con revestimiento de
pared; Orac, con molduras y paneles 3D;
e Hisbalit, con mosaico de vidrio.

El tercer espacio mds votado fue The
Listening Bar, de AITEX por Paccieri
Studio, propuesta que utiliz6 desperdicio
textil para crear nuevos materiales y que
también recibié la Primera Mencién al
Mejor Disenio de Producto Integrado.

En esta edicién, Casa Decor quiso com-
pletar el palmarés con el Premio
Extraordinario Angeles Barberia, conce-
dido a Tarq Studio, participante por pri-
mera vez en el escaparate de tendencias.
El galardoén, dedicado a la memoria de
Angeles Barberia, sirvié para reconocer a
nuevos profesionales del interiorismo

con propuestas innovadoras y de excelen-
te ejecucion. En esta edicién, el jurado
valoré el trabajo del estudio colombiano
en Dos Latitudes, «que combinaba dise-
no, artesania y una lectura contempora-
nea del encuentro entre culturas». En
este espacio intervinieron Durstone,
Neolith o Studio Wild Orange.

EL APLAUSO PARA RAMON ESTEVE

Otro momento relevante fue la entrega
del Premio de Honor a la Trayectoria
Profesional al arquitecto valenciano
Ramon Esteve, con la que Casa Decor
reconocié su trayectoria iniciada a prin-
cipios de los anos 90 y marcada por «una
visién global del proyecto, en la que
arquitectura, interiorismo, disefio y
experiencia se entienden como distintas
escalas del pensamiento creativo».
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_Jalcer acapara la atencion

de toda la industria mundial

El congreso se celebra en Castello entre el 10y 12 de
junio y espera congregar a mas de 350 profesionales

astellé6 acogerd los proximos 10,

11 y 12 de junio Qualicer 2026, la

«gran cita internacional para ana-

lizar el presente y el futuro de la
industria cerdmica». En la presentacion
del evento participaron Mariano
Herndndez, presidente del Colegio
Oficial de Ingenieros Industriales de la
Comunitat Valenciana-Demarcacién de
Castellén; Matias Martinez, director del
Colegio de Ingenieros Industriales-
Demarcacién de Castellén y director del
Laboratorio Sebastidn Carpi; y Javier
Rodriguez Ejerique, secretario del
Congreso Qualicer 2026.

La sede principal del certamen, bajo el
lema Now, the full view. serd la sala prin-
cipal del Auditori y Palau de Congressos
de Castell6, donde se concentrardn las
sesiones centrales, mientras que la terce-
ra jornada se trasladard al Colegio de
Ingenieros Industriales de Castellén. La
prevision de la organizacién es alcanzar
o superar los 350 congresistas.

El programa se articula en torno a tres
ejes: estrategia y competitividad global,
sostenibilidad y transicién energética e
instalacién y futuro de la construccion. A
ellos se suman dos ideas transversales: la
calidad cerdmica como cultura empresa-
rial y la innovacién tecnoldgica como
factor de competitividad. Con este enfo-
que, el congreso abordard presiéon regu-
latoria, descarbonizacion, coste energéti-
co, digitalizacién, inteligencia artificial,
seguridad en pavimentos y nuevos mode-
los constructivos.

La jornada inaugural tendrd un mar-
cado perfil estratégico. Una de las prime-

/

Rogelio Vila, CEO de Equipe Ceramicas, sera uno de los participantes en la jornada inaugural.

ras sesiones serd la VII edicién de la mesa
The Globalization of Ceramic Tile
Quality, en la que estd prevista la partici-
pacién de Julio Pascual, director general
del Grupo Lamosa en Espana, y Rogelio
Vila, CEO de Equipe Cerdmicas, integra-
da en el Grupo Italcer. Esta mesa analiza-
rd el impacto de la concentraciéon empre-
sarial, la competencia internacional, las
politicas arancelarias y la necesidad de
sostener la calidad como atributo dife-
rencial del producto cerdmico.

Otro de los contenidos destacados
serd la sesion Tile Valley: Construyendo
el Primer Cluster Cerdmico del siglo XXI.

En ella intervendrdn Michael Kephart,
vinculado al desarrollo del cluster Tile
Valley en Tennessee; Luciano Galassini,
figura clave en la proyeccién internacio-
nal de Ceramics of Italy; e Isaac Nebot,
director de la Escuela Superior de
Cerdmica de I’Alcora (ESCAL). El debate
pondra el foco en la capacidad de los
clisteres occidentales para mantener
produccién, empleo cualificado, I+D y
relaciones comerciales equilibradas.

El bloque de competitividad incorpo-
rard también una comparacion entre los
clusteres cerdmicos de Espana y China,
con Beatriz Irin Molina, de ESIC

Business & Marketing School Valencia, y
Alberto Enrique Sdez Serrano y Paloma
Moya Arranz, de la Universidad a
Distancia de Madrid. La agenda incluird,
ademds, una sesién sobre inteligencia
artificial aplicada a la industria, con
Enrique Manso y Aitor Rodriguez, de EY
Transforma Servicios de Consultoria.

La instalacién y el futuro de la cons-
truccién tendrdn un espacio propio.
Woody Sanders, vicepresidente primero
de la NTCA y presidente de Sanders Tile
& Stone, expondra las oportunidades de
la instalacion sobre pedestales en gran-
des espacios exteriores. Tim Christopher,
responsable de calidad en Lendlease, ana-
lizard los riesgos reputacionales del uso
incorrecto del producto y de los fallos de
diseno. Dale Kempster, de Schluter
Systems, abordard la construccién off-
site y los médulos 3D.

La segunda jornada de Qualicer estard
centrada en sostenibilidad, energia y tec-
nologias de descarbonizacién. Junior
Desenzi, de Equipe Cerdmicas, presenta-
rd datos sobre el horno eléctrico y su
posible encaje industrial. Elisa Rambaldi,
responsable de investigacién e innova-
cién cerdmica del Grupo Italcer, e Isidoro
Giorgio Lesci, fundador de IGL
Innovation Foundry, explicardn un enfo-
que realista de captura y utilizacién de
CO para reducir emisiones. También se
abordard la mineralizacién de la cal resi-
dual procedente de filtros, con Elisa
Franzoni (Centro Cerdmico de Italia).

El programa técnico se completard
con investigaciones sobre calentamiento
por microondas para la electrificacién de
procesos térmicos industriales, con parti-
cipacién del Instituto Universitario de
Tecnologia Cerdmica de la Universitat
Jaume I, la Universitat Politecnica de
Valencia y Kaleseramik. El grupo turco
Kale estard presente ademds a través de
Stileyman Soysal, que abordard la fabri-
cacion de placas cerdmicas de 2 milime-
tros. CIRCE (Centro Tecnolégico de
Zaragoza) expondrd un demostrador
industrial capaz de eliminar el gas natu-
ral del proceso de fusién de fritas.

‘WORKSHOP’ SOBRE DESLIZAMIENTO

La principal novedad serd la tercera jor-
nada del 12 de junio, un workshop inter-
nacional monografico sobre la evolucién
de la normativa de ensayo de resistencia
al deslizamiento mediante el método del
péndulo. Participardn Stephen Charles
Thorpe, consultor de salud y seguridad;
Carl Strautins, epidemiodlogo de Safe
Environments Pty Ltd; Richard Bowman,
director en Intertile Research; y Tim
Christopher.

Con representantes industriales y téc-
nicos de Alemania, Australia, Canada,
Estados Unidos, Italia, México, Reino
Unido, Turquia y Espana, Qualicer
refuerza su perfil internacional y conso-
lida a Castell6 como territorio estratégi-
co del conocimiento cerdmico. El progra-
ma completo del evento estd disponible
en la nueva pdgina web del evento:
www.qualicer2026.com.



Mayo y Junio del 2026

—CmMando

ndustria | 7

-0 «Apostamos

por Espana, Europa y EEUU>»

Pamesa Grupo Empresarial eleva sus ventas en 2025
en 1.147 millones de euros, un 1% mas que en el 2024

ernando Roig, presidente de

Pamesa Grupo Empresarial, ha

expuesto en mayo los resultados

econémicos del grupo correspon-
dientes al ano 2025, asi como las previ-
siones para 2026. La sede de Pamesa
albergd el encuentro con los medios de
comunicacién en los que Roig desatacéd
que el holding cerré 2025 con una factu-
racion de 1.147 millones de euros, un 1%
mds que en el ejercicio anterior, cuando
alcanzé los 1.133 millones.

Los datos muestran un ejercicio de
estabilidad. La divisién ceramica mantu-
vo el mismo volumen de ventas, con 926
millones, mientras que las dreas de ener-
gia y materias primas compensaron la
evolucion del negocio principal con
incrementos del 16% y del 6%, respectiva-
mente. El beneficio antes del Impuesto
de Sociedades se situ6 en 101 millones de
euros, frente a los 114 millones del 2024.

El presidente del grupo, Fernando
Roig, present6 este balance en un contex-
to que definié como complejo para la
industria azulejera espanola e italiana,
marcado por los costes energéticos, la
presiéon regulatoria y la necesidad de
seguir ganando competitividad en los
mercados internacionales. El presidente
de Pamesa fue critico con la situacién
que atraviesa el sector cerdmico europeo
como consecuencia de la actualizacién
del régimen europeo de derechos de emi-
siéon —EU ETS— para el periodo 2026-
2030, que confirma un recorte de los
derechos gratuitos de CO2, lo que se tra-
ducird en un sobrecoste para la industria
espanola de hasta 163 millones. «Es un

El presidente de Pamesa Grupo Empresarial, Fernando Roig, con parte de su equipo directivo tras la presentacion de los resultados econémicos.

Un instante de la comparecencia de Roig.

palo gordo para la cerdmica espanola e
italiana y no sé si es que no tenemos sufi-
ciente fuerza politica o si no se nos hace
caso. Italia hace mads presién, pero esta-
mos en un contexto dificil», senalé Roig.

En este sentido también vaticiné que
«van a ser unos anos muy complicados
para la cerdmica. Si no nos ponemos
todos las pilas va a haber dificultades».
Fernando Roig anadié al mayor coste en
las emisiones de CO2 que tendrdn las
empresas azulejeras el incremento en los
precios del gas natural, el combustible
principal de los hornos cerdmicos, como
consecuencia de la guerra de Irdn y la

ANDREU ESTEBAN/ EFE

distorsion en el mercado de la energia.

Para el ano 2026, el grupo prevé un
crecimiento de entre el 3% y el 5% en el
negocio cerdmico. En este sentido Roig
destacd el buen comportamiento de
Estados Unidos, mercado en el que
Pamesa sigue apostando «fuerte» pese a
las dificultades, y también subrayo la
mejora del mercado nacional. Seguin
manifesté a pregunta de El Periédico del
Azulejo, Espana «ofrece actualmente
buenas perspectivas por el desarrollo de
nuevas viviendas, aunque su impacto en
el sector cerdmico se percibird con mads
fuerza en los préximos dos o tres anos».
«No cabe duda de que tenemos que apos-
tar por Espana, Europa y Estados
Unidos», resumio.

Respecto a futuras operaciones corpo-
rativas y la adquisicién de nuevas compa-
nfas, Roig aseguré con un sonrisa que
«estamos bien» y resenid que el grupo se
encuentra en una etapa de ordenacién
interna tras la incorporacién de Natucer.
«Queremos poner en orden Natucer y se
va a invertir en mejoras en su fabrica-
cién. De momento no tenemos planifica-
da ninguna inversién en forma de com-
pras», sentencio.

Otros datos que aport6 Fernando Roig
durante su alocucién en Vila-real son que
la compania «cuenta actualmente con
12.500 clientes en 162 paises y destina a
la exportaciéon el 67% de sus ventas».
Roig ha puesto en valor «la amplitud de
su cartera internacional» y la fortaleza de
su red comercial, elementos que conside-
ra claves para mantener el posiciona-
miento del grupo en un mercado global

cada vez mads competitivo. Asimismo,
Fernando Roig enfatizé que «Pamesa ha
realizado inversiones por valor de 117
millones de euros en 2025» y prevé cele-
var esa cifra hasta los 120 millones en
2026». Entre las actuaciones previstas
para este ano figuran «la renovacion de
oficinas y showroom de Natucer, la
ampliaciéon de 1la exposiciéon de
Ecoceramic, un nuevo secadero en la
fdbrica de Natucer, una nueva linea de
gran formato en Pamesa Porceldnico y la
puesta en marcha del primer horno
100% eléctrico del grupo para un proceso
de segunda coccién, fabricado por
Kerajet, que estard disponible en breve».

Otro de los grandes proyectos estraté-
gicos del hélding es Pamesa NetZero, una
«plataforma energética integral com-
puesta por hasta 80 MWp de generacion
fotovoltaica y 366 MWh de almacena-
miento en baterias, que se sumardn a los
mads de 20 MW de capacidad renovable ya
existentes». La inversidn, «financiada con
recursos propios y sin ningun tipo de
subvencién, asciende a 74 millones de
euros y permitird evitar 31.000 toneladas
de diéxido de carbono cada afo».

Resalté que el hdlding
acometera inversiones
por valor de 237
millones de euros

entre el pasado
gjercicio y el presente

Roig record6 que desde el ano 2019
Pamesa cuenta «con un parque fotovol-
taico de mds de 121.000 metros cuadra-
dos, con el que evita 5.264 toneladas de
CO anuales. Ademds, el grupo mantiene
sistemas de recuperacién de calor de hor-
nos a secaderos, con 32.014 MWh al afio,
y de hornos a atomizadores, con 33.144
MWh al ano».

MEDIO AMBIENTE

La sostenibilidad es «uno de nuestros
principales ejes de la estrategia indus-
trial». Segin comentd, el producto final
del grupo ya incorpora un 7% de mate-
rial reciclado, ademds de impulsar el
reciclaje de palés y otras medidas de efi-
ciencia. Roig también se ha referido a la
apuesta por las materias primas propias,
especialmente en Teruel, tras las dificul-
tades derivadas de la dependencia de
Ucrania. Como ejemplo cité la Mina
Valdecastillo, adquirida en el ano 2020 y
ya restaurada.

Por ultimo, el grupo cuenta con 3.469
empleados, de los que el 97% forman
parte de la plantilla fija. Roig destacado
la estabilidad laboral como uno de los
pilares de la compania castellonense.



8 |Industria

.‘:N!I = _.-'"' ;

El fabricante de esmaltes y fritas ceramicas sera una de las grandes protagonistas de la ceremonia de Empresa del Afio, que el 4 de junio reconocera sus 50 afios de trayectoria, innovacion y arraigo local.

el Periddico del Azulejo

\/IOes | galardonada por

sus 50 anos de trayectoria

Sera reconocida por los premios Empresa del Aho
durante la gran gala de la economia de Castellon

idres recibird el préximo 4 de
junio el premio de Trayectoria
Empresarial, un reconocimiento
que le serd entregado por
Mediterrdneo en la ceremonia de los
galardones mds prestigiosos de la econo-
mia de Castellén. El premio, que serd
otorgado ante mds de 400 invitados en el
Auditori de la capital de la Plana, distin-
guird el medio siglo de historia de una
compania puntera que ha sabido crecer
desde sus raices castellonenses hasta con-
solidarse como un referente en la fabrica-
cion de esmaltes y fritas cerdmicas con
presencia internacional y sin perder la
fidelidad a sus valores fundacionales.

Asi, Mediterrdneo ha elegido a Vidres
por su herencia de 50 anos de actividad.
Su propuesta continuada representa hoy
un modelo de empresa basado en la esta-
bilidad, el arraigo territorial y la visién a
largo plazo. Fundada con capital 100%
castellonense, la compafia ha manteni-
do practicamente inalterada su estructu-
ra accionarial desde su constitucién, un
hecho poco habitual en el panorama cor-
porativo actual y que ha permitido pre-
servar una estrategia coherente, vincula-
da al territorio y fiel a la identidad que
marco sus origenes.

Su trayectoria estd estrechamente
ligada a la evolucién de la industria ceré-
mica. Lo que comenz6 como un proyecto
especializado en la fabricacién de fritasy
esmaltes en Vilareal ha evolucionado
con el paso del tiempo hacia nuevas
dreas de mayor valor aiadido, como los
pigmentos cerdmicos y las tintas de
inyeccion digital. Esa capacidad de anti-
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cipacién ha sido una de las claves de su
permanencia en el mercado, ya que
Vidres ha sabido leer los cambios del
mercado, invertir en innovacién y adap-
tar su propuesta tecnoldgica a las nuevas
necesidades de la industria.
Mediterrdneo también valora en la
concesion del galardon la apuesta de la
esmaltera por la [+D+i, uno de sus gran-
des motores de su desarrollo. La compa-

Joaquin Font de
Mora, consejero
delegado de Vidres.

niia ha construido su crecimiento sobre
una evolucién constante, combinando
conocimiento, diversificacién inteligen-
te y vocacién de mejora continua. Esta
orientacién le ha permitido avanzar
desde sus primeros productos hacia solu-
ciones alineadas con las demandas de un
mercado global cada vez mds exigente.
Junto a su dimensién tecnoldgica,
Vidres ha desarrollado una clara voca-

cién internacional. La empresa de Vila-
real ha transformado una iniciativa local
en una compaifia con presencia operati-
va en distintos mercados estratégicos, a
través de filiales, oficinas técnicas y cen-
tros de produccién en Italia, Portugal,
Reino Unido, México, China, India y
Argelia. Esta expansion ha contribuido a
proyectar el nombre de Castellén en el
exterior y a reforzar el peso de la provin-
cia como gran polo mundial de innova-
cién en esmaltes y fritas para la industria
cerdmica.

Mediterraneo
reconocera ala firma
como ejemplo de
empresa castellonense
capaz de crecer sin
renunciar a su origen

El reconocimiento a la Trayectoria
Empresarial también pone en valor una
forma de entender la empresa «desde la
responsabilidad humana». A lo largo de
los momentos mds complejos para el sec-
tor, Vidres ha priorizado la preservacion
del empleo y mantuvo su plantilla de
profesionales. Ese vinculo con el equipo
ha consolidado un capital humano cohe-
sionado y altamente cualificado, pieza
esencial en su evolucién. La fidelidad
mutua entre empresa y plantilla, unida a
su arraigo territorial y a su ambicién
internacional, resume el espiritu de una
trayectoria que es capaz de «combinar
pasado, presente y futuro».
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Con este nuevo equipo, Equipe ha optimizado la eficiencia del embalaje de palets y ha reforzado la proteccion del producto. Sobre estas lineas, detalle del enfundado‘Stretch Hood' aplicado sobre el palet.

—000EC instala en Equipe
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una nueva ‘Stretch Hood’

La solucion mejora la proteccion, estabilidad y eficacia en
el embalaje de cargas de ‘picking’ y producto paletizado

obotec Packing ha realizado

recientemente la instalacién de

una nueva linea de embalaje

Stretch Hood en el drea logistica
del fabricante Equipe Cerdmicas, una
solucién automdtica diseniada para mejo-
rar la proteccion, estabilidad y eficiencia
en el embalaje de cargas de picking y
producto paletizado.

El proyecto refuerza la presencia de
Robotec Packing en el sector cerdmico y
logistico, donde la fiabilidad del embala-
je, la continuidad de produccién y la
adaptacion a cargas variables son facto-
res clave para garantizar una expedicién
ordenada y competitiva.

LINEA ‘STRETCH HOOD’ INTEGRADA
Antes de definir la solucién, Robotec
Packing realiz6 un estudio previo del
proceso, de los volumenes de produccién
y de las necesidades de expedicién de
Equipe Cerdmicas. Tras este anadlisis, se
determiné que la tecnologia Stretch
Hood era la alternativa mds adecuada
por su velocidad de produccién y por la
reduccion de consumibles y gas frente a
otras soluciones de embalaje.

La instalacién se ha configurado alre-
dedor de una madquina Stretch Hood
MHT1 de Messersi para el enfundado auto-
mdtico de palets, una tecnologia que
aplica una funda de film estirable sobre
la carga sin necesidad de aporte térmico.
Este sistema permite obtener una protec-
cién uniforme del producto, una buena
estabilidad durante la manipulacién y
una presentacion limpia para almacena-
miento y transporte.

En este caso, la eleccién de Stretch

Zona de salida de linea, lista para mantener un flujo continuo de palets embalados hacia expedicion.

Hood permite alcanzar un ahorro aproxi-
mado del 50% en consumible y gas, opti-
mizando el coste operativo del embalaje
sin comprometer la proteccién ni la esta-
bilidad del palet.

En esta implantacién, la linea incor-
pora diez transportadores, dos centrado-
res y un girador, elementos que permi-
ten ordenar el flujo de palets, posicionar
correctamente la carga y adaptar el
movimiento de la linea a las necesidades
reales de la instalacién.

La combinacién de transporte, centra-
do, giro y enfundado automadtico permi-

te reducir intervenciones manuales,
mantener un ritmo de trabajo constante
y mejorar la regularidad del embalaje en
cada palet procesado.

CARGAS DE ‘PICKING’

La solucién instalada en Equipe
Cerdmicas estd pensada para responder a
las necesidades del picking cerdmico,
donde las cargas pueden variar desde
palets con pocas cajas hasta palets com-
pletos preparados para expedicion. Esta
variabilidad exige un sistema capaz de
adaptarse a diferentes alturas, geome-

trias y niveles de carga sin perder estabi-
lidad ni calidad de embalaje.

La tecnologia Stretch Hood cubre esta
necesidad al aplicar una funda estirable
que se ajusta al contorno del palet, tanto
en cargas parciales como en cargas com-
pletas. Frente a sistemas de envoltura
automatica o procesos termorretrdctiles,
esta solucién aporta mayor versatilidad
para el picking, una proteccién homogé-
neay una presentaciéon final mds limpia.

El objetivo del proyecto era automati-
zar un proceso logistico con alta variabi-
lidad de formatos, reduciendo operacio-
nes manuales y manteniendo un flujo
constante de palets hacia expedicién.
Para un drea logistica que prepara pedi-
dos destinados a distintos canales, esta
capacidad de trabajar con cargas irregu-
lares resulta clave para mejorar producti-
vidad, proteccion y coste operativo.

EXPEDICION MAS EFICIENTE

Con esta nueva instalacion, el drea logis-
tica de Equipe Cerdmicas incorpora una
solucion preparada para aumentar la efi-
ciencia del embalaje de palets y reforzar
la proteccién del producto durante su
manipulacién, almacenamiento y trans-
porte. Con la tecnologia Stretch Hood,
Equipe Cerdmicas ha logrado reducir el
consumo de film y eliminar el uso de gas
en esta fase del embalaje, obteniendo
una solucién mds econdémica y sosteni-
ble para su operativa logistica.

Para Robotec Packing, «este proyecto
supone un nuevo ejemplo de integracion
de equipos de embalaje industrial final
de linea adaptados a las necesidades de
cada cliente, combinando tecnologia
Stretch Hood y transporte automadtico en
una linea completa preparada para
picking. Ademds, refleja como nuestros
clientes nos eligen por la robustez y cali-
dad de los equipos junto por un servicio
técnico dgil y eficazy.
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Javier Ventura-Traveset, responsable de Navegacion y Ciencia Lunar en la Agencia Espacial Europea.
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MANOLO NEBOT

Francisco Javier Sogorb, Marisa Flor y Juan Antonio Bertolin, en la mesa inaugural del foro técnico.

Noransicr estimula

las sinergias tecnologicas

Espaitec alberga un foro sobre tecnologia aeroespacial
con la participacion del Instituto de Tecnologia Ceramica

spaitec, Parque Cientifico vy

Tecnolégico de la Universitat

Jaume I de Castello, celebro6 el 28

de mayo la jornada Innotransfer
Conectar para despegar: tecnologia
aeroespacial. En ella se analizaron los
retos y oportunidades de un sector en
plena expansion, se mostraron las tecno-
logias innovadoras que se estdn imple-
mentando, y se puso de manifiesto cémo
la cooperacién entre las universidades y
empresas del territorio posibilita el desa-
rrollo aeroespacial. La directora de
Innovacién y Emprendimiento de la
Universitat Jaume I, Marisa Flor; el subdi-
rector general de Avance de la Sociedad
Digital y de las Tecnologias Habilitadoras
Digitales, Francisco Javier Sogorb; y el
director de Espaitec, Juan Antonio
Bertolin, inauguraron el acto.

Flor resalté «la diversidad de dmbitos
que pueden aportar soluciones al sector,
asi como el potencial de estas jornadas
para impulsar alianzas y colaboracio-
nes». Por su parte, Sogorb indic6 que
«para la Direccién General de Innovacién
de la Generalitat Valenciana es un placer
colaborar con la Red de Parques
Cientificos Valencianos, dado que son
actores fundamentales para la innova-
cién que impulsan el ecosistema de
investigacién de las universidades, favo-
reciendo la transferencia de conocimien-
to hacia las empresas de nuestro territo-
rio, y dotdndolas de competitividady.

Bertolin afiadié que «Castellén tiene
el conocimiento acumulado de décadas
trabajando con materiales a temperatu-
ras extremas, procesos de sinterizaciéon y
control de calidad. Y tiene un aeropuerto
que alberga la incubadora de la Agencia
Espacial Europea. El hueco entre ambos
mundos es una oportunidad enorme.
Pasar de fabricar el mejor suelo del
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Guillermo Ulldemolins (Aimplas) y Yolanda Reig, directora del Instituto de Tecnologia Ceramica.

mundo a fabricar los materiales que pro-
tegen cohetes no es un salto al vacio. Es
conectar dos puntos que ya existen, y
eventos como este Innotransfer
Aeroespacial son, exactamente, el meca-
nismo para hacerlo posible».

HACIA LA NUEVA EXPLORACION LUNAR
La sesién comenzé con la ponencia
Nuevas infraestructuras de comunica-
cion y navegacion lunar: Hacia un nuevo
paradigma en la exploracion lunar, de
Javier Ventura-Traveset, responsable de
Navegaciéon y Ciencia Lunar en la
Agencia Espacial Europea (ESA), quien
detall6 la misién Artemis 2, su importan-
te papel en la contribucién europea
aeroespacial, junto al estado actual de la
exploracién lunar y la creciente colabo-
racién entre agencias espaciales e indus-
tria privada. La exposicidn se centré espe-
cialmente en el desarrollo de las nuevas
infraestructuras y servicios de comunica-
ciones y navegaciéon lunar impulsados
por la Agencia Espacial Europea a través

de los programas Lunar Pathfinder,
Moonlight y NovaMoon. Estas iniciativas
proporcionardn capacidades criticas
para futuras misiones cientificas, robdti-
cas y tripuladas, habilitando un nuevo
modelo operativo para la Luna, y, parale-
lamente, comenzardn las primeras
misiones privadas sobre su superficie,
abriendo una nueva etapa en la comer-
cializacién de la exploracion espacial.

La jornada continué con la mesa
redonda llamada Conectando el ecosiste-
ma: Iniciativas y agentes del New Space,
con la participacién de David Argilés,
director gerente de Val Space Consorcio
Espacial Valenciano; Ivana Guinot, direc-
tora del Aeropuerto de Castellén; y Pepe
Nieto, presidente de Espai Aero
Comunitat Valenciana. En este sentido,
todos ellos compartieron el importante
papel que desarrollan estas entidades,
junto a las iniciativas que se estdn desa-
rrollando con el propésito de impulsar el
ecosistema aeroespacial dentro de la
Comunitat Valenciana.

Seguidamente, se dio paso a la mesa
redonda Institutos Tecnoldgicos: Motor
de Innovacién, en la que intervinieron
Yolanda Reig, directora general en el
Instituto de Tecnologia Cerdmica (ITC-
AICE); y Guillermo Ulldemolins, lider de
la Célula de Movilidad Sostenible y
Futuro en Aimplas. Ambos ponentes pre-
sentaron las tecnologias que se estdn
implementando en el dmbito de los
materiales, centrdndose en que el sector
aeroespacial necesita reducir peso y emi-
siones, pero también aumentar caden-
cia, repetibilidad y capacidad industrial
sin depender siempre del autoclave, sien-
do un elemento indispensable la combi-
naciéon de material, proceso, diseno y
validacién, y sobre todo, que el reto no es
s6lo desarrollar el material, sino hacerlo
industrializable, controlando la microes-
tructura, reproducibilidad, temperatura
de procesado y escalado.

La sesién avanzoé con la mesa redonda
Casos de Exito: Tecnologia y
Transferencia en Accién, con las inter-
venciones de Sergio Soler, CFO y cofun-
dador de Arkadia Space; Guillermo
Jenaro, CEO y cofundador de Collimate
Space; y Jorge Simancas, investigador del
Grupo de Semiconductores Avanzados
en el INAM-UJL. Una vez finalizadas las
mesas redondas, Sara Escrig, manager
Innotransfer en Espaitec, realizé una
exposiciéon prdctica acerca de la
«Plataforma de Retos Innotransfer:
Oportunidades de Colaboracién», en la
que cualquier empresa o entidad con
presencia en la Comunitat Valenciana
puede proponer un desafio tecnolégico e
innovador para ser resuelto por el perso-
nal investigador de las universidades
publicas valencianas y la red de
Institutos Tecnoldgicos REDIT.

Maés informacién:

Escanea el QR para conocer
mas detalles sobre la ponencia
4= sobre cerdmicas avanzadas en
a1, www.elperiodicodelazulejo.es
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_ovaninag nombra a Rafael

Patxot consejero delegado

Sustituye a Fernando Soriano, que seguira apoyando
a la firma como miemlbro del consejo de administracion

evantina Group ha hecho un

importante anuncio en el mes de

mayo. La compania «da por cerra-

da una etapa centrada en la reorga-
nizacién interna, el refuerzo de su
estructura y la definicién de una nueva
estrategia para los préoximos anos» e «ini-
cia ahora una nueva fase orientada al
crecimiento, al impulso comercial y a la
consolidaciéon de su presencia interna-
cional». En este nuevo escenario, el con-
sejo de administraciéon ha nombrado a
Rafael Patxot nuevo consejero delegado
de Levantina Group. El directivo se incor-
pora procedente de ES Group y «asumira
la gestién diaria de la compania con el
objetivo de impulsar el crecimiento y
desarrollar la hoja de ruta definida para
los préximos anos».

Este cambio llega después del proceso
de transformaciéon operativa liderado
por Fernando Soriano, que deja sus fun-
ciones ejecutivas tras haber dirigido la
reorganizacién del grupo. Soriano conti-
nuard vinculado al proyecto como miem-
bro del consejo de administracién, desde
donde «seguird apoyando la ejecucién
del plan estratégico».

Segtun la empresa, la etapa que ahora
concluye ha permitido «ordenar el nego-
cio, revisar la cartera de productos, refor-
zar el equipo directivo y consolidar pro-
yectos como Techlam, su linea de piedra
sinterizada». La compaifia considera que
estos cambios le permiten «afrontar una

nueva fase con una estructura mads sélida
y una estrategia definida».

Patxot cuenta con experiencia en
direccién general y comercial en distin-
tos sectores industriales, entre ellos la
construccion, la automocion, la transfor-
macién de pldsticos, la maquinaria para
la industria alimentaria y la petroquimi-
ca. Su cometido serd «dar continuidad al
plan estratégico diseniado por el consejo
de administraciéon, Soriano y el actual

La Semana de la

Construccion agrupa

va a 460 expositores

Cuadruple evento en Ifema Madrid

a Semana Internacional de la

Construccién, impulsada por

Ifema Madrid y que agrupa a las

ferias Construtec, Smart Doors,
Veteco y Piscimad, avanza en su proceso
de comercializacién como punto de
encuentro profesional del sector de la
construcciéon en Espana.

A falta de seis meses para su celebra-
cioén, el proyecto ferial retine ya a mds de
460 empresas expositoras, que han con-
firmado su participacién sobre una

superficie superior a los 38.000 metros
cuadrados, unas cifras que «superan la
superficie de la anterior edicién y refle-
jan la confianza del tejido empresarial
en una convocatoria llamada a marcar la
agenda del sector», relatan desde la orga-
nizacién del evento.

Este so6lido avance comercial eviden-
cia el interés de fabricantes, empresas de
construccion, arquitectos, distribuidores
y empresas de servicios por un proyecto
ferial que integra estas cuatro ferias

equipo directivo». En este sentido,
Soriano ha sefalado que Levantina
Group comienza esta etapa con una
estructura «mds sélida, una estrategia
clara y un equipo directivo alineado con
los objetivos de crecimiento». Su salida
de la gestion diaria responde, segin ha
explicado él mismo, «a una nueva opor-
tunidad profesional», aunque seguird
«apoyando el proyecto desde el consejo
de administracion».

Vetecoy
edicion entre el 10y el 13 de noviembre en las instalaciones expositivas de Ifema en Madrid.

abordando de manera conjunta los prin-
cipales retos y oportunidades de la indus-
tria: la industrializacién de la construc-
cién, la rehabilitacidn, la eficiencia ener-
gética, la innovacién tecnoldgica, el
diseno, los sistemas y soluciones técnicas
para todo el ciclo constructivo.

Ademds de su «fuerte dimensién
comercial», este proyecto contard con la
segunda edicién del Congreso de la
Semana Internacional de la
Construccién, un foro de reflexién y and-

El presidente del Consejo de
Administracién de Levantina Group,
Frits Willem Prakke, ha agradecido el tra-
bajo de Soriano durante esta etapa. En
estos dos ultimos anos la firma «ha afron-
tado un ambicioso plan que le ha permi-
tido, por un lado, adelgazar su estructu-
ray desprenderse de actividades deficita-
rias o a las que veia poco recorrido y

[
La compaiia abre
nueva etapa «centrada
en el crecimiento»
despues de culminar
su transformacion
operativa reciente

centrarse en aquellas con mayor proyec-
cién». Asi, por ejemplo, el afio pasado el
grupo vendié su division de granito en
Espafa, lo que incluy6 las instalaciones
que tenia en O Porrino, en Galicia, que
adquiri6 la firma local Marcelino Group.

En paralelo, la compania ha renovado
su portfolio de productos para hacerlo
mads competitivo y mds adaptado a los
gustos actuales, a través de marcas como
Naturamia o Mediterranean Stone, Yy,
sobre todo, ha reforzado el proyecto de
Techlam, especializada en la fabricacién
de lo que Levantina ha denominado pie-
dra natural sinterizada.

Iscimad

lisis que «abordard los grandes desafios y
palancas de transformacién del sector,
como la construccién industrializada, la
sostenibilidad y la eficiencia energética,
la descarbonizacién, la innovacién tec-
nolégica y la digitalizacion, asi como la
rehabilitacién, el marco normativo y la
atraccién de talento». El certamen con-
gregard en Ifema a profesionales de pro-
motoras, constructoras, estudios de
arquitectura, fabricantes y jefes de obra
de todo el territorio nacional.
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0/4S incorpora nuevas

baterias de litio a su operativa

La division industrial de Orbelgrupo implanta baterias
de litio LiFePO4 gue minimizan el mantenimiento rutinario

rbel Flotas, la divisién de gestion

y mantenimiento de flotas

industriales de Orbelgrupo, ha

iniciado la implantacién de bate-
rias de litio de tecnologia LiFePO4. La
decisién parte de un andlisis del ciclo de
vida real de los sistemas energéticos en
flotas de uso intensivo, y representa un
paso decidido hacia soluciones de mayor
rendimiento, menor mantenimiento y
vida 1til notablemente superior.

La tecnologia elegida para esta
implantacién es la de NCPower, fabrican-
te murciano con mds de una década de
especializacion en el diseno y fabricacion
de baterias de litio a medida para aplica-
ciones industriales. Sus soluciones inte-
gran gestion inteligente de celdas, arqui-
tectura modular y un sistema de protec-
ciéon térmica del BMS que permite
adaptar cada bateria a prdcticamente
cualquier maquinaria en uso, sin necesi-
dad de sustituir los equipos existentes.
Una flexibilidad que «elimina la princi-
pal barrera de entrada en este tipo de
transiciones y acelera el retorno de la
inversion», indican desde Orbel Flotas.

Los datos técnicos del sector respal-
dan con solidez la decisién. Segun el
Journal of Power Sources, las baterias de
iones de litio alcanzan entre 2.000 y
3.000 ciclos de carga frente a los 500-
1.500 ciclos tipicos de las baterias de
plomo-dcido, con una vida util entre dos
y cuatro veces superior. La revista Energy

La carga rapida entre turnos garantiza disponibilidad continua sin necesidad de baterias de reserva.

Storage Materials documenta tiempos de
recarga de litio de 1 a 2 horas, frente a las
8-10 horas del plomo-dcido, mds un
periodo de enfriamiento.

A nivel operativo, la carga rdpida
entre turnos garantiza disponibilidad
continua sin necesidad de baterias de
reserva. Las soluciones de NCPower eli-

Impulso alalAen

el mantenimiento

industrial de pymes

Acuerdo de Orbelgrupo y Zanet

rbelgrupo y Zanet han rubricado
un acuerdo de colaboraciéon para
impulsar la incorporaciéon de
inteligencia artificial en el man-
tenimiento de las pymes. La alianza
«busca acercar al tejido empresarial solu-
ciones practicas, escalables y orientadas
a mejorar la eficiencia operativa, la ges-
tién del conocimiento técnico y la digita-
lizacién de procesos industriales».
La colaboracién une la experiencia de
Orbelgrupo, compania industrial con

mads de cuatro décadas de trayectoria en
ambitos como las flotas industriales, la
ingenieria, la formacién y la consultoria,
con la especializacién tecnoldgica de
Zanet, firma centrada en la aplicacién de
la TA al mantenimiento industrial.

El acuerdo nace «en un contexto mar-
cado por la falta de perfiles técnicos espe-
cializados y por la necesidad de optimi-
zar procesos internos. En este escenario,
la inteligencia artificial se plantea como
una herramienta para mejorar la compe-

minan ademds el mantenimiento rutina-
rio —sin revisiones de electrolito, sin
requisitos de ventilaciéon—, lo que reduce
la carga administrativa y los costes indi-
rectos asociados.

El resultado «es una flota mds eficien-
te, con menor huella ambiental y mayor
disponibilidad efectiva, en linea con la

Ambas compaiiias colaboran para acercar
soluciones de IA al tejido industrial nacional.

titividad de las empresas industriales,
especialmente entre aquellas pymes que
buscan avanzar en su transformacién
digital sin afrontar procesos complejos
ni inversiones desproporcionadas», han
indicado ambas companias en un comu-
nicado. Desde Orbelgrupo destacan que
la colaboracién permite conectar su
conocimiento del tejido empresarial con
una tecnologia orientada a resolver nece-
sidades concretas. «La inteligencia artifi-
cial tiene que bajar al terreno y resolver
problemas reales. Muchas pymes indus-
triales quieren avanzar, pero necesitan

alianza estratégica de Orbel Flotas con
Toyota Material Handling».

«El mercado industrial estd en un
punto de inflexién. Cada vez mds empre-
sas entienden que la eficiencia energéti-
ca de su flota no es una cuestiéon de
infraestructura, sino de competitividad.
Las que toman esta decisiéon hoy no solo
reducen costes: se posicionan por delan-

[
La tecnologia elegida
para serimplementada
es la de NCPower,
falboricante espanol con
mas de una década

de especializacion

te. Y eso, en un entorno tan exigente
como el industrial, marca la diferencia
entre crecer o quedarse atrds», manifies-
ta Sabine Arias, directora comercial de
Orbel Flotas.

Con mds de 40 anos de experiencia en
el sector industrial, Orbelgrupo opera a
través de cuatro lineas especializadas:
Orbel Flotas en gestiéon y mantenimiento
de flotas industriales, Orbel Ingenieria
en robdtica y logistica, Academia
Industrial en formacién técnica especia-
lizada y Obg consultores en consultoria y
transformacion industrial para pymes de
la Comunitat Valenciana.

soluciones comprensibles, implantables
y orientadas a resultados. Este acuerdo
con Zanet nos permite acompanarlas,
conectando nuestra experiencia con una
tecnologia que puede ayudarles a mejo-
rar su eficiencia y competitividad», sena-
la Jesus Ortiz, CEO de Orbelgrupo.

Uno de los retos del mantenimiento
industrial es evitar que el conocimiento
técnico dependa exclusivamente de per-
sonas concretas o quede disperso dentro
de la organizaciéon. Manuales, procedi-
mientos, histéricos de incidencias y
experiencia acumulada por técnicos
séniors suelen estar repartidos en distin-
tos soportes. La propuesta de Zanet busca
convertir esa informacién en respuestas
para técnicos, responsables de manteni-
miento y equipos de gestion.

La solucién de Zanet se estructura en
tres moédulos. Zanet Experto facilita el
acceso inmediato al conocimiento técni-
co para resolver dudas, consultar manua-
les y recibir soporte en tiempo real.
Zanet Gestor permite organizar érdenes
de trabajo, mejorar la trazabilidad de las
intervenciones y estructurar la operativa
diaria. Y Zanet Negocio transforma los
datos de la actividad técnica en informa-
cién util para la toma de decisiones.
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Un espacio parala =/©<0n

y el debate en la industria

El Aula Vittoriano Bitossi celebra en Castello la quinta Jornada de
Innovacion Sostenible y da voz a acreditados especialistas del cluster

1 Aula Vittoriano Bitossi de

Innovacién Sostenible de la

Universitat Jaume I de Castellé ha

celebrado su quinta Jornada de
Innovacién Sostenible, un espacio de
referencia para el didlogo estratégico en
torno al futuro del sector cerdmico. El
encuentro reunié a representantes de la
industria, expertos y lideres empresaria-
les para debatir sobre los retos y oportu-
nidades que marcardn la evolucién del
sector en los préoximos anos y puso el
foco en la transformaciéon del modelo
industrial hacia prdcticas mds responsa-
bles, eficientes e innovadoras.

El programa conté con la participa-
cion de destacados profesionales de com-
panias y organizaciones lideres como
A.Spire, BASF, Porcelanosa, Equipe
Cerdmicas, Victoria Ceramics, Camacho
Recycling y la Sociedad Espanola de
Cerdmica y Vidrio (SECV), quienes apor-
taron una visién integral sobre temas
clave como la descarbonizacién, la eco-
nomia circular, la gestiéon de recursos y
la innovacién tecnolégica.

«El sector cerdmico de Castellon es un
ejemplo de industria que combina inno-
vacién y compromiso real con la sosteni-
bilidad, y eso es precisamente lo que
Europa necesita», afirmé Raquel
Torruella de A.SPIRE durante su inter-
vencion. Por su parte, Ivdn Albertos de
Basf'destac6 que «nos encontramos en un
momento complejo para la industria en

EFRAIMVIDAL

Los participantes en el certamen, junto a los representes universitarios y de la organizacion del evento desarrollado en Castello.

general, y para la quimica, en particu-
lar». «Con grandes retos globales, como
la emergencia climdtica o el agotamien-
to de recursos y pérdida de biodiversi-
dad, desde Basf tenemos una ambicién:
ser la empresa quimica preferida para
permitir la transformacién verde de
nuestros clientes», anadio.

Durante la mesa de debate, formada
por Antonio Latorre (Porcelanosa),
Rogelio Vila (Equipe), Fernando Gémez
(Camacho Recycling) y Miguel J. Galindo
(presidente de la SECV) se abordaron
cuestiones estratégicas como la adapta-
cién a los nuevos marcos regulatorios, la

Maincer instala en

Reino Unido una linea

automatizada de corte

Compania adherida a Asebec

aincer ha completado en Reino

Unido la instalacién de una

linea automatizada de corte de

ladrillos destinada a la fabrica-

cion de plaquetas caravista, cortes trans-

versales y piezas de esquina. El proyecto

responde a la necesidad de un cliente de

sustituir un sistema manual de baja

capacidad productiva por una solucién
mds eficiente, flexible y precisa.

La actuacién refuerza la proyeccién

exterior de Maincer, una de las empresas

adheridas a Asebec | Spanish Ceramic
Technology, entidad que aglutina a com-
panias proveedoras de maquinaria, tec-
nologia y servicios para la industria cerd-
mica y afines. En este caso, la firma ha
desarrollado una instalacién para mejo-
rar el rendimiento en el corte de ladrillo
y optimizar la fabricacién de piezas para
la construccién y la arquitectura.

El reto principal del proyecto era
automatizar el corte de ladrillo y aumen-
tar la productividad de una linea que

incertidumbre en el contexto, el impacto
de la sostenibilidad en la competitividad
empresarial y el papel de la colaboracién
intersectorial como motor de cambio.

Los ponentes coincidieron en la nece-
sidad de avanzar hacia modelos produc-
tivos mds resilientes, capaces de integrar
criterios ESG de forma efectiva en la
toma de decisiones, en un entorno legis-
lativo amigable para un futuro seguro.
Asimismo, destacaron el papel clave de
la I+D y la digitalizacién como palancas
para impulsar la eficiencia y reducir el
impacto ambiental, asi como la impor-
tancia de la formacion.

La nueva solucion esta basada en la
cortadora de ladrillos‘MCN Brick Edition’

anteriormente funcionaba mediante cor-
tadoras manuales. Este sistema exigia
una elevada intervencion del operario, lo
que ralentizaba el proceso, limitaba la
capacidad de produccién y dificultaba la
obtenciéon de piezas con una precision
constante. Para dar respuesta a estas
necesidades, Maincer ha integrado una
solucion basada en la cortadora de ladri-

La quinta jornada del Aula Vittoriano
Bitossi reafirma asi su vocacién como
foro de reflexién y accién, alineado con
los valores histéricos del grupo
Colorobbia, promoviendo el intercambio
de conocimiento y la generacién de
alianzas que contribuyan al desarrollo
sostenible de la industria. Cabe rersenar
que el Aula nacié con el objetivo de
fomentar el debate, la formacién y la
difusién de conocimiento en torno a los
grandes desafios del sector industrial,
inspirdndose en el legado de su fundador
Vittoriano Bitossi y en su compromiso
con la I+D y la sostenibilidad.

llos MCN Brick Edition, incorporada a
una linea automatizada con cuatro
transportadores en configuraciéon en U.
La instalacion permite realizar corte lon-
gitudinal, corte transversal, fabricacién
de plaquetas caravista y corte de piezas
de esquina, adaptdndose a distintos
requerimientos de produccioén.

El funcionamiento de la linea mejora
de forma significativa el flujo de trabajo.
El operario coloca los ladrillos sobre la
banda transportadora y el sistema dirige
automadticamente las piezas hacia la
madquina de corte. En funcién del tipo de
produccion, se activan los motores y dis-
COs necesarios para ejecutar cortes rectos
o cortes de esquina con alta precision.

Tras el corte, las piezas terminadas
contindan por la linea, mientras que los
residuos son evacuados automadticamen-
te. De este modo, el operario recoge uni-
camente las piezas vdlidas, lo que contri-
buye a reducir tiempos, minimizar mani-
pulaciones y mejorar la eficiencia
operativa del proceso. Desde la firma de
Onda destacan que «la nueva instalaciéon
ha permitido al cliente aumentar la pro-
ductividad, automatizar el proceso de
corte, mejorar la calidad de las plaquetas
caravista y reducir tiempos de fabricas.
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| 0O0adres y su acercamiento

al baloncesto de élite en 1987

La extinta empresa azulejera fue patrocinadora y dio
nombre un ano al primer equipo del Estudiantes

n la historia del deporte hay patro-
cinios que trascienden lo mera-
mente deportivo para convertirse
en pequenas cdpsulas de su tiem-
po industrial. Uno de ellos fue el de
Todagres, firma cerdmica nacida en Vila-
real y desaparecida recientemente, que
estampo su nombre en la camiseta del
Club Estudiantes de baloncesto durante
la temporada 1987-1988, un curso breve
pero simbolico tanto para el deporte
como para el azulejo castellonense, que
estaba en pleno proceso de expansion.
El acuerdo convirti6 al histérico equi-
po madrileno en Estudiantes Todagres e
integroé asi a una empresa del sector cera-
mico en uno de los escaparates deporti-
vos mds reconocibles de Espana. Aquella
union se produjo en una época en la que
la cerdmica de Castellén comenzaba a
explorar con fuerza la visibilidad de
marca a través del patrocinio deportivo,
anticipando dindmicas que hoy son habi-
tuales en el marketing industrial.
Taugrés y TAU, en el Baskonia, y Pamesa,
en el Valencia Basket, fueron otros ejem-
plos paradigmdticos de esta tendencia
que tanta visibilidad report6 al azulejo.

UNA ESTETICA ‘DE CULTO’

La temporada 1987-88 qued6 marcada en
la memoria del Estudiantes y su fiel afi-
cién por una estética poco habitual. La
camiseta del Estudiantes incorporé una
combinacién de colores poco convencio-

MOVISTAR ESTUDIANTES

La plantilla del Estudiantes Todagres 1987-88, con jugadores como David Russell o0 John Pinone.

nal —tonos negros, naranjas y amarillos—
asociada a la etapa Todagres, en un con-
texto en el que el baloncesto espanol
vivia su consolidacién medidtica y el
patrocinio empezaba a adquirir un papel
estructural en la economia de los clubes.

Mads alld de lo visual, el acuerdo refle-
jaba la ambicién de muchas empresas

Keeltek lanza su

‘Pallet Manager 3.0’

con nuevas funciones

Compania adherida a Asebec

eeltek, empresa adherida a
Asebec, ha lanzado Pallet
Manager 3.0, nueva version de su
solucién para la gestion y optimi-
zacién de configuraciones de paletizado.
La actualizacién incorpora «nuevas fun-
cionalidades para mejorar la precision,
la trazabilidad y la eficiencia en el disefio
de mosaicos y patrones de cajas», segiin
expresa el CEO de la firma Daniel Pla.
La compania refuerza su apuesta por
el desarrollo de herramientas tecnoldgi-

cas aplicadas a la industria, con una ver-
sién «que permite validar configuracio-
nes con mayor fiabilidad antes de su
implementacién y agilizar el manteni-
miento de proyectos mediante una ges-
tién mds avanzada de clientes, recetas y
patrones.

Entre las principales novedades de
Pallet Manager 3.0 destacan:

1. Motor de simulacién mejorado, pro-
porcionando una representacién mds
precisa del mosaico de paletizado y una

cerdmicas de la provincia de Castellén
por proyectar su marca fuera del &mbito
estrictamente industrial. En aquel
momento, el azulejo empezaba a posicio-
narse no solo como producto constructi-
vo, sino también como identidad de
marca con vocacién internacional.

El vinculo entre Todagres vy

Estudiantes fue efimero. Segiin recogen
las hemerotecas, el acuerdo se interrum-
pio antes de lo previsto debido a cambios
internos en la compaiia, cerrando una
etapa que no lleg6 a consolidarse en el
tiempo, pero que si dejé huella en la
memoria del club. No obstante, nombres
como David Russell, John Pinone, José
Miguel Antuinez, Carlos Montes o Javier

La alianza fue breve
pero muy simbdlica,
ya que anticipo la
entrada de la ceramica
en los escaparates
deportivos nacionales

Garcia Coll vistieron aquella histérica
camiseta del Todagres Estudiantes, con
Nike como equipador principal. A nivel
deportivo, aquella temporada se enmar-
ca en una fase de transiciéon del
Estudiantes, que mantenia su filosofia de
cantera y formacién de jugadores mien-
tras competia en la élite del baloncesto
nacional. En ese ecosistema, los patroci-
nadores no solo aportaban financiacién:
también contribuian a construir la iden-
tidad visual y comercial de los equipos. Y
el caso de Todagres, al igual que ocurri6
con Taugrés, luego TAU, o Pamesa, es
una buena muestra de ello.

Keeltek es especialista en maquinaria industrial para automatizar plantas y lineas productivas.

validaciéon mds fiable de la configuracion
antes de su implementacion.

2. Gestién de clientes y recetas para la
creacion de perfiles de cliente y la asocia-
cién de recetas especificas para cada
uno, optimizando la organizacién, traza-
bilidad y mantenimiento de proyectos.

3. Funcionalidad de reutilizaciéon de
configuraciones, mediante la importa-

cién de bases y patrones de cajas entre
recetas, reduciendo tiempos de configu-
raciéon y minimizando errores de diseno.

4. Incorporaciéon de nuevas herra-
mientas y algoritmos matemadticos,
mejorando los cdlculos de distribucion,
posicionamiento y optimizaciéon de
mosaicos para obtener configuraciones
mads eficientes y robustas.
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Smalliceram finaliza con

éxito la muestra SMALTIlab

La cita en Onda ha exhibido soluciones que combinan la decoracion digital
y acabados de alta definicion para optimizar 10s procesos productivos

malticeram finalizé el 15 de mayo

en sus instalaciones en Onda la

muestra SMALTIlab Worldwide

Tour 2026, una exposicion de dise-
fio cerdmico avanzado que recorre dife-
rentes sedes del grupo en paises como
Italia, Espana, Estados Unidos, Turquia,
Indonesia, Brasil e India. Clientes, cola-
boradores, técnicos y representantes de
empresas nacionales e internacionales
han pasado durante las dltimas semanas
por este espacio creado para compartir
innovacion, experiencias y nuevas aplica-
ciones para la industria.

En la dltima jornada de la cita en
Onda, la alcaldesa de la localidad caste-
llonense, Carmina Ballester, acudié al
cierre del evento, en el que también par-
ticipé la cipula de Smalticeram en la
provincia de Castellén, asi como parte de
su plantilla de trabajadores.

Bajo el concepto Materia en movi-
miento, la muestra reunié una seleccién
de soluciones que combinan la decora-
cién digital con acabados de alta defini-
cién y aplicaciones orientadas a optimi-
zar los procesos productivos. Entre ellas
destac6 SJ-Water, una serie de tintas digi-
tales con formulacién water-based desa-
rrollada «para avanzar hacia una decora-
cién cerdmica mds sostenible». Esta
gama «reduce de forma notable las emi-
siones de carbono y la presencia de olo-
res, e incluye acabados glossy y matt, una
cuatricromia de alto rendimiento y una
tinta estructurante aplicable antes del
secado». Su propuesta combina preci-
sién, versatilidad y respeto medioam-
biental sin renunciar a calidad estética.
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Otra de las tecnologias presentes ha
sido SJ-Klimb, una «aplicacién digital que
permite que a la superficie cerdmica
adquiera volumen y materia». Su desa-
rrollo «hace posible generar espesores,
coberturas y grandes dimensiones, con
relieves definidos gracias al sincronismo
grafico». El resultado son «piezas con
mayor textura al tacto, un contraste
visual mds intenso y una sensaciéon de
profundidad que amplia las posibilida-
des expresivas del disefio cerdmico».

En SMALTIlab también se han presen-
tado proyectos desarrollados con SJ-
Space, una tinta estructurante disenada
para responder a uno de los grandes
retos de la fabricacién cerdmica: el cen-
trado gréfico. Esta tecnologia «intensifica

L. - i L L
Después de Onda, el encuentro ceramico itinerante de Smalticeram continuara por las sedes de Tennessee, Eskisehir, Tangerang, Araras, Morbi y Bolonia.

el color en los bajorrelieves con precision
y permite sincronizar, en una sola aplica-
cioén, relieve y decoracién». Su uso en
linea «contribuye a simplificar procesos,
aumentar la eficiencia y optimizar tiem-

Ha anticipado al
clister castellonense
sus Ultimos avances
técnicos en tintas y
aplicaciones digitales

i
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pos y recursos, mejorando tanto la expe-
riencia productiva como el acabado final
de las piezas», indican desde la firma.

Por su parte, SJ-Unik, la nueva cola
digital de Smalticeram para la aplicacién
de granillas, aporta «una alta precision
uniforme en toda la pieza cerdmica». Su
formulacién avanzada «minimiza las
emisiones de carbono y elimina prdctica-
mente cualquier olor». Disenada para
aplicaciones de alta definicién, garantiza
uniformidad de capa, versatilidad en dis-
tintos soportes y formatos, y un poder
adhesivo que estabiliza la deposicion y
mantiene los bordes nitidos. El resultado
son «superficies de una mayor limpieza
visual y un rendimiento constante a la
hora de la produccién».

La visita de la alcaldesa de Onda, Carmina Ballester, en su visita a la sede de Smalticeram en la localidad castellonense. Al cierre de la exposicion también asistio parte de la plantilla de la firma.
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S ceramica, luzy

‘vacio’ para la arquitectura

Gresmanc Group presenta en Madrid su nuevo sistema con ceramica
extrusionada en un exclusivo evento junto a la disenadora Africa Macias

1 29 de mayo se desarroll6 en

Madrid el evento llamado Uno de

88, el exclusivo encuentro organi-

zado por Gresmanc Group junto a
Fearless para presentar oficialmente O-
Buit, el nuevo sistema modular cerdmico
diseflado por Africa Macias y mostrado
recientemente por primera vez en el
marco de Casa Decor.

Celebrado en el showroom de la firma
azulejera en la calle Veldzquez 76, la cita
reunié a 88 invitados cuidadosamente
seleccionados (entre ellos algunos de los
arquitectos, interioristas y disenadores
mds influyentes del panorama nacional)
en «una experiencia concebida para
explorar la relacion entre arquitectura,
percepciéon y vacio».

Uno de 88 se plante6 «como una insta-
lacién conceptual inspirada en princi-
pios de la fisica cudntica, donde la ausen-
cia deja de entenderse como vacio para
convertirse en un espacio cargado de
posibilidades. Una reflexién trasladada
al lenguaje arquitecténico a través de O-
Buit, un sistema cerdmico que propone
nuevas formas de habitar, filtrar la luz y
construir atmésferasy.

«El propio nombre del evento hacia
referencia al cardcter irrepetible de cada
asistente. Uno de 88 definia tanto el
numero exacto de invitados como tam-
bién la intencién de crear un encuentro
intimo y experiencial alrededor de una
propuesta que cuestiona los limites tra-
dicionales entre la materia, la estructura
y las propia emociones que genera la
labor arquitecténica», indican desde la
direccién de Gresmanc Group.

Durante la velada, Africa Macias, dise-
nadora de O-Buit, comparti6é ante todos
los asistentes el origen del proceso con-
ceptual del sistema y la l6gica formal
que da vida a la coleccién: «La pieza
madre de O-Buit es una pieza de doble
l6bulo que nace como una envolvente,
casi como un abrazo al vacio. A partir de
ella surgen las otras dos piezas del siste-
ma, que son el aro y el 6valo vertical,
generando un lenguaje modular abierto
donde el vacio deja de ser ausencia para
convertirse en una herramienta capaz de
construir, filtrar la luz y crear nuevas
experiencias arquitecténicas.

Por su parte, Paula Gonzdlez, directo-
ra de Marketing de Gresmanc Group, des-
tacé durante su parlamento la dimen-
siébn emocional y sensorial del encuen-
tro: «Uno de 88 parte de la premisa de ser
una invitacién a detenernos, mirar dife-
rente y experimentar la arquitectura
desde la percepciéon. Queriamos presen-
tar O-Buit no solo como una coleccién
cerdmica, sino como un sistema vivo, for-
mado por piezas que reaccionan a la
mirada, a la presencia y al recorrido de
quien las atraviesa. Porque hay espacios
que se disenan... y otros que solo existen
plenamente cuando alguien los habitay.

Concebido como un sistema modular
abierto y versdtil, O-Buit amplia las posi-
bilidades expresivas de la cerdmica
extrusionada en arquitectura e interio-
rismo. Las celosias, los separadores y los
filtros visuales adquieren una nueva
dimensién a través de un disenio donde
la geometria, la repeticién y el vacio se
convierten en protagonistas.

El evento reuni6 en el’showroom’ de la capital de Gresmanc Group a 88 invitados, entre ellos algunos de los arquitectos, interioristas y disefiadores mas influyentes del panorama nacional.
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12 marcas participan en la Clerkenwell Design Week
de Londres dentro del original proyecto de La Erreria

he secret garden ha sido el suge-

rente nombre de la nueva instala-

ciébn de Tile of Spain en la

Clerkenwell Design Week de
Londres, uno de los festivales de diseno
independiente mds relevantes de Reino
Unido. El proyecto, disefiado por el estu-
dio de arquitectura La Erreria, se conci-
bi6é como un espacio en el que los mate-
riales «trascienden su condicién superfi-
cial para revelar su dimension
arquitecténica. Mds alld de lo visible, la
cerdmica espafola encuentra su verdade-
ro sentido en su ingrediente secreto: un
saber hacer construido desde el respeto
al origen, al entorno, a las personas, a las
ideas y al cliente».

En el corazon de Londres, dentro del
jardin escondido de la Orden de Saint
John, este secreto tom¢ forma durante el
mes de mayo. La cerdmica sirvié como
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vehiculo de un proyecto efimero que par-
tia como referencia de la obra La impor-
tancia de llamarse Ernesto, de Oscar
Wilde, una de las obras mds representati-
vas del teatro victoriano. En ella, el jar-
din se convierte en un simbolo de la
sociedad del siglo XIX: un escenario de
representacion, estatus y artificio, donde
lo natural y lo aparente se entrelazaban.

Frente a esa condicién, La Erreria
invirtio su significado y propuso «un jar-
din despojado de teatralidad, convertido
en un espacio de observacién, pausa y
reflexién, donde el visitante es invitado a
mirar de nuevo, detenerse y descubrir lo
que permanece oculto tras la superficie».
En la intervencién pequenas piezas de
mobiliario escultérico emergian «como
islas dentro de la vegetacién en forma de
totems, mesas, asientos y miniaturas
cerdmicas». Como fragmentos dispersos
dentro del jardin, las piezas «exploraban
acabados, colores y texturas, construyen-
do un recorrido donde la materia dialoga
con la vegetacién y la luz.

Esta accion, organizada conjuntamen-
te por Ivace Internacional, la Cdmara de

| Comercio de Castellén y Ascer, conté con

la participacién de 12 marcas de Tile of
Spain: Adex, Cevica, Cifre Cerdmica,
Cristacer, Decocer, El Barco, Harmony,
La Platera, Porcelanosa, STN Cerdmica,
Undefasa y WOW Design.

Hay que recordar que La Erreria es un
estudio de arquitectura con sede en
Alicante, fundado por Carlos Sdnchez y
Luis Navarro. Desde su creacién, ha con-
solidado una trayectoria reconocida por
su aproximacion sensible a la arquitectu-
ra, estrechamente vinculada al territo-
rio, la memoria material y las nuevas for-
mas de habitar mediante proyectos de
vivienda, interiorismo y espacio publico.
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La marca conto con la presencia de la presentadora de television Anne Igartl buru como maestra de ceremonias, ademas de numerosos profesionales
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de la arquitectura.

nuevo ‘showroom’ en Bilbao

La firma contd con la presencia de la presentadora Anne
Igartiburu como maestra de ceremonias del estreno

orcelanosa Grupo ha inaugurado

durante el mes de mayo su nuevo

showroom de Bilbao, ubicado en

la plaza Euskadi, 2, que se ha eri-
gido como una de las principales arterias
comerciales de la ciudad tras su reciente
transformacién. La tienda, abierta al
publico desde el pasado mes de diciem-
bre, se convirtié «en el epicentro del dise-
no y la gastronomia, con la presencia de
numerosos empresarios del sector, y con
profesionales de la arquitectura y el inte-
riorismo de la ciudad y de toda la provin-
cia de Vizcayan».

La marca cont6 con la presencia de la
presentadora de televisién Anne
Igartiburu como maestra de ceremonias,
quien ensalzé el papel dinamizador de
Porcelanosa en el dmbito del disefo y la

|

La exposicion incluye
el area ‘Home Senses’,
una vivienda inteligente
que ofrece alos
visitantes una
experiencia inmersiva

El chef Fernando Canales Etxenobe llevé a cabo un‘showcooking’ en el estreno del establecimiento.

arquitectura en la ciudad. Entre los asis-
tentes, acudieron algunas destacadas
personalidades del sector: la interiorista
Natalia Zubizarreta, y el reformista John
Arribas, mds conocido en redes sociales
John te lo busca, entre otros.

El evento se inici6 con el baile tradi-
cional del Pais Vasco, aurresku, que fue
acompanado por musica en directo. El
chef bilbaino, Fernando Canales
Etxenobe, poseedor de una Estrella
Michelin y dos Soles en la Guia Repsol,
realiz6 un showcooking en una
Smartkitchen de Gamadecor. Los asisten-
tes pudieron degustar un coctel disenado
por Canales para la ocasion, inspirado en
las materias primas de la cerdmica.

La multinacional espafiola presento el
nuevo showroom, un modelo de tienda

que incluye experiencias exclusivas e
inmersivas para los clientes de Bizkaia, y
que se replicard préximamente en otras
ciudades. En el nuevo espacio, dividido
en cuatro dreas, destaca la biblioteca
cerdmica, que incluye funcionalidades
interactivas. También cuenta con la zona
técnica de aguas y la exposicién de pro-
ducto con diferentes ambientes lifestyle.

La cuarta drea, Home Senses, es el
espacio mds innovador del showroom.
Esta vivienda inteligente ofrece una
experiencia inmersiva que muestra, de
forma dindmica, las aplicaciones y solu-
ciones de las siete firmas de Porcelanosa
Grupo a través de un recorrido inspirado
en una casa automatizada.

Taly como se realiza en otros espacios
Porcelanosa, estd previsto que el de
Bilbao se convierta en un punto de
encuentro para los profesionales del sec-
tor, donde se organizardn jornadas,
sesiones y encuentros exclusivos, desti-
nados a fomentar sinergias y promover
el intercambio de conocimientos, expe-
riencias y tendencias.

La tienda esta ubicada en la plaza Euskadi, 2, una de las principales zonas comerciales de la ciudad.
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La nueva ( ~/c2 12 desvela

SUS primeros expositores

El certamen estrenara formato a finales de septiembre e
iIntegrado bajo el paraguas de Valencia Inspira Diseno

360 by Cevisama abrira sus puertas en Feria Valencia entre el 28 de septiembre y el 1 de octubre.

1 sector cerdmico y el del equipa-
miento de bano serdn dos de los
grandes protagonistas del estreno
de 360 by Cevisama, la nueva ini-
ciativa impulsada por Feria Valencia que
formard parte de Valéncia Inspira Diseno
2026, el gran encuentro internacional
que reunird del 28 de septiembre al 1 de
octubre los salones Feria Hdbitat
Valencia, Espacio Cocina  SICI,
Textilhogar y la propia 360 by Cevisama.

La nueva propuesta, que inaugura
modelo y nuevas fechas, contard con la
participaciéon de empresas del dmbito
del bano y del equipamiento vinculado
al disefio de interiores, que ven en este
proyecto «una oportunidad para ampliar
su visibilidad y conectar con nuevos
canales de negocio en un entorno donde
convergen todos los sectores relaciona-
dos con el hdbitaty, tal y como destacan
desde la organizacion del evento.

Decocer ‘ficha’ a Fran

Raya como nuevo

director de Marketing

Incorporacion de la firma de Onda

ecocer ha nombrado a Fran Raya

nuevo director de Marketing,

una incorporacion con la que la

compania cerdmica refuerza su
apuesta por la estrategia de marca, la
diferenciacién de producto y la conexién
con los mercados internacionales.

La llegada de Raya se produce en un
momento en el que la «firma busca con-
solidar su posicionamiento en el segmen-
to de la cerdmica de pequeno formato,
un dmbito en el que la firma ha centrado

su propuesta de valor a través de piezas
personalizadas, colecciones exclusivas y
soluciones adaptadas a fabricantes, dis-
tribuidores, arquitectos e interioristas.
Fran Raya cuenta con una dilatada
trayectoria vinculada al marketing estra-
tégico, el brandingy el disefio de produc-
to cerdmico. Perito cerdmico y diploma-
do superior en Diseno y Marketing
Cerdmico, ha desarrollado proyectos
para companias histéricas del sector y ha
ejercido responsabilidades en dreas de

Dentro del drea de equipamiento y
soluciones para el bano estardn presen-
tes en el nuevo escaparate de Feria
Valencia empresas como Sanycces,
Bathco, Hispabano, Eurobath, GME,
Mapini, New Bath o Mibano. En el dmbi-
to de la griferia y componentes han apos-
tado ya por el proyecto Poalgi, Tres
Griferia, Nobili, Aquafrif, IRSAP o
Industrias Ramon Soler, junto a firmas
especializadas como Hidrobox by Tece o
Fede Switch & Light.

Por su parte, dentro de los materiales,
recubrimientos y soluciones para la
arquitectura y el interiorismo también
tendrdn un peso importante con empre-
sas como Neolith, Dune Cerdmica, Sonae
Arauco, Fossil Natura, Tarimatec,
Vitcera, Cevica, Roced, Grupo Castel,
Maora o Ecoclay, ademds de propuestas
vinculadas al mobiliario y equipamiento
como Grupo Seys, Valman Mobiliario o
Goccia Europe.

Desde la organizacién del evento rese-
nan que «la participaciéon de estas com-
panias evidencia la evolucién del bano
hacia un concepto mds global, donde
diseno, tecnologia, materiales, sostenibi-
lidad y experiencia de usuario forman
parte de un mismo ecosistema. Y precisa-
mente esa visién integral es uno de los
pilares sobre los que nace y se sustenta
360 by Cevisaman.

Ademds, una de las grandes fortalezas
del proyecto serd su integracién dentro

Fran Raya acredita una dilatada trayectoria dentro del azulejo.

marketing y producto en firmas como
Witco, Inalco, Porcelanatto, Todagres y
Ceracasa, companias en las que ha desa-
rrollado productos y estrategias de gran
impacto en el mercado internacional.

Su incorporacién permitird a Decocer
«avanzar en una comunicacién mds ali-
neada con su identidad actual: una
empresa centrada en la creatividad, la
flexibilidad productiva y la fabricacién a

de Valencia Inspira Disefio 2026, que
facilitard sinergias directas con sectores
como el mobiliario, los textiles para el
hogar y especialmente la cocina. La con-
vivencia con Espacio Cocina SICI permiti-
rd generar conexiones naturales entre
sectores que cada vez trabajan de mane-
ra mds transversal en proyectos residen-
ciales, hoteleros y contract.

Feria Valencia acogera del 28 de sep-
tiembre al 1 de octubre de 2026 la cele-
bracién conjunta de Feria Hdbitat
Valencia, junto a Textilhogar, Espacio

El certamen
compartira fechas
y espacio con Feria
Habitat Valencia,
Espacio Cocina
SICly Textilhogar

Cocina SICI y la nueva iniciativa 360 by
Cevisama. Se trata de un gran evento
integral y multisectorial en torno a secto-
res relacionados con el hdbitat y con
gran poder de convocatoria internacio-
nal en perfiles como gran distribucién y
operadores del sector contract. Esta ini-
ciativa prevé superar mds de 110.000
metros cuadrados de superficie expositi-
va con cerca de 1500 firmas y marcas
expositoras.

CESARVIERA

medida». La compania
ha reforzado en los ulti-
mos anos su imagen cor-
porativa y su presencia
digital, con una pro-
puesta que pone el foco
en la expresividad de la
ceramica, el cuidado
por el detalle y la cola-
boracién con profesio-
nales de la prescripcion.

«Incorporarme a
Decocer supone un reto
muy ilusionante. Es una
empresa con una pro-
puesta muy honesta,
muy especializada y con
una gran capacidad
para aportar soluciones
diferentes al mercado.
Vengo con la intencién de sumar expe-
riencia, visién estratégica y sensibilidad
por el producto, pero también con
muchas ganas de escuchar, aprender y
trabajar junto al equipo para que la
marca siga creciendo desde lo que mejor
sabe hacer: cerdmica de pequeno forma-
to con personalidad, flexibilidad y valor
anadido. Como digo siempre: compartir
es crecer juntos».
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The Bank Hotel Valencia by MYR Hotels, uno de los nuevos trabajos de la firma castellonense.

Sobre estas lineas, vista aérea de Villa Alejandra, ubicada en Cala Vinyes (Mallorca).

CN, proyectos ‘premiuny’

en el arco mediterraneo

La constructora consolida su expansion desde Castellé con destacados
proyectos hoteleros, residenciales y corporativos de alto valor anadido

CN, nombre comercial de Oikos

Desarrollos, S.L., es una de las

aspirantes a los premios de

Empresa del Ano 2025 con una
candidatura que refleja cémo ha sabido
transformar su origen castellonense en
un proyecto de dimension creciente. La
firma conocerd en junio si se alza con
uno de los galardones en el marco de la
gran gala de los premios econémicos de
la  provincia, organizados por
Mediterrdneo con el patrocinio de
Telefénica, A Punt, CaixaBank y la
Generalitat Valenciana.

Nacida en 2003, la empresa se ha espe-
cializado en la ejecucién de proyectos de
alto valor anadido, especialmente en los
segmentos de hoteles, build to rent, espa-
cios corporativos y living. La compaiia
define que «no quiere competir solo por
volumen o capacidad constructiva, sino
por confianza, cumplimiento, transpa-
rencia, calidad de ejecucién y una forma
propia de relacionarse con clientes, equi-
pos y colaboradores». En un sector tradi-
cionalmente exigente como el de la cons-
truccién, la mercantil reivindica «un
modelo basado en la planificacién, la sol-
vencia técnica y la capacidad de respues-
ta ante proyectos complejos».

La trayectoria de OCN refleja el paso
de una constructora de dmbito regional
a una compania con posicionamiento
premium en el arco mediterrdneo. Tras
una primera etapa vinculada a la promo-
cién, pequenas edificaciones y reformas,
la firma avanz6 hacia una estructura
mds profesionalizada, con sedes en
Castelld, Valencia, Mallorca y, reciente-
mente, Ibiza, emplazamiento clave para
el cliente internacional de alto nivel.

Entre sus proyectos mds representati-
vos figuran el Grand Hotel Centenari by
Marriott en Valencia, Villa Alejandra en

La nueva sede de la compaiiia en Castelld, un proyecto firmado por el estudio Erre Arquitectura.

Mallorca, el Residencial Almadraba en
Benicassim o el Edificio Fola en Castelld.
Junto a ellos, The Bank Hotel Valencia by
MYR Hotels o los complejos residenciales
XO Parq y XO Jonquet, en Palma de
Mallorca, actualmente en ejecucién. Esta
cartera resume la evolucién de OCN
hacia «proyectos de mayor exigencia téc-
nica, arquitecténica y operativa».

Uno de los hitos mds significativos del
2025 ha sido la inversién en nuevas ins-
talaciones. La compania ha trasladado su
sede central en Castellé a unas oficinas
polivalentes de mads de 1.200 metros cua-
drados firmadas por el estudio Erre
Arquitectura. En paralelo, la delegacién
de Valencia también se ha trasladado a
una nueva instalacién.

Su cartera esta
centrada en hoteles,
‘ouild to rent’,
espacios corporativos
y proyectos ‘living’

La empresa defiende una politica acti-
va de recursos humanos con una apuesta
«por la estabilidad laboral, la promocién
interna, la formacién continua, el lide-
razgo cercano y la captacién de talento
joven». Cuenta con el 100% de su planti-
1la con contrato indefinido y ha reforza-
do «sus programas de formacién en lide-
razgo, gestién de proyectos, competen-
cias digitales, IA y automatizacién.
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onmazas libres

de patologias

con Schluter

Desde hace casi 40 anocs, ‘Ditra’ asegura
los acabados con ceramica y piedra natural

as terrazas estdn expuestas a la intempe-
rie y sufren, por lo tanto, altas agresiones
por la presencia de agua, cambios drasti-
cos de temperatura y presencia de hela-
das. Estos factores pueden provocar muchas
patologias en los recubrimientos cerdmicos, que
no se evitan con impermeabilizaciones conven-
cionales. En primer lugar, posibles filtraciones
de agua a través de las juntas del recubrimiento
se quedan estancadas encima de la capa de
impermeabilizacién, mojando la capa de com-
presién de mortero de cemento. Esta humedad
puede provocar danos en los recubrimientos
cerdmicos en caso de heladas y en forma de eflo-
rescencias de carbonato de calcio y silicatos.

Ademads, los cambios bruscos de temperatura
provocan dilataciones distintas entre los sopor-
tes y los recubrimientos. En Espana, donde los
cambios bruscos de temperatura son frecuentes
—por ejemplo, en dias calurosos de verano con
tormentas repentinas o en zonas de montana
sometidas a ciclos de hielo y deshielo—, las dila-
taciones y contracciones de los materiales pue-
den provocar desprendimientos o fisuras en los
revestimientos cerdmicos exteriores.

Ante ello, un sistema eficaz debe mantener
secos a los soportes y absorber las diferentes ten-
siones entre el recubrimiento y el soporte
mediante una desolidarizacién. Ademads, un sis-
tema debe cubrir posibles fisuras en el soporte,
para evitar que estas se transmitan al acabado
cerdmico. Como solucién para este problema,
desde hace casi 40 anos Schliiter-Systems ofrece
el sistema de impermeabilizacién y desolidari-
zacion Schliiter-Ditra, una ldmina de polietile-
no con dibujo de cola de milano, que lleva incor-
porada en su reverso un geotextil, que facilita la
colocacién de la ldmina al soporte mediante
adhesivos cementosos convencionales.

. '

El sistema de impermeabilizacion y desolidarizacion‘Schliit

. "l ¥l =
Con 3 mm. de grosor es idoneo para rehabilitar terrazas.

Las uniones entre ldminas, asi como todas las
juntas perimetrales y de entrega se impermeabi-
lizan con las bandas impermeables Schliiter-
Kerdi-Keba y, a continuacién, se colocan las bal-
dosas cerdmicas directamente sobre la ldmina
Schltiter-Ditra con adhesivos cementosos.

De esta manera se consigue con un solo siste-
ma la impermeabilizacion del soporte, asi como
la desolidarizaciéon de los recubrimientos de
soportes con movimientos o soportes criticos en
general. Por su reducido grosor de solo 3 mm. es
idéneo para la rehabilitacién de terrazas y azo-
teas sin necesidad de arrancar las baldosas anti-
guas. Ademads, el sistema representa un ahorro
significativo de tiempo, ya que se puede realizar
la impermeabilizacién y la colocacién de baldo-
sas ceramicas en un proceso de trabajo.

También forman parte del sistema los perfi-
les vierteaguas Baray los canalones Barin. Estos
elementos «protegen a los cantos de los forjados
y garantizan una evacuaciéon eficaz del agua,
evitando que el agua provoque manchas no
deseadas en las fachadas», resenan.

D ®

er-Ditra’ facilita la colocacion de la lamina al soporte.
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Systems
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la accesibilidad en el sector

Los participantes del foro junto a las CEO de Emac Grupo, Emi y Nuria Boix, y el presentador Luis Motes. Este nuevo encuentro del fabricante se celebré en Hub Sabadell de Valencia.

Expertos reunidos por Emac Grupo analizan el impacto
de la Ley Europea de Accesibilidad en la construccion

a accesibilidad ya no puede enten-

derse como una adaptacién anadi-

da al final de un proyecto, sino

como un criterio esencial de cali-
dad arquitecténica y disefio responsable.
Esta ha sido una de las principales con-
clusiones de la tercera edicién de
FuturEmac, el foro impulsado por Emac
Grupo, referente en perfileria técnica y
decorativa y especialista en accesibilidad
y seguridad universal, que este afio ha
centrado el debate en el nuevo escenario
que plantea la entrada en vigor de la Ley
Europea de Accesibilidad (EAA).

Bajo el titulo Accesibilidad real: entre
la norma y la experiencia, el encuentro,
celebrado el 27 de mayo en Hub Sabadell
de Valencia, reuni6 a arquitectos, repre-
sentantes de la industria, especialistas en
accesibilidad y representantes del dmbi-
to social e institucional para reflexionar
sobre como trasladar la normativa a solu-
ciones reales que mejoren la autonomia
y la experiencia de las personas.

Durante la apertura, la CEO de Emac
Grupo, Emi Boix, enfatizé que la accesi-
bilidad ya no puede entenderse unica-
mente como una cuestién normativa.
«Entre cumplir sobre el papel y conse-
guir espacios verdaderamente accesibles
todavia existe una distancia que solo
podemos reducir escuchando, colaboran-
do y trabajando juntos», afirmé.

Boix recordé ademds que Emac ya
abordé esta conversacién en la primera
edicién de FuturEMAC, pero que la entra-
da en vigor de la nueva legislacién euro-
pea marca «un antes y un después» para
todo el sector de la construccién y obliga

a repensar la forma en la que se disenian
y ejecutan los espacios.

La jornada cont6 con la participaciéon
de M* Carmen Ferndndez, arquitecta téc-
nica de Accesibilidad Universal e
Innovacién en Fundacién Once y Asepau;
Juan Loépez-Tarruella, doctor arquitecto
en C+G Técnica; José Vicente Llopis,
director comercial zona sur Valencia en
Porcelanosa; Angel Cobo, arquitecto
especialista en accesibilidad y responsa-
ble de Prescripcién de Emac; y Alba
Garcia Falagdn, campeona del mundo y
medallista paralimpica, ademds de
embajadora de accesibilidad universal de
Emac Grupo. El encuentro fue conducido
por Luis Motes, CEO de Doyou Media.

Durante el coloquio, los expertos
coincidieron en que la nueva normativa
europea supone «una oportunidad para
elevar la calidad del sector y avanzar
hacia una construccién mds inclusiva,
funcional y preparada para responder a
la diversidad real de la sociedad».

«La normativa no debe ser un freno
para hacer grandes proyectos, al contra-
rio: debe permitir desarrollar proyectos
de mayor calidad», aseguré Angel Cobo,
arquitecto especialista en accesibilidad y
responsable de Prescripcién de Emac.
Defendi6 la necesidad de que fabrican-
tes, técnicos y proyectistas trabajen coor-
dinadamente para que la accesibilidad
llegue realmente al usuario final, «dise-
nar para el usuario final significa pensar
en toda la sociedad, integrando la diver-
sidad humana en su totalidad», senald.

El representante de Emac subrayo que
diseniar desde el origen con criterios de

accesibilidad debe asumirse «como una
responsabilidad profesional al mismo
nivel que la seguridad, la higiene o la
estabilidad estructural, integrdndose
desde las primeras fases del proyecto y
no como adaptacién posterior».

Cobo también advirti6 de la necesidad
de actualizar el Cédigo Técnico de la
Edificacién en materia de accesibilidad,
recordando que apenas ha evolucionado
en casi veinte afos. «La nueva Ley
Europea de Accesibilidad permitird
mejorar y unificar criterios en Europa,
pero la normativa espanola necesita
adaptarse cuanto antes a la realidad
actual», agrego.

DE LA NORMA A LA EXPERIENCIA REAL
Los participantes detallaron que la disca-
pacidad no estd en la persona: estd en los
entornos que no supimos disenar para
todos. Cambiarlo es una responsabilidad
colectiva, y también una oportunidad
real. M* Carmen Ferndndez, arquitecta
técnica de Accesibilidad Universal e
Innovacién en Fundacién Once, recalcéd
que la EAA «armoniza los criterios de
accesibilidad digital y fisica» y obliga a
replantear la forma de disenar edificios,
servicios y espacios publicos. «La accesibi-
lidad no pretende complicar los proyec-
tos, sino normalizar lo que deberia con-
templarse desde el inicio», explicd.
Ferndndez relaté que muchas veces
los proyectos siguen disefidndose prime-
ro sin accesibilidad para después inten-
tar adaptarlos, generando soluciones
incompletas o poco funcionales. «La ver-
dadera barrera no es la arquitectura,

sino la falta de voluntad para transfor-
marla», comunicé. La experta en accesi-
bilidad también sefialé que la accesibili-
dad sigue percibiéndose en muchos
€asos COmMO Un «extra» y no como una
obligacién real. En este sentido, valord
que la falta de accesibilidad no se atende-
rd de forma decidida hasta que tenga
consecuencias sancionadoras y econémi-
cas. «Existen normativas y regulaciones
para cuestiones como la seguridad, el
ruido o la convivencia ciudadana, y cues-
ta entender por qué no ocurre lo mismo
con el cumplimiento de la accesibilidad»,
finaliz6 en su speech.

Por su parte, la campeona del mundo
y medallista paralimpica, Alba Garcia
Falagdn, aport6 la visién mds humana, al
estimar que la accesibilidad impacta
directamente en la autonomia y la segu-
ridad de las personas en su dia a dia. «La
verdadera accesibilidad es entrar en un
espacio y no tener que pedir ayuda.
Cuando todo fluye con naturalidad, no
solo ganas autonomia: ganas tranquili-
dad, seguridad y libertad», apostill6.

En la misma linea, el arquitecto Juan
Loépez-Tarruella defendié que accesibili-
dad y disefio no son conceptos opuestos:
«Cuando la accesibilidad se integra desde
el origen, la arquitectura se vuelve mds
clara, mds coherente y humanav. El espe-
cialista argumenté que una accesibilidad
bien resuelta no deberia percibirse como
algo excepcional, sino como parte natu-
ral de un espacio bien disenado.

Desde el dmbito industrial, José
Vicente Llopis, director comercial de la
zona sur de Valencia en Porcelanosa,
puso el foco en la importancia del detalle
constructivo. «La accesibilidad se gana o
se pierde en el detalle: en una transiciéon
bien resuelta, en la continuidad de un
pavimento o en cémo interactian los
materiales con las personas en su uso
diario», resumio.



Mayo y Junio del 2026

=015 W Angel Farga Marti Gerente de BdB Farga Mart

mf

K

0S UIMos anos
estamos crecler

dO

MUChO en ceramicar

"

6mo definiria el momento que
atraviesa actualmente el sector de
los materiales de construccién en
el drea geogrifica de Alboraya, el
drea metropolitana de Valencia y las
poblaciones cercanas a la capital?
—F1 sector en Alboraya y en Valencia vive
un momento dindmico, con actividad en
obra y especialmente en rehabilitacion,
aunque marcado por la prudencia des-
pués de anos de subidas de costes e incer-
tidumbre. El mercado se estd estabilizan-
do y el profesional sigue activo, pero tra-
baja con mds prevision y ajustando mds
los presupuestos. Estamos en un contex-
to con oportunidades, donde la buena
gestién y la cercania al cliente son clave.

—Tras afios de inflacién, el encarecimien-
to de suministros y la incertidumbre eco-
ndémica, {qué balance hacen de la evolu-
cién reciente del mercado?

—Han sido anos marcados por la infla-
cion, la subida de costes y la incertidum-
bre, que nos obligaron a adaptarnos rdpi-
damente. Ahora el mercado estd mds
estable y permite planificar mejor, aun-
que los precios no hayan vuelto a niveles
anteriores. El balance es de adaptacién y
aprendizaje, demostrando la fortaleza y
la capacidad de reaccién del sector.
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El equipo de BdB Farga Marti, liderado por Angel Farga Marti (tercero por laizquierda) en las instalaciones de la firma en Alboraya (Valencia).

Ante la escasez
de obra nueva,
la rehabilitacion
y las reformas
ganan peso»

—L{Qué tipo de cliente tiene hoy m4és peso
en BdB Farga Marti: el profesional, la
empresa constructora o el particular?
{Ha cambiado el perfil predominante?

—En BdB Farga Marti el perfil principal es
el profesional —albaniles, instaladores y
pequenas empresas—, que compra de
forma habitual y valora el servicio cerca-
no y el asesoramiento. Las constructoras

también trabajan con nosotros, aunque
con menor peso. El cliente particular ha
crecido gracias al impulso de la rehabili-
tacion y a la mejora de nuestras instala-
ciones y promocién, pero sigue teniendo
un volumen menor y una dindmica de
compra distinta.

—{Cudles son en estos momentos las
principales lineas de actividad o familias
de producto que mds tiran de sus ventas?
—Nuestro punto fuerte sigue siendo el
material de obra, donde contamos con
mds experiencia y volumen. Sin embar-
go, en los ultimos afios estamos crecien-
do con fuerza en cerdmica y rehabilita-
cién de banos, impulsados por el auge de
la reforma y la demanda de soluciones
mds actuales y estéticas. Sin perder nues-
tra esencia, estamos ampliando la oferta
para adaptarnos a las nuevas necesidades
del mercado.

—iQué retos estdn detectando ahora
mismo en el dia a dia del negocio: marge-
nes, costes logisticos, competencia, falta
de mano de obra en el sector o menor
ritmo de obra nueva?

—E1 principal desafio actual son los cos-
tes logisticos, afectados por la inestabili-
dad politica y econdémica, y especialmen-

te la falta de mano de obra cualificada.
La dificultad para encontrar profesiona-
les ralentiza las obras y afecta a toda la
cadena. En definitiva, hay demanda,
pero el sector necesita mds estabilidad y
nuevos profesionales para asegurar su
futuro.

—En un contexto cada vez mds competiti-
vo, {(qué elementos diferencian a BdB
Farga Marti dentro del mercado de distri-
bucién de materiales de construccién?
—Nos diferencia la confianza construida
con nuestros clientes, que no solo com-
pran, sino que también buscan nuestro
asesoramiento. Apostamos por un trato
cercano y personalizado, adaptandonos a
sus necesidades, y por un servicio rdpido
y dgil. Esa combinaciéon de confianza,
cercania y eficacia es 1o que nos permite
fidelizar ano tras ano.

—BdB Farga Marti mantiene su adhesién
a Grupo BdB. ¢Qué les aporta seguir for-
mando parte de esta red y por qué consi-
deran importante continuar en ella?
—Formar parte de Grupo BdB nos aporta
respaldo comercial y técnico, apoyo
logistico y formacién continua para estar
al dia. Ademds, contamos con un equipo
de marketing que refuerza nuestra
comunicacién y presencia en el merca-
do, permitiéndonos ser mds competiti-
vos y profesionales.

—(De qué manera esa integracién en
Grupo BdB repercute en cuestiones como
la capacidad de compra, el acceso a pro-
veedores, la tecnologia o los servicios que
ofrecen al cliente?

—La integracién en Grupo BdB mejora
nuestra capacidad de compra y nos per-
mite acceder a mejores condiciones y a
un amplio catdlogo de proveedores, agili-
zando pedidos a través de la web central.
Ademds, contamos con herramientas
como el disefio en 3D para reformas, que
aportan confianza y precisién al cliente.
Todo ello nos permite ofrecer un servicio
cercano, pero con la solidez y rapidez de
una gran estructura.

—M4s alld de la parte comercial, équé
valor tiene para ustedes pertenecer a un
grupo como BdB en términos de asesora-
miento, formacién o intercambio de
experiencias con otros asociados?
—Pertenecer a BdB nos aporta asesora-
miento y apoyo constante en materiales
y gestién. Ademds, el intercambio de
experiencias con otros asociados genera
una ayuda mutua que permite aprender,
mejorar y afrontar mejor los retos del dia
a dia. Es una red de colaboracién donde
compartimos conocimiento y crecemos
juntos.

—LCoémo estd evolucionando en la pro-
vincia de Valencia la demanda en dmbi-
tos como la rehabilitacién, la reforma o
la eficiencia energética, y qué oportuni-
dades se abren para empresas como la
suya?

—Ante la escasez de obra nueva en
Valencia, la rehabilitacién y la reforma
estdn ganando peso, lo que nos beneficia
porque la mayoria de nuestros clientes se
dedican a ese dmbito. Ademds, crece la
demanda de eficiencia energética, con-
fort y disefio, con clientes mds informa-
dos que buscan soluciones estéticas y
personalizadas, algo que reforzamos con
nuestra oferta de cerdmica y herramien-
tas de diseno.
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Somos pura energia, asi de sencillo. Cada uno de
nosotros esta rodeado por un campo de energia que nos
hace especiales y diferentes.

Todos tenemos una luz y un algo magico que nos rodeay
alumbra a lo largo de toda nuestra vida. Novopeldaio
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todo lo que toca.
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espacios un halo de elegancia y estilo. Por ello, ademas
de en plata mate, lo tenemos en negro y blanco mate.
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