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Nueva generacion de proyectos

Casa Marratxi, el proyecto de casa
modular que convierte la
ceramica en piel y lenguaje
arquitectonico, premiada en los
galardones de diseiio de Ascer
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La industria espaiiola desplegara disefo, innovacion y soluciones técnicas en Cersaie 2026. Las firmas aprovecharan la feria para mostrar sus lanzamientos y consolidar su posicionamiento internacional.

[ ereae refuerza su acento

espanol con 140 empresas

La industria nacional volvera a desplegar en Bolonia una
oferta que abarca ceramica, bano, tecnologia y servicios

a participacién espanola volverd a

ocupar un espacio protagonista en

Cersaie 2026. El catdlogo oficial de

la feria retine ya 140 expositores
procedentes de Espana, una cifra que
representa cerca del 24% de las 580 fir-
mas incorporadas hasta ahora por la
organizacién. El listado todavia puede
experimentar nuevas altas o cambios de
ubicacién, pero confirma el peso de la
industria nacional en una cita que fun-
ciona como escaparate mundial para la
cerdmica, las superficies arquitecténicas
y el equipamiento de bafo.

La préoxima edicién de Cersaie se cele-
brard del 21 al 25 de septiembre en
BolognaFiere. Durante cinco jornadas,
fabricantes, distribuidores, prescripto-
res, arquitectos, disenadores e interioris-
tas conocerdn las colecciones y solucio-
nes que anticipardn las tendencias de los
proximos meses. Para las empresas espa-
nolas, la feria constituye una plataforma
comercial especialmente relevante por
su capacidad para reunir a compradores
de numerosos mercados y facilitar con-

tactos con operadores internacionales. - e
La representacién estara formada, ElespaciodeRealonda en la dltimaedicion delaferia ceramica internacional de Bolonia.

i

principalmente, por fabricantes de pavi-
mentos y revestimientos cerdmicos.
Junto a las grandes companias del sector
acudirdn firmas especializadas en peque-
no formato, mosaico, piezas decorativas,
soluciones técnicas, productos para exte-
rior y superficies de gran tamano.

La presencia espafiola, sin embargo,
ird mucho mds alla del azulejo. El catdlo-
go incluye empresas de mobiliario y
equipamiento de bano, griferia, platos
de ducha y soluciones de bienestar, ade-
mds de fabricantes de fritas, esmaltes,
pigmentos y tintas. También participa-
rdn companias dedicadas a maquinaria,
herramientas, sistemas de exposicidn,
productos para la colocacién y otros ser-
vicios auxiliares. La fotografia resultante
refleja una cadena de valor extensa,
capaz de combinar producto acabado,
innovacién industrial, disefio y conoci-
miento técnico.

Los expositores espanoles se distribui-
rdn por buena parte del recinto, con una
presencia especialmente visible en los
pabellones dedicados a las superficies
cerdmicas. La participaciéon en Cersaie
llega en un contexto en el que la interna-
cionalizaciéon continua siendo decisiva
para la industria espanola. El certamen
permite reforzar relaciones con clientes
histéricos, explorar oportunidades en
nuevos destinos y defender el posiciona-
miento del producto nacional frente a
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1. AB (AZULEJOS BENADRESA)
Pabellon 26, Estand A44-B47

24. CERAMICA MAYOR
Pabellon 26, Estand A104-B105

2. ABYSM BY OSET
Pabellon 36, Estand A15

25. CERAMICA RIBESALBES
Pabellon 26, Estand B183

EMPRESAS ESPANOLAS EN CERSAIE 2026

48. EL MOLINO - HIJOS DE CIP-
RIANO CASTELLO ALFONSO
Pabellon 25, Estand B18

71. GURU - WATERPROOFING
PRODUCTS
Pabellon 19, Estand C45

* Datos facilitados por la organizacion de Cersaie 2026

93. MONOPOLE CERAMICA
Pabellon 36, Estand A28

117. ROCERSA
Pabellon 16, Estand A34-B31

3. ACQUABELLA
Pabellon 21, Estand A87

26. CERAMICAS MIMAS
Pabellon 14, Estand A18

49, EMAC GRUPO
Pabellon 19, Estand C33

72. HALCON CERAMICAS
Pabellon 36, Estand B24-C29

94, MUSEUM SURFACES
Pabellon 29, Estand A4-B3

118. ROSAGRES
Pabellon 26, Estand B14

4, ADEX
Pabellon 26, Estand B152

27. CERAMICA VILAR ALBARO
Pabellon 36, Estand A48

50. EMIGRES
Pabellon 36, Estand B32-C37

5. ALAPLANA
Pabellon 16, Estand A42-B39

28. CERLAT
Pabellon 26, Estand B94

51. EMOTION CERAMICS
Pabellon 36, Estand B22-C25

73. HARMONY
Pabellon 29, Estand A3

6. ALTTOGLASS GROUP / COBSA
& ALTTOGLASS
Pabellon 36, Estand A33

29. CEVICA
Pabellon 26, Estand B134

52, EQUIPE CERAMICAS
Pabellon 26, Estand A74-B75

74. HIDROBOX BY TECE - TECE

95. MYKONOS CERAMICA 119. RUBI
Pabellon 36, Estand B54 Pabellon 19, Estand A34-B33
96. NADIS DESIGN 120. SALGAR

Pabellon 25, Estand B70

Pabellon 22, Estand A46

7. ALUMACER COMPLEMENTOS
Pabellon 19, Estand C20

30. CICOGRES
Pabellon 36, Estand B24-C29

53. ESMALGLASS
Pabellon 33, Estand B20-C19

8. AMADIS FINE TILES
Pabellon 26, Estand B28

31. CIFRE CERAMICA
Pabellon 30, Estand C74-D73

54, ESTILKER
Pabellon 25, Estand B46

GROUP 97. NANDA TILES 121. SIGMADIAMANT
Pabellon 22, Estand B115 Pabellén 36, Estand A29 Pabellon 33, Estand G16
75. INSCA 98. NATUCER 122. SQ MOSAIC
Pabellon 28, Estand B12-C11 Pabellon 36, Estand B50-C55 Pabellon 36, Estand C54
76. INTHETILE 99. NAVARTI 123. STN CERAMICA

Pabellon 36, Estand A11

Pabellon 16, Estand A14-B13

Pabellon 16, Estand A2-B1

9. APARICI
Pabellon 26, Estand A236

32. COLORKER
Pabellon 36, Estand B16-C19

55. ESTUDIO CERAMICO
Pabellon 36, Estand A30

77. ITACA
Pabellon 33, Estand A18-B19

100. NAXANI DESIGN
Pabellon 22, Estand B82

124. SUPERCERAMICA
Pabellon 36, Estand B53

10. APAVISA PORCELANICO
Pabellon 26, Estand B235

33. COLOROBBIA ESPANA
Pabellon 33, Estand A2-C5

56. ETILE / ELAM
Pabellon 36, Estand A31

78. ITT CERAMIC
Pabellon 36, Estand C24-D23

101. NOKEN DESIGN
Pabellon 26, Estand A296-B198

125. TAU CERAMICA
Pabellon 26, Estand A2-B6

11. APEGRUPO
Pabellon 26, Estand B22

34. COLORONDA
Pabellon 33, Estand €26

57. EUROSHRINK
Pabellon 19, Estand A56

79. KERABEN
Pabellon 37, Estand A76-B75

102. NUET CERAMICS
Pabellon 26, Estand A176

126. TILE OF SPAIN-ASCER
Centro de Servicios, Estand 10

12. ARCANA CERAMICA
Pabellon 26, Estand A32

35. COVERLAM
Pabellon 36, Estand A32-B37

58. EXAGRES
Pabellon 26, Estand A176

80. KRION
Pabellon 26, Estand A296-B198

103. OLIVIA TILES
Pabellon 36, Estand A15

127. TOGAMA
Pabellon 32, Estand B22

13. ARGENTA CERAMICA
Pabellon 36, Estand B12-C15

36. COYCAMA
Pabellon 22, Estand B2

59. EZARRI MOSAICO
Pabellon 32, Estand A42

81. KTL CERAMICA
Pabellon 16, Estand B12-C11

14. ARKAIS-LLAC
Pabellon 28, Estand A12-B11

37. CRISTACER
Pabellon 25, Estand B62

60. FANAL CERAMICAS
Pabellon 26, Estand B293

82. UANTIC COLONIAL
Pabellon 26, Estand A296-B198

104. ONIX 128. UNDEFASA
Pabellon 36, Estand C59 Pabellon 16, Estand A30-B27
105. PAMESA 129. VENUX

Pabellon 36, Estand B46-C53

Pabellon 36, Estand C36-D37

15. ARKLAM
Pabellon 36, Estand C24-D23

38. DA VINCI CERAMICA
Pabellon 16, Estand A22

61. FERRO
Pabellon 33, Estand E34-G31

83. LA PLATERA
Pabellon 36, Estand C40-D43

106. PERONDA
Pabellon 29, Estand A4-B3

130. VERNI-PRENS
Pabellon 16, Estand A62

16. ARTTROS 2040
Pabellon 19, Estand C12

39. DECOCER
Pabellon 25, Estand B174

62. FRITTA
Pabellon 33, Estand F10-G19

84. LIFE CERAMICA
Pabellon 25, Estand B110

107. PLASDECOR
Pabellon 19, Estand C32-D31

131. VERNIS
Pabellon 33, Estand C40-D29

17. ATC COLORES
Pabellon 33, Estand A40-C41

40. DEMOSAICA
Pabellon 36, Estand A43

63. GAMA-DECOR
Pabellon 26, Estand A296-B198

85. LITHOTECH
Pabellon 37, Estand C88-D87

108. PORCELANICOS HDC
Pabellon 26, Estand B98

132. VIDREPUR
Pabellon 25, Estand B46

18. AZULEV
Pabellon 16, Estand B21

41, DNA TILES
Pabellon 37, Estand A64-B63

64. GAYAFORES
Pabellon 30, Estand A78-B77

86. LIVINGCERAMICS
Pabellon 37, Estand C88-D87

109. PORCELANITE DOS
Pabellon 14, Estand A24-B23

133. VIDRES
Pabellon 33, Estand A30-C31

19. AZUVI
Pabellon 36, Estand A14-B15

42. DOGA
Pabellon 19, Estand C43

65. GEOTILES
Pabellon 16, Estand B34-C31

87. MAIER GRIFERIAS
Pabellon 22, Estand A2

110. PORCELANOSA
Pabellon 26, Estand A296-B198

134. VILLA CERAMICA
Pabellon 25, Estand B88

20. BALDOCER
Pabellon 36, Estand A38-B43

43. DREAMTILE
Pabellon 36, Estand A37

66. GME DIVISION BANOS
Pabellon 21, Estand B71

88. MAINCER
Pabellon 19, Estand C22-D21

21. BECRISA
Pabellon 22, Estand B2

44, DUNE CERAMICA
Pabellon 16, Estand B18

67. GRES ARAGON
Pabellon 26, Estand B189

89. MAINZU
Pabellon 26, Estand B142

111. PRISSMACER CERAMICA 135. VISO
Pabellon 36, Estand A16-B19 Pabellon 21, Estand A89
112. PROCONCEPT 136. VITACER

Pabellon 36, Estand C32-D31

Pabellon 16, Estand B28-C27

45, DURSTONE
Pabellon 26, Estand B31

68. GRESMANC GROUP
Pabellon 25, Estand B98

90. MAYOLICA
Pabellon 36, Estand A25

113. PROFILBER
Pabellon 19, Estand B39

137. VIVES AZULE)OS Y GRES
Pabellon 26, Estand A26-B27

22. BRICK&MORE BY CIFRE
Pabellon 30, Estand C72-D71

46. ECOCERAMIC
Pabellon 30, Estand C84-D83

69. GRESPANIA
Pabellon 36, Estand A32-B37

23. CALDIA CERAMICS
Pabellon 36, Estand A13

47. EL BARCO
Pabellon 14, Estand A30

70. GRUPO GRECO GRES INTER-
NACIONAL
Pabellon 26, Estand B182

91. MED!TERRANEO -
EL PERIODICO DEL AZULEJO
Galeria 29-30, Estand 21

114. REALONDA
Pabellon 16, Estand A12-B11

138. WOW DESIGN
Pabellon 37, Estand A64-B63

92. METROPOL
Pabellon 37, Estand A88-B87

115. REVIGLASS 139. XTONE
Pabellon 32, Estand B35 Pabellon 26, Estand A296-B198
116. ROCA TILES 140. YOUNEXA

Pabellon 36, Estand A38-B43

Pabellon 33, Estand E6-G3

Las compaiias con
productos ‘made in
Spain’ representaran
una de cada cuatro
firmas con estand
oficial en la feria

una competencia global creciente. La
capacidad para ofrecer diseno, versatili-
dad, prestaciones técnicas y respuesta a
medida serd uno de los principales argu-
mentos comerciales de las marcas. La
cita servird también para testar nuevos
lanzamientos y estrategias.

La sostenibilidad, la eficiencia produc-
tiva, la digitalizacién y la adaptacién de
la cerdmica a nuevos usos arquitecténi-
cos volverdn a ocupar un lugar destaca-
do. Las empresas espanolas aprovecha-
rdn sus estands para presentar coleccio-

nes, acabados y formatos, pero también
para explicar inversiones, procesos y
soluciones orientadas a reducir el consu-
mo de recursos, mejorar las prestaciones
y ampliar las posibilidades de aplicaciéon
del material. Con 140 participantes con-
firmados, Espana se prepara asi para ser
la delegacién internacional mds numero-
sas de Cersaie 2026. Bolonia volverd a
convertirse en un punto de encuentro
estratégico para medir el pulso del mer-
cado, identificar tendencias y demostrar
la capacidad competitiva de toda la
industria cerdmica espanola.

EL PERIODICO DEL AZULEJO, PRESENTE EN BOLONIA

El Periédico del Azulejo volverad a contar
con estand oficial en Cersaie 2026, situa-
do en el Mall 29/30, Estand 21, junto a El
Periddico Mediterrdneo. El equipo ofrece-
rd informacién diaria sobre novedades,
tendencias y firmas expositoras, con una
cobertura que se ampliard a Tecna, en
Rimini. Ademds, preparard un suplemen-
to especial en papel y un monogrifico
digital, distribuidos antes, durante y des-
pués de ambas ferias. Las empresas ya
pueden reservar espacios publicitarios
para presentar productos y proyectos a
través del mail azulejo@elperiodico.com.

La puesta en escena de Decocer, una de las mas vistosas de la convocatoria en el aio 2025.
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00 Aroenta completa la

compra del 100% de Mercury

La integracion consolida la incorporacion del pequeno
formato a la oferta ceramica de la firma castellonense

rgenta Grupo Empresarial, S. L.

ha anunciado en julio que ha

completado la adquisiciéon del

100% de las participaciones de
Mercury Cerdmica S. L., con lo que se cul-
mina el proceso iniciado en el mes de
junio de 2025 con la toma de la partici-
pacién mayoritaria. «Con esta operacion,
la compania queda plenamente integra-
da dentro del Grupo Argenta», han reve-
lado desde la compania.

Mercury Cerdmica, con sede en Onda ,
estd especializada en la produccién de
pavimentos y revestimientos de pequeno
formato, con una trayectoria industrial
de mds de 30 anos, reconocida por su
calidad técnica y su versatilidad estética.

La integracion total de Mercury «con-
solida la incorporacién del pequeno for-
mato a la amplia oferta cerdmica de
Grupo Argenta y refuerza su posicion
como uno de los referentes del sector
cerdmico europeo». Bajo sus marcas
Argenta Cerdmica, Cifre Cerdmica,
Azuvi, Zenon y Oker, el grupo mantiene
«una apuesta firme por la estética con-
tempordnea, el diseno y la calidad».

Esta capacidad productiva propia de
pequeno formato fortalece la marca
Brick&More, especializada en esta tipolo-
gia de producto e integrada en la estruc-
tura de Cifre Cerdmica. «Se trata de una
marca muy afianzada en los mercados
internacionales, con un posicionamiento
sélido en regiones estratégicas como

s e, [EN.

La operacion se enmarca en el plan de consolidacion y crecimiento de Argenta Grupo Empresarial.

Alemania, Francia, Reino Unido, EEUU,
Italia y Espafa», indican desde el grupo.

Con la integracién plena de Mercury,
Grupo Argenta estima que consolida su
catdlogo con capacidad productiva pro-
piay plenamente controlada; optimiza y
diversifica su estructura industrial en el
pequeno formato; asegura la continui-
dad de una planta con alta especializa-
cién técnica; e impulsa el crecimiento en
lineas de producto de alto valor anadi-

Bruselas acusa a diez

empresas de pactar

precios en tres paises

Investigacion en curso por cartel

a Comisién Europea ha acusado en
julio a una decena de empresas del
sector de la construccién en
Francia, Alemania y Espafa de
haber conspirado para aumentar los pre-
cios de los productos quimicos utilizados
en la fabricacién de cemento, hormigoén
y mortero, violando asi las normas de
competencia comunitarias.
Segun los indicios preliminares de la
investigacién de la Comision, entre 2021
y 2022, los fabricantes habrian coordina-

do aumentos de precios a ciertos aditivos
utilizados para mejorar el rendimiento,
o la durabilidad del hormigoén y el morte-
ro. Lo habrian hecho en respuesta al
aumento de los costes de las materias pri-
mas en el contexto de la pandemia de
covid-19 y la invasion rusa de Ucrania.
Bruselas ha acusado a diez empresas,
entre las que se encuentran Cemex,
Mapei, Chryso, Master Builders
Solutions, MC Bauchemie, Sika, TAM, Ha-
be, Liesen y Remei, y tres patronales,

do». La operacién se enmarca en el plan
de consolidaciéon y crecimiento de
Argenta Grupo Empresarial, orientado a
«reforzar su estructura industrial, ganar
competitividad a largo plazo y responder
a la creciente demanda global».

El comunicado afirma que «en los proé-
ximos meses, el grupo continuard desa-
rrollando nuevas fases de integracion,
con inversioén en: ampliacién de la capa-
cidad productiva; innovacién y sostenibi-

incluida la Asociacién Nacional de
Fabricantes de Aditivos para Hormigén y
Mortero espanola, de haber pactado la
subida de precios. Esta estrategia habria
tenido un impacto directo en los costes
en el sector de la construccion.

En 2023, la Comision llevo a cabo ins-
pecciones sorpresa en fabricantes de pro-
ductos quimicos usados en el sector de la

Imagen de archivo de Cemex, una de las firmas investigadas por la
Comision Europea por sus actividad en Espafia, Francia y Alemania.

lidad; desarrollo de nuevas lineas de pro-
ducto cerdmica; y continuidad operativa
y del empleo».

Desde Argenta Grupo Empresarial
senalan que» la adquisicién del 100% de
Mercury supone un paso natural dentro
de su hoja de ruta industrial. Su plena
integraciéon permite potenciar toda la
especializacién y experiencia de la com-

«Contar conuna
planta productiva
propia e integrada
refuerza la excelente
evolucion comercial
de Brick&More»

pania y afrontar con autonomia un pro-
yecto de consolidacién y crecimiento a
largo plazo». «Contar con una planta pro-
ductiva propia y plenamente integrada
refuerza, ademds, la excelente evolucién
comercial de Brick&More», afladen.

Desde la compania castellonense sub-
rayan que esta integraciéon afianza a
Argenta Grupo Empresarial «como uno
de los referentes industriales del sector
cerdmico europeo y que el proyecto
seguird creciendo con autonomia e inno-
vacién, apostando por la proximidad
industrial y la generacién de valor a lo
largo de toda la cadena cerdmican.

construccién con el
objetivo de recabar
pruebas.

Segun los resultados
preliminares de la inves-
tigacion, las firmas acu-
sadas habrian pactado
comunicados conjun-
tos, justificando el
incremento de los pre-
cios. El Ejecutivo comu-
nitario considera que
esta conducta «infringi-
ria las normas de com-
petencia que prohiben
los cdrteles» en la UE.

Bruselas ha enviado
los pliegos con la infor-
macién recabada y la
acusaciéon a las empre-
sas y asociaciones impli-
cadas, que podrdn res-
ponder a las alegaciones de la Comisidon.
Si el Ejecutivo comunitario concluye que
hay suficientes pruebas de que existe
una violacién del derecho comunitario,
podria prohibir la prdctica e imponer
una multa por importe econdémico de
hasta el 10% de la facturacion global de
la propia empresa.
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Dos de los momentos de la gala de celebracion de Innova Group. Sergio Llid6 y Javier Nuiiez, cofundadores y gerentes de la empresa, brindaron con sus empleados por la evolucion de la compaiia.
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(rova GFQUD conmemora

sus 25 anos de trayectona

La firma redne en Benicassim a su equipo humano
para celebrar un cuarto de siglo desde su fundacion

nnova Group ha celebrado en julio
sus 25 anos de trayectoria con una
gala en Benicassim que reunio, frente
al mar, a buena parte de sus trabaja-
dores. La cita fue una gran fiesta concebi-
da para recordar el camino recorrido
desde sus comienzos, agradecer el esfuer-
zo de su equipo y compartir los proyec-
tos con los que afronta una nueva etapa
de crecimiento. Los cofundadores y
gerentes de la empresa, Sergio Llid6 y
Javier Nunez Martinez, ejercieron como
maestros de ceremonia de una velada
celebrada en las instalaciones de Palasiet
Wellness Clinic & Thalasso. La actriz
Pepa Cases fue la encargada de conducir
un acto que también conté con la decora-
cién de La Peonza Eventos y la cobertura
audiovisual de Nidori Media.

La celebracion puso especialmente el
foco en lo que la propia compania define
como la familia Innova, formada por los
profesionales que han acompanado a la
empresa durante este cuarto de siglo.
«Una noche mdgica y especial para recor-
dar, celebrar nuestra trayectoria y mirar
al futuro», destaco la firma tras la gala.

La historia de Innova comenzé en
2001 en Vilareal, como una pequena
empresa local dedicada inicialmente al
mantenimiento y la reparacién de
maquinaria industrial. Llidé y Nunez
aportaban perfiles complementarios: el
primero, especializado en electrénica y
automatizacion; el segundo, centrado en
el diseno y desarrollo mecdnico de
maquinaria.

La voluntad de crear tecnologia pro-
pia 1llevé a la compania a evolucionar
progresivamente desde la prestacién de
servicios industriales hasta el diseno y

fabricacién de sus propios equipos. En
2007 traslad6é y amplié su actividad en
Almassora y, un ano después, una visita a
una feria industrial en Diisseldorf marcé
un punto de inflexién. Alli, sus fundado-
res detectaron las posibilidades que ofre-
cia el desarrollo de sistemas propios de
embalaje de final de linea.

De esa apuesta surgié su tecnologia
Stretch Hood, un sistema de enfundado
automadtico de palés que permite prote-
ger y estabilizar las cargas durante el
transporte y el almacenamiento. La pri-
mera instalaciéon desarrollada por la
compania fue adquirida por Pamesa y
abri6 el camino a una solucién que aca-
baria implantdndose ampliamente en la
industria cerdmica de Castell6n.

~_FOTOS: NIDORIESTUDIO
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Foto de familia de los profesionales de la compaiia radicada en la localidad de Almassora.

Actualmente, Innova Group disena y
fabrica lineas completas de embalaje
automatizado, sistemas de flejado, envol-
vedoras, equipos termorretrictiles, solu-
ciones de transporte de palés y maquina-
ria Stretch Hood. Aunque el sector cera-
mico continda siendo uno de sus
principales mercados, sus equipos tam-
bién trabajan en industrias como la qui-
mica, la alimentacién, el cemento, la
construccion, la logistica, el papel y car-
tén o los electrodomésticos.

INTERNACIONALIZACION

La evolucién de Innova ha estado ligada
a una apuesta continuada por la investi-
gacion, el desarrollo tecnolégico y la
internacionalizacién. La compania dis-

pone de presencia propia en mercados
como México y Brasil, ademads de oficina
en Estados Unidos, y exporta maquinaria
y soluciones industriales a numerosos
paises europeos y americanos.

En 2025, mds del 60% de su factura-
cién procedia de los mercados exteriores,
consolidando una transformaciéon que
ha llevado a la empresa a pasar de aten-
der a la industria castellonense a compe-
tir en proyectos internacionales de auto-
matizacién y embalaje.

SALTO CUALITATIVO CON SU NUEVA SEDE

Uno de los hitos mds recientes de este
crecimiento fue la inauguracién, en
mayo de 2025, de sus nuevas instalacio-
nes en el poligono industrial Via Europa
de Almassora. El complejo cuenta con
mds de 11.000 metros cuadrados, entre
planta productiva, oficinas y espacios
destinados a investigacién y desarrollo.

La nueva nave de produccién, de alre-
dedor de 5.000 metros cuadrados, permi-
te fabricar y ensamblar lineas completas
de maquinaria de ultima generacién. El
proyecto incorpora ademds mds de 400
metros cuadrados de placas solares, pun-
tos de recarga para vehiculos eléctricos,
aparcamiento para bicicletas y sistemas
inteligentes de gestién energética.

Estas instalaciones han recibido la
certificacién internacional Breeam, que
reconoce sus criterios de construccion
sostenible. A este distintivo se suman la
certificacién de calidad ISO 9001 y la
reciente ISO 14001 de gestiéon ambiental,
aplicada a los procesos de diseno, fabrica-
cién, comercializacién, instalacién y
mantenimiento de sistemas de embalaje.

Maés informacién:

Escanea el codigo QR para
consultar la galeria de fotos del
evento de Innova en la web
www.elperiodicodelazulejo.es




8 |Industria

el Periodico del Azulejo

ol nceniena, soluciones

integrales para la logistica

La integracion entre rolbdtica movil, ‘software’ industrial y sistemas de planta
adapta automaticamente el flujo logistico a las prioridades de produccion

La solucion implantada en Huhtamaki permite modificar el destino de los palets en tiempo real, optimizar la expedicion y reducir tiempos de respuesta.

a automatizacién industrial ha

dejado de depender unicamente

de incorporar robots a una fabrica.

El verdadero valor reside en conse-
guir que todos los sistemas implicados
compartan informacién y trabajen de
forma coordinada para adaptar la opera-
cién a las necesidades de cada momento.
Cuando la integracion esta bien resuelta,
la tecnologia deja de ejecutar tareas ais-
ladas y pasa a optimizar el conjunto de la
operacion.

A partir de esta premisa, Orbel
Ingenieria ha desarrollado e implantado
para Huhtamaki, compania especializa-
da en la fabricacién de envases de papel,
fibra moldeada y pldstico para el sector
alimentario, una solucién de automati-
zacion capaz de modificar el flujo logisti-
co en tiempo real en funcién de las prio-
ridades de produccion.

El proyecto integra dos AGV de hor-
quillas con una arquitectura de software
que conecta el ERP del cliente, diferentes
PLC de linea de varios fabricantes, el
almacén automadtico gestionado median-
te shuttles y el gestor de flota de los
robots. Toda la comunicacién se realiza a
través de la red WiFi industrial de la
planta, lo que permite que cada movi-
miento se adapte de forma automdtica al
estado de la instalacién.

En funcién de la tipologia del palet, la
referencia del material, el estado de ocu-
pacién de las calles del almacén o la posi-
cién de los shuttles, el sistema determina
automadticamente el destino mds adecua-
do para cada carga. Si un operario modi-
fica manualmente la prioridad de un

pedido, la nueva instruccién se incorpo-
ra de inmediato y el flujo logistico se
reorganiza sin interrumpir la operacion.

COORDINACION DE TECNOLOGIAS

El principal reto técnico del proyecto
consistié en coordinar tecnologias desa-
rrolladas por distintos fabricantes para
que pudieran operar de forma sincroni-
zada. La conexién con los shuttles fue
una de las piezas clave para conseguirlo.
Para ello, Orbel Ingenieria particip6 en el
desarrollo, puesta en marcha y optimiza-
cion del software de gestion de alto nivel
y, como parte del proyecto, desarrolld

El proyecto sienta las bases de una solucion escalable y replicable en otras instalaciones industriales.
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una aplicacién que permite gestionar
manualmente los shuttles desde una
interfaz conectada por WiFi. Esta solu-
cién sustituye los tradicionales mandos
de radiofrecuencia, mejora la supervi-
sién de la instalacion y facilita la actua-
cién de los operarios ante posibles inci-
dencias.

«COMO UN UNICO SISTEMA>»

El resultado es una instalacion capaz de
adaptar automadticamente la logistica
interna a las necesidades de produccion,
manteniendo un flujo continuo y com-
pletamente trazable. «La complejidad de

este proyecto no estaba en incorporar
vehiculos auténomos, sino en conseguir
que tecnologias desarrolladas por fabri-
cantes distintos intercambiaran informa-
cién en tiempo real y respondieran como
un udnico sistema. Ese es el tipo de inge-
nieria que realmente determina el rendi-
miento de una instalacién», explica Sergi
Marti, Responsable de Robdtica Mévil en
Orbel Ingenieria.

La solucién permite mantener las
cadencias de produccién previstas, alcan-
zando hasta 19 movimientos por hora, y
reducir significativamente las acumula-
ciones de producto a la salida de los pale-
tizadores durante los momentos de
mayor demanda. Ademds, incrementa la
estabilidad de la operacién, mejora la
seguridad de los desplazamientos inter-
nos, aumenta la trazabilidad de los mate-
riales, reduce la rotura de palets y ele-
mentos periféricos y optimiza los recur-

I
El gran reto técnico
del proyecto consistio
en la coordinacion de
las tecnologias
desarrolladas por
distintos fabricantes

sos destinados al transporte interno.

Mds alld de los resultados obtenidos
en Huhtamaki, la arquitectura desarro-
llada sienta las bases de una solucién
escalable y replicable en otras instalacio-
nes industriales donde la integracién
entre robdtica mévil, software de control
y sistemas de produccién resulte deter-
minante para mejorar la capacidad de
respuesta de la logistica interna. Este
enfoque refleja la manera en la que
Orbel Ingenieria aborda los proyectos de
automatizacién: desarrollar soluciones
capaces de integrar tecnologias, conectar
procesos y responder con flexibilidad a
las necesidades de la industria.

Con mds de 40 anos de trayectoria,
Orbelgrupo ha evolucionado junto a la
industria y ha incorporado nuevas capa-
cidades para responder a los retos de un
entorno en constante transformacion.
Actualmente, integra dreas especializa-
das que abarcan la manutencién indus-
trial (Orbel Flotas), la automatizacion, la
robotica movil y la ingenieria logistica
(Orbel Ingenieria), la formacion técnica
especializada (Academia Industrial) y la
consultoria para la transformacién
empresarial (Obg consultores).
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Xardle inicia etapa en su

nueva sede en Almassora

Mantiene como su gran sena de identidad la fabricacion
de fuelles para la industria ceramica con cuero natural

="

Xarque se reinventa como referente en fuelles de cuero desarrollados para el cltster ceramico.

ientras buena parte de los fabri-
cantes del sector ha apostado
por materiales sintéticos, la
empresa castellonense Xarque
mantiene firme una de las senas de iden-
tidad que la ha acompanado desde su
nacimiento hace mds de tres décadas: la
fabricacion de fuelles para moldes cera-
micos con cuero natural. Una especializa-
cién que la firma considera su «principal
ventaja competitiva y que ahora acompa-
na de un proceso de modernizacién para

seguir respondiendo a las nuevas necesi-
dades de la industria».

Fundada en 1989 en Castellén, la com-
pania ha iniciado recientemente una
nueva etapa marcada por la renovacién
de su imagen corporativa, el estreno de
unas nuevas instalaciones en Almassora
y el lanzamiento de una pdgina web com-
pletamente rediseniada. Todo ello con un
mismo objetivo: reforzar su posiciona-
miento como proveedor especializado
para la industria cerdmica sin perder la

Talleres Foro impulsa

la digitalizacion de las

lineas de esmaltado

Participara en septiembre en Tecna

n la préxima edicién de Tecna, que
se celebrard del 22 al 25 de sep-
tiembre en Rimini, Talleres Foro
pondra el énfasis en la evolucién
de las lineas de esmaltado de azulejos y
placas cerdmicas hacia un modelo de
industria 4.0. Segun resenan desde la
compania con sede en Onda, una de las
empresas adheridas a Asebec | Spanish
Ceramic Technology, «en los equipa-
mientos de nueva construccién, las posi-
bilidades de control son amplias gracias

a la instalacién de comunicaciones
Ethernet. Este sistema permite recopilar
datos de produccién totales y parciales,
mantener un registro continuo de para-
das para localizar zonas criticas y cono-
cer el estado de los motores y equipos
electrénicos, lo que facilita un manteni-
miento preventivo eficaz.

Las lineas también «pueden incorpo-
rar un moédulo de registro y supervision
de la temperatura de las piezas a su llega-
da, con la posibilidad de obtener grédficos

esencia que la ha convertido en un refe-
rente entre los talleres de moldes.

Al frente de esta nueva etapa se
encuentra Estefania Zaldivar, CEO de la
empresa, que lidera un proceso de actua-
lizacién orientado a mejorar tanto la
atencién al cliente como la proyeccién
de la marca. Cabe destacar, ademds que
la firma estd integrada en Asebec |
Spanish Ceramic Technology.

Uno de los principales factores diferen-
ciales de Xarque continda siendo el
empleo de cuero natural en la fabricaciéon
de sus fuelles guardapolvos, un material
que, segtin explica la empresa, ofrece «<una
elevada resistencia al desgaste, una gran
flexibilidad y una larga vida ttil en aplica-
ciones sometidas a un funcionamiento
continuo». Estas caracteristicas permiten
«prolongar el rendimiento de los sistemas
mecdnicos de los moldes y reducir la nece-
sidad de sustituciones, una ventaja espe-
cialmente valorada por el sector».

Aunque la firma también fabrica solu-
ciones en silicona para aquellas aplicacio-
nes que asi lo requieren, el cuero sigue
ocupando un lugar protagonista en su
catdlogo. Se trata de una apuesta que la
distingue frente a buena parte de la com-
petencia internacional, especialmente ita-
liana, donde predominan otras alternati-
vas fabricadas con materiales sintéticos.

Cada uno de los fuelles se desarrolla
de forma personalizada, adaptdndose a
las dimensiones del molde y a las condi-

s T e

ciones especificas de trabajo de cada
cliente. Este proceso a medida permite
garantizar un ajuste preciso y un funcio-
namiento fiable incluso en entornos
industriales especialmente exigentes.

A esta transformacién se suma el
reciente traslado a unas nuevas instala-
ciones ubicadas en la calle Ducat
d’Atenes, 19, de Almassora, en la zona
industrial de la localidad. El cambio de
sede responde sobre todo «a la voluntad
de mejorar los procesos de fabricacién y
ofrecer un servicio mds eficiente a sus
clientes, entre los que destacan princi-
palmente los talleres de moldes de la pro-
vincia de Castellén, cldster de la indus-
tria cerdmican.

Fundada en 1989,
ha renovado su

imagen corporativay
ha lanzado su nueva
pagina web corporativa

La empresa castellonense también
incorpora criterios de aprovechamiento
eficiente de los materiales durante el
proceso productivo. En el caso del cuero,
optimiza el corte para minimizar el des-
perdicio y da una segunda vida a los
excedentes, reduciendo la generacién de
residuos y favoreciendo un uso mads efi-
ciente de la materia prima.

y b n
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Foro sera uno de los expositores espaiioles en Tecna, que comenzara el 22 de septiembre en Rimini.

y listados de los datos recogidos.

Al estar todas las mdquinas conecta-
das en red, «se facilita su parametriza-
cién y el almacenamiento de configura-
ciones para la producciéon de cada mode-
lo. De este modo, las recetas pueden
cargarse o guardarse de forma inmedia-
tar. La conexién también «permite inter-
venir de manera remota sobre la linea
para realizar determinados trabajos elec-
trénicos e integrar nuevas maquinas con
mayor facilidady.

En las lineas ya existentes también se
pueden incorporar sistemas de control,
aunque con un alcance mds limitado.
«Desde una pantalla situada en un punto
de la instalacién se recogen las senales
de varias fotocélulas para realizar un
seguimiento bdsico de la produccién glo-
bal y por dreas, al que puede afnadirse el
control de temperaturas», indican desde
Foro. «Estas soluciones son un avance en
la disponibilidad de datos de la linea con
un coste reducido», resenan.
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Una guia en espaiiol, impulsada por distintas asociaciones sectoriales, informa a fabricantes y distribuidores para las nuevas exigencias de trazabilidad, sostenibilidad e informacion ambiental.

NI did@l europeo para los

materiales de construccion

Europa implantara de forma gradual un pasaporte
digital para mejorar la trazabilidad de todos los materiales

os materiales empleados para

levantar o rehabilitar un edificio

tendrdn que contar progresiva-

mente con un DNI digital. El nuevo
Reglamento Europeo de Productos de
Construccién impulsa la creaciéon de un
pasaporte electrénico que permitird con-
sultar en un dnico punto las caracteristi-
cas técnicas, la documentacién de con-
formidad y la informacién ambiental de
cada producto.

El sistema afectard a la gran variedad
de materiales que forman parte de una
obra, desde cementos, morteros, dridos y
yesos hasta aislamientos, revestimientos,
ventanas o productos cerdmicos. El obje-
tivo es que la informacién sea mds acce-
sible, comparable y ficil de rastrear en
todo el ciclo de vida del producto.

El denominado Pasaporte Digital de
Producto recogerd datos sobre sus presta-
ciones técnicas, su conformidad con las
normas europeas, su impacto ambiental
y otros aspectos relacionados con la sos-
tenibilidad y la economia circular. El
nuevo reglamento también sustituird la
actual Declaracién de Prestaciones por
una Declaracién de Prestaciones y
Conformidad, con mds informacién y
nuevas obligaciones para fabricantes,
importadores y distribuidores.

La aplicacién de estas novedades serd
gradual. No todos los materiales deberdn
incorporar inmediatamente su pasapor-
te digital, sino que las exigencias se des-
plegardn a medida que se aprueben las
especificaciones técnicas correspondien-
tes a las distintas familias de productos.
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El nuevo Reglamento de Productos de Construccion transforma el marco regulatorio europeo.

El Reglamento Europeo 2024/3110 susti-
tuird progresivamente al anterior marco
normativo, establecido en 2011.

GUIA EN CASTELLANO

Para ayudar a las empresas espanolas a
prepararse, varias organizaciones repre-
sentativas de la industria de materiales
han publicado una guia en castellano. La
traducciéon ha sido coordinada por la
Confederacién Espafiola de Asociaciones
de Fabricantes de Productos de

Construccién (Cepco), con la colabora-
cién del Instituto Espaniol del Cemento y
sus Aplicaciones (IECA), 1la Asociacién de
Fabricantes de Morteros y SATE (Anfapa),
la Asociacién Técnica y Empresarial del
Yeso (Atedy) y la Federacién de Aridos.

REPRESENTATIVIDAD

Estas entidades representan conjunta-
mente a buena parte de las industrias
vinculadas a los materiales de construc-
cién: desde el cemento, los morteros y los

sistemas de aislamiento térmico exterior
hasta el yeso y los dridos empleados en
edificacién e infraestructuras.

El documento en castellano, llamado
Navegando el Reglamento de Productos
de Construccion (RPC-2024): Guia para
fabricantes, fue elaborado originalmente
por la organizacion europea
Construction Products Europe (CPE).
Ademds del futuro pasaporte digital,
explica cuestiones como el marcado CE,
las especificaciones técnicas armoniza-
das, los procedimientos de evaluacién, la

Reunira en un Unico
punto la informacion
técnica, ambiental y de
conformidad para
facilitar su consulta

Yy su trazabilidad

vigilancia del mercado y las nuevas exi-
gencias ambientales. Su enlace directo
estd disponible en la web de El Periédico
del Azulejo.

Aunque la guia estd concebida princi-
palmente para los fabricantes, la publica-
cién también pretende servir de referen-
cia para importadores, distribuidores,
organismos de evaluacion, prescriptores
y administraciones publicas. La industria
espafiola busca asi anticiparse a una
transformacién que exigird mejorar la
gestion de datos, la trazabilidad, la digi-
talizacion de procesos y la generacion de
informacién ambiental verificable.
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e abre el registro para

sus ferias de construccion

Construtec, Veteco, Smart Doors y Piscimad se celebraran del 10 al 13
de noviembre en el marco de la Semana Internacional de la Construccion

a Semana Internacional de la

Construccién, que retne a las

ferias Construtec, Veteco, Smart

Doors y Piscimad, y que ya ha con-
firmado la presencia de cerca de 500
empresas, ya ha abierto el registro para
visitantes profesionales. El encuentro
reunird a los principales actores de la
cadena de valor de la construccién en un
momento clave para la evolucién tecno-
légica del sector. Los profesionales pue-
den acceder al registro de manera antici-
pada con un 30% de descuento en el pre-
cio de la entrada hasta el préximo 10 de
septiembre en los enlaces disponibles en
el enlace del cédigo QR adjunto.

La Semana Internacional de la
Construccién se celebrard del 10 al 13 de
noviembre de 2026 e integrard una plata-
forma global que abordard los principa-
les retos del sector, desde la industriali-
zacion y la sostenibilidad hasta la digita-
lizacién de los procesos constructivos.

En este contexto, la presencia en este
encuentro profesional permite conocer
de primera mano las tendencias que
estdn transformando la industria, esta-
blecer contactos estratégicos con empre-
sas y profesionales de referencia, y detec-
tar oportunidades de negocio, ademds de
servir como termoémetro del momento
econdémico y tecnolégico del sector de la
construcciéon y como espacio idéneo para
la generacién de contenidos e intercam-
bio de conocimiento.

La Semana Internacional de la Construccion reunira cuatro certamenes en Ifema Madrid.

Cada una de las ferias que conforma
el proyecto aportard una vision especiali-
zada: Construtec, centrado en soluciones
constructivas y materiales; Veteco, refe-
rente en ventanas, fachadas y envolven-
te; Smart Doors, puertas, accesos inteli-
gentes y automatismos; y Piscimad,
orientado al dmbito de la piscina, bienes-
tar e instalaciones acudticas.

Como uno de los elementos clave de
esta convocatoria, este proyecto volverd a

Techsolids incorpora

a David Chumiillas

a su junta directiva

Cambios al frente de la asociacion

echsolids, la Asociacién Espanola

de Tecnologia para Soélidos, ha

renovado su junta directiva para

el periodo 2026-2029 con la incor-
poracion del empresario David
Chumillas Villalba, CEO de la compania
vila-realense Chumillas Technology,
como nuevo secretario.

La composicién del 6rgano de direc-
cién fue aprobada durante la asamblea
general, que acordé mantener a Manel
Ros, de ROS Ducting, como presidente

durante los préximos tres anos. La junta
contard también con Josu Bordagaray, de
Hosokawa Alpine Solids, y Eduard
Gisbert, de Radar Process, como vicepre-
sidentes de la entidad, mientras que
Miquel Viles, de Sinfines y Maquinaria,
asumird la tesoreria.

La designacién de David Chumillas
refuerza la presencia de la industria cas-
tellonense en la direccién de una asocia-
cién que agrupa a empresas especializa-
das en tecnologias, equipos y servicios

La oferta se
completara con la
segunda edicion del
congreso del evento

David Chumillas (Chumillas Technology).

para la manipulacién y el procesamiento
de sélidos. Como secretario, el responsa-
ble de Chumillas Technology participard
en la coordinacién de la junta y en el
desarrollo de las lineas estratégicas de
Techsolids, centradas en la cooperacién
empresarial, la formacién técnica, la
internacionalizacién y la promocion del
sector. «Vivimos un momento de grandes

contar con la celebraciéon del segundo
Congreso de la Semana Internacional de
la Construccién, que presentard en torno
a cincuenta ponencias de altos directi-
vos, consoliddndose como un espacio
estratégico para el andlisis, la reflexién y
el intercambio de conocimiento. El
Congreso, que se dividird por dias, abor-
dard temas como la distribucién de
materiales; la promocién inmobiliaria;
la construccién industrializada, la radio-
grafia de la situacién actual del sector de
la construccién en Espana, el disefio de
proyectos de construccién y los cambios
hacia el nuevo modelo de edificacién y el
futuro empresarial, la innovacién y las
nuevas herramientas para el sector.

La integracién de este congreso con la
oferta expositiva permitird al visitante
obtener una visién completa del ecosiste-
ma de la construccién, favoreciendo la
generacion de sinergias, oportunidades
de negocio y debate sectorial. En suma, la
Semana Internacional simultaneard en
el mes de noviembre la oferta de diferen-
tes segmentos, para que confluyan
demandas e intereses compartidos en un
unico evento de alcance transversal.

Mas informacion:

~ Escanea el QR para acceder al
§j enlace para obtener el registro
con un 30% de descuento en
% www.elperiodicodelazulejo.es

cambios tecnoldgicos e industriales y,
precisamente por ello, es mds importan-
te que nunca trabajar de forma coordina-
da. Mi compromiso serd contribuir a que
Techsolids siga siendo una asociacién
util, dindmica y cada vez mds representa-
tiva de nuestro ecosistema industrialy,
ha indicado David Chumillas.

También ha manifestado que desde la
nueva junta «queremos continuar refor-
zando la visibilidad del sector, fomentar
la colaboracién entre empresas, impul-
sar la formacién y facilitar espacios
donde compartir experiencias y conoci-
miento técnico. También creemos que
debemos seguir apoyando la internacio-
nalizacién de nuestras empresas y refor-
zando la relacién con universidades, cen-
tros tecnolégicos y otros agentes que con-
tribuyen de un modo decisivo a la
innovacién industrial».

Durante la asamblea, Techsolids tam-
bién aprobd las cuentas del ejercicio
anterior, el presupuesto para 2026 y su
préximo plan de actividades. El progra-
ma incluye la participacion en ferias sec-
toriales, la organizaciéon de jornadas y
monogrdficos técnicos, visitas industria-
les y encuentros para el networking
entre las empresas asociadas.
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Casa NVaraiK, ceramica

para la arquitectura modular

-
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Casa Marratxi despliega sus 426 metros cuadrados en dos plantas mediante una composicion de voltiimenes prefabricados de hormigon, lineas depuradas y amplios huecos acristalados.

El proyecto unifica el interior y el exterior de esta vivienda
iIndustrializada con porcelanico de gran formato

a arquitectura industrializada ya

no se limita a reducir los plazos de

construccién. También busca ofre-

cer viviendas singulares, adapta-
das al paisaje y con acabados propios de
los proyectos de alta gama. Asi lo
demuestra Casa Marratxi, una vivienda
modular proyectada por Casas inHAUS
que ha sido reconocida en la dltima edi-
cion de los Premios Cerdmica de
Arquitectura e Interiorismo de Ascer por
convertir la cerdmica en uno de los ele-
mentos esenciales de su planteamiento
arquitectoénico.

El proyecto obtuvo el primer premio
en la subcategoria Aa de Arquitectura de
la XXIV edicion de los galardones.
Situada en Mallorca, la casa cuenta con
una superficie construida de 426 metros
cuadrados distribuida en dos plantas. Se
trata de una vivienda industrializada de
hormigén concebida a partir de una
arquitectura contempordnea, volumenes
rotundos y lineas depuradas. Su organi-
zacion trata de aprovechar la orientacion
de la parcela, las vistas y las condiciones
propias del paisaje mediterrdneo.

La construccién se abre al exterior
mediante una extensa fachada longitudi-
nal, caracterizada por sus amplios venta-
nales y por una sucesiéon de porches,
terrazas y espacios de transiciéon. En
lugar de separar claramente la vivienda

del jardin, el proyecto prolonga visual-
mente las estancias hacia la piscina y el
entorno vegetal.

En el interior, una zona de doble altu-
ra conecta las dos plantas y se convierte
en uno de los principales espacios de
representacion de la casa. La amplitud, la
entrada de luz natural y la continuidad
de los pavimentos refuerzan la percep-
cién de un espacio unitario, pese a que la
vivienda estd formada mediante un siste-
ma modular fabricado con un elevado
grado de precision fuera de la parcela.

El gran valor del proyecto reside en la
forma en la que integra la cerdmica con
el sistema constructivo industrializado.
El material no aparece como capa deco-
rativa anadida al final de la obra, sino
que participa desde el inicio en la defini-
ciéon de fachadas, pavimentos, paredes
interiores, bafnos y zonas exteriores.

El jurado destacé el empleo de un
mismo lenguaje material en el exteriory
en el interior, asi como la utilizacién de
formatos estdndar compatibles con los
procesos de fabricacién y montaje de una
casa modular. Esta continuidad permite
que los distintos moédulos de hormigén
sean percibidos como una tinica compo-
sicién arquitectonica.

En la fachada se utiliza un aplacado
cerdmico con apariencia de piedra natu-
ral, en tonos arena y formato de 120x60

centimetros. El acabado se combina con
revestimientos puntuales de piedra cuar-
citica, presentes en el exterior y en un
muro interior de doble altura.

SELECCION CROMATICA SIN ESTRIDENCIAS

La seleccién cromdtica evita los contras-
tes estridentes. Predominan los grises
cdlidos, los beige, los tonos marfil y las
superficies minerales, una paleta que
busca conectar la vivienda con la luz y la
vegetacion mediterrdneas. La cerdmica
aporta, al mismo tiempo, regularidad
dimensional y capacidad para reprodu-
cir la textura de materiales naturales con
menores necesidades de mantenimiento.

Dentro de la vivienda, el gres porceld-
nico de gran formato se convierte en el
hilo conductor de las distintas estancias.
Se emplean piezas de 120x60 y de 90x30
centimetros con acabados inspirados en
la piedra y el cemento natural.

En el salén, el comedor y la escalera
principal se ha elegido un pavimento
porceldnico mate de color gris cdlido. Su
colocacién acompana la geometria de las
estancias y ayuda a subrayar las perspec-
tivas longitudinales. La reduccién visual
del nimero de juntas contribuye a
ampliar los espacios y a reforzar la sensa-
cién de continuidad. En los banos y
zonas humedas, el proyecto introduce
azulejos texturizados en formato 30x90

centimetros y revestimientos de aparien-
cia marmorea en tonos marfil. Estas pie-
zas contrastan con los sanitarios, la car-
pinteria y la entrada de luz natural.

La cerdmica utilizada procede de las
firmas Saloni, Inalco y Porcelanosa. Su
presencia muestra las posibilidades del
producto nacional en un dmbito, el de la
construccién industrializada, que exige
precision, resistencia, facilidad de colo-
cacién y capacidad para mantener la
homogeneidad entre piezas y médulos.

Uno de los riesgos asociados a la
vivienda prefabricada es que la repeti-
cién de procesos termine generando
construcciones excesivamente unifor-
mes. Casa Marratxi plantea el camino
contrario: aprovechar la fabricacion
industrial para controlar la ejecuciodn,
pero utilizando la composicién, la luz y
los materiales para dotar de identidad
propia a la vivienda.

Los formatos cerdmicos se adaptan a
la modulacién de la estructura y permi-
ten coordinar desde fdbrica los encuen-
tros entre arquitectura, instalaciones y
acabados. Este procedimiento reduce las
improvisaciones durante la ejecucién y
facilita que pavimentos y revestimientos
formen parte de una solucién previa-
mente definida.

El jurado de la convocatoria de Ascer
considero que esta relacién entre cerami-
ca, prefabricaciéon y composicién volu-
métrica «evidencia la idoneidad del
material para los nuevos sistemas cons-
tructivos». También valoré que su pre-
sencia continua «realza la arquitectura
sin imponerse sobre ella».
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“OroelanoOse premia disefio

y arquitectura en Estocolmo

Los quintos galardones PIPA ponen su foco en una
arquitectura capaz de crear espacios con identidad

Iw '_Il‘l:l‘ll;.Tl_ I_

LR

Todos los ganadores de PIPA 2026. Desde su creacion, los

ecientemente se ha celebrado la
quinta ediciéon de Porcelanosa
International Project Award
(PIPA). Bajo el lema Sense of Place,
Porcelanosa reunié a arquitectos y dise-
nadores de todo el mundo en sus instala-
ciones y en Estocolmo, poniendo el foco
en la capacidad de la arquitectura y el
interiorismo para crear espacios con
identidad y fortalecer el vinculo entre las
personas y su entorno
El programa comenzé en la sede cen-
tral de Porcelanosa (Espaia), donde los
participantes tuvieron la oportunidad de
conocer de cerca los procesos de innova-
cion, diseno y desarrollo de producto del
grupo empresarial. Los asistentes tam-
bién participaron en talleres creativos,
donde pudieron experimentar con algu-
nos de los materiales de la firma.
Posteriormente, la actividad se traslado a
Estocolmo, ciudad anfitriona de esta
quinta edicién. Reconocida internacio-
nalmente por su cultura del disefio, su
relacién con la naturaleza y su apuesta
por la calidad de vida urbana, la capital
sueca ofrecié el contexto ideal para refle-
xionar sobre el concepto Sense of Place.
Uno de los momentos clave de la
semana tuvo lugar en el showroom de
Porcelanosa Estocolmo, inaugurado en
septiembre como la primera tienda de la
compania en la peninsula escandinava.
Alli, los veinte equipos finalistas defen-
dieron sus proyectos ante el jurado.

[

galardones se han convertido en una plataforma internacional de reconocimiento del talento.

El histérico mercado Ostermalms Saluhall fue el escenario escogido para la gala de la convocatoria.

Mientras, el reconocido parque
Kungstrddgdrden acogié durante toda la
semana, la exposicién publica de los pro-
yectos finalistas. Residentes y visitantes
de la zona pudieron descubrir algunas
de las propuestas arquitecténicas mads
destacadas de esta edicion.

La experiencia PIPA se completé con
visitas y actividades relacionadas con el
arte, la arquitectura y el disefio escandi-
navo, permitiendo descubrir a los parti-

cipantes y al jurado algunos de los espa-
cios mds representativos de Estocolmo.
Ostermalms Saluhall, el histérico
mercado gastronémico de la capital
sueca, fue el escenario escogido por
Porcelanosa Grupo para albergar la gala
de entrega de los premios PIPA 2026. Este
emblemadtico edificio de la capital sueca
acogio6 una velada dedicada a la arquitec-
turay el diseno. La noche comenzd entre
los tradicionales puestos del mercado,

donde los asistentes fueron recibidos con
musica en directo. Tras el concierto, la
artista y presentadora sueca Rebecca
Peterson fue la encargada de conducir la
ceremonia de entrega de premios de la
presente edicién.

En una edicién marcada por la diver-
sidad geogrdfica y cultural de las pro-
puestas presentadas, los Premios PIPA
2026 reconocieron aquellos proyectos
capaces de interpretar su contexto, refor-
zar la identidad de su entorno y generar
una auténtica sensacién de pertenencia.

El estudio de arquitectura y diseno
Agustin Garcia-Huidobro se alz6 con el
galardén en la categoria Residencial
Unifamiliar, gracias al proyecto Casa Eje
de Agua. El residencial fue reconocido
por su integracién de la arquitectura, el
diseno de interiores y la naturaleza. En la
seccion Residencial Multi-unit gané el
despacho Zhuoyuan Design Studio, por
Temple Villa, que fue condecorado por
su propuesta contempordnea arraigada
en la cultura local.

Dra. Skin Derma Institute fue galardo-
nado en el grupo Comercial y Espacios
Publicos. Por su parte, BPM Architectes

R
Los 20 equipos
finalistas defendieron
SUS propuestas en el
primero ‘showroom’ de
la compania espancla
en Escandinavia

fue distinguido con su proyecto Villa des
Vignes en la categoria Hoteles. La cuida-
dosa rehabilitacién de una histérica
finca vinicola en Saint-Fmilion demues-
tra cémo el patrimonio se convierte en la
base de una experiencia contempordnea
de hospitalidad.

En la seccién Fachadas, el vencedor
fue Garage Work Center. Su lenguaje
arquitecténico, obra de William F.
Collins, AIA Architects, LLP, proporcioén,
ritmo y materialidad reinterpretan el
cardcter industrial de su entorno urba-
no. Hotel Impression Isla Mujeres by
Secrets, diseiado por Andrés Cajiga (Alia
Architecture) y con el interiorismo de
Nadia Borrds Markovic, recibié una men-
cién especial.

La valoracién de los veinte proyectos
finalistas de la convocatoria de
Porcelanosa Grupo estuvo a cargo de un
jurado independiente e internacional,
formado por los siguientes profesionales:
José Antonio Garcia Ares (Foster +
Partners, Reino Unido), Pontus Lomar
(Lomar Arkitekter, Suecia), Angelo
Candalepas (Angelo Candalepas and
Associates, Australia) y Felipe Assadi
(Felipe Assadi Arquitectos, Chile).
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\2vallly su ceramica, en el

nuevo local Bombon Boss

La compania de Onda, marca de Pamesa Grupo Empresarial, participa
en el proyecto de interiorismo disenado por el estudio valenciano Venture

avarti Cerdmica, una de las mar-

cas de Pamesa Grupo

Empresarial, ha participado en

el diseno del nuevo estableci-
miento de Bombon Boss en el centro
comercial H20 de Madrid, un proyecto
de interiorismo en el que la firma caste-
llonense ha incorporado sus series Uray
Clapton para reforzar la atmosfera cdlida
y contempordnea del espacio.

El local, ubicado en la localidad de
Rivas-Vaciamadrid, forma parte de la
nueva etapa visual y comercial de
Bombon Boss, que continda ampliando
su presencia en la Peninsula Ibérica con
espacios renovados en los que el disefio
interior cobra un papel protagonista. En
este caso, el proyecto ha sido desarrolla-
do por el estudio valenciano Venture,
especializado en interiorismo y disefio
de espacios comerciales.

La intervencién de Navarti potencia
la presencia de la cerdmica de Castellén
en proyectos de contract, retail y restau-
racion, dmbitos en los que los materiales
cerdmicos no solo cumplen una funcién
técnica, sino que también contribuyen a
definir la identidad visual de los estable-
cimientos y la experiencia del cliente.

CALIDEZ Y FUNCIONALIDAD

Para este nuevo Bombon Boss, la marca
de Pamesa Grupo Empresarial ha aporta-
do las series Uray Clapton, dos propues-
tas cerdmicas que se integran en un espa-
cio concebido para transmitir calidez,
funcionalidad y una imagen actual. La
eleccién de estos materiales permite
combinar resistencia, estética y versatili-

T o
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dad en un entorno de alto trdnsito y uso
intensivo diario.

En concreto, Ura es una coleccién de
porceldnico técnico con acabado
Polimat, disponible en una paleta de
blancos, grises, tonos naturales y beige,
asi como en formatos que alcanzan los
120x120 centimetros. Clapton, por su
parte, es un porceldnico esmaltado mate
de estética sobria, comercializado en
blanco, almendra y distintas intensida-
des de gris, ademds de contar con versio-
nes en relieve. La combinacién de ambas
series permite alternar superficies conti-
nuas y texturas, coordinar los distintos
ambientes y responder a las exigencias
de limpieza, durabilidad y mantenimien-
to propias de una cafeteria con una ele-
vada rotacion de publico.

RECURSO TECNICO Y ESTETICO

Estas colecciones integran la cerdmica en
el concepto global del establecimiento,
acompanando al mobiliario, la ilumina-
cién y el resto de elementos decorativos.
De esta manera, el material funciona
como recurso técnico y estético, capaz de
aportar continuidad al espacio y reforzar
la imagen de marca del local.

Cabe recordar que Bombon Boss es
una cadena de cafeterias y establecimien-
tos de restauracién especializada en café,
desayunos, bolleria, panaderia, reposte-
ria y productos dulces y salados. Su
apuesta por espacios renovados responde
a una estrategia orientada a mejorar la
experiencia de los clientes y adaptar sus
locales a una imagen mds actual, recono-
cible y coherente.

Los materiales de Navarti Ceramica se han integrado en espacios donde el disefio depurado, la funcionalidad y la experiencia del cliente conviven de forma natural en el tltimo local de Bombon Boss.
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La norma tiene caracter voluntario, pero suimpacto practico sera muy significativo porque se convierte en la referencia para cualquier licitacién publica que pida o valore la industrializacion.

Asiesla | ca NOMMA de
construccion industrializada

Establece un lenguaje comun, una clasificacion oficial
y un indice para medir el grado de industrializacion

a  Asociacion  Espanola de

Normalizacién (UNE) ha aprobado

en junio la norma UNE

41610:2026, la primera de cardcter
oficial que establece un marco técnico
comun para la construcciéon industriali-
zada de edificios en Espana. Una norma
que lleva anos de trabajo colaborativo
con mds de 80 entidades del sector y que
supone «un antes y un después para una
forma de construir que hasta ahora care-
cia de un lenguaje compartido, una clasi-
ficacién homogeneizada y de una forma
objetiva de medir cudnto de industriali-
zado es realmente un proyecto».

El Colegio Oficial de Aparejadores y
Arquitectos Técnicos de Madrid ha cola-
borado en el proceso de redaccién a tra-
vés de Juan Carlos Cabrero, director del
Curso de Técnico Especialista en
Construcciéon  Industrializada  del
Colegio, quien ha participado en repre-
sentaciéon del COAATM en el Comité
Redactor de la norma.

«La construccién industrializada lleva
anos creciendo en Espafia: médulos pre-
fabricados, paneles de fachada fabrica-
dos en taller, estructuras ensambladas
fuera de obra.. Pero hasta ahora no
habia una definicién oficial de qué es
exactamente cada cosa, ni una forma de
comparar cuatro proyectos distintos que
se presentaran como industrializados.
Cada empresa, cada promotor, cada lici-
tacién publica usaba sus propios crite-
rios», indican desde COAATM.

Esa falta de consenso «lastraba el cre-
cimiento del sector: dificultaba las licita-
ciones publicas, generaba desconfianza
entre promotores, encarecia los procesos
de certificaciéon y hacia casi imposible
comparar propuestas de forma objetiva.
La norma UNE 41610:2026 resuelve exac-

tamente eso». Ahora, la norma se articu-
la en torno a tres grandes aportaciones.
La primera es un vocabulario técnico
unificado que aclara, entre otras cosas, la
diferencia entre los procesos que ocu-
rren fuera de la obra —el disefo y la fabri-
caciéon en taller— y los que ocurren en
ella —el montaje—. Algo que parece bdsi-
co pero que hasta ahora cada actor del
sector interpretaba a su manera.

La segunda es una clasificacion oficial
de los elementos industrializados, segin
su geometria —lineales como vigas y pila-
res, bidimensionales como paneles y
fachadas, o tridimensionales como

el
La norma es aplicable a cualquier uso, lo que amplia su alcance a casi cualquier edificio a proyectar.

modulos completos habitables— y segtin
su funcién dentro del edificio: estructu-
ra, envolvente, divisiones interiores, ins-
talaciones integradas o acabados. Esta
doble clasificaciéon permite comparar
componentes de distintos fabricantes y
sistemas de una forma homogénea.

La tercera, y quizds la mds relevante,
es el Indice de Industrializacién (IdI). Se
trata de una metodologia matemadtica
que permite calcular, de forma objetivay
reproducible, cudnto de industrializado
es realmente un proyecto de edificacién,
ya sea de obra nueva, rehabilitacién,
ampliacién o reforma. Hasta ahora, ese

concepto era esencialmente subjetivo:
cada uno lo interpretaba en funcién de
sus intereses. Con el Idl, pasa a ser una
métrica comparable y auditable, inde-
pendientemente del tipo de edificio, el
sistema constructivo o la tecnologia utili-
zada.

{QUE CAMBIA EN LA PRACTICA?

La norma tiene cardcter voluntario, lo
que significa que ninguin agente estd
obligado a aplicarla. Pero su impacto
practico serd muy significativo, a juicio
del Colegio Oficial de Aparejadores y

La norma UNE
41610:2026 es €l
resultado de anos de
tralbajo colalborativo de
mas de 80 entidades
del sector en Espana

Arquitectos Técnicos de Madrid. Para
empezar, se convierte en la referencia
para cualquier licitacién publica que
pida o valore la industrializacién, y para
justificar que un proyecto cumple los
requisitos de las ayudas del PERTE de la
Industrializaciéon de la Vivienda. Hasta
ahora esa justificacion dependia de
quien evaluara. Ahora hay un indice.
También «simplifica enormemente la
comunicaciéon entre todos los agentes
que intervienen en una obra: promoto-
res, arquitectos, ingenieros, fabricantes y
constructores hablan ahora el mismo
idioma. La norma es aplicable a cual-
quier uso (residencial, terciario, indus-
trial y dotacional), lo que amplia su
alcance a casi cualquier edificio que se
proyecte», destacan desde COAATM.
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MARCOS SORIA

Cevisama se reinventa en septiembre con 360 by Cevisama, un nuevo formato que conectara recubrimientos ceramicos, disefio, arquitectura y soluciones para el habitat en Feria Valencia.

SO0 Dy Cevisama suma

ya cerca de 100 expositores

=

Las instalaciones de ICEX en Madrid acogieron el 7 de julio la presentacion oficial de la iniciativa conjunta Valéncia Inspira Disefio 2026 y de una nueva edicion de Valéncia Design Fest.

La cita estrenara formato del 28 de septiembre al 1 de
octubre en Feria Valencia junto a tres certamenes mas

alencia serd en septiembre punto
de encuentro para el disenio, la
arquitectura, la innovacién e
industrias vinculadas con el hdbi-
tat como la cerdmica. La sede de ICEX en
Madrid ha acogido en julio la presenta-
cién oficial del programa conjunto que
reunird entre septiembre y octubre algu-
nas de las principales citas del calenda-
rio nacional e internacional vinculadas
al diseno, con Feria Valencia y la
Fundaci6é del Disseny de la Comunitat
Valenciana como impulsores.

Durante mds de un mes, Valencia des-
plegard una programacién vinculada al
diseno, la cultura, la innovacién y la
industria, con una nueva edicién de
Valencia Design Fest, que se celebrara del
11 de septiembre al 15 de octubre. La
agenda incluird exposiciones, encuen-
tros profesionales, conferencias, instala-
ciones, rutas urbanas, talleres, activida-
des abiertas al publico y grandes eventos
internacionales.

El gran escaparate empresarial llegard
del 28 de septiembre al 1 de octubre en

Feria Valencia, con la celebracién simul-
tdnea de Feria Habitat Valencia,
Textilhogar, Espacio Cocina SICI y 360 by
Cevisama. También se sumard el salén
Nude de talentos emergentes, todo den-
tro de Valéncia Inspira Diseno 2026.

En este contexto, 360 by Cevisama
estrenard fechas, formato y simultanei-
dad en el mismo recinto con el resto de
certdmenes de Feria Valencia. El encuen-
tro ya ha confirmado la participacién de
97 expositores vinculados a los recubri-
mientos cerdmicos, al equipamiento

para el bano, los revestimientos de gran
formato, los materiales, la arquitectura,
el interiorismo y las soluciones para el
hdbitat. Entre ellos se encuentran firmas
como APE Grupo, Cevica, Dune
Cerdmica, Ecoclay, Emac Grupo, Goccia,
Hidrobox by Tece, Hidronatur, Irsap,
Jobers, Maora Ceramicas, Nanda Tiles,
Neolith, Poalgi, Roced, Rubicer,
Sanycces, Spark Vision, Tres Griferia,
Valenplas, Vitcera, o Zenon Bath & SPC
Surfaces, entre otras companias.

Maés informacién:

g Escanea el QR para conocer
Fe2wf: el listado provisional de exposi-
tores de 360 by Cevisama en
www.elperiodicodelazulejo.es
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I cambia

de ubicacion

en octubre

|a feria de diseno e interiorismo
se trasladara a Matadero Madrid

IAD 2026 ya tiene fecha y

nuevo escenario. La tercera edi-

cién de Madrid Inside Art &

Design se celebrard del 20 al 31
de octubre y dard un salto significativo al
trasladarse a la Nave 15 de Matadero
Madrid, un espacio hasta ahora en desu-
so que el evento recuperard para conver-
tirlo en una experiencia inmersiva en
torno al arte, el diseno, la arquitectura,
la decoracién y el interiorismo.

La cita, que nacié en la Plaza de Toros
de Las Ventas, cambia de ubicacién y se
instala en uno de los enclaves mads singu-
lares del antiguo matadero y mercado de
ganados de la capital. Alli se encuentra
un proyecto arquitecténico firmado en
2011 por el estudio Langarita-Navarro
para la Red Bull Music Academy, recono-
cido por su cardcter experimental y por
una propuesta efimera basada en caba-
nas de madera y grandes volumenes
construidos con sacos de arena.
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Espacio Natuzzi Italia, disefiado por el interiorista Pepe Leal para la primera edicion de MIAD.

Ese conjunto arquitecténico, que lle-
vaba anos dormido, serd ahora recupera-
do, limpiado y reinterpretado por MIAD
para darle una segunda vida. La organi-
zacién plantea «una intervencién que
no busca ocultar la personalidad origi-
nal del espacio, sino integrarla en un
nuevo recorrido expositivo».

Las casas de madera se transformardn
en espacios de interiorismo firmados
por disenadores y arquitectos, mientras
que los dos grandes volimenes de sacos
de arena acogerdn el restaurante y el
auditorio del evento. Entre ellos, MIAD
trazard una red de caminos serpentean-
tes rodeados de vegetacion, concebidos
como un jardin secreto.

La propuesta quiere convertir la visi-
ta en una experiencia multisensorial.
Las zonas comunes de la muestra en
Madrid funcionardn como escaparate de
producto de disefo, obras de arte y pie-

zas vinculadas a la creacién contempord-
nea. Ademds, la edicién incorporard
actuaciones relacionadas con la moda, la
musica y la gastronomia, ampliando el
cardcter hibrido de una feria que busca ir
mads alld del formato tradicional y sumar
alicientes complementarios.

La tercera edicién llega también con
novedades en la direccién creativa. Los
interioristas Mar Vera y José Arroyo se
incorporan al equipo junto a los habitua-
les David Jiménez y Sergio Sdnchez, en
una estructura ampliada con la que
MIAD Madrid quiere reforzar su ambi-
cién estética y conceptual. Otro de los
anuncios destacados es la entrada de
ELLE Education como education partner
del evento. En el marco de esta colabora-
cién, alumnos seleccionados participa-
rdn en el desarrollo de dos espacios: uno
bajo la direccién de Lizaro Rosa-Violdn y
otro dirigido por Rosa Urbano.
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~5 lanza al mercado

el nuevo ‘NoRust XL’

La compania comercializa los formatos de 1 y 5 litros
para eliminar las manchas de Oxido mas extendidas

ila amplia su linea de quita-6xido

con NoRust XI, el nuevo formato

pensado para tratar manchas mds

extensas en pavimentos y revesti-
mientos. Hasta ahora, Fila ya contaba
con NoRust en formato de 75 mililitros,
eficaz para manchas localizadas de 6xido
superficial. Con la llegada de los nuevos
formatos de 1y 5 litros, la compania res-
ponde a la necesidad de ofrecer «una
solucion segura, ficil y eficaz cuando el
oxido afecta a zonas amplias o requiere
una intervencién mayor».

Desde la firma constatan que cestas
manchas son un problema frecuente y se
convierten en un reto a la hora de su lim-
pieza». Asimismo, indican que «los quita-
tanchas tradicionales de base dcida pue-
den atacar, matizar o danar de manera
irreversible los materiales sensibles».
Ante ello, NoRust «es un eficaz quita-

el Periddico del Azulejo

manchas que elimina el 6xido y es ideal
para particulares y profesionales».

Los antiguos métodos de limpieza
agresivos pueden comprometer el brillo
de los materiales. Sin embargo, el punto
fuerte de NoRust reside en sus caracteris-
ticas técnicas exclusivas, tal y como rese-
Nan los técnicos de Fila Solutions Iberia:

1. Férmula libre de dcidos: permite
actuar con total seguridad incluso sobre
superficies como gres porceldnico, cerd-
mica esmaltada, barro cocido, cemento...

2. Sin cercos ni matizados: elimina
manchas en piedra natural (como el mdr-
mol pulido), terrazos y otras superficies
delicadas sin danar el material.

3. Consistencia viscosa: su textura
densa se adhiere perfectamente a la zona
a tratar, evitando que el liquido se escu-
rra demasiado rdpido en superficies ver-
ticales o se disperse innecesariamente
sobre los pavimentos, concentrando la
eficacia activa sobre la propia mancha.

NoRust no necesita preparacién de
diluciones complejas. Su aplicacién debe
realizarse directamente sobre la mancha
superficial de 6xido que se va a tratar
con una brocha o vellén. Después se debe
dejar actuar el producto una vez aplica-
do al menos 15 minutos. Al entrar en
contacto con las particulas de hierro,
NoRust reacciona quimicamente, cam-
bia de color y adquiere un tono purpura
intenso. «Esto es una sefal indicativa de
que el producto ha terminado su accién
disgregante y estd listo para su retiradan.

«Si el producto no cambia su color a
purpura, es indicativo de que no se trata
de 6xido, sino de otro tipo de manchay,
explican desde Fila Iberia. Para el aclara-
do final, se debe retirar ficilmente el
residuo violeta con papel absorbente o
una esponja y aclarar con agua.

NORUST L

ELIMINA OXIDO DE CUALQUIER MATERIAL,
|H[:I.USU EN SUHRHEIES DELICADAS +34 954580101 | Alalbera@filasolutions.com | wiww flasolutions.com | @filasoltionsiberis

FILA SOLUTIONS IBERIA S.L 12502 Chilehes (Castellin)
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~U0! la historia de la marca

que transformo el oficio

La empresa celebra 75 anos desde que los hermanos
Boada inventaron la primera cortadora manual

ubi celebra su 75° aniversario,

hito que pone en valor una trayec-

toria marcada por la innovacién,

la cercania con los profesionales y
el compromiso de desarrollar soluciones
que contribuyan a la evolucién del sec-
tor. Su origen se remonta a 1951, con la
invenciéon de la primera cortadora
manual del mundo, bautizada como
Rubi y que fue creada por los hermanos
Boada para dar respuesta a una necesi-
dad real de los albaiiles de la época, que
cortaban el mosaico hidrdulico raydndo-
lo con un punzén y dando un golpe seco.

Aquella primera cortadora Rubi supu-
so un antes y un después en la forma de
trabajar de miles de profesionales, trans-
formando para siempre el oficio y la
manera de cortar el mosaico hidraulico.
Este material, uno de los mds representa-
tivos de la arquitectura modernista y del
paisaje arquitecténico de Barcelona, esta
estrechamente ligado a una tradicion
artistica y constructiva que figuras como
Gaudi contribuyeron a convertir en
icono. Décadas después, seguia plantean-
do importantes retos en obra.

En ese contexto, Rubi supo aportar
una solucién innovadora que ayudo a los
profesionales a trabajar con mayor preci-
sién, impulsando asi la evolucién de las
herramientas para la construccion.
Desde entonces, la firma ha seguido cre-
ciendo junto a los profesionales, escu-
chando sus necesidades y desarrollando

Ignite abre las

Inscripciones para

su primera edicion

Nuevo congreso técnico sectorial

gnite, el Congreso Internacional de
Innovacién Cerdmica, que celebrard
su primera edicién el 28 y 29 de sep-
tiembre en Castelld, ya ha abierto ins-
cripciones, con lo que ha activado la
cuenta atrds para la cita que nace como
«gran plataforma estratégica de proyec-
cién global para la industria.
Organizado por la Cdmara de
Comercio de Castellon, el congreso reu-
nird a profesionales, investigadores,
arquitectos y directivos procedentes de

mads de 15 paises con el propdsito de
abordar las transformaciones decisivas
que afronta el sector. El programa acadé-
mico y técnico cuenta con el respaldo
cientifico de instituciones de referencia
como la Sociedad Espanola de Cerdmica
y Vidrio y la Universidad de Aveiro,
garantizando «una seleccién rigurosa de
contenidos orientados a resolver los
retos operativos de las plantas producti-
vas y el entorno macroeconémico
actual», expresan desde la Cdmara de

La presentacion de Ignite, el Congreso Internacional de Innovacion
Ceramica, que se celebrara en Castell6 el 28 y 29 de septiembre.

Comercio. El registro estd ya disponible
en la web ignitecongress.com.

El evento, que se articula a través de
cinco grandes ejes estratégicos, también
ha lanzado su avance de programa con
las ponencias y mesas debate que se lle-
vardn a cabo en esta edicién. En el dmbi-
to de la transicion energética, las presen-
taciones examinardn soluciones avanza-

soluciones adaptadas a la evolucién de
los materiales, las tendencias constructi-
vas y los retos en la obra. Setenta y cinco
anos después, la compania se ha consoli-
dado como referente internacional en
herramientas y soluciones para el corte,
la colocacién y el mantenimiento de los
recubrimientos cerdmicos.

—
La evolucion de las
técnicas constructivas
y los materiales

ha impulsado la
renovacion continua
de sus herramientas

«Durante estos 75 anos, Rubi ha cons-
truido su trayectoria sobre dos grandes
pilares: la internacionalizacién y la inno-
vacion de producto. Hoy, en un entorno
cada vez mds cambiante, seguimos
mirando al futuro con una visién mads
amplia, basada en la calidad, el servicio,
la agilidad y la eficiencia, para continuar
acompanando a nuestros mercados,
clientes y usuarios. Este aniversario nos
impulsa a seguir transformdndonos
junto al sector, manteniendo siempre al
profesional en el centro de nuestra estra-
tegia», afirma Josep Maria Piera, director
general de Rubi Group.

GABRIEL UTIEL
—

das como el uso de
hidrégeno en quemado-
res, la coccién asistida
por microondas, la sin-
terizaciéon en frio, la
integracion de la bioma-
sa y el impacto de los
certificados de ahorro
energético en la compe-
titividad del sector.

La transformaciéon
digital ocupard un lugar
destacado mediante
andlisis operativos sobre
la adaptacién a la nueva
ley de Inteligencia
Artificial de la UE, el
desarrollo de gemelos
energéticos mediante
arquitecturas OT-Edge,
la implantaciéon de
medidas de ciberseguri-
dad bajo la norma IEC 62443 y la adop-
cién del pasaporte digital de producto a
través de tecnologias de impresién por
chorro de tinta. También se expondrdn
aplicaciones en fachadas funcionales,
técnicas de fabricacion aditiva e impre-
sién tridimensional, y sistemas automa-
tizados de control de calidad.



20 | Colocacidn Ceramica

el Periodico del Azulejo

i

r
Al

Elincremento de costes acumulado no ha sido homogéneo: las partidas vinculadas a la estructura y la obra gruesa son las que concentran los aumentos mas relevantes, con una subida del 39,8%.

cCuanto han aumentado los

COSES de la construccion?

La inflacion media de los 43 materiales estudiados por la
APCE se sitta en el 26% entre 2019y 2025 en Espana

a Asociaciéon de Promotores y

Constructores de Edificios de

Cataluna (APCE) analiza la evolu-

cién de los costes de construccién
en Espanay Cataluna en los ultimos anos
en su ultima nota de coyuntura. En el
documento, elaborado por el Servicio de
Estudios de la entidad, se indica que el
sector afronta una nueva etapa marcada
por la continuidad del incremento de
costes, aunque con un ritmo mds desace-
lerado que el registrado durante los afios
de mdxima tensién inflacionaria.

Después de los incrementos especial-
mente intensos registrados durante los
anos 2021 y 2022, la evolucién reciente
muestra una moderacién del ritmo de
crecimiento. Asimismo, esta moderacion
no implica un retorno a los niveles pre-
vios, sino al asentamiento de un nuevo
escenario de mercado.

Segtn los datos analizados, los costes
generales de edificacién en Espana acu-
mulan un incremento del 25,1% desde
2019, mientras la inflacién media de los
43 materiales estudiados se sitdia en el
26,7% entre 2019 y 2025, 8,4 puntos por
encima de la inflacién registrada en
Espana. 2025 confirma la tendencia: los
costes aumentaron un 2,4%, con un
incremento del 2,8% en el segmento resi-
dencial y del 1,9% en el no residencial.
En el caso de los materiales, la variaciéon
media se mantuvo alrededor del 1,5%, y
11% de los 43 materiales analizados
registraron variaciones negativas.

Esta evolucién apunta a una fase de
mayor estabilidad, pero sobre unos nive-
les de coste claramente superiores a
antes de la crisis de suministros.

El informe, asimismo, pone de mani-
fiesto que el incremento acumulado no

4 '
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La evolucion del coste también responde a las nuevas exigencias técnicas aplicables a los edificios.

ha sido homogéneo. Las partidas vincula-
das a la estructura y obra gruesa son las
que concentran los aumentos mds rele-
vantes, con una subida acumulada del
39,8% entre 2019y 2025.

Se trata de materiales con una elevada
dependencia energética y logistica y con
menor capacidad de sustitucién a corto
plazo, hecho que explica su mayor expo-
sicién a los choques internacionales de
precios, energia y transporte.

Desde una perspectiva histérica, la
evolucion de los costes muestra una ten-
dencia estructural de fondo. Entre 1996 y
2025, la vivienda unifamiliar es la tipolo-
gia con un incremento acumulado mads

elevado (248%), seguida del edificio pluri-
familiar estandar (231%), el edificio de
oficinas (195%) y la nave industrial
(185%). De media, los costes han subido
entre un 3,7% y un 4,4% anualmente, lo
que confirma que los costes de construc-
cién han crecido de manera sostenida a
lo largo del tiempo y por encima de la
inflacién general.

Segin el informe, esta evoluciéon de
los costes adquiere una relevancia espe-
cial cuando se compara con la actualiza-
cién de los modulos de vivienda de pro-
teccion oficial (VPO). Entre 2005 y 2025,
el médulo de vivienda VPO acumulé un
incremento aproximado del 64%, mien-

tras que el coste de construccién de un
edificio plurifamiliar libre se incremen-
t6 alrededor del 123%.

La APCE considera que este nuevo con-
texto obliga al sector a seguir adaptando
su manera de construir nuevas vivien-
das. La industrializacién, la digitaliza-
cién de procesos, la mejora de la planifi-
cacién de obra, la contratacién anticipa-
da de determinadas partidas y la gestion
mds eficiente de la cadena de suministro
resultan factores cada vez mds relevantes
para reducir incertezas, contener desvia-
ciones y mejorar la productividad.

«Construir hoy es mds complejo que
hace unos anos. Los materiales, la mano
de obra, la energia, la logistica y los
requerimientos técnicos configuran una
nueva realidad productiva. El reto del
sector es adaptarse con mds industriali-
zacioén, mads planificacién y mads eficien-
cia», senala Xavier Vilajoana, presidente
de la APCE.

La evolucién de los costes no responde
unicamente al comportamiento de los
materiales. La nota de coyuntura de la
APCE también senala la incidencia de las
exigencias técnicas aplicables a los edifi-
cios. La actuacién progresiva del Codigo
Técnico de Edificacién ha elevado los
estdndares en materia de eficiencia ener-
gética, salubridad, seguridad y prestacio-
nes de las instalaciones. Este proceso ha
contribuido a mejorar la calidad y las
prestaciones de los edificios, pero tam-
bién ha incrementado la complejidad
constructiva y ha anadido un componen-
te estructural a los costes de produccién.

En este sentido, «el sector de la cons-
truccion asume una realidad de mercado
mds exigente, en la que construir requie-
re mads capacidad técnica, mds coordina-
cién entre agentes, mds prevision en la
compra de materiales y una gestiéon mds
precisa de los plazos y los riesgos», comu-
nican desde la a Asociacién de
Promotores y Constructores de Edificios
de Cataluna (APCE).
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El edificio experimental construido por el grupo Building Resilient en las instalaciones de la Universitat Politécnica de Valéncia permitié comprobar la eficacia del nuevo sistema de refuerzo.

g le

NUEVO SISl e para evitar

el derrumbe de edificios

La UPV desarrolla una técnica que refuerza edificios
antiguos desde la cubierta y evita su colapso progresivo

- A..."—.: " O - 25 _' <
El equipo responsable ‘E- .
de lainnovacion, ya s
validada en ensayosen -
un edificioaescalareal. -

a mayoria de los edificios espano-
les, construidos antes de los afos
2000, son vulnerables al colapso
progresivo ante un dano estructu-
ral, ya que los estdndares de ingenieria
mds exigentes se han adoptado este siglo.
Y a medida que el cambio climadtico y las
tensiones geopoliticas introducen nue-
vas incertidumbres, aumenta la necesi-
dad de robustez en las construcciones.
«Los edificios actuales pueden sopor-
tar fallos locales e imprevistos sin experi-
mentar un colapso desproporcionado o
progresivo gracias al uso de una conti-
nuidad estructural suficiente para redis-
tribuir las cargas mads alld del elemento
danado. Estos estdndares no se adopta-
ron de forma generalizada hasta alrede-
dor del ano 2000, a raiz de sucesos como
el colapso de Ronan Point en el Reino
Unido y el atentado contra el edificio
federal Alfred Murrah en los Estados
Unidos, y solo las normativas mds avan-

zadas lo tienen implementado a dia de
hoy», explica Manuel Buitrago, investiga-
dor del grupo Building Resilient de la
Universitat Politécnica de Valéncia que
ha realizado la innovacion.

En los edificios antiguos, estas defi-
ciencias pueden corregirse. Pero las téc-
nicas de refuerzo tradicionales presen-
tan inconvenientes. «<Suelen centrarse en
proporcionar mds resistencia a compo-
nentes individuales, como vigas, forjados
o columnas. Sin embargo, este enfoque a
nivel de componente causa importantes
interrupciones en el funcionamiento
habitual del edificio y resulta muy costo-
so cuando se trata de deficiencias genera-
lizadas», puntualiza Jose Adam, investi-
gador del mismo grupo.

El equipo de investigaciéon de la
Universitat Politecnica de Valencia
Building Resilient, perteneciente al
Instituto Icitech, ha desarrollado un
enfoque alternativo de refuerzo global

que, en esencia, consiste en «colgar» el
edificio desde la cubierta. <Mediante la
instalaciéon de vigas muy rigidas en la
parte superior de la estructura, se evita
el colapso de la estructura. Si algin com-
ponente inferior falla, queda la estructu-
ra suspendida de estas vigas rigidas de
cubierta, que redistribuyen la carga a
otras zonas del edificio», anhade Buitrago.

Tras validar este mecanismo median-
te simulaciones computacionales de alta
fidelidad para optimizar la configura-
cién de las vigas, el equipo estd realizan-
do ensayos a escala real en un edificio
construido con ese fin. «Es un edificio de
hormigén armado ejecutado in situ,
construido sin considerar los requisitos
modernos de robustez, lo que representa
a la mayoria del parque de edificios anti-
guos existentes en Europa», confirma el
investigador Juan Sebastidn Fontalvo.

La validacién experimental se esta lle-
vando a cabo en dos fases distintas:

durante la primera, se instalé el refuerzo
en la cubierta, que consistié en unas
vigas de acero conectadas a las vigas y
columnas de hormigén del edificio, y se
aplico carga sobre los forjados.

A continuacioén, se simulé un evento
extremo mediante la eliminacién com-
pleta de una columna critica dentro de la
planta baja. La estructura se mantuvo
estable y solo sufrié danos menores gra-
cias a la redistribucién de la carga pro-
porcionada por las vigas de la cubierta.
Tras esta fase, se realizd una reparacion
exhaustiva para recuperar el estado ori-
ginal de la estructura.

Durante la segunda fase, completada
el 20 de julio, se retiraron las vigas de
refuerzo de la cubierta y se repitié el
mismo escenario de eliminacién de la
columna en la estructura no reforzada.
Tal y como estaba previsto, el edificio
sufri6 un colapso progresivo total.

——
La técnica
redistribuye las cargas
desde la cubierta
cuando falla un
elemento estructural
critico del edificio

Gracias a estos experimentos, se ha obte-
nido una verificacién empirica de que el
refuerzo propuesto es una estrategia via-
ble para las infraestructuras existentes
que presenten vulnerabilidades.

El proyecto de investigacién, denomi-
nado Enhance, se estd llevando a cabo
gracias a la financiacién concedida por
la Generalitat Valenciana a través de la
subvencién Prometeo otorgada al grupo
Building Resilient.
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—1ac oo celebra su

doble aniversario en julio

|_a firma conmemora 39 anos de innovacion desde su fundacion en Quart
de Poblet vy los quince de presencia directa a traves de su filial en ltalia

mac Grupo ha celebrado en el mes
de julio dos fechas especialmente
significativas para la compania: su
39¢ aniversario y los 15 afios de
actividad de Emac Italia. Dos hitos que
reflejan la evolucién de una empresa
familiar que ha sabido profesionalizarse,
ampliar su presencia internacional y
mantener intactos los valores que han
definido su identidad desde sus origenes.

Fundada en 1987 con el sello del
emprendedor valenciano Juan José Boix
Martinez, Emac Grupo inici6 una trayec-
toria vinculada al desarrollo de solucio-
nes técnicas y decorativas para el sector
de la construccién. Durante estas casi
cuatro décadas, la empresa ha evolucio-
nado y ha llevado sus productos y solu-
ciones a proyectos de numerosos paises,
combinando técnica, diseno, innovacién
y atencién al cliente.

Este crecimiento se ha producido sin
perder algunos de los rasgos esenciales
de la compania: su cardcter familiar, la
cercania con clientes y colaboradores y la
voluntad de mejorar de manera conti-
nua. Para Emac Grupo, «a evolucién
empresarial no se entiende Unicamente
a través de los productos, las instalacio-
nes o las cifras, sino principalmente a
través de las personas que forman parte
del proyecto».

El aniversario de Emac Grupo, cele-
brado el 14 de julio, permitié hacer
balance del camino recorrido desde 1987

)
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El reciente
encuentro de
partedela
plantilla de Emac
Grupo para
celebrar su39°
aniversario.

Cuatro de los responsables de Emac Italia, filial que ha cumplido sus primeros 15 aios.

y reconocer el trabajo de las distintas
generaciones de profesionales que han
contribuido al crecimiento de la empre-
sa. La conmemoracién reunié al equipo
en las instalaciones de la compaiiia, espe-
cialmente preparadas para la ocasién.

LEGADO INTERGENERACIONAL
En la jornada se organizaron dos encuen-
tros en los que los trabajadores compar-
tieron un desayuno y participaron en
una presentacién dirigida por Emi Boix,
junto con Nuria y Laura Boix.

La intervencién repasé los principales
momentos de la historia de Emac Grupo,

su proceso de profesionalizacién y la evo-
lucién de una compania familiar que se
aproxima ya a sus cuatro décadas de acti-
vidad. El encuentro también incluyé un
espacio abierto de preguntas y una foto-
grafia conjunta del equipo, concebida
como simbolo del esfuerzo que ha hecho
posible la trayectoria empresarial.

La presencia de nuevas generaciones
de la familia durante la celebracién
reforzd, ademds, conceptos como el lega-
do, la continuidad y la capacidad de evo-
lucionar sin perder la esencia original de
la empresa con sede en Quart de Poblet,
en la provincia de Valencia.

Pocos dias después del aniversario del
grupo, el 19 de julio, Emac Italia alcanz6
sus primeros quince anos de actividad.
La filial nacié oficialmente en 2011 en
Sassuolo, uno de los principales centros
industriales y cerdmicos de Italia, des-
pués de que la compania iniciara en
2010 el proyecto para establecer una pre-
sencia directa en el pais.

La apertura respondié a una estrate-
gia concreta: acercarse a los clientes
internacionales y proporcionar un servi-
cio mads rdpido, eficiente y personaliza-
do. La ubicacién estratégica en el drea
geogrdfica de Sassuolo también permitié
iniciar interesantes sinergias en la activi-
dad de Emac Grupo en Italia y ampliar su
capacidad de servicio en otros mercados
fundamentales, como los de Europa
Central que tradicionalmente han sido
excelentes clientes de la firma.

Desde entonces, la filial italiana se ha

Tradicion familiar
e internacionalizacion
marcan ambos hitos
para el fabricante
valenciano de perfiles

convertido en una pieza relevante dentro
de la estrategia internacional del grupo.
Alolargo de estos quince anos, ha contri-
buido a construir relaciones estables con
clientes y colaboradores, trasladando al
mercado italiano una forma de trabajar
«fundamentada en la calidad, el conoci-
miento técnico, el diseno, la capacidad
de respuesta y la orientacién humana del
servicio», explican desde Emac.

Detrds de esta evolucién se encuentra
un equipo que ha convertido los retos
propios de la expansion internacional en
oportunidades de crecimiento. La com-
pania reconoce especialmente el trabajo
de profesionales como Jessica Frigieri,
gerente de Ventas; Federica Brazzelli,
Account Sales Manager; Marcello
Funghetti, responsable del drea adminis-
trativa y contable, y Giovanni Merenda,
jefe de Almacén, junto con el resto de las
personas que integran Emac Italia.

Los 39 anos de Emac Grupo y los 15
anos de su filial italiana representan eta-
pas diferentes de una misma historia
empresarial, ponen de relieve la consoli-
dacién de una compania nacida en 1987
y evidencian la importancia de la inter-
nacionalizacién como motor de creci-
miento pasado, presente y futuro al estar
mds cerca del mercado.
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Representantes de CasaMove360 y distribuidores de diferentes puntos de Espaiia, durante la jornada de presentacion de la nueva linea de construccion industrializada en la exposiciéon de Cordoba capital.

CasalVoveS300) impulsa

la construccion modular

Ofrece a distribuidores una linea de negocio basada
en soluciones prefabricadas de rapida instalacion

asaMove360 ha lanzado desde

Cérdoba una propuesta dirigida a

almacenes, distribuidores y profe-

sionales vinculados a la construc-
cién tradicional con el objetivo de abrir
una nueva linea de negocio en torno a la
construccién industrializada. La compa-
fifa plantea incorporar a los puntos de
venta productos listos para comerciali-
zar, de instalacion rdpida y orientados a
una demanda creciente.

La iniciativa se apoya en soluciones
como casas plegables, contenedores,
cocheras, médulos de bano, piscinas y
otros productos prefabricados, una gama
que busca adaptarse a los nuevos hdbitos
del mercado y a la necesidad de contar
con alternativas dgiles, versdtiles y de
alto valor anadido.

Como parte de esta estrategia, el equi-
po de la empresa organizé recientemen-
te un evento con distribuidores en el que
participaron 12 representantes de distin-
tos puntos de venta. A la jornada acudie-
ron profesionales procedentes de
Madlaga, Casarabonela, Fuente Palmera,
Pozoblanco, Cérdoba capital, Arroyo del
Ojanco, Almansa y Lora del Rio. El objeti-
vo fue «reforzar la formacion de los pun-
tos de venta abiertos, seleccionar nuevos
productos y definir estrategias de marke-
ting y venta para potenciar sus exposicio-
nes», explican desde CasaMove360.

El encuentro comenzé con una visita
a la exposicion de Cérdoba capital, ubica-
da en los almacenes Almud, punto de
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CasaMove360 ofrece «apoyo en exposicion, material visual, ‘merchandising’y herramientas‘on line’».

venta CasaMove360. Durante el recorri-
do, los asistentes pudieron conocer las
novedades incorporadas a la gama de
productos, asi como algunas cuestiones
técnicas que posteriormente se desarro-
llaron con mayor profundidad en la
sesion formativa.

La jornada incluyé contenidos vincu-
lados a aspectos técnicos, de marketing y
de venta, con el objetivo de facilitar a los
distribuidores las herramientas necesa-

rias para comenzar a trabajar esta nueva
linea de negocio. Segin la empresa, los
asistentes se mostraron «muy participati-
vos durante todo el encuentro» y trasla-
daron su interés por «incorporar este
tipo de soluciones a sus respectivos pun-
tos de venta fisicos».

Posteriormente, la jornada continud
con una comida en la que los participan-
tes pudieron intercambiar inquietudes,
resolver dudas y compartir impresiones

sobre las posibilidades comerciales del
proyecto. La empresa destaca el ambien-
te animado del encuentro y la buena aco-
gida de una propuesta que busca conec-
tar la demanda creciente de soluciones
prefabricadas con la red de almacenes y
distribuidores.

El modelo permite a los almacenes
«ampliar su catdlogo sin depender exclu-
sivamente de los sistemas constructivos
convencionales». «Es una férmula para
adelantarse a los cambios del sector,
diversificar ingresos y responder a clien-
tes que buscan soluciones rdpidas, fun-
cionales y con menor complejidad de ins-
talacién», relatan desde la empresa.

Ademads del suministro de productos,
CasaMove360 ofrece «apoyo en exposi-
cién, material visual y merchandising,
asi como herramientas de visibilidad on
line mediante una miniweb que funcio-
na como punto oficial de ventar. La
empresa también plantea la generacion
de clientes directos desde la zona de
influencia de cada almacén, reforzando
asi la conexién entre la demanda local y
el distribuidor.

La campana incide en que la construc-
ci6én industrializada estd transformando
el negocio tradicional, especialmente en
segmentos donde la rapidez, la modula-
ridad y la facilidad de montaje se han
convertido en factores decisivos. Con
esta estrategia, CasaMove360 busca posi-
cionarse como aliado de los almacenes
que quieran incorporar soluciones prefa-
bricadas y ampliar su oferta comercial
desde Coérdoba a otros mercados.

Para mds informacién, la empresa
facilita el contacto a través del teléfono
673 262 484 y del correo contacta@casa-
move360.com.
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- } Novopeldafio
Perfil para el remate con luz de peldanos ASTRA®Stella

EL ASTRA® QUE oo
MAS BRILLA

NoO es una estrella mas en el firmamento. Estamos ante un
fendmeno estelar nunca visto, una nueva super nova.

El nuevo Sistema Novopeldaiio ASTRA® Stella es una
solucion innovadora para peldanos que quieren brillar con luz
propia dentro del mundo del disefio, aunando la estética del
material ASTRA® y la decoracion de la iluminacion ECLIPSE.
iQué mas se puede pedir!.

Un sistema estelar que se compone de un cara vista
antideslizante del exclusivo material ASTRA®, que aporta
seguridad, y de un perfil base de aluminio preparado para
alojar la tira de led, y dejarlo listo para brillar.

La Ultima innovacion de EMAC® tiene luz y nombre
propio, Novopeldaino ASTRA® Stella.

Novopeldaiio ASTRA® Stella, el ASTRA que mas brilla.
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